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For at komme af med forhindringerne, sa gronne offentlige indkgb kan
gennemfores i sma samfund, er det ngdvendigt:

= at ministerierne prioriterer ressourcer til at omlaegge til gren
indkebspolitik, iseer de ministerier, der har ansvar for offentlige indkeb.

= at der afsaettes ressourcer til miljoarbejde hos mindre offentlige
institutioner, foreninger og virksomheder.

= at tilbudet af miljatilpassede varer og tjenester hos leverandgrer og
producenter gges. Disse vil uden tvivl gges ved indfgrelse af offentlige
gronne indkeb.

Hvis ministerierne har for fa ressourcer, vil folgende nedprioriteres:
= Definitioner af miljekriterier til udbud.

= Forankring hos alle offentlige enheder af individuel politik.

» Udvikling/tilpasning af veerktgj og guidelines.

= Anvendelsesvenlige tekniske lasninger som web eller software.

= Offentligt personale, der uddanner offentlige indksbere eller tager sig
af help-desk funktionen.

Hvis institutioner, foreninger og virksomheder har for fa ressourcer,
har de ikke:

= Tilstraekkeligt know-how til at anvende og tilpasse miljgkriterier og
tjeklister ved indkeb.

= Tilstraekkeligt selvtillid til at gore et forseg med offentlige grenne
indkeb.

= Tid og personale til at veere i gang med offentlige gronne indkeb.
» Forstaelse for fordelene ved at bruge feelles udbud og rammeavtaler for
at saenke priser og miljeforbedring.

= Fornemmelsen af, at deres indkeb spiller nogen rolle i den store
sammenhang, og at det derfor betaler sig at praktisere offentlige
gronne indkob.

= Fornemmelsen af, at der findes tilstraekkeligt mange miljomazrkede
varer og tjenester pa markedet for at offentlige granne indkeb skal
kunne blive virkelighed.

Nar leverandgrer og producenter udbyder for fa miljotilpassede varer
og tjenester, har de ikke:

= Maerket en eftersporgsel efter miljomaerkede varer og tjenester fra store
indkgbere som staten.

= |nitiativet til at lede efter markeder med miljovenlige varer for at oge sit
udbud.

= Viden om de storste troveerdige miljemeerker, eksempelvis Type 1 1SO
14025 meerket.

= Samarbejde og dialog med beslutningstagere eller indkgbere om,
hvordan man kan fa flere miljgmaeerkede varer og tjenester pa markedet.




Gronne offentlige indkeb

Det offentlige er storforbruger af varer og tjenester. At
iveerkseette granne offentlige indkeb har derfor afgerende
betydning for at mindske miljepavirkninger, og gere
markedet mere baeredygtigt. Flere nordiske lande har i en
arreekke arbejdet med at implementere offentlige grenne

Vilje & forankring

= Vilje og forankring hos myndigheder og institutioner
er den vigtigste forudseaetning for at gennemfare vel-
lykkede grenne indkegb.

VIGTIGT!

= Sikre engagement og forpligtelse til grenne indkeb fra
topledelsen i ministerier og i institutioner.

= Afseette nedvendige ressourcer til gronne indkeb.

indkeb. | sma samfund er man ikke kommet sa langt, men
kan drage nytte af erfaringerne fra de andre lande.

| denne brochure finder du nogle forudseetninger og
gode rad for at iveerkseette granne offentlige indkeb i sma

Vilje & forankring

Engagement &
forpligtelse

Ressourcer

Kendskab til
politikken




Strategi & politik
= Regeringen forpligter sig, og udarbejder strategi og
politik for gronne offentlige indkeb.

- VIGTIGT!

= Sikre at alle ansatte i regeringen og i institutionerne har
kendskab til den granne offentlige politik.

= Regeringen ma udarbejde en handlingsplan for imple-
mentering af politikken, som viderefares til ministerier
og institutioner, samt implementeres pa alle niveauer.

= Ministerier med ansvar for indkeb ma fokusere pa

- grenne indkeb, idet de har stor indflydelse pa indkeb.

Opleering
= Indkebere og brugere opleeres i grent indkeb.
= Leverandarer opleeres i gront indkeb.

VIGTIGT!

= Handlingsplan for opleering i grent indkeb udarbejdes
og revideres regelmaessigt. ;

= Ressourcer afsaettes til opleering i gront indkeb.

» Det offentlige tager initiativ til opleering af leveran-
dorerne. Disse repraesenterer ofte mange produkter
i sma samfund, hvor der typisk er fa producenter og
mange sma grossister.

TIPS! Initiativ til opleering:

= Lokale hjemmesider.

= Fzellesinformationsmgderforindkebere ogleverandorer.
= Kurser i granne offentlige indkeb.




Indkgbsprocedurer

» Procedurer for indkeb udarbejdes.

= | procedurerne kan der stilles krav om, at processerne
mindst er pa hgjde med kravene til specifikke miljg-
meerker og/eller miljgstyringssystemer.

VIGTIGT!

Procedurerne skal vaere enkle, korte og let forstaelige.

Tjeklisterne skal veere enkle og lette at arbejde med.

Miljomeerkets troveerdighed tjekkes.

Ansvarshavende for indkeb har ogsa ansvaret for grgnt
indkeb.

Enkle
procedurer

= Der anvendes tjeklister, og der udvzelges releva
kriterier. ' P =

VIGTIGT! . £
» Implementeringen skal veere enkel og attraktiv.
= | starten kan fokus seettes'pa et enkelte

f.eks. energiforbrug. Men veer samti’diigl
at dette ikke overskygger andre vaesentlig

= Samarbejdé med leverand@rerne-;og nd;"r
indkebere prioriteres. oA

Effektiv &

realistisk

Udbud & eftersporgsel

» Med sine valg kan den offentlige sektor pavirke udbuddet
af miljovenlige varer og tjenester, da den offentlige
sektor er en betydelig akter pa det lokale marked.

= | mange tilfeelde kan det betale sig gkonomiskt at
handle miljevenligt.

dyrere

VIGTIGT!

» Undersgg om det kan veere en fordel at kebe lokalt, idet
der er mulighed for at spare miljeet for transporten.

= Veer opmaerksom p3, at i smasamfund er der ofte sma
leverandgrer, som szlger mange varemeerker. Sma
leveranderer har ofte ikke ressourser til at seette sig ind
i producenternes miljgarbejde for samtlige varemaerker.

Opfolgning
= Ledelsens opfelgning af det nye offentlige grenne indkeb

har stor betydning, dels for at motivere indkeberne, dels
for at udvikle indkgbsprocesserne.

VIGTIGT!

= De gronneindkebsprocesser vedligeholdes, og et effektivt
system for grent indkeb opbygges hen ad vejen.

= Nggletal findes og males.

Noggletal
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“ - Miljgmaerker - cykliske og multikriteriebaserede

Troveerdige miljgmaerker er maerker, der er
tredjeparts kontrollerede. Eksempler pa sadanne
maerker er:

o\g*‘“‘ugM*?o+ Det officielle, nordiske miljemaerke, Svanen,
5//// % der stiller krav til miljg og klima, og vedrgrer
/ // 70 forskellige produktkategorier.
"I,I, Se www.ecolabel.dk eller www.nordic-ecolabel.org
EU Ecolabel, der pa EU-plan svarer til Svanen

og vedrerer ca. 30 produktomrader.
Se www.ecolabel.eu

www.ecolabel.eu

Miljgmeerker for ravarer

EU Ekologiskt, et maerke for gkologiske produkter.
Se ec.europa.eu/agriculture/organic/home-da

Nationale gkologi-maerker som Krav.

KRAV Se www.krav.se.

Statskontrolleret gkologisk og Tun.

©  FSCog PEFC, der certificerer baeredygtig skov -
‘ ! brug.

Brochuren er et resultat af det nordiske projekt:

www.atlanticon.fo

Ui:dvalgte maerkeordninger og vejledninger

Deklarering af produkter

h Energy Star, der er et maerke for energieffektivt
% kontorudstyr, se www.eu-energystar.org
Y.

Miljgvejledninger

= Miljgstyrelsens miljgvejledninger.
Se http://www.miljoevejledningerdk/

= Grgnne indkeb. En hdandbog om varetagelse af miljshensyn
i forbindelse med offentlige indkgb. Se www.ec.europa.eu/
evnironment/gpp/pdf/buying_green_handbook_da.pdf
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