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Férord
Publikationsserien MedieSverige har utkommit vartannat eller vart tredje ar i over 40 ar.
Den har rapporten — MedieSverige 2025 — utgor den sextonde volymen i serien.

Aven om MedieSverige under arens lopp har dndrat bade forfattare och format har
syftet hela tiden varit detsamma. Namligen att samla in, bearbeta och presentera statistik
om den svenska medieutvecklingen, ofta i kombination med skriftliga analyser. S& ocksa
denna gang.

I MedieSverige 2025 ges en aktuell och bred 6versikt 6ver dagens svenska medie-
landskap. Dataunderlaget har vi himtat fran en rad olika kallor. Hit hor Institutet for
reklam- och mediestatistik (IRM), Mediematning i Skandinavien (MMS), Kantar Sverige,
Mediemyndigheten, Post- och telestyrelsen (PTS), Institutet for mediestudier, Skatteverket,
SOM-institutet och Nordicom. Rapporten ar skriven av Ulrika Facht och Elisabeth Falk,
bada vid Nordicom.

Nordicoms arbete med att dokumentera, analysera och sprida kunskap om utvecklingen
pé den svenska mediemarknaden finansieras med stod av Kulturdepartementet. I likhet med
alla vara publikationer finns MedieSverige 2025 tillganglig for gratis nedladdning via
www.nordicom.gu.se. Dir hittar du ocksd sammanstillningar av det dataunderlag som

rapporten bygger pa.

Goteborg i mars 2025

Jonas Ohlsson

Forestandare for Nordicom
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Mediestrukturens férandringsmekanismer — ett véaxelspel mellan fyra olika

kraftfalt

Strukturen pa den svenska mediemarknaden vixer fram i ett ndra samspel med det
omgivande samhillet. De sociala, ekonomiska, politiska och teknologiska landskapen
formar — och formas av — medielandskapet i en standigt pagaende process. Till foljd av
globala ”meta-trender” som internationalisering och digitalisering stracker sig de har
processerna i dag langt utanfor Sveriges geografiska granser. Det blir darfor allt svarare att
skilja utvecklingen pa medieomradet i ett land fran ett annat. Medielandskapet blir alltmer
globalt till sin karaktadr, aven om det ocksa fortfarande praglas av specifika lokala och
nationella forhdllanden. Det giller inte minst i ett litet sprakomrade som det svenska.

Avsikten med den har rapporten ar att ge en overgripande och aktuell beskrivning av
den svenska mediemarknaden. Till var hjalp har vi tagit en mer principiell modell for hur
medielandskapet ser ut och fordndras. I den modell som vi utgér fran (och som arbetats
fram av den danske medieforskaren Preben Sepstrup) formas strukturen pa ett lands
mediemarknad i skarningspunkten mellan fyra grundlaggande kraftfalt (se figuren till
hoger). Det ror sig for det forsta om publikens efterfragan for olika medier och medie-
innehall, for det andra om annonsorers onskan att via medierna na sina mélgrupper med
sina budskap, for det tredje om mediepolitiska beslut i form av bade allman lagstiftning och
mer mediespecifika regleringar, och for det fjarde om den medieteknologiska utvecklingen.

Som framgdr av pilarna i figuren paverkar de fyra kraftfilten inte bara strukturen pa
mediemarknaden — i friga om till exempel antalet medier, vilket innehall de formedlar och
hur de ar finansierade — utan ocksa varandra. I ett bredare perspektiv paverkas de aven av
en rad forhallanden av ”makrokaraktir”, som den globala ekonomin, konjunkturer och
politiska skiften.

Med det hir synsittet kan mediepolitiken tillsammans med medietekniken sigas utgora
de yttre ramarna for ett lands mediestruktur. Inom dessa ramar formas sedan medie-
strukturen i ett mer marknadsmassigt spanningsfalt, dir mediernas utifran den givna
politiska och teknologiska kontexten konkurrerar om publik- och reklamintakter.

I rapportens foljande delar utgér vi fran den hiar modellen. Genom att forst belysa
utvecklingen pd de medieteknologiska och mediepolitiska omradena i Sverige, gar vi 6ver
till att redovisa utvecklingen pa publik- och reklammarknaderna, for att avslutningsvis
beskriva strukturen med de svenska medieforetagen.
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Modell dver hur mediestrukturen formas

Mediepolitik

!

Mediestruktur

Antal medier Publik
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<+—>
Innehall
Finansiering

Medieteknik

Reklam

Kalla: Sepstrup (2004) (bearbetad).
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Medieteknik

De teknologiska férutsattningarna for att kommunicera medieinnehall satter
tillsammans med det mediepolitiska regelverket de "yttre ramarna” for det
svenska medielandskapet. Vad som har blivit allt tydligare under senare ar
ar att det framfor allt ar utvecklingen inom det medieteknologiska omradet
som ligger bakom de stora férandringar i medielandskapet som vi ser just
nu. Den teknologiska utvecklingen och internets centrala del i vara liv driver
pa utvecklingen inom medieomréadet i en allt snabbare takt. Det géller inte
minst i Sverige, som i flera avseenden ligger i framkant av den process som
vi i allmanhet brukar kalla for digitaliseringen.

MEDIESVERIGE 2025 11



Bredbandets utbredning

Moijligheterna for invanarna att koppla upp sig mot internet — oavsett vart de bor — blev
tidigt en prioriterad politisk fraga i Sverige. Genom aren har det genomforts flera
betydande satsningar for att 6ka internets utbredning i landet. Arbetet har varit framgangs-
rikt. Sverige hor till de lander i varlden dar internet har storst spridning — och anvandning —
i befolkningen. Enligt undersokningen Svenskarna och internet var 91 procent av
befolkningen 6ver 16 ar dagliga internetanvandare under 2024. Men 5 procent anvinde
inte internet alls.

Sedan ndgra ar tillbaka har i princip samtliga svenskar tillgang till internet i hemmet, om
vi med tillgdng menar mojligheten att ansluta sig till natet (se till exempel Post- och
telestyrelsens [PTS] tjanst bredbandskartan.se). PTS statistik visar ocksa att antalet privata
abonnemang for internetuppkoppling har stigit kontinuerligt under hela 2000-talet. Ar
2010 fanns det cirka 9 miljoner privata abonnemang och forsta halvaret 2024 har antalet
okat till 14,2 miljoner. Det ar ett uttryck for att den genomsnittlige svensken i dag har
tillgdng till internet via flera olika abonnemang och plattformar. Redan 2010 var mobilt
den vanligaste uppkopplingsformen och det dr ocksd den form som har haft storst tillvaxt
sedan dess. 71 procent av de privata abonnemangen var for mobilt bredband eller mobil
telefoni forsta halvaret 2024. Att de mobila enheterna har 6kat i betydelse for anvandarna
marks genom utvecklingen av mangden datatrafik som 6verfors i naten till och fran mobila
enheter (se figur 1). Ar 2014 var den genomsnittliga 6verféringen av data till privata
abonnemang via mobilt bredband 11 Mbyte/manad. Fem &r senare var den 33
Mbyte/manad och forsta halvaret 2024 6verfordes i genomsnitt 194 Mbyte/manad.

Den storsta forandringen nar det galler internets utbredning under senare ar handlar
darfor inte om tillgdngen till internet i sig, utan om tillgangen till olika uppkopplingsformer
och overforingshastigheter. Det giller inte minst for internetabonnemang som ar kopplade
till mobila enheter, sisom smartphones och surfplattor, vilka erbjuder allt battre — och
billigare — mojligheter att med god kvalitet stromma ljud, musik och rorlig bild. Men ocksa
hogre och bittre fasta bredbandstjanster i hemmen. Battre dverforingstekniker ger befolk-
ningen tillgang till fler och mer datakravande tjanster. Det som framfor allt krdver stora
datamingder dr stromning av musik och film. Att lyssna pa Spotify kraver ungefar 90-100
Mbyte per timme i datatrafik, toppkvalitet forbrukar mer. En timmes tittande pa Netflix
eller Viaplay i mellanbra kvalitet kraver cirka 700 Mbyte per timme (jamforelsetjansten
bredbandslista.se).

Sveriges regering satte 2016 upp ett mal till ar 2025 att hela Sverige ska ha tillgang till
snabbt bredband — det vill saga att 98 procent av alla hushall och foretag bor vara anslutna
till eller ha bredbandsinfrastruktur i absolut narhet med 1 Gbit/s bredbandshastighet. Av
figur 2 gar det att utldsa att av de cirka 4,3 miljoner fasta bredbandsabonnemang i svenska
hushall som fanns vid utgdngen av 2023, var 94 procent med nedstroms hastighet 6ver 100
Mbit/s, 49 procent hade en nedstroms hastighet 6ver 250 Mbit/s och 9 procent 1 Gbit/s. De
abonnemang som 6kat mest i hushéllen mellan 2020 och 2023 4r de med hastighet mellan
250 Mbit/s och 1 Gbit/s. Oavsett hastighet ar det vanligast att hushall abonnerar pa
symmetrisk hastighet, det vill siga lika hog hastighet till och fran hushéllet (Post- och
telestyrelsen, 2024:18). Malet infor 2030 ar mer komplicerat ddr Sverige tills vidare valt en
annan definition an EU. EU menar att hushéllen ska vara anslutna till 1 Gbit/s medan
Sverige nojer sig med att alla hushdll ska ha mojlighet ndra att ansluta sig till den
hastigheten for fast bredband.
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Medieteknik

Figur 1 Mangd 6verford data i mobila samtals- och datatjénster per manad, genomsnitt per
abonnemang 2014—f&rsta halvaret 2024 (Mbyte)

Genomsnittlig méngd datatrafik per abonnemang pa mobilt bredband och manad*
= Genomsnittlig méngd samtals- och datatrafik per mobilabonnemang och manad**
Mbyte
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200 194
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50 -
11 16

O 1 T T 4I_I7 T T T T T
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2024

Anm: * Abonnemang som inte anvénds for taltrafik. ** Abonnemang som inkluderar datatrafik.
Kalla: Post- och telestyrelsen (2024-11-26, tabell 15).

Figur 2 Foérdelning av fasta bredbandsabonnemang per nedstroms hastighet 2020-f6rsta
halvaret 2024 (procent)

Procent
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Kallor: Post- och telestyrelsen (2024-11-26, tabell 25).
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Operatorer for bredband och mobil telefoni

En grundforutsittning for internetanvandning och stromningstjanster som SVT Play,
Netflix och Spotify ar att publiken har tillgang till en uppkoppling med kapacitet som gor
det mojligt att ta del av dem. I Sverige fanns enligt Post- och telestyrelsen (PTS) 4,3 miljoner
abonnemang pa fast bredband under 2023. Det omfattar anslutning via fiber, kabel-tv,
xDSL, satellit och radiolank. Uppkoppling via fiber utgjorde majoriteten av abonnemangen,
83 procent. Marknaden for abonnemang pa fast bredband omsatte samma ar totalt 15,5
miljarder kronor.

En handfull foretag dominerar distributionen och forsiljningen av abonnemang pa
bredband i Sverige. I figur 3 kan vi se att under 2023 hade de fem storsta bolagen 86
procent av abonnemangen. Storst — dven sett over tid — dr Telia Company som hade 28
procent av marknaden. Foretaget har dock tappat marknadsandelar under 2010-talet, ar
2019 var andelen 32 procent. Telia Company ar borsnoterat och den svenska staten ar
storsta aktiedgaren. Efter Telia kommer storleksmassigt Tele2, som hade 23 procent av
bredbandsabonnemangen 2023. Foretaget gick 2018 samman med det da betydligt storre
kabel-tv-foretaget Com Hem och det nya foretaget beholl namnet Tele2. Tredje storsta
aktor var Telenor, 16 procent, foljt av Bredband 2 och Bahnhof med 11 respektive 8
procent av abonnemangen. Omkring ett hundratal mindre operatorer har tillsammans
svarat for resterande 14 till 17 procent av abonnemangen mellan 2019 och 2023. Bland de
ovriga finns Allente som bildades 2020. Foretaget ar en sammanslagning av de
satellitdistribuerade betal-tv-delarna inom Viasat och Canal Digital och ags till lika delar av
Viaplay Group och Telenor. Allentes marknadsandel var 2 procent.

Till marknaden for mobil telefoni raknas i huvudsak tre olika typer abonnemang: enbart
for samtal, for mobil telefoni med bade samtal och data eller abonnemang for mobilt
bredband (dvs enbart data). PTS redovisar att antalet mobila abonnemang, inklusive
kontantkort, 2023 uppgick till totalt 14,8 miljoner. Majoriteten av dem (12,5 miljoner) var
for samtal och data. Utvecklingen det senaste decenniet har varit en oavbruten tillvaxt for
abonnemang med bade samtal och dataoverforing. Under 2010-talet gick trenden mot att
intdkterna fran mobila abonnemang i allt storre utstrackning bygger pa fasta avgifter
framfor rorliga. Totalt sildes mobilabonnemang for 30,8 miljarder kronor under 2023.
Trenden for marknaden ar en dterhamning efter att intikterna minskade under perioden
2019 till 2021.

Marknaden for mobiltelefoni-abonnemang ar sett till operatorer mer koncentrerad dn
marknaden for fast bredband. Figur 4 visar att de fyra storsta operatorerna svarade under
2023 for 96 procent av abonnemangen. Resterande fyra procent fordelades over ett
sextiotal mindre operatorer. Storst pd marknaden for mobilabonnemang var Telia
Company som hade 32 procent av abonnemangen. Nist storsta operator var Tele2 med 27
procent av marknaden. Telenor var tredje storst och hade 20 procent och svenska Hig3G
hade 16 procent av marknaden. Fordelningen av operatorernas marknadsandelar var stabil
mellan 2019 och 2023.
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Figur 3 De storsta operatérerna for fast bredband, marknadsandelar 2019-2023 (procent)
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Kalla: Post- och telestyrelsen (PTS-ER 2024:18).

Figur4 De storsta operatdrerna for mobil telefoni, marknadsandelar 2019-2023 (procent)
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Anm: Marknadsandel raknat pa antal abonnemang.
Kalla: Post- och telestyrelsen (PTS-ER 2024:18).
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Bredbandets geografi

I Sverige har satsningarna pd en utbyggd infrastruktur for bredband och digital 6verforing
av innehall pagatt sedan slutet av 1900-talet och under hela 2000-talet. Malen for hur
ménga som ska ha tillgdng till olika tekniker och med vilka hastigheter har fortgdende
flyttats fram och uppgraderats i form av regeringens bredbandsstrategi.

Milen for den nuvarande bredbandsstrategin som siktar mot 2025, ar att 98 procent av
alla hushall och foretag i Sverige bor ha tillgang till 1 Gbit/s. Resterande 1,9 procent bor ha
tillgdng till minst 100 Mbit/s och den aterstdende 0,1 procenten bor ha minst 30 Mbit/s.
Malen ar inte knutna till en specifik 6verforingsteknik, utan de ar teknikneutrala. Med att
ha tillgdng menas att hushall och foretag ska ha mojlighet att koppla upp sig mot
bredbandsnit med denna kapacitet i nara anslutning, men de maste inte nodvandigtvis ha
anslutit sig. I figur 2 gar det att folja hur utvecklingen ser ut for fasta bredbands-
abonnemang med olika hastigheter sedan 2020.

Post- och telestyrelsen (PTS) rapporterar lopande genom sin bredbandskartlaggning hur
arbetet mot mélen gar. PTS tjanst bredbandskartan.se visar tillgédngen till olika hastigheter
och uppkopplingsformer pd kommunal, regional och nationell niva. Att nd de allra mest
isolerade fastigheterna — och manniskorna — ar kostsamt och kan krava olika anslutnings-
tekniker. Det ar mer kostnadseffektivt att bygga ut bredband med fiber dar det finns manga
bostidder och verksamheter.

Sverige ar ett stort land med ldnga avstind. Graden av utbyggnad och uppgradering i
ndtens kapacitet varierar mellan olika delar av landet. Tillgdngen till minst 100 Mbit/s i
faktiskt hastighet varierar beroende pa om vi tittar pa tatorter och smdorter, det vill saga i
samhillen, eller om vi tittar pa forhillandena utanfor tiatort och smdort, dar det ocksa bor
farre manniskor och finns farre foretag (se figur 3).

Tillgangen och anslutningsgraden av 100 Mbit/s faktisk hastighet i titort och smaort var
hog 1 oktober 2023. I majoriteten av Sveriges kommuner hade mellan 90 och 100 procent
av hushallen tillgang till 100 Mbit/s faktisk hastighet, savil i landets norra halva som runt
Malardalen, i centrala Smaland och langs kusterna. I ett tiotal kommuner var hushalls-
tackningen under 70 men 6ver 60 procent. Dessa var utspridda i den sodra halvan av
landet.

Hushallstackningen for 100 Mbit/s utanfor tatort och smaort var generellt pa lagre
nivder. I de flesta av Norrbottens kommuner var den under 50 procent. Det har ar till ytan
stora kommuner med mycket natur och langt mellan samhallen. Men en hushallstickning
under 50 procent forekom dven i flera kommuner i landets sodra halva. I ett femtontal av
landets kommuner var hushallstickningen utanfor tatort under 40 procent.

Det finns tre delmal som ska uppfyllas till 2025 for att na det tidigare nimnda
huvudmalet som ar att hela Sverige bor ha tillgéng till snabbt bredband ar 2025. 98 procent
av svenska hushdll och foretag bor ha mojlig tillgang till minst 1 Gbit/s, (helst symmetrisk)
hastighet; de 1,9 procent som aterstar bor ha tillgdng till minst 100 Mbit/s samt att de
kvarvarande 0,1 procent bor ha tillgadng till minst 30 Mbit/s. PTS berdknar att Sverige
kommer na upp till det forsta och tredje delmalet, men missar det andra mélet med 0,6
procentenhet. Det dr hastigheten utanfor tatorter som gor att mélet inte nas.
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Figur 5 Tillgang till fast bredband om minst 100 Mbit/s faktisk hastighet, efter kommun,
2023 (andel hushall i procent)
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Kalla: Post- och telestyrelsen (PTS-ER 2024:13, tabellbilaga v.1.0).
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Mediepolitik

Den svenska mediepolitiken har som mal att “stodja yttrandefrihet,
mangfald, massmediernas oberoende och tillganglighet samt att motverka
skadlig mediepaverkan” (www.regeringen.se/regeringens-politik/medier/
mal-for-medier/). For att nd de har malen finns tva slags mediepolitiska
verktyg. Det ena handlar om lagar och regler som syftar till att i vissa fall
begransa mediernas innehall och spridning, och det andra om lagar och
regler som syftar till att stédja och skapa méjligheter for mediernas existens.
Ett exempel pa ett begrdnsande regelverk ar aldersgranser for biofilmer. Ett
exempel pa ett stédjande regelverk ar det statliga ekonomiska stodet till
privata nyhetsmedier, det sa kallade mediestédet. Vid sidan av de
nationella regelverken paverkas det svenska medielandskapet i allt hogre
utstréckning av internationella lagar och regler, inte minst sadana som
beslutas inom EU.

MEDIESVERIGE 2025

19



20

Lagar och myndigheter

Regleringen av medierna i Sverige dr fast forankrad i grundlagen. Tillsammans med dessa
och enskilda lagar, har svenska medier en stark tro pa sjdlvreglering som en garanti for
yttrandefrihet och oberoende fran staten. System med etiska koder, utarbetade av
branschen sjalv, tillimpas pa saval journalistik som reklam. Regleringen av medierna i
Sverige ligger ocksa inom ramen for reglering pd EU-niva — givet att dessa inte strider mot
den svenska grundlagen. Tillimpningen av lagarna och utarbetande av detaljer kring
efterlevnad av dem faller inom en handfull myndigheter, framfor allt Mediemyndigheten.

Lagar som berdr svenska medier

Hir foljer en forteckning av de mest centrala lagarna som tillimpas inom medieomradet.
Listan 4r inte heltickande for alla omraden dar det finns reglering som beror medier — till
exempel kring dataskydd, mervirdesskatt (moms) och visselblasarfunktioner.

Till lagarna finns i de flesta fall olika férordningar, som uttolkar mer detaljer kring hur
en lag ska regleras eller foljas upp. Nasta steg som ar mojligt i regleringsprocessen ar
foreskrifter. Sidana anger an mer precisa forhdllanden for hur en lag eller férordning ska
tillimpas. Foreskrifterna utformas av den myndighet som ska ansvara for tillimpningen av
den aktuella lagen/férordningen.

Tryckfrihetsférordningen (TF) grundlag (1949:105) — TF ger alla i Sverige ritt att fritt ge ut
bocker, tidningar och tidskrifter. Myndigheterna har ingen ritt att i forvdg granska eller
censurera det som skrivs. I TF finns bestimmelser om offentlighetsprincipen och det star
dven angivet vad som ar ett brott mot grundlagen.

Yttrandefrihetsgrundlagen (YGL) (1991:1469) — YGL ar motsvarigheten av TF for
tillimpning pa medier som sinds i eter och trad (dvs radio, tv, kabel och internet). Har
ingdr ocksa reglering av webbplatser och databaser for medier online.

Radio- och tv-lag (2010:696)

Lag om finansiering av radio och tv i allmdnhetens tjanst (2018:1893)

Lag om upphovsritt till litterdra och konstnarliga verk (1960:729)

Lag om kollektiv forvaltning av upphovsratt (2016:977)

Lag om mediestod (2023:664)

Lag om aldersgranser for film som ska visas offentligt (2010:1882)

Lag om vissa produkter och tjdnsters tillganglighet (2023:254)

Lag med kompletterande bestimmelser till EU:s forordning om digitala tjanster (2024:954)
Lag om nationella toppdomaner for Sverige pa internet (2006:54)

Lag om atgarder for utbyggnad av bredbandsnit (2016:534)

Lag om elektronisk kommunikation (2022:482)

Lag om kompletterande bestimmelser till EU:s mediefrihetsférordning [kommande]

Lag om kompletterande bestimmelser till EU:s forordning om politisk reklam [kommande]
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Sjalvreglering

Medieombudsmannen (MO) — Medieombudsmannen ar ingen juridisk instans utan en del
av mediebranschens sjalvreglering. MO ska se till att svenska medier forhdller sig till de
etiska riktlinjer som branschen har stillt upp. Om ett medium bryter mot reglerna ska
enskilda minniskor som drabbats av en publicitetsskada kunna fa upprittelse. Aven
juridiska personer kan anmala for att fa en upprattelse publicerad. Etiknimnden ar det
organ som fattar de avgorande besluten. Bakom Medieombudsmannen star dtta huvud-
min: Tidningsutgivarna, Sveriges Tidskrifter, TV4, public serviceforetagen, Journalist-
forbundet och Publicistklubben.

Reklamombudsmannen (RO) - ar reklam- och marknadsforingsbranschens organ for sjalv-
reglering pa den svenska marknaden. RO provar om anmaild reklam ar forenlig med Inter-
nationella Handelskammarens regler for reklam och marknadskommunikation, men ocksa
andra relevanta regler, till exempel om konsdiskriminerande reklam. RO kan dven ta egna
initiativ till prévning. Beslut vid anmalda regelbrott fattas av Reklamombudsmannen men
svarare arenden kan fattas av Reklamombudsmannens opinionsnamnd. RO kan hianvisa
vidare till andra organ som hanterar specifika fragor, till exempel likemedelsinformation
och alkoholreklam. Styrelsen utses av bland annat av Sveriges Annonsorer, Tidnings-
utgivarna och Sveriges kommunikationsbyraer.

Reglering pa EU-niva
De i sammanhanget MedieSverige 2025 mest relevanta regleringarna:

EU:s direktiv om audiovisuella medietjanster (AVMSD) reglerar tv-omradet inom EU.
Syftet ar att underlitta tv-sindningar mellan medlemslianderna, saval linjira som bestall-tv-
tjanster och videodelningsplattformar. I direktivet finns regler for att en medietjanst ska
vara registrerad i ett ursprungsland inom EU. Det blir detta lands lagstiftning som, utover
AVMSD, ska foljas. For svensk publik blir detta tydligt om en tv-tjanst ar registrerad i
Sverige (sasom TV3) eller i Tyskland (sdsom Kanal 5) och huruvida den kan ha reklam for
spel om pengar i sandningarna (TV3 ja, Kanal 5 nej). Andra regler i direktivet ar bland
annat hur stor andel av tjansternas innehéll som ska vara av europeiskt ursprung (minst 30
procent under ett ar) och tilliten mangd reklam i sindningarna. Medlemslander kan ha
strangare regler dn direktivet som endast dr minimikrav, exempelvis hur mdnga minuter
reklam som fér sandas i tv, eller forbud for vissa produkter i reklamen, som de tidigare
namnda exemplen. AVMSD:s delar ar implementerade i svensk lag.

Den europeiska mediefrihetsforordningen (EMFA) borjar tillampas 8 augusti 20235. Syftet
med forordningen dr att skapa ett gemensamt ramverk inom EU for medieforetag och
journalister. Avsikten dr att skydda dem fran politiskt inflytande samt ge dem mojlighet att
verka inom hela EU, tillvarata deras ratt till redaktionell frihet och oberoende samt skydd
for journalisters kallor. P4 s vis ska manniskors tillgdng till en mangfald av fri, oberoende
journalistik och medieinnehall sikerstallas. EMFA innehaller ocksa specifika regler om
public service-mediers oberoende. Nationella tillsynsmyndigheter ska folja upp att for-
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ordningen efterlevs, i Sverige ar det Mediemyndigheten (som redan har uppdraget att folja
hur AVMSD efterlevs). En stor del av artiklarna i mediefrihetsforordningen omfattas redan
av svensk lagstiftning men vissa justeringar behover goras. Till exempel ska tillsyns-
myndigheten ha en nationell databas 6ver mediedgande som innehéller namn pa
medietjanster, deras kontaktuppgifter samt information om direkta eller indirekta agare
som har reellt inflytande 6ver verksamhet och strategiska beslut (dven offentliga agare).
Myndigheten ska ocksa ta in information om myndigheters och offentligt dgda foretags
investeringar i reklam. En medlemsstat har alltid mojlighet att for vissa delar anta strangare
eller mer detaljerade regler an vad forordningen staller upp.

En central medienaimnd kommer bevaka att mediernas oberoende och mangfald
skyddas. Namnden utses av och lyder under EU-kommissionen. Mediemyndigheten
kommer att representera Sverige i nimnden.

Reglerna i en EU-forordning dr ndgot som medlemsldnderna har forbundit sig att folja
nar de enligt EU trader i kraft. Ett direktiv arbetas successivt in och anpassas till nationell
lagstiftning. I Sverige pagar arbete med att komplettera den svenska lagstiftningen for tva
forordningar som trader i kraft under 2025. Forst ut ar den nimnda europeiska
mediefrihetsforordningen och den andra ar EU:s forordning om politisk reklam.

EU:s paket for digitala tjanster dr en viktig del i EU:s digitala strategi och som ocksa far
betydelse for medier som dr verksamma inom EU. Paketet bestar av rittsakten for digital
tjanster (DSA, Digital Services Act) och rattsakten for digitala marknader (DMA, Digital
Markets Act). DSA ska skapa en sikrare digital miljo, for bade foretag och privatpersoner,
savil i sociala medier som andra digitala platser. Malen med DMA ir att garantera lika
villkor for alla foretag inom den digitala sektorn oavsett storlek, sikerstilla stora platt-
formars arbetssatt online, att de upptrader pd ett rattvist satt i den digitala miljon. Platt-
formar online ska vara mojliga att ifrigasatta och bestrida. Tydliga kriterier definierar om
en plattform ar att betrakta som en gatekeeper.

Centrala myndigheter i medielandskapet

Mediemyndigheten bildades 1 januari 2024 genom en sammanslagning av Statens medierad
och Myndigheten for press, radio och tv. Myndigheten hanterar en bred palett av fragor
och ansvar som ar knutna till medier och mediemarknaden. Viktiga exempel ar:

e hantering och fordelning av mediestod till nyhetsmedier

e utgivningsbevis for tidningar, tidskrifter, webbplatser och databaser

e fordelning och registrering av kommersiella tv- och radiotillstdnd i marknatet

e registrering av Ovriga tv-sindningar

e dldersgranser for biograffilm

e iefterhand, aldrig i forhand, tillsyn och granskning att lagar och regler efterlevs
e analysera medieutvecklingen samt barn- och ungas medieanvandning.

Vidare samordnar Mediemyndigheten arbetet i Sverige kring medie- och informations-
kunnighet och driver samarbeten kring fragor om sidkerhet online. Myndigheten har ocksa
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lopande olika uppdrag fran regeringen, till exempel fragor om journalisters sikerhet. Inom
Mediemyndigheten finns mediestddsnimnden och granskningsnamnden, den forra hanterar
som redan namnts fordelning av mediestod, den senare granskar, i efterhand, public
service-foretagens efterlevnad av radio- och tv-lagen och villkoren i foretagens sandnings-
tillstdnd. Bdda namnder ar sjalvstindiga beslutsorgan. Sveriges arbete med den europeiska
mediefrihetsforordningen ligger inom myndighetens ansvar och det ar Mediemyndigheten
som representerar Sverige i EU:s medienamnd. Myndigheten hanterar dven vissa fragor
inom EU:s rattsakt for digitala tjanster som beror medieforetag och kommer fa ansvar for
att folja efterlevnaden av EU:s forordning om politisk reklam.

Post- och telestyrelsens (PTS) mest framtradande uppdrag handlar om fast- och tradlos
teknisk kommunikation och infrastruktur samt postvasendet. Myndigheten arbetar med
framjande, reglering och tillsyn av dessa marknader och att sikra en fungerande marknad
dar alla invanare har tillgang till elektronisk kommunikation och post 6ver hela landet.
Sakerhet i fragor som ror elektronisk kommunikation (och post) dr inom myndighetens
ansvarsomrade. PTS arbetar ocksa med tillganglighets- och funktionsfragor. En stor del av
ansvaret for Sveriges arbete inom EU:s rattsakt for digitala tjanster ligger inom PTS.

Myndigheten for tillgangliga medier (MTM) dr den myndighet som arbetar med att
litteratur, nyheter och samhaillsinformation ar tillgangligt for lasare pa deras egna villkor.
Myndighetens uppdrag dr att producera medier i olika tillgidngliga format och att frimja
tillganglig lasning (”ldttlast”). Inom MTM finns taltidningsnimnden och punktskrifts-
namnden.

Andra myndigheter som ar relevanta for medier i Sverige

Konsumentverket (KO) ansvarar for fraigor om kommersiell reklam och konsumentskydd
som regleras av lag. Det som primart gdr in under Konsumentverkets paraply ar om reklam
och foretag foljer marknadsforingslagen. Myndigheten hanterar ocksa efterlevnad av regler
kring reklam och marknadsforing i sociala medier, till exempel att influencers tydliggor
kommersiella samarbeten och sponsring, samt efterlevnad av reklam riktad till barn (vilken
ar forbjuden).

Konkurrensverket hanterar fragor som ocksd berér mediemarknaden. Det granskar om
affirer, nar foretag koper upp varandra, 4r marknads- eller koncentrationsstorande. Vid
behov analyserar myndigheten olika aspekter av konkurrens inom olika marknader.

Kulturradet (Statens kulturrdd) fordelar stod till litteraturutgivning- och produktion,
lasframjande atgarder, och stod till kulturtidskrifter.

Integritetskyddsmyndigheten kommer fa visst ansvar for uppfoljning av efterlevnad av EU:s
forordning om politisk reklam och ansvarar for arbetet med tillimpningen i Sverige av EU:s
allmanna dataskyddsforordning (GDPR).

Svenska Filminstitutet (SFI) 4r inte en myndighet utan en stiftelse som har uppdrag och dar-
med medel fran svenska staten for att frimja svensk film samt bevara och tillgangliggora
det svenska filmarvet. SFI hanterar fordelningen av stod till svensk filmproduktion och
distribution.
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Stod till olika medier

Det finns flera olika direkta offentliga stodformer for framstallandet och spridningen av
svenska medier. Med offentligt stod menas nir stat, kommun eller region stodjer en
ekonomisk verksamhet med offentliga medel for att gynna en viss verksamhet eller
produktion. Ett offentligt stod kan vara direkt och det kan vara indirekt. Direkta stod till
medier dr belopp som regeringen avsatter i statsbudgeten till vissa branscher eller sektorer
for att frimja deras verksamhet. Indirekta stod gar andra vagar an en tydlig avgransad
pengapdse. Lan med formanliga villkor, garantier, hyresnedsaittningar, reducerade avgifter
och skatter ar exempel pa indirekta stodatgarder.

Av de direkta stodformerna till medier ar formodligen det som gar till dagstidningar och
nyhetsmedier mest kdant. Andra direkta statliga stodformer finns for film, kulturtidskrifter
och litteratur.

Det ar skillnad mellan hur mycket medel som anslés i regeringens arliga budget och hur
mycket som sedan faktiskt fordelas av de olika verkstallande myndigheterna
(Mediemyndigheten, Svenska Filminstitutet och Kulturradet), for pengarna fordelas efter
ansokningsforfarande och provning. Som vi kan se i figur 6 uppgick det samlade anslaget
for stodet till nyhetsmedier under 2024 till 1 miljard kronor (prognosen ar att 869 miljoner
kronor har anvints). Anslag till stod for utveckling, produktion, distribution och visning av
svensk film uppgick till 554 miljoner kronor. Till kulturtidskrifter, litteraturutgivning, olika
lasfraimjande atgarder och Astrid Lindgrens pris i litteratur anslogs drygt 200 miljoner
kronor.

Utover de direkta stodformerna till medier finns indirekta vigar att ge ekonomiskt stod
till dem. Ett ar diversifierad mervardesskatt (moms). Som det gér att utldsa i figur 7 ligger
det generella momspdslaget pa varor och tjanster i Sverige pa 25 procent. Det innebar att
ett foretag som siljer en vara eller en tjanst for 100 kronor, far behélla 80 kronor.
Resterande 20 kronor ska betalas in till staten. Men den hir regeln har undantag. Ett
sadant galler vissa typer av medier. For dessa galler istallet en momssats pd 6 procent. Hit
hor tryckta sdval som digitala dagstidningar, tidskrifter och bocker och andra publikationer
sasom noter och kartor. Den ligre momssatsen géller daremot inte for till exempel
biobesok eller betal-stromningstjanster, exempelvis Spotify och Netflix. Det uppskattade
totala vardet for medier som har diversifierad moms dr omkring 4,5 miljarder kronor per
ar. For dagstidningarnas del berdknades 2022 virdet av den lagre momsen till omkring 2
miljarder kronor per ar (Ds 2022:14, s. 220-221).

En annan typ av indirekt stod till svensk film finns i regeringens sandningstillstand till
Sveriges Television (SVT), i vilket det star att SVT ska bidra till utvecklingen av svensk
filmproduktion. Samtliga tre public service-foretag ska enligt sina sindningstillstdnd ocksa
vid sidan om sin egen programproduktion skapa variation i sina utbud genom utldggningar,
samarbetsprojekt och inkop av program fran externa produktionsforetag.
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Figur 6 Direkta stédformer till olika medier, anslagna medel 2023 och 2024 (miljoner

kronor)
Mnkr m Anslag 2023 m Anslag 2024
] 1011 1010
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Mediestod — Film — utveckling, Litteratur, kulturtidskrifter,

nyhetsmedier produktion, visning, lasframjande, ALMA*
spridning, filmkulturell
verksamhet

* Litteraturpris till Astrid Lindgrens minne.

Kalla: Regeringen (prop. 2024/25:1, utgiftsomrade 1).

Figur 7 Momssats for olika medieprodukter 2025 (procent)

Standardmoms 25%

Tidskrift 6%

Dagstidning 6%

Bok 6%
Betal-stromningstjénst 25%
Biobiljett 25%

Anm: Momsen for tidskrift, dagstidning och bdcker ar oavsett teknik och I6snummer/abonnemang. Betal-
strémningstjanster avser bade strémningstjénster for musik och for serier och filmer.

Kélla: Skatteverket.
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Mediestod: nyhetsmedier

Ett av de mest kdnda stodjande mediepolitiska verktygen i Sverige ar det ekonomiska stodet
till privata nyhetsmedier. I dag finns fyra olika direkta statliga stod till allmanna nyhets-
medier och dagstidningar. Beslut om vilka medier och redaktioner som ska fa stod fattas av
mediestodsnamnden, som ingdr i Mediemyndigheten. I mediestodsnamnden sitter represen-
tanter fran rattsvasendet, mediebranschen och akademin; heltidsaktiva politiker, statsrad
eller personer anstillda inom Regeringskansliet eller riksdagsforvaltningen kan inte vara
ledamoter.

Mediestodens syfte dr att fraimja lokal och regional nyhetsformedling i hela landet, men
dven att bidra till att det finns en mangfald av nyhetsmedier. Modellen omfattar tva typer
av stod. Ett allmant redaktionsstod har sedan 2024 ersatt det tidigare driftsstodet som
huvudsaklig stodform. Det ska beviljas allmianna nyhetsmedier som har behov av
ekonomiskt stod for sin redaktionella verksamhet. Stod kan ocksd ga till nyhetsmedier som
ar viktiga for mediemangfalden. Allmanna nyhetsmediers primara verksamhet ska vara att
bedriva nyhetsbevakning och granskning, oavsett medietyp och plattform. For att komma i
fraga for redaktionsstod ska mediet ha minst tva anstillda journalister, och bedriva lokal
eller regional nyhetsformedling. Allmdnna nyhetsmedier behover ha minst 45 procent
redaktionellt innehdll och minst 20 procent av det totala innehallet ska vara producerat av
den egna personalen. Storleken pd stod som delas ut beraknas utifran hur manga anstallda
som ar redaktionell personal och utifrdn olika kostnadsnivaer. Sammanlagt kan en titel
beviljas hogst 24,1 miljoner kronor per kalenderar. For ar 2025 beviljades 328 miljoner
kronor till 151 nyhetsmedier i allmant redaktionsstod (se figur 8 och 9).

Utokat redaktionsstod ar den andra stodformen. Det kan antingen gé till satsningar pa
lokal journalistik i omraden med liten bevakning — ofta kallade vita flackar — eller till
nyhetsmedier som till viss del dr pa ett eller flera minoritetssprak. Minoritetsspraket ska
utgora minst 25 procent av det redaktionella innehéllet. Beloppet for utokat redaktionsstod
ar fast, 600 000 kronor per insats och ar (vid fler an ett minoritetssprak ar beloppet
800 000 kronor). 215 miljoner kronor har beviljats totalt i utokat redaktionsstod for 20235,
fordelat 6ver 117 ansokningar. Av dessa har tre nyhetsmedier beviljats stod for innehall pa
minoritetssprak, totalt 2,4 miljoner kronor.

De redaktionella stoden delas ut till sokande som, utover att uppfylla kraven for allmént
nyhetsmedium, aven lever upp till regler om bland annat regelbunden utgivning (minst 45
publiceringar per ar for allmint redaktionsstod) och god anviandarforankring (antal regel-
bundna anvindare eller betalande abonnenter). Det allminna redaktionsstodet ska
anvandas till kostnader for redaktionell verksamhet och det utokade ska anvindas till
kostnader for de specifika insatser som faitt stod.

Ett overgdngsstod mellan 2024 och 2028 kompenserar de dagstidningar som har fatt
den tidigare stodformen driftsstod, men antingen beviljats allmant redaktionsstod till ett
mindre belopp dn de hade med driftsstodet, eller inte alls beviljats allmédnt redaktionsstod.
Overgdngsstodet trappas ner varje ar fram till och med 2028 och upphér sedan. Forsta aret,
2024, delade 72 dagstidningar pa 490 miljoner kronor. 2025 delade 56 titlar pa 287
miljoner kronor.

Distributionsstéd finns kvar i sin befintliga form och ar riktade till prenumererad
dagspress for samverkan vid utdelning av tryckta tidningar. 110 titlar kommer fa
distributionsstod 2025.
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Figur 8 Foérdelning av direkta stdédformer till nyhetsmedier, beviljat stéd 2024 och 2025
(miljoner kronor)
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Anm: * Beloppen fér de tva distributionsstéden beslutas under 2025.
Kalla: Mediemyndigheten.

Figur 9 Antal nyhetsmedier som beviljats olika mediestéd 2024 och 2025
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Anm: * Tilldelning av visst distributionsstdd (varannandagsstdd) beslutas under 2025.

Kalla: Mediemyndigheten.
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Mediestod: nyhetsmedier

Det statliga mediestodet bestar i dag av flera olika direkta stodformer till framstillandet
och spridningen av svenska nyhetsmedier. Historiskt sett har stoden i mycket hog grad
fordelats till tryckta prenumererade dagstidningar.

Den tekniska utvecklingen och forandrade affarsmodeller gor att dagens medielandskap
ar valdigt annorlunda jamfort med nir villkoren for den tidigare storsta stodformen drifts-
stod stalldes upp (lds mer om de tidigare stodformerna i till exempel MedieSverige 2023).
Aven om flera andra stodformer utvecklades under slutet av 2010-talet, sdsom stod till
journalistik i underbevakade omrdden och ett teknikneutralt redaktionsstod, gjorde
villkoren for driftsstod att allt fler tidningar hade ratt till det. Mellan 2019, aret fore
coronapandemin, och 2023 6kade stodmedlen for driftsstod med 40 procent till 725
miljoner kronor. Driftsstodet kom att ta en allt storre del av de tillgangliga stodpengarna
(se figur 10).

Dagens stodformer — allmant och utokat redaktionsstod — dr teknikneutrala och ska
framja lokal nyhetsbevakning och mediemangfald. Med andra ord ska fler nyhetsmedier an
dagstidningar ha mojlighet att beviljas stod for sin nyhetsverksamhet. I takt med att det sd
kallade overgangsstodet (se foregdende sida) trappas ner och fasas ut, blir de redaktionella
stoden de radande stodformerna. Det totala beloppet for beviljade mediestod ar i stort sett
oforandrat mellan det gamla och nya systemet; totalt 845 miljoner kronor beviljades i
direkta mediestod 2023 och 830 miljoner kronor 2025.

Figur 11 visar att fler gratistidningar och 6vriga nyhetsmedier beviljats stod 2025
jamfort med 2023, antalet titlar med stod har gétt fran 24 till 33, och mangden pengar har
nastan tredubblats, 34 miljoner kronor 2023 och 92 miljoner kronor 2025. 9 procent av
mediestodet 2025 beviljades gratistidningar som inte ges ut av ndgon stor mediekoncern
och 2 procent fordelades till 6vriga medier, som utgjordes av olika nyhetstjanster online.
Motsvarande andel 2023 var 3 respektive 1 procent.

Men stodformernas koppling till dagspressen — som de facto ar den storsta privat agda
gruppen nyhetsformedlare — dr fortfarande tydlig sett till hur stodpengarna fordelas totalt.
89 procent av 2025 ars stod beviljades dagspressen och ndgon av dess utgivare, 72 procent
gick till de fem storsta tidningskoncernerna. Tva ar tidigare utgjorde dagspressen 91
procent av det totala stodet och de fem storsta beviljades 70 procent av de totala medlen.

For 2025 beviljades Bonniergruppens 42 titlar stod for 250 miljoner kronor vilket dr 30
procent av totalt beviljade stod, NTM Medias 16 titlar beviljades stod for 96 miljoner
kronor (12 procent av totalt stod). Notera att 2023 rickte stodmedlen inte till for att dela
ut ndgot redaktionellt stod och det forklarar delvis att Bonnier och NTM Media hade farre
titlar med stod det aret.

Den grupp dar antalet titlar som beviljats stod minskat mellan det gamla och nya
stodsystemet ar ovriga dagstidningar, fran 435 till 35. Framfor allt fidagarstidningar utan
lokal anknytning har fallit fran, antingen for att de inte lingre behover stod, ansokan inte
beviljats, de soker inte for de vet att de inte uppfyller de nya villkoren eller de har upphort.
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Figur 10 Beviljat stod till medier 2010-2025 (miljoner kronor, [dpande varden)
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Anm: Figuren redovisar beviljat stéd. Beloppen kan komma att féréndras i Mediemyndighetens slutgiltiga
redovisning av utbetalat stdd, beroende pa férandringar efter datum fér samlat beslut om beviljade stéd.

Kallor: Presstédsnamnden; Mediemyndigheten.

Figur 11 Férdelning av beviljat stéd till nyhetsmedier efter grupp 2023 och 2025 (miljoner
kronor)
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Anm: Avser 2023 beviljat driftsstdd och stéd till lokal journalistik, 2025 beviljat dvergangsstéd, allmant redaktionsstéd
och utdkat redaktionsstdd, totalt cirka 844 respektive 830 miljoner kronor. Uppgiften inom parentes anger antal titlar
som beviljats stdd (en titel kan ha beviljats flera typer av stéd).

Kalla: Mediemyndigheten (bearbetad).
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Public service-avgiften

Public service brukar kallas for ”radio och tv i allmanhetens tjanst” och ar ett av de
viktigaste inslagen i den svenska mediepolitiken. I Sverige finns det tre public service-bolag:
Sveriges Radio (SR), Sveriges Television (SVT) och Sveriges Utbildningsradio (UR). Bolagen
ags inte av staten utan av en sjalvstandig forvaltningsstiftelse.

Public service regleras av riksdag och regering och sedan 2019 finansieras public service
genom en avgift som betalas via skattsedeln av alla i befolkningen 6ver 18 r som har
forvarvsinkomst. Den tidigare avgiftsgrunden, utifran innehav av tv-apparat i hushallet,
fungerade sett till den tekniska utvecklingen inte lingre. Den gamla avgiften infordes 1925,
ursprungligen for mottagning av radio.

Storleken pa public service-avgiften forhdller sig till olika inkomsttrosklar och dren
2019-2022 riknades den upp varje ar. Fran 2023 har avgiften sinkts, till f6ljd av 6verskott
pa public service-kontot (prop. 2022/23:1). Ar 2024 var avgiften som hégst 1 219 kronor.
Skatteverkets statistik visar att 7,4 miljoner invanare betalade avgiften under 2023 — det
utgor 89 procent av befolkningen over 18 ar. I pengar rorde det sig totalt om 8 820
miljoner kronor. Som jamforelse med det dldre avgiftssystemet sa betalade ett hushall 2018
in 2 400 kronor i radio- och tv-avgift. Totalt betalades 3,5 miljoner avgifter vilket mot-
svarade uppskattningsvis 75 procent av samtliga svenska hushall.

Gapet mellan totalt insamlade medel och fordelat belopp har korrigerats vid behov i
statsbudgeten. Nivan pa avgiftens storlek under 2020 gjorde att mer pengar an nodvandigt
kom in. Darfor hojdes inkomstgransen for vem som betalar den hogsta avgiften och saledes
sanktes avgiften for vissa inkomstgrupper. Pa sa satt blir det balans mellan inkommande
medel och beslutad fordelning till public service-foretagen.

Avgifterna till public service gar in pa ett sarskilt public service-konto i Riksgalds-
kontoret, forvaltat av Kammarkollegiet, och fordelas darifran till public service-bolagens
agarstiftelse. Fran och med 2020 har riksdagen beslutat om medelstilldelningen till och med
ar 2025. Det skiljer sig fran tidigare, da riksdagen varje ar fattade beslut enligt forslag som
lagts i den arliga statsbudgeten. Avgiftsmedlen som nu ska delas ut raknas upp 2 procent
per ar for att folja inflationen. Ar 2024 tilldelades public service-bolagen 9 269 miljoner
kronor, och for 2025 har de tilldelats 9 455 miljoner kronor (se figur 12).

I figur 13 gar det att utldsa hur de tilldelade medlen fordelades mellan de tre public
service-foretagen samt eventuella 6vriga intdkter. Storst mangd avgiftsmedel gick till SVT
som 2023 fick 5,2 miljarder kronor. Dartill hade SVT intidkter fran bland annat forsiljning
av visningsratter och tekniktjanster som gav ytterligare 293 miljoner. Sponsring utgjorde 34
miljoner, eller 0,6 procent, av SVT:s totala intakter. SR:s intdkter bestod av 3,2 miljarder
kronor i avgiftsmedel och 95 miljoner kronor fran andra intdktskallor. UR erholl 464
miljoner kronor i avgiftsmedel. Varken SR eller UR fir ta emot sponsringsmedel.

2026 inleds en ny tillstindsperiod for public service-foretagen. Villkoren fastslas av
Riksdagen under 2025. Forslaget som tagits fram av en kommitté foreslar i stora drag att
public service-foretagen fortsatt ska ha ett brett uppdrag. Vidare foreslds att uppdraget ska
vara teknikneutralt. Vad giller finansiering foreslar kommittén att istillet for en arlig
upprakning pa 2 procent som ar fallet under innevarade tillstindperiod, ska medlen raknas
upp med 3 procent 2026, (frdn 2025 &rs niva). Dérefter ar forslaget att uppriakningen av
medlen ska siankas succesivt till 2 procent aren 2027-2030, foljt av 1 procent dren fram till
tillstdndsperiodens slut 2033 (SOU 2024:34).
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Figur 12 Medel tilldelade public service 2011-2025 (miljoner kronor, |6pande vérden)
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Anm: Avser medel som betalats ut fran public service-kontot till Férvaltningsstiftelsen for SR, SVT och UR. T.o.m. 2018
finansierades public service via avgifter fran hushallen, fr.o.m. 2019 fran enskilda éver 18 &r med inkomst, via
skattsedeln. Under tillstandsperioden 2020-2025 &r medelstilldelningen beslutad for hela perioden, i stéllet for som
tidigare med beslut infor varje verksamhetsar.

Kallor: Myndigheten for press, radio och tv; Férvaltningsstiftelsen for SR, SVT och UR.

Figur 13 Public service-foretagens tilldelade avgiftsmedel och 6vriga intdkter 2023 (totala
intakter i miljoner kronor och avgiftsmedlens andel i procent)
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Anm: Ovriga intékter ar till exempel férsaljning av tekniska tjénster, uthyrning, visningsratter, konsertverksamhet och
(fér SVT) sponsring.

Kalla: Arsredovisningar.
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Tillstand: marksand tv

Vid sidan av public service finns i den svenska mediepolitiken for etermedieomradet regler
om vilka andra kanaler som ska fa sinda i de svenska markniten for tv och radio.
Markniten omfattar de sandningar som gér ut via master och som tas emot genom
antenner. Markniten dgs och drivs av det statliga bolaget Teracom.

Sandningsrattigheterna till det svenska mark-tv-nitet fordelas av Mediemyndigheten.
Undantaget ar public service-bolagen (SVT och UR), som far sina sandningstillstaind direkt
fran regeringen. Den innevarande tillstindsperioden for tv-sandningar i marknatet inleddes
i april 2020 och stracker sig fram till och med 2025 (dven om ledigt frekvensutrymme kan
uppkomma under innevarande tillstindsperiod).

De senaste aren har det funnit strax under 50 kanaler tillgdngliga via marknitet. Fran
den 2 januari 2025 skedde dock en stor forandring vad galler distributionen av kanaler i
marknatet, detta med anledning av att operatoren Boxer upphorde att sinda betal-tv-
kanaler via marknitet. Det innebir att det sedan dess bara ar fri-tv-kanalerna (SVT:s
kanaler, TV4 och TV Finland) som ir tillgidngliga via marknitet (se figur 14). For mer
information om vilka betal-tv-kanaler som siandes i marknatet innan 2024, se MedieSverige
2023.Vidare medfor Boxers uttrade ur marknitet att kostnaderna for de som fortsatt
sander i marknatet kommer oka (Winberg, 2025).

I slutet av augusti 2024 beslutade regeringen att tillsitta en utredning som ska kartlagga
distributionen av radio- och tv-program i marknatet och 6ver internet. Syftet med
utredningen dr att pa ett battre satt mojliggora for medieforetagen att uppratthélla
redaktionell kontroll och att de ska kunna distribuera tv- och radioprogram pa ett sikert
sdtt, inte minst nar en allt storre del av befolkningen tar del av innehall via internet. Ett
sarskilt fokus ska riktas mot hur public service-foretagens program ska sindas och goras
tillgangliga. Kopplat till det, och vad som redan noterats vad galler vilka som valjer att
sanda i marknitet, ska dven kostnadsfragan tittas 6ver. Senast den 30 september 2025 ska
uppdraget redovisas (Dir. 2024:74).

Genom att ta del av underlag fran Post- och telestyrelsen for olika typer av tv-tjdnster
kan vi se hur intikter och abonnemang har forandrats de senaste dren. I figur 15 syns det
tydligt hur intikterna, liksom abonnemang, for tv-kanaler via marknat sjunkit markant de
senaste aren. P4 motsvarande sdtt gar det att se hur intdkterna for tv via fiber och digital
kabel-tv har 6kat under samma tidsperiod och likasa antalet abonnemang via fiber och
digital kabel-tv.

MEDIESVERIGE 2025



Mediepolitik

Figur 14 Tv-kanaler som sdnder i marknatet, och deras &gare, 2024
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Kalla: Mediemyndigheten.

Figur 15 Abonnemang och intdkter fran tv via marknatet, 2009-2023 (intakter i miljoner
kronor och abonnemang i tusental)
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Anm: Intdkterna bygger pa intékter fran tv via marknéat via grundpaket.

Kalla: Post- och telestyrelsen (2024-11-26, tabell 5).
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Tillstand: kommersiell radio

Till skillnad fran marknatet for tv, som digitaliserades i borjan av 2000-talet, sands
marksand radio i Sverige fortsatt i forsta hand med analog teknik (i fm). Det innebar att
utrymmet for mangden kanaler ar mindre i radion dn vad det ar for televisionen.

Ansvaret for att fordela sandningstillstinden pa den svenska kommersiella radio-
marknaden ligger hos Mediemyndigheten. Sveriges Radio (SR) far sitt sindningstillstind
fran regeringen. Den nuvarande sindningsperioden for kommersiell radio stracker sig fram
till och med juli 2026. Under perioden har tre nationella sindningstillstdnd funnits, som
fordelades efter en sluten budgivning. De tre tillstinden innehas av Bauer Media (Mix
Megapol), Viaplay Radio (Rix FM) och NR]J Sweden (NR]).

Utover de nationella tillstdinden har dven 35 regionala tillstdnd fordelats, dar 18 tillstind
tilldelades Viaplay Radio, Bauer Media fick atta och NR] Sweden tilldelades ett.
Resterande atta tillstdnd fordelades pa fyra andra aktorer. I och med Bauer Medias forvarv
av Nya Radio City 2018 fick de dven kontroll 6ver ytterligare tre regionala tillstind. Vidare
samverkar NR] Sweden och Svenska Medietjanster med Bauer Media medan Radio Nova
och DB Media samverkar med Viaplay Radio (se figur 16).

For den innevarande period av sindningstillstind betalade de sindande foretagen hela
summan for sina tillstind vid sindningsstarten i augusti 2018 och pengarna betalas inte
tillbaka om siandningarna upphor eller ndgot tillstind lamnas tillbaka. De kommersiella
radioforetagen betalade sammanlagt 1,3 miljarder kronor for sina sindningstillstand.
Utslaget per ar dr det cirka 160 miljoner kronor. De nationella tillstinden, som far anses
vara mest vardefulla i ett kommersiellt hinseende, svarar for ungefiar 70 procent av de
samlade tillstaindsavgifterna for perioden.

Trettioen kommersiella kanaler sander i det digitala marknatet med tekniken dab+, 28
ar rikstackande och tre ar regionala/lokala. Tillstinden for dab+-natet fordelades utan
ndgot auktionsforfarande. Det digitala natets tekniska rackvidd ar begransad till
Stockholm, Malmo, Goteborg och Norrbotten, och lyssnartalen ar blygsamma. Tillstinden
for att sinda i det digitala marknitet loper, liksom tillstinden for analog kommersiell
radio, ut den 31 juli 2026.

I slutet av februari 2025 lamnade regeringen over lagradsremissen En lingsiktigt hillbar
kommersiell radioverksamhet till Lagradet. De forslag som lamnas i lagradsremissen
handlar bland annat om att tillstdndsgivningen for kommersiell radioverksamhet ska
fordelas utifrdn ett urvalsforfarande, pd samma sitt som tillstdnden fordelas for digital
kommersiell radio och marksand tv. Urvalet ska ske pa sa satt att det skapas en bredd sett
till innehall och dgande. Forslaget handlar ocksa om en ny avgiftsmodell, dar det foreslas
att tillstindshavaren ska betala en arlig sindningsavgift, istallet for det engadngsbelopp som
tidigare betalades vid starten av sindningsperioden (se figur 17). Sindningsavgiften for de
enskilda tillstinden foreslas berdknas genom att multiplicera 3 procent av den kommersiella
radions sammanlagda reklamintikter under foregaende kalenderar, med en procentsats
baserat pa folkmangden i det sandningsomrade som tillstdndet avser. Enligt berakningar
skulle det innebara att den nya avgiften skulle bli lagre for de foretag som blir tilldelade
tillstdnd jamfort med motsvarande avgift under sindningsperioden som loper ut i juli 2026.
De nya villkoren for sindningarna, i fm och i dab+, ska vara pa plats nir de innevarande
tillstdnden loper ut i juli 2026 (Kulturdepartementet, 2025).

MEDIESVERIGE 2025



Mediepolitik

Figur 16 Den svenska marknaden fér kommersiell fm-radio sommaren 2024
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Anm: Heldragen linje = Hel-/majoritetsdgande. Streckad linje = samarbete/samverkan.

* Det nationella tillstdndet fér NRJ och tillstandet for Nostalgi dgs av NRJ Sweden AB. Tva tillstand fér Rockklassiker
samt Retro FM Skéne ags av Bauer Media via Nya Radio City. Tillstdnden fér Vinyl dgs av Svenska Medietjanster AB,

tillstanden for Bandit Rocks &gs av Radio Nova (Norrkdpings Tidningars Media) och tillstandet fér Lugna Favoriter &gs

av DB Media.

Kallor: Arsredovisningar; Mediemyndigheten; Nordicom.

Figur 17 Sandningsavgift per ar for kommersiell radio per aktér 2018-2026 (miljoner kronor)
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Anm: Diagrammet bygger pa att de engangsbelopp som aktorerna har betalat for séndningstillstanden, i fm-natet,
har dividerats med atta (tillstandsperiodens 1&éngd). Bauer Media dger Nya Radio City.

Kalla: Myndigheten for press, radio och tv (bearbetad).
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Publik

Medieféretag som verkar pa den kommersiella marknaden far i allménhet
sina intakter fran antingen anvandarna som koper deras produkter eller fran
reklamforsdljning, och ibland fran bada. Oavsett finansieringsform ar
medierna beroende av att na ut med sitt innehall. Den medieteknologiska
utvecklingen i kombination med en mer marknadsanpassad mediepolitik
(mediestrukturens  yttre ramar) har Oppnat upp den svenska
mediemarknaden for bade nya typer av medier och nya typer av medie-
foretag. Konkurrensen om de svenska medieanvéndarna har darfér okat.
Det har resulterat i en fragmentering av den svenska mediepubliken 6ver
olika plattformar, kanaler och typer av innehall.
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Hushallens medieutgifter

De svenska hushaéllen spenderade under 2010-talet allt mer pengar pa medier (se
MedieSverige 2021). 1 ett digitaliserat medielandskap har tillgdng till internet och mobil
telefoni blivit en forutsattning for att anvanda manga tjanster. Nar kostnaderna for sidana
abonnemang, si kallade accesskostnader, riknas in utgor de halften av de utgifter hushall
lagger pa medier. Det visar Kantar Sveriges regelbundna matningar av hur mycket pengar
hushall lagger pd medier en genomsnittlig manad. Utgifterna uppgick i genomsnitt till
omkring 1 460 kronor per manad under 2023. Omriknat till arsbasis skulle det innebara
att ett genomsnittligt svenskt hushall lagger omkring 17 500 kronor for medietjanster och
abonnemang. Kostnad for hemelektronik och medieenheter ingér inte i denna summa.
Under 2020-talet har nivdn varit mer eller mindre oférandrad. Men bara for att den
samlade summan ar oforandrad sd betyder det inte att utgifterna inte har forandrats.

Alla uppgifter for 2020 och 2023 ir inte direkt jamforbara vilket ocksa ar ett utslag av
att formerna for utgifterna férindras och vad man fragar hushallen. Over tid pagir en
forflyttning fran analoga till digitala medier och utgifter for olika stromningstjanster stiger.
En utgift som okade betydligt mellan 2020 och 2023 i Kantars undersokning ar abonne-
mang pa stromningstjanster for rorlig bild (tv) och for musik (se figur 18). Storst poster i
hushallens mediebudget utgor abonnemang for mobil telefoni och internetanslutning.
Kostnaderna for mobil telefoni minskade mellan 2020 och 2023. Det ar i forhdllande till
Post- och telestyrelsens Prisrapport 2024 en rimlig utveckling. Det aterspeglar att priset for
abonnemang minskar, snarare dn att det dr hushéllen som sparar in pa utgiften. Att
utgifterna for internetabonnemang har okat, kan kopplas bade till en 6kad prisbild men
ocksd en okad tillgdng och anslutning till hogre hastigheter som innebar en hogre kostnad.
Hushallens utgifter for dagstidningsprenumeration ar stabil mellan dren.

Ett annat satt att belysa befolkningens medieutgifter ar att se det ur foretagens perspek-
tiv, det vill saga att titta pd hur mycket intakter hushallen genererar. Post- och telestyrelsen
(PTS) samlar in uppgifter om foretags slutkundsintikter for tv-tjanster, internetupp-
koppling via olika tekniker samt for mobil och fast telefoni och kan berakna per hushall.
Det dr en annan metod 4n Kantar Sveriges och ger olika siffror, foretags intakter omfattar
inte moms som hushallen betalar, men nivaerna och utvecklingstendenserna 6verens-
staimmer. Som gar att utldsa av figur 19 visar myndigheten att 598 kronor/manad var den
genomsnittliga intakten for bredband och mobiltelefoni som ett hushall genererade 2023.
P4 drsbasis motsvarar det nastan 7 200 kronor. Till det kan ldggas hushallens utlidgg for
betal-tv-abonnemang, dvs tv-paket och premium-tv-kanaler, som genererade 163 kronor
per manad, eller ndstan 2 000 kronor under ett ar. Har ingdr varken avgiften for public
service (som var hogst 1 219 kronor for 2024) eller abonnemang pa stromningstjanster. I
dessa siffror ingdr inte heller de pengar som gar till abonnemang pa illegal iptv. I
Skatteverkets rapport avseende kontrollen av illegal IPTV beriknas att omkring 600 000
svenskar har tillgdng till tv-tjanster dar pengarna inte gar till den som har rattigheterna till
programmen utan tillfaller illegala tjanster. Som foljd forlorar svenska staten enligt
Skatteverkets berakningar minst 37 miljoner kronor i skatteinbetalningar (moms) 2023.

Foretagens intakter fran hushallen har, riknat i l6pande priser, okat +2,5 procent
mellan 2022 och 2023 (samtidigt som inflationen var hog). Mellan 2014 och 2023 6kade
foretagens intdkter fran hushallen +10 procent. Att intakterna fran fast telefoni minskar,
-87 procent mellan 2014 och 2023, ar for att tjansterna anvands allt mindre.
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Figur 18 Hushallens utgifter for medier per kategori 2020 och 2023 (kronor, |6pande varden)
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Anm: Uppgifterna utgdr ett genomsnitt av vad individer, 16-80 ar, sdger att deras hushall lagger pa medier per
manad. Public serviceavgiften, som gar via skattsedeln, &r inte inrdknad. *Tryckt och digital.

Kalla: Orvesto Konsument 2023:3 (Kantar Sverige).

Figur 19 Genomsnittliga intakter per manad fran hushall f6r mobil-, bredband- och tv-
tjanster 2014-2023 (kronor, |6pande vérden)
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Anm: Avser féretagens slutkundsintékter, fran hushallen, per manad. Mobilabonnemang avser samtal och/eller data.
Tv-tjanster avser betal-tv, ej public service eller stromningstjanster.

Kalla: Post- och telestyrelsen (2024-11-26, tabell 5).

MEDIESVERIGE 2025 39



40

Tillgang till medieteknik

En grundliaggande forutsittning for att kunna ta del av medier av olika slag ar att ha
tillgdng till tekniska enheter som formedlar medieinnehall. Innehavet av olika medie-
tekniker i hemmen har forandrats pa ett mycket markant satt under 2000-talet i Sverige.
Och de storsta forandringarna galler forstas digitala medietekniker — i synnerhet mobila
sadana.

Enligt undersokningen Mediebarometern hade endast 9 procent av svenskarna tillgdng
till en barbar dator vid millennieskiftet. Ar 2023 hade den andelen 6kat till 88 procent (se
figur 20). Smartphone, som introducerade 2006, och surfplattan, som lanserades 2010,
uppvisar annu brantare utvecklingskurvor. Till 2023 hade tillgidngen till smartphone okat
till 98 procent i befolkningen mellan 9 och 85 ar. For surfplattan hade tillgangen nétt 69
procent av befolkningen. Den snabbt 6kande tillgangen till mobila enheter (barbara
datorer, smartphones och surfplattor) har lett till att det 4r 2023 var fler svenskar som hade
tillgang till en smartphone 4an som hade tillgang till en tv-apparat.

Med éren har dock tillvaxttakten for de olika teknikerna planat ut och det skiljer sett till
hela befolkningen inte mycket mellan 2020 och 2023 ars matningar.

Tv-apparaten har under lang tid haft en central plats i de svenska hushéllen. Framvixten
av tv-tjanster som formedlas med allt battre kvalitet 6ver internet har fatt 6kad betydelse
for att se pa film, serier och tv-program. Tv-apparaterna har utvecklats till att kunna
kopplas mot fasta bredbandsanslutningar och till mediaspelare som kopplar tv:n till
uppspelning fran andra enheter, exempel pa sidana ar Apple tv, Chromecast eller
spelkonsoler. Tv-apparaten har saledes behallit en stark plats i hemmet, 95 procent av
befolkningen hade tv i hushéllet 2023. Tillgangen till en vanlig radioapparat har diremot
minskat under 2010-talet, fran 88 procent 2010 till att stabiliserats vid 62 procent 2023.
Radio gar dock att lyssna till i bilen och via en rad olika digitala enheter.

Den faktor som framfor allt medfor skillnader mellan olika manniskors medie-
anvindning dr deras dlder. Det har ocksa funnits en tydlig aldersskillnad nar det kommer
till vilka medietekniker svenskarna har tillgang till, vilket dterspeglas i figur 21. Yngre har i
hogre utstrackning haft tillgdng till ny teknik. Men att ha tillgang till smartphone och
barbar dator ar i dag nistan lika vanligt i befolkningen upp till 65 ar. Tillgangen till
smartphone var 98-100 procent i dldersgrupperna mellan 9 och 64 ar under 2023.

Det var inte lika vanligt att ha tillgang till smartphone och barbar dator bland de aldsta,
over 65 ar, aven om det anda betyder att 94 respektive 78 procent av dem hade det. Det var
ocksa bara i den aldsta gruppen som det var fler som har tillgang till tv-apparat an till
smartphone, och fler som hade tillgang till radioapparat dn barbar dator och surfplatta.

Tillgdngen till tv-apparat och radioapparat var generellt betydligt hogre i befolkningen
over 45 ar, jamfort med gruppen mellan 15 och 44 ar.
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Figur 20 Tillgang till medieteknik i hemmet 2020 och 2023 (procent)

100 - m 2020 2023

g5 98
80 -
60 -
40 -
20 -
0 - :

Smartphone Tv-apparat Barbar dator Surfplatta Radioapparat

94 95

g7 88
68 69
I |

Anm: Avser medveten tillgang i befolkningen 9-85 ar.

Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Figur 21 Tillgang till medieteknik i hemmet i aldersgrupper 2023 (procent)

B Smartphone M Tv-apparat © Barbar dator mSurfplatta © Radioapparat

100 1 7895 98 97
88 89
80 -

69
62

40 -

9-85 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar

Anm: Avser medveten tillgang i befolkningen 9-85 ar.

Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tidningsprenumeration

Den prenumererade tryckta morgontidningen har historiskt sett haft en mycket stark
stallning i Sverige. I internationella jamforelser 6ver andelen av hushallen som betalade for
en tidning brukade Sverige hamna bland landerna i toppen.

Sin starkaste position hade den prenumererade morgontidningen i Sverige i borjan av
1990-talet. Sedan dess har forsiljningen av prenumerationer gétt tillbaka och nedgidngen
accelererade under 2010-talet for att sedan stabiliseras. Enligt undersokningen
Mediebarometern bodde 72 procent av Sveriges befolkning i aldrarna 9 till 79 ar i ett
hushéll med en morgontidningsprenumeration vid ingadngen av 2000-talet. 2010 var
andelen 64 procent och 2015 hade den minskat till 53 procent. Till 2020 hade tillgdngen
fortsatt minska och var 47 procent. Darefter har befolkningens tillgdng till prenumererad
dagstidning stabiliserats, den minskar inte lingre. Aven under 2023 uppgav 47 procent, i
befolkningen mellan 9 och 85 ar, att de hade tillgang till en prenumererad morgontidning i
hemmet. Det kunde vara prenumeration pa tryckt morgontidning eller digital.

Nedgangen som anda skett i andelen hushdll med en tidningsprenumeration géller
samtliga dldersgrupper, men som vi kan se i figur 23 har den varit sarskilt pataglig i de
yngre generationerna. Historiskt sett har prenumeration pd morgontidning alltid varit lagst
i gruppen unga vuxna (cirka 20 till 30 4r) som nyligen har flyttat hemifran. I takt med att
de sedan blivit mer etablerade pa arbetsmarknaden och bildat familj har de dock ofta ocksa
skaffat en tidningsprenumeration. Under 2000-talet har dessa monster forandrats. Mellan
2010 och 2023 minskade andelen som bor i ett hushall med en prenumererad morgon-
tidning fran 47 till 32 procent i aldersgruppen 25 till 44 ar. En konsekvens av den
utvecklingen ar att manga barn inte lingre vaxer upp i ett hem dar det finns en morgon-
tidning. I den aldsta aldersgruppen — dvs personer i dldern 6ver 65 ar — har nedgdngen var
mer begransad. Det dr ocksa i den dldsta dldersgruppen som tillgang till morgontidning var
som hogst 2023, 74 procent.

Under 2020-talet ar det vanligare med prenumeration pa digital morgontidning dn
tryckt. 2023 hade 40 procent prenumeration pa digital morgontidning och 21 procent pa
tryckt tidning. Det ar framfor allt prenumeration pé tryckta tidningar som visar de
tydligaste aldersskillnaderna. Andelsmassigt dominerar den tryckta tidningen i den dldsta
aldersgruppen, i vilken 46 procent hade en sddan prenumeration under 2023. Monstret att
innehavet okar med élder ar detsamma dven for rent digitala prenumerationer, 57 procent
av 65 till 85-aringarna hade digital prenumeration. I samtliga aldersgrupper var innehavet
av digital prenumeration betydligt hogre dn for prenumeration pa tryckt tidning.

De som betalar for kvillstidningarna Aftonbladets och Expressens digitala innehall
visade daremot inga tydliga aldersskillnader. Mellan 5 och 10 procent i de olika alders-
grupperna bodde i hushall med tillgdng till kvallstidningarnas inldsta material under 2023.
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Figur 22 Morgontidningsprenumeration: Tillgang i hushallet i aldersgrupper 2020 och 2023
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Anm: Avser medveten prenumeration pa tryckt morgontidning savél som digital morgontidning.

Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Figur 23 Dagstidningsprenumeration: Tillgang i hushallet i aldersgrupper 2023 (procent)
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Anm: Avser medveten prenumeration pa digital morgontidning, tryckt morgontidning och abonnemang pa
kvéllstidnings plustjanst.

Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tidningsupplagor

Nedgangen i andelen svenska hushdll som har en prenumererad dagstidning aterspeglar sig
i statistiken over dagspressens upplagor, dvs hur manga prenumerationer och l6snummer
som siljs och distribueras. Upplagekontrollerna inom den svenska dagspressen har sedan
mitten av 1900-talet hanterats av TS Mediefakta AB och redovisas i dag i Kantar Sifos
Media Audit. Den sa kallade TS-upplagan har varit en viktig parameter vid beviljande av
olika statliga mediestod. Upplagan dr ocksa ett underlag for forsiljning av annonsutrymme
i tidningar. Sedan 2010-talet har viljan bland tidningsforetag att inga i redovisningen
luckrats upp och fran 2021 har till exempel ingen av Bonnierkoncernens rikstackande
tidningarna ingatt. Aven Schibsteds Aftonbladet och Svenska Dagbladet har valt att sti
utanfor de branschgemensamma upplageredovisningarna. Detta innebar att det inte lingre
finns ndgot samlat matt 6ver hur ménga prenumerationer och losnummer som siljs i
Sverige. Och i och med att villkoren for att kunna soka och beviljas mediestod har
reformerats, frdn andel prenumeranter av hushéllen i utgivningsomréadet till antal
abonnenter eller anvandare, har upplaga fran och med 2024 aven spelat ut sin roll for
stodfordelningen.

2023 kontrollerades och redovisades den genomsnittliga TS-upplagan for totalt 134
dagstidningar. Redovisningen omfattar bade pappersexemplar, digitala prenumerationer
och sa kallade plusabonnemang (vilket dr inloggning och tillgang till tidningarnas material
online, men inte den redigerade e-tidningen).

Storst samlad jamforbar upplaga hade de 28 sexdagarstidningarna och 22 sjudagars-
tidningarna. Grupperna bestar huvudsakligen av stora regionala och lokala morgon-
tidningar. Som aterspeglas i figur 24 minskade tidningarnas tryckta upplaga mellan 2020
och 2023, medan den digitala upplagan ckade. Den digitala upplagans andel 6kade framfor
allt for tidningar som kom ut just sex eller sju dagar i veckan. Okningen av den digitala
upplagan gor att det var en nira nog oforandrad total upplaga mellan 2020 och 2023. Den
digitala upplagan ckade dven for 3 till 5-dagarstidningar, manga fadagarstidningar har
under perioden okat sin frekvens for den digitala utgdvan.

Den svenska landsortspressen (dvs tidningar utanfor de tre storstiderna) domineras av
en handfull stora tidningskoncerner. Storst under 2023 var Bonnier News Local. Efter
tidigare ars kop av lokaltidningskoncernerna Mittmedia och Hall Media gav Bonnier News
Local ut 34 medel- eller hogfrekventa lokala dagstidningar under 2023. Deras samlade
upplaga var 433 100 ex — och gruppen hade ocksa storst digital upplaga (266 600). Nast
storst samlad upplaga (265 600 ex) hade Norrkopings Tidningars Medias 17 dagstidningar.
Stampen, med nio tidningar, hade den tredje storsta samlade upplagan (254 100 ex). Gota
Media var fjarde storst.

Under 2023 svarade de rent digitala prenumerationerna for 48 procent av landsorts-
pressens totala forsiljning av prenumerationer. Storst andel digitala prenumerationer hade
Stampen vars totala upplaga till 53 procent utgjordes av rent digitala prenumerationer.

Skulle tidningsgruppernas storstadstidningar raknas med i figur 25 skulle bilden av de
storsta tidningskoncernerna se lite annorlunda ut. Men en sadan redovisning faller pa att
alla tidningar inte gor information om sin upplaga tillganglig.
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Figur 24 Daglig TS-upplaga 2023 férdelad pa tryckt/digital och jamforbar upplaga 2020
(procent)

Antal ex m Digital upplaga
600 000 -

m Tryckt upplaga

500 000

400 000

300 000

200 000

100 000

0 -
2020 2023 2020 2023 2020 2023 2020 2023

7 dgr/iv (22) 6 dgr/v (28) 3-5 dgr/v (34) 1-2 dgr/v (27)

Anm: Antal tidningar per utgivningsfrekvens/vecka inom parentes. Data &r for jamférbara titlar men observera att
flera titlar har andrat utgivningsfrekvens mellan 2020 och 2023, i det flesta fall 6kad digital frekvens och minskat antal
tryckta utgéavor. Endast TS/Kantar Sifo Media Audit-redovisade titlar ingar i underlaget. Stérre titlar som saknas:
Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Dagens industri.

Kélla: Kantar Sifo Media Audit (bearbetad).

Figur 25 Samlad TS-upplaga for Sveriges lokaltidningskoncerner 2023 (total upplaga och
andel tryckt upplaga)
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Anm: Avser tidningar med utgivning minst tre dagar per vecka och som ingér i TS/Kantar Sifo Media Audits
upplageredovisning. Antal tidningar per koncern inom parentes.

Kéllor: Kantar Sifo Media Audit (bearbetad); Nordicom.
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Tidningslasning

Lasningen av dagstidningar har under lang tid varit mycket utbredd i den svenska
befolkningen. Storst andel lasare har morgontidningarna haft. Enligt Mediebarometern
laste 74 procent av befolkningen 9 till 79 dr ndgon morgontidning en genomsnittlig dag ar
2000. Tio ar senare hade andelen minskat till 66 procent. Darefter har rackvidden for
morgontidningen fortsatt minska. Ar 2023 var andelen lisare 52 procent en genomsnittlig
dag, i befolkningen 9 till 85 ar (se figur 26). I den siffran ingdr bade lasning pa papper och
digitalt (sajt och/eller e-tidning). Detta foljer pa en svagt uppgdende trend under
coronapandemin och valaret 2022.

Nedgangen over tid av morgontidningslasare forklaras framfor allt av en minskad
lasning av tryckta tidningar. Mellan &r 2010 och 2023 har andelen av befolkningen som
enbart laser papperstidningen rasat, fran 59 till 12 procent. Under samma period har de
flesta morgontidningar infort betalfunktioner for sitt material online. Lasarna kommer inte
at en stor del av morgontidningarnas digitala innehall utan att betala. Lasningen av digitala
versioner och sajter har samtidigt mangdubblats. Mellan 2010 och 2023 6kade andelen
svenskar som laste enbart digital morgontidning fran nagra fa till 32 procent, en
genomsnittlig dag. De som ldser bade papperstidning och digital tidning utgor en mindre
andel. De 6kade fram till 2020, sedan har 6kningen stannat av och var 8 procent 2023.
Totalt sett hade den digitala tidningen betydligt storre andel lisare 4n papperstidningen
jamfort mellan 2020 och 2023. T synnerhet dldersgruppen 235 till 44 ar laste tidningen
digitalt. Trenden att papperstidningen tappat lasare under 2010-talet ar valdigt likartad
oavsett alder, men nivderna har varit olika. Under 2023 gillde fortfarande att dldre laste
morgontidning i betydligt hogre utstrackning dan yngre och att papper fortfarande var det
vanligaste sittet som de mellan 65 och 85 ar laste tidningen. Men mellan 2020 minskar
skillnaden mellan ldsning pa papper och digitalt dven i den dldsta dldersgruppen och
andelen som enbart laser digitalt 6kar fran 17 till 34 procent.

Situationen for kvallstidningarna Afronbladet och Expressen har sett annorlunda ut. De
hidr tidningarna ar rikstickande, deras tryckta tidning siljs bara som [6snummer och de har
linge haft populdra 6ppna sajter ddr bara vissa delar av det redaktionella materialet kraver
abonnemang. I dag ar den tryckta kvallstidningen en ovanlighet. Enligt Mediebarometern
2000 laste majoriteten av kvallstidningsldasarna papperstidningen. Darefter har lasningen av
papperstidningen bara minskat och i dag ar kvillstidningslasningen nastan helt digital. En
genomsnittlig dag 2023 laste totalt 43 procent ndgon kvallstidning, vilket gdr att utldsa av
figur 27. 6 procent laste pd papper och 40 procent laste digital kvillstidning. 3 procent ldste
tidningen bade tryckt och digitalt.

Det som ocksa skiljer kvillstidningarnas lasare frin morgontidningarnas ldsare ar att de
har varit jamnare fordelade 6ver olika aldersgrupper och att lasningen en genomsnittlig dag
inte ar mest utbredd i den aldsta gruppen 635 till 85 ar. Under 2023 fanns den hogsta
andelen ldsare i stillet i gruppen 45 till 64 ar (52 procent). Det visar sig ocksa att bland 25
till 44-dringarna var det lika stor andel som laste kvillstidning som morgontidning en
genomsnittlig dag (45 och 47 procent), detsamma gillde for ungdomar 15 till 24 &r, men pa
en ldagre nivd (25 procent). Den storsta forandringen mellan 2020 och 2023 ar den okade
digitala lasningen av kvallstidning i den aldsta dldersgruppen.
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Figur 26 Morgontidning: Daglig rackvidd i aldersgrupper 2020 och 2023 (procent)
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Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Figur 27 Kvallstidning: Daglig rackvidd i aldersgrupper 2020 och 2023 (procent)
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Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Tv - tillgang

Den svenska befolkningen ar i dag timligen vilutrustad med tanke pa tillgdng till medie-
teknologi som kan spela upp tv och rorlig bild. Det galler saval tv-apparater som smart-
phones, surfplattor och datorer (se till exempel figur 20 och 21). Men dven tillgdngen till
olika kanaler och tv-tjanster ar hog i befolkningen, aven for sidana dar tittarna betalar ett
abonnemang.

Tv-apparaten har under lang tid haft en central plats i de svenska hushéllen. I och med
framviaxten av tv-tjanster som formedlas med allt battre kvalitet over internet har annan
medieteknik/utrustning fatt 6kad betydelse for att se pa tv. Till det ordinarie basutbudet
som kommer med ett tv-abonnemang — eller helt fria kanaler — ar det vanligt att ha
ytterligare tv-kanalpaket som komplement. Sidana paket kan till exempel bestd av bade
generella kanaler och kanaler som dr nischade mot @mnen eller malgrupper, sprak, film-
genrer och sporter. Som vi kan se i figur 28 visar Mediebarometern 2023 att 52 procent av
befolkningen mellan 9 och 85 &r sa sig ha tillgang till sidant kanalpaket i hemmet.

Andelen som uppger sig ha ett kanalpaket minskar 6ver tid. Med framvaxten av tv-
tjanster online, sa kallade stromningstjanster, har utbudet av tv/rorlig bild blivit allt storre.
Dessutom konkurrerar de om tittarnas tid och pengar. Tillgangen till stromningstjanst 2023
var avsevart hogre an tillgang till kanalpaket. 76 procent i befolkningen hade tillgang till en
betald stromningstjanst i hemmet. Bland unga under 25 ar hade omkring 90 procent
tillgang till en sddan. I den aldsta aldersgruppen 635 till 85 ar var det dock betydligt
vanligare att ha tillgang till ett kanalpaket for tv, 68 procent, jamfort med betald
stromningstjinst, 48 procent.

Nagra stromningstjanster dr fritt tillgangliga, sisom SVT Play, TV4 Play och Pluto TV
(som innehaller Viaplays program). Andra kridver abonnemang. Exempel pd sidana svenska
tjanster ar TV4 Play i betalvariant och Viaplay; nagra internationella tjanster ar Netflix,
Disney+ och Max. En fordel med stromningstjansterna ar att de ofta ar teknikneutrala och
kan kopplas upp via fler apparater och enheter dn enbart en tv-apparat. Vid en matning
genomford av matinstitutet Mediematning i Skandinavien (MMS) under sista kvartalet av
2023 hade 80 procent i befolkningen mellan 9 och 99 ar tillgang till ndgot abonnemang pa
minst en betald stromningstjanst for tv (se figur 29).

Den populdraste stromningstjansten i slutet av 2023 var amerikanska Netflix som 63
procent av befolkningen hade tillgang till i hemmet. Den nast storsta betaltjansten var
Viaplay som 38 procent av befolkningen hade tillgang till. Tillgangen till Disney+ och Max
var nastan lika stor, 37 procent vardera. En femtedel av befolkningen hade tillgang till den
betalda varianten av svenska TV4 Play. Tillgdngen o6kade for alla redovisade tjanster mellan
2020 och 2023. Allra mest 6kade de amerikanska tjansterna Disney+ och Max (tidigare
HBO), men aven tillgangen till svenska betaltjansten Viaplay okade.
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Tillgang till abonnerad tv-stromningstjanst och tv-kanalpaket i hushallet 2023
(procent)
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Anm: Avser medveten tillgéng i befolkningen 9-85 ar.

Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).

Figur 29
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Anm: Avser fjarde kvartalet respektive ar, i befolkningen 9-99 ar.

Kalla: MMS,

Mediemétning i Skandinavien AB (2024).
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Tv - tittande

Fran att ha utgjort kdrnan i befolkningens mediedag har tv-apparaten precis som
dagstidningen fétt konkurrens fran digitala medier. Liksom for den tryckta dagstidningen
gar det att over tid se en nedgang i andelen som tittar pa tabldlagd tv.

Den dagliga rackvidden for tabldlagd tv (dven benamnd linjar tv) hade sin topp under
1990-talet och i borjan av 2000-talet med en daglig rackvidd pa 88 procent vid millenie-
skiftet, for att darefter borja minska. Det visar undersokningen Mediebarometerns ldnga
tidsserier. Som framgar av figur 30 hade den dagliga rackvidden for tablalagd tv 2010
minskat till 81 procent. Det som hiande var att tekniker for att ta del av tv via annan
hemelektronik — framfor allt dator — borjat utvecklas, dir en viktig forutsittning var
utbyggnaden av fast bredband till hushallen. Den tekniska utvecklingen har introducerat en
rad nya digitala plattformar som formedlar tv, film och annan rorlig bild. Under 2010-talet
fortsatte tittandet pa tabldlagd tv att minska. En forandring i insamlingsmetod for
Mediebarometern (frdn enbart telefonintervjuer till i forsta hand webbenkait i kombination
med telefonintervjuer fran och med 2019, och med start 2020 inkludera manniskor till och
med 85 &r) férandrade inte trenden. Ar 2023 var den dagliga rickvidden for tablalagd tv
nere pa 51 procent.

Samtidigt har den dagliga rackvidden vad giller tittandet pa strommade tv-tjdnster och
play-tv-tjanster vuxit. 2019 hade 47 procent tagit del av tv den vigen, fem ar senare tog 65
procent del av sddana tjanster en vanlig dag, medan 48 procent tittade pd Youtube. Det var
med andra ord betydligt fler som tog del av rorlig bild via tjanster dar manniskor sjalva
valjer tidpunkt och plats dan som f6ljde en pa forhand bestimd tabla (se figur 31); att se pa
tabldlagd tv ar ndgot som manniskor i stor utstrackning gor i hemmet och det kraver att de
ar hemma och har tid att sla sig ner framfor tv:n vid ratt tidpunkt. Allt fler svenskar har
flyttat och fortsatter flytta sitt tittande pa tv och rorlig bild till webbaserade tjanster.

Det ar stora skillnader mellan vilka tekniker som olika aldersgrupper anvander for att se
pa tv. Strommad tv sdgs av 63 procent av 45 till 64-aringarna en genomsnittlig dag 2023,
lika stor andel som tittade pa tablalagd tv. I de andra dldersgrupperna var skillnaderna
mellan strommat och tablédlagt tv-tittande mycket storre. Andelen som tittade pa strommad
tv bland 65 till 85-aringarna var 47 procent, men denna grupp ser i mycket stor
utstrackning pa tabldlagd tv (91 procent). Ungdomarna 15 till 24 ar tittade daremot i
betydligt mindre utstrackning pa tablalagd tv (30 procent) medan andelen som anviande
strommad tv och Youtube var mycket hdgre i gruppen, 70 respektive 79 procent. Aven
bland barn i aldern 9 till 14 &r var tittandet pa Youtube och strommad tv mycket utbrett.
Allra minst daglig rackvidd, 27 procent, hade tablilagt tv-tittande i dldersgruppen 235 till 44
ar, diremot var tittandet pa strommad tv hogt i gruppen, 75 procent.
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Figur 30 TV: Daglig rackvidd for olika plattformar 2010-2023 (procent)
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Anm: * Ny datainsamlingsmetod fran och med 2019, fran enbart telefonintervjuer till en mixad metod dér svar via en
webbenkat &r den priméra insamlingsmetoden. Avser i befolkningen mellan 9 och 85 ar. Under aren 2010 till och med

2019 i &ldern 9 till 79 ar. Jamforelser bor darfor géras med forsiktighet mellan dessa ar.

Kalla: Mediebarometern 2010-2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).

Figur 31 TV: Daglig rackvidd for olika plattformar i aldersgrupper 2023 (procent)
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Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tv — strommade tjanster

Anvandningen av medier fordndras i samspel med teknikutvecklingen. Nar nya
medietekniker introduceras och blir populara, far det ofta konsekvenser for anvandningen
av de redan befintliga medierna. Televisionen ar ett medium dar detta framgar tydligt. Sett
till samlat tv-tittande, oavsett apparat eller mottagningsteknik, har rickvidden i den
svenska befolkningen varit stabil. Enligt Mediebarometerns matning 2010 tittade 86
procent av svenskarna 9 till 79 ar pa rorlig bild (tv-apparat eller webb-tv) en genomsnittlig
dag det aret. Tretton ar senare var samma andel, strommad tv eller tablalagd tv, nastan
samma, 85 procent, i befolkningen mellan 9 och 85 ar.

I takt med att tillgadngen till bredband med hog 6verforingskapacitet har okat och
programforetagens digitala tjdnster har utvecklats, sd har tittande pa tv via internet vuxit
stadigt sedan 2010. Enligt undersokningen Mediebarometern uppgav 7 procent att de tittat
pa tv-kanal via internet en genomsnittlig dag. Sedan dess har ocksa antalet tjanster for
webb-tv eller strommad tv blivit fler, fatt bittre funktionalitet och ett storre utbud.
Betaltjansten Netflix som introducerades som strommad tv-tjanst i Sverige hosten 2012 har
sedan dess varit en av de tjdnster som haft storst andel anvandare i befolkningen. 2019
hade Netflix storst daglig rackvidd, 29 procent, och var fortfarande mest popular 2023
med en daglig rickvidd om 33 procent. Under 2010-talet har Sveriges Televisions fritt
tillgangliga tjanst SVT Play haft en 6kad daglig rackvidd. Mellan 2019 och 2023 6kade
rackvidden fran 19 till 32 procent. Ocksa TV4:s play-tjanster TV4 Play och C More (idag
sammanslagna till TV4 Play) har okat sin dagliga rackvidd fran 10 till 18 procent. TV4
Play finns bade som betalvariant och reklamfinansierad version. Svenska Viaplays rackvidd
har varit stabil omkring 10 procent (se figur 32) Marknaden bestar ddrutover av en rad
olika utlandska play-tv-tjanster som har rickvidd omkring eller under 10 procent. De flesta
kraver abonnemang.

Skillnaderna mellan dldersgrupper var tydliga nar det kommer till vilka strommade tv-
tjanster som anvands (se figur 33). Flest tittare i hela befolkningen mellan 9 och 85 hade
Netflix och SVT play ar 2023, men det finns tydliga aldersrelaterade monster mellan
tjdnsterna.

Den fritt tillgangliga SVT Play var nastan lika popular i alla dldersgrupper undantaget
ungdomar. SVT Plays dagliga rackvidd var mellan 32 och 35 procent i fyra dldersgrupper,
medan den var 22 procent i gruppen 15 till 24 dr. Av barnen och ungdomarna tittade
nastan halften, 49 respektive 45 procent, pd Netflix under gardagen medan bland 65 till
85-aringarna gjorde endast 11 procent det. TV4 Play hade hogst andel dagliga anvandare i
gruppen 45 till 64 ar, 21 procent. Viaplay anvindes dagligen av omkring 10 procent i
samtliga dldersgrupper upp till 64 ar. Bland dem 6ver 65 ar var Viaplays rackvidd 7
procent en vanlig dag. HBO Max (idag heter tjansten enbart Max) hade storst rackvidd i
gruppen 15 till 24 ar (17 procent) och 25 till 44 ar (15 procent).
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Figur 32 TV: Daglig rackvidd for olika play- och strémningstjanster 2019-2023 (procent)
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Anm: Avser i befolkningen 9 till 85 ar. * 2019 i befolkningen 9 till 79 ar. Tjdnsternas namn har varierat under perioden,

TV4 Play inkluderar C More, Viaplay inkluderade Viafree/Pluto tv till och med 2022.
Kalla: Mediebarometern 2019-2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).

Figur 33 TV: Daglig rackvidd for play- och stromningstjanster i aldersgrupper 2023 (procent)
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Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Liudmedier - tillgang

1100 ar har Sverige haft rikstickande radiosindningar. Fran att ha utgjorts av en lokal
flora av sma privata aktorer fick radiomediet en central plats i ménga svenskars vardag nar
Sveriges Radio, som da hette Radiotjanst, startade sina rikstickande sindningar 19235.
Radio gar att lyssna pa via en rad olika apparater, analogt via fm-natet och digitalt via
datorer och mobiltelefoner. Analog fm-radio formedlas framfor allt i traditionella
radioapparater (bordsradio) och via bilradioapparater. Dartill finns dven apparater for de
digitala dab-radiosindningarna.

Innehavet av ndgon apparat som formedlar radio var for trettio ar sedan mycket hogt,
sa gott som alla (99 procent) i dldern 9 till 99 ar hade tillgang till nigon slags radio i
hushallet (Falck, 1993). Under 2000-talet har innehavet av vanlig radioapparat dock sakta
minskat. Enligt Mediebarometern 2023 hade 62 procent, i aldern 9 till 85 ar, tillgang till
radioapparat i hemmet medan 82 procent hade tillging i bilen (90 procent hade tillgang till
atminstone endera, se figur 34).

Tydligast skillnad mellan aldersgrupper ar tillgangen till radioapparat som 6kar med
alder. Ar 2023 hade 92 procent i gruppen 65 till 85 4r radioapparat, medan andelen i
aldern 25 till 44 ar var halften sa stor, 45 procent. Tillgdngen till bilradio dr jamnare
mellan dldersgrupperna. Den var hogst i gruppen 9 till 14 ar vilket forklaras av att deras
fordldrar har bil, och tillgdng till bilradio ar ldgst i gruppen 15 till 24 4r. Att inte ha en
radioapparat eller bilradio i hushéllet begransar inte mojligheterna att lyssna pa radio
eftersom det gar att lyssna via en smartphone eller dator och innehavet av sidana ar mycket
hog i befolkningen (se figur 20 och 21).

Tjanster for ljud som formedlas via webben har blivit en allt storre konkurrent till den
traditionella radion om lyssnarna. Under 2010-talet lanserades ett flertal prenumerations-
tjanster for ljudbocker (och e-bocker), till exempel Storytel, Bookbeat och Nextory.
Samtidigt har musikbranschen gatt fran att formedla musik pa framst fasta enheter som Ip
och cd, eller via radio, till forsdljning av abonnemang pa stromningstjanster, de kanske
mest vilkanda dr Spotify och Apple Music. Ljudtjansterna formedlar i stor utstrackning
ocksd podcast.

Som vi kan se i figur 35 visar Mediebarometern 2023 att framfor allt tillgangen till
abonnemang pa stromningstjanster for musik och podcast var hog, 71 procent, i
befolkningen 9 till 85 &r. Det var fler 4n som hade en radioapparat i hemmet. Ungdomar
15 till 24 ar var den grupp dar innehavet var som hogst, 88 procent. Darefter f6ll tillgangen
med &lder, och lagst var andelen bland pensionarerna med 33 procent.

Under 2023 hade 25 procent av befolkningen prenumeration pa nagon tjanst for ljud-
och e-bocker. Storst var andelen bland barn och unga 9 till 14 ar, 39 procent. P4 samma
sdtt som for strommade musiktjanster var innehavet av prenumeration pa ljud- och
e-bocker lagst bland 65 till 85-dringarna, 12 procent.

Andelen som hade tillgang till ndgon betald podcasttjanst var lag i befolkningen, 6
procent. Men det ska sittas i relation till ett stort utbud som ar fritt tillgangligt och
tillgangligt via tjanster som formedlar musik.
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Figur 34 Tillgang till bilradio och radicapparat i aldersgrupper 2023 (procent)
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Anm: Avser medveten tillgang i hushallet.

Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).

Figur 35 Tillgang till abonnerade ljudtjanster i aldersgrupper 2023 (procent)
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Anm: Avser medveten tillgang i hushallet.

Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Radio och podcast - lyssnande

En av de stora fordelarna med radio och podcast ar att den kan anvindas samtidigt som
man gor nagot annat, den kallas emellandt for ”bakgrundsmedium” eller ”sekundar-
medium”. Det gar att lyssna pa radio samtidigt som man laser tidningen, kor bil, diskar,
tranar eller arbetar. Det gor att radion — trots konkurrensen fran nya medier — har behallit
en hog rackvidd bland de svenska mediekonsumenterna.

Sveriges Radio (SR) kom att dominera radiomarknaden anda fram till 1990-talet da
konkurrens om lyssnarna tillkom i form av kommersiell radio som spreds 6ver ett hundra-
tal lokala tillstind. Dessa kanaler formedlade framfor allt musik och lokala nyheter. Fran
och med 2018 finns i stallet tre rikstickande kommersiella radiokanaler, Mix Megapol,
NR] och Rix FM, samt 35 regionala stationer. I figur 16 presenteras en oversikt av det
kommersiella radioutbudet. Tillsammans med SR:s fyra rikstackande kanaler och 25
regionala stationer har de etablerade radiokanalerna, sett till alla distributionsplattformar,
en stark position i befolkningens mediekonsumtion.

Radiolyssnandet har dock minskat over tid. Enligt 2000 ars Mediebarometer, lyssnade
80 procent av befolkningen mellan 9 och 79 ar pa radio en genomsnittlig dag. Tio ar senare
var andelen 70 procent. I takt med att nya former for att lyssna pa radio har tillkommit har
det samlade radiolyssnandet stabiliserats, det ar sma skillnader mellan 2020 och 2023, och
till och med en 6kning i grupperna 235 till 44 ar och 65 till 85 ar. Som aterspeglas i figur 36
lyssnade 77 procent av befolkningen dr 2023 pa radio i ndgon form en genomsnittlig dag —
det vill sdga direkt eller i efterhand via vanlig radioapparat, bilradio, internet, appar
och/eller podcast. Man ska dock ta i beaktande att inom podcast finns mdnga andra
aktorer an de etablerade radiokanalerna, allt fran foretag, organisationer och myndigheter
till enskilda profiler.

P4 samma sitt som for tidningsldasandet och tittandet pa tabldlagd tv ar radiolyssnandet
mer utbrett bland dldre 4dn bland yngre manniskor. Hogst andel radiolyssnare 2023
aterfanns i gruppen 635 till 85 ar, av vilka 86 procent lyssnade pa radio i ndgon form en
genomsnittlig dag. Det kan jamforas med 60 procent av 15 till 24-dringarna, som var den
aldersgrupp som hade lagst andel dagliga lyssnare.

Radio har funnits tillganglig via internet sedan 1990-talet. Framfor allt Sveriges Radios
kanaler men ocksa de kommersiella kanalerna var tidiga med att sinda sina ordinarie
etersinda program dven via webben. De erbjod ocksa nedladdning fran sina programarkiv.
Lyssnandet via webbaserade plattformar 6kade dock ldngsamt, och det var forst under
2010-talets senare del som det internetbaserade lyssnandet borjade na en storre publik. Inte
minst ar det allt fler som lyssnar pa radio i efterhand eller pa tjanster och program som ar
tankta att lyssnas pa nir det passar dhoraren.

2023 lyssnade 70 procent pa direktsiand radio — det kan till exempel ha skett i bilen, via
en radioapparat eller via internet eller ndgon app — och 29 procent lyssnade pa podcast/
radio i efterhand en genomsnittlig dag (se figur 37). Storst andel som lyssnade pa
direktsiand radio fanns i gruppen 65 till 85 ar (79 procent), samtidigt var det i den
aldersgruppen lagst andel som lyssnade pa podcast/radio i efterhand (13 procent). Storst
andel som lyssnade pa podcast/i efterhand fanns i gruppen 25 till 44 &r (45 procent).
Lyssnande pa direktsind radio var som lagst i dldersgruppen 15 till 24 4r, men da hade
anda varannan i dldersgruppen gjort det.
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Figur 36 Radio: Daglig rackvidd i aldersgrupper 2020 och 2023 (procent)
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Anm: Avser lyssnande pa traditionell fm-radio, webbradio och/eller podcast.

Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Figur 37 Direktsdnd radio och podcast/radio i efterhand: Daglig réckvidd i aldersgrupper
2023 (procent)
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Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Podcast - lyssnande

Podcast dr en medieform som bland annat vuxit fram ur att radioféretagen la ut sina
program i digitala arkiv dir anviandare kunde himta dem. Med bredbandets utbyggnad
blev det dnnu enklare att stromma program direkt fran radioféretagen och andra
nattjanster. En stor flora av tjanster och profiler vixte fram under 2010-talet.

Till skillnad fran direktsand radio viljer podcastlyssnaren sjalv nar hen vill lyssna.
Utbudet av poddar ir stort da de finns 6verallt i den digitala varlden och sdval medie-
foretag, myndigheter, foretag och organisationer producerar podcast. De distribueras bade
lokalt fran egna sajter och via appar och aggregerande tjanster dar Podcaster, Acast,
Poddtoppen, Podme och Spotify dr ndgra exempel.

Under hela 2010-talet 6kade podcastlyssnandet sakta i befolkningen. Och enligt
Mediebarometern 2019 lyssnade 19 procent av befolkningen (9 till 79 ar) pa podcast en
vanlig dag. Ar 2021 hade andelen okat till 24 procent (9 till 85 &r). Tva &r senare, 2023,
var den dagliga rackvidden for podcast 29 procent. Anviandarna finns framfor allt i
aldersgruppen 25 till 44 ar i vilken nastan varannan (45 procent) lyssnade pa podcast en
genomsnittlig dag (se figur 38). Lagst andel lyssnare hade podcast i den adldsta
aldersgruppen, 14 procent.

Om vi vill jamfora poddlyssnandet i Sverige med hur det ser ut i andra lander, kan vi
titta i Digital News Report fran Reuter Institute. Enligt resultat fran rapporten, som
aterfinns i figur 39, ligger Brasilien i topp. Dar uppger 53 procent av de tillfrigade att de
har lyssnat pa en podcast den senaste manaden. Motsvarande siffra bland svarande i
Sverige ar 43 procent, vilket gor att Sverige ligger strax over snittet for de undersokta
landerna. Jamfort med de andra nordiska linderna som ar med i undersokningen ar Sverige
det land som har hogst andel poddlyssnare. Det land i undersokningen som har lagst andel
lyssnare dr Japan, med en andel pa 26 procent.
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Figur 38 Podcast/radio i efterhand: Daglig rackvidd i aldersgrupper 2020 och 2023 (procent)
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Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
Figur 39 Manatlig lyssning pa podcast i olika lander 2024 (procent)
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Anm: Avser andel som lyssnat p& podcast under senaste ménaden. Datainsamlingen genomférdes i slutet av
januari/bérjan av februari 2024. n ~ 2 000 i varje land.

Kalla: Digital News Report 2024 (Reuters Institute for the Study of Journalism, 2024-09-06).
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Sociala medier - tillgang

En av de viktigaste forandringarna som foljt av medielandskapets digitalisering ar
framviaxten av olika sociala natverkstjanster. De sociala natverkstjansterna, eller sociala
medier som de ocksa kallas, har kommit att bli en central del i mdnga manniskors vardag.
Dessa tjanster har ocksd kommit att paverka de politiska processerna da de har fatt en stor
roll i opinionsbildningen och medborgarnas informationsfloden. Foretagen som star bakom
de storsta sociala nitverkstjansterna har utvecklats till globala ekonomiska aktorer med
stor inverkan ocksa pd de nationella mediemarknaderna.

Samtidigt dr ”sociala medier” inget entydigt fenomen. Vad som laggs i begreppet
varierar fran ett sammanhang till ett annat. Det giller bade i den offentliga debatten och
inom forskningen. Oavsett vilken definition som anvinds, och vilka plattformar som
inkluderas och vilka som inte gor det, star det utom allt tvivel att en stor del av
befolkningen har konto pa dtminstone nagon social natverkstjanst.

Som gar att utldsa av figur 40 uppgav 90 procent av befolkningen mellan 9 och 85 ar i
Mediebarometern 2023 att de hade ett konto/profil pa nadgon social natverkstjanst
(definierat som Facebook, Instagram, Snapchat, X, Linkedin, Tiktok eller ”annat”).
Facebook var den nitverkstjanst som storst andel svarade att de hade profil hos, 76
procent. 70 procent av befolkningen hade konto pa Instagram, darefter foljde i fallande
ordning Snapchat (44 procent), Linkedin (39 procent), X (som under 2023 bytte namn fran
Twitter) (25 procent) och Tiktok (23 procent). Det dr nastan ingen forandring mellan ar
2020 och 2023, den enda tjanst som visar tillvaxt mellan aren var Linkedin.

Det ar en tydlig dldersuppdelning mellan vem som har profil hos de olika sociala
natverkstjansterna (se figur 41). Facebook och Instagram ar de tjanster som under 2023
hade storst spridning i befolkningen 6ver 25 ar. I befolkningen under 25 ar var det istallet
hos Snapchat och Instagram som storst andel hade konto.

Trots att det ofta finns dldersgranser for att starta eget konto hade manga av de yngsta
mellan 9 till 14 ar konto pa i forsta hand Snapchat, Tiktok och Instagram (63, 47
respektive 43 procent). I ungdomsgruppen, 15 till 24 ar, hade nistan alla, dvs 6ver 90
procent, konto hos Snapchat och/eller Instagram. Det var dven i den hir gruppen som flest
hade konto pa Tiktok och X (74 respektive 51 procent). I gruppen 25 till 44 ar var det
storst andel som hade konto hos Facebook (89 procent). Att ha profil hos sociala medier
minskar med stigande dlder. Framfor allt hade de i dldersgruppen 65 till 85 ar inte i lika
stor utstrackning profil hos sociala medier, men likvil hade 62 procent av dem konto hos
Facebook. Linkedin, som ar inriktad pa natverkande for arbetslivet, hade storst andel
kontohavare i yrkesverksamma aldersgrupper och flest i gruppen mellan 25 och 44 ar (58
procent).
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Figur 40 Sociala medier: Egen profil hos olika tjanster 2020 och 2023 (procent)
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Anm: Avser i befolkningen 9-85 ar. Totalt avses profil i ndgon natverkstjanst, inte bara de som anges i figuren.
* Ingen fraga stélldes om Tiktok 2020.

Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Figur 41 Sociala medier: Egen profil hos olika tjanster i aldersgrupper 2023 (procent)
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Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Sociala medier — anvandning

De sociala nitverkstjansterna, eller sociala medierna, fyller en rad olika funktioner. De
omfattar bdde kommunikation med vinner, kollegor och studiekamrater sdval som med
framlingar. Detta samtidigt som myndigheter, politiker, foretag och professionella
nyhetsmedier har profiler pd natverkstjansterna i akt och mening att kommunicera och nd
ut till nya och gamla anvandare och kunder. Den globala framgangen hos de storsta sociala
natverkstjansterna har gett dem makt och inflytande ocksa pa nationella marknader. Bade
Google — som dger Youtube — och Meta — som adger Facebook, Whatsapp och Instagram —
hor i dag till varldens storsta och mest [onsamma medieforetag.

De sociala nitverkstjansternas starka framvixt ar tydlig ocksa i Sverige. Utvecklingen
gick fort. Enligt Mediebarometern anviande en dryg tredjedel av befolkningen sociala
natverkstjanster en genomsnittlig dag ar 2010. Tretton ar senare hade andelen okat till 85
procent (se figur 42). Det placerar dem pa samma niva som radio och tv nar det galler
rackvidd i den svenska befolkningen.

Okningen har skett i alla dldersgrupper dven om anvindningen av sociala nitverks-
tjanster fortfarande praglas av en tydlig aldersfaktor. Den grupp som snabbt ckade i andel
anvandare var ungdomar 15 till 24 4r. 2023 tog ndstan samtliga ungdomar, 96 procent, del
av sociala medier en genomsnittlig dag. Rackvidden var dven mycket hog i gruppen 235 till
44 ar (93 procent). Men ocksa bland de allra yngsta dr anvandningen mycket utbredd.
Aven om det ofta finns aldersgrinser for att fa starta eget konto anvinde 76 procent i
gruppen 9 till 14 ar sociala natverkstjanster under 2023. Nedgédngen jamfort med 2020 ar
inte forklarad och kan vara tillfallig, men den kan ha flera olika forklaringar: det kan vara
en konsekvens av en okad samhillsdebatt om barns tillgdng och anviandning av sociala
medier och det innehdll som de kan exponeras for pa dessa plattformar men det kan ocksa
vara att anvandningen var hog under pandemin, dd medieanviandningen generellt 6kade for
olika medier. Jamfort med 2020 okar fortfarande andelen anviandare i gruppen 65 till 85 ar
och under 2023 anvinde 69 procent sociala medier en vanlig dag. De sociala natverks-
tjansterna haller siledes pa att bli en central del ocksd i mdnga aldre manniskors mediedag.

De olika sociala natverkstjansterna skiljer sig sinsemellan at bade vad galler innehall,
funktion och malgrupper. Som vi kan se i figur 43 finns det ocksa en tydligt dldersrelaterad
fordelning mellan tjansterna och anvindarnas dlder. Medan ungdomar mellan 15 och 24 ér
framfor allt anvander Snapchat och Instagram, ar Facebook och Instagram de mest
anvinda tjansterna i dldersgrupperna fran 25 ar och uppat. De yngsta mellan 9 och 14 ar
anvinde till storsta del Snapchat och Tiktok (57 respektive 43 procent). Aven Instagram
var populart i aldersgruppen.

I de tva aldsta aldersgrupperna var det framfor allt Facebook som dominerade
anvindningen. Men ocksa Instagram har manga anvindare i de dldre delarna av den
svenska befolkningen. Linkedin som bygger aktivitet runt karriar och yrkesliv hade ocksa
som sin storsta andel anviandare i grupperna mellan 25 ar och 64 ar.
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Sociala medier totalt: Daglig réckvidd i aldersgrupper 2020 och 2023 (procent)
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Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Figur 43
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Sociala medier: Daglig rackvidd for olika tjanster i aldersgrupper 2023 (procent)
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Kalla: Mediebarometern 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Nyhetsanvandning

En grundliaggande funktion i ett fritt och demokratiskt samhille ar medborgarnas tillgdng
till, och anviandning av, fria och oberoende nyhetsmedier. Den svenska modellen med fria
kommersiella medier i samspel med public service-radio och -tv som finansieras av
allmanheten ger befolkningen tillgdng till ett stort utbud av nationella, lokala och
internationella nyheter. I och med digitaliseringen har den professionella journalistiken
mott flera nya utmaningar, dels nar det galler att lyckas flytta 6ver publiken till sina egna
digitala plattformar dels i form av konkurrens fran nya aktorer och nya tjanster i det
digitala medielandskapet. Rackvidden for manga nyhetsmedier har darfor minskat over tid.

Enligt Mediebarometern tog 51 procent av den svenska befolkningen 9 till 85 ar del av
nyheter via Sveriges Television (SVT) en genomsnittlig dag 2023, via tablalagd tv och/eller
internet och app (se figur 44). SVT var darmed den mest anvdnda kallan for nyheter av de
professionella nyhetsmedierna. Sveriges Radio var den nast vanligaste nyhetskallan med en
daglig rackvidd pa 41 procent, foljt av TV4 (35 procent), morgontidningar (33 procent),
kvallstidningar (27 procent) och lokala gratistidningar (10 procent). Den dagliga
rackvidden for gratistidningar paverkas av att de i allmidnhet utkommer med endast ett
tryckt nummer i veckan.

Coronapandemin som brot ut tidigt under 2020 var som samhallsfenomen en unik
foreteelse, eftersom den pa ett direkt satt berorde hela varldens befolkning, oavsett dlder,
sysselsittning eller var de bodde. Det gav ocksd en unik status som nyhetshiandelse, dven i
Sverige. De svenska nyhetsmedierna kom att spela en central roll nir det giller att sprida
information om pandemin och dess konsekvenser i samhillet. Resultaten fran
Mediebarometern visade att pandemins utveckling gick hand i hand med en 6kad rackvidd
for de professionella nyhetsmedierna. 2023 fortsatte att vara ett ar dd manniskor tog del av
nyheter i hog grad. Handelser som allminna val, det utokade kriget i Ukraina och stora
sportevenemang bidrog till ett fortsatt stort for nyheter. 2023 minskade den dagliga
anvindningen av olika professionella nyhetsmedier nagot, men det var trots det i stort sett
pd samma niva som 2020.

Vid sidan av traditionella nyhetsmedier konsumeras manga nyheter via sociala medier. I
figur 45 kan vi se att anvandningsmonstren under 2023 foljde i stort den samlade
anvindningen av de olika sociala natverkstjansterna. Facebook, som 2023 var den mest
anvinda sociala ndtverkstjansten i Sverige, var ocksa den tjanst via vilken storst andel tog
del av nyheter. 25 procent av befolkningen 9 till 85 ar tog del av nyheter via Facebook en
genomsnittlig dag 2023. 19 procent uppgav att de tog del av nyheter genom Instagram och
10 procent svarade att de fick nyheter via Tiktok, medan 8 procent uppgav att de tagit del
av nyheter via X (fore detta Twitter) och 4 procent via Snapchat.

Daremot paverkades inte nyhetsanvandningen via sociala medier mellan 2020 och 2023.
Snarare uppvisade de sociala medierna pa aggregerad niva snarare en allt svagare stillning
som nyhetskalla. Bakom detta doljer sig dock tydliga dldersskillnader och skillnader mellan
olika sociala medier och deras anvandares aldersprofil.
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Figur 44 Nyhetskonsumtion: Daglig réckvidd i professionella nyhetsmedier 2020 och 2023
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Anm: Avser i befolkningen 9-85 ar. Figuren omfattar rackvidden for att ta del av nyheter via mediet oavsett
plattformar (papper och linjara séndningar i traditionella apparater och pa digitala plattformar).

Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).

Figur 45 Nyhetskonsumtion: Daglig réckvidd i sociala medier 2020 och 2023 (procent)
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Anm: Avser i befolkningen 9-85 ar. Figuren omfattar rackvidden for att ta del av nyheter via tjansten.

Kalla: Mediebarometern 2020 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Fortroende for medier

I ett internationellt perspektiv har befolkningen i Sverige hogt fortroende for medier (se till
exempel Eurobarometerns matningar). I figur 46 gar det att se att aven om fortroendet for
bade radio och tv och dagspressen — dvs betalda dagstidningar som publiceras lokalt,
regionalt eller nationellt — minskade i borjan av 2000-talet sa har det darefter okat igen.
Hogst fortroende har befolkningen for radio och tv. Enligt SOM-undersokningen ar 2000
uppgav 57 procent av den svenska befolkningen att de hade fortroende for radio och tv,
tjugotre ar senare var andelen 58 procent.

Fortroendet for dagspressen har haft en liknande utvecklingskurva, men pa lagre niva.
Ar 2000 uppgav 35 procent att de hade fortroende for dagspressen. P4 samma sitt som for
radio och tv foljde darefter ndgra ar med lagre fortroendenivder. Dagspressen utgors av
dagliga morgontidningar, fadagarstidningar och kvillstidningar. En vid tiden pagaende
diskussion i samhallet om kvallstidningarnas journalistik, bland annat efter mordet pa
utrikesminister Anna Lindh, uppgavs som en bidragande orsak till nedgangen (Weibull,
2004). Sedan 2004 har dock andelen som séger sig ha fortroende for dagspressen varit
relativt stabil runt 30 procent. 2023 var andelen 34 procent. Under 2000-talet har
dagstidningsmarknaden genomgatt stora forandringar med koncentration av tidnings-
agandet till en handfull grupper, nedlaggning av titlar och sammanslagningar av
redaktioner. Dessa forandringar tycks dock inte ha haft ndgra patagliga effekter pa
allmanhetens generella fortroende for dagspressen.

Att medborgarna har fortroende for mediernas innehdll ar centralt for deras legitimitet
som granskare och formedlare av information. Mediernas roll for spridning av nyheter och
information ar extra viktig i kristider. Allmanhetens behov av nyheter och formedling av
information ledde till att fler anviande nyhetsmedier under coronapandemin 2020 och 2021.
Samtidigt visar SOM-undersokningen for respektive ar att allmanhetens fortroende okade
for saval radio/tv som dagspress.

SOM-institutet har ocksa fragat om fortroendet for svenska nyhetsmedier. Fyra av fem
svarar att de har ganska eller mycket stort fortroende for nyhetsmedier (se figur 47). Viss
skillnad syns mellan olika grupper i samhallet. Andelen med stort fortroende okar for varje
aldersgrupp. En annan skillnad gér att aterse nir vi tittar pa var svarspersonerna har
placerat sig sjalva ideologiskt pa vanster—hogerskalan, dar personer klart eller nagot till
vanster har ett hogre fortroende till svenska nyhetsmedier dn personer som star varken till
vanster eller till hoger samt personer som uppger sig sta nagot eller klart till hoger.
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Figur 46 Fortroende for radio/tv och dagspress 2000-2023 (procent)
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Anm: Avser de som svarat Ganska stort fortroende eller Mycket stort fértroende i befolkningen. Aldersintervallet har
varierat nagot dver aren (2000-2008: 15-85 ar, 2009-2021: 16-85 ar, 2022-: 16-90 ar).

Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2010-2023 (SOM-institutet, Goteborgs universitet).

Figur 47 Fortroende for nyhetsmedier efter alder och vanster-hégerplacering 2023
(procent)
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Anm: Avser de som svarat Ganska stort fortroende eller Mycket stort fértroende i befolkningen. Sjélvskattad placering
pa en politisk skala fran vanster till hoger.

Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2023 (SOM-institutet, Goteborgs universitet).
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Fortroende for medier

Medierna riknas ofta som en viktig samhallsinstitution med tanke pa deras roll nar det
galler informationsspridning, granskning och opinionsbildning. I ett val fungerande
sambhalle ar fortroende for dess institutioner centralt, inte minst nar kriser uppstar.

Som vi kunde se i figur 47 har svenskarna generellt sett ratt hogt fortroende for
nyhetsmedier, liksom for samhallsinstitutioner i stort. Men darmed inte sagt att alla
svenska medieforetag atnjuter samma fortroendenivder. I synnerhet i tider av kris
utkristalliseras skillnader i fortroende mellan enskilda medier. I figur 48 kan vi se att enligt
SOM-undersokningen 2023 var fortroendet for innehdllet hos enskilda medieforetag storst
for public service-bolagen Sveriges Radio (SR) och Sveriges Television (SVT). I befolk-
ningen uppgav 73 procent att de hade fortroende for innehéllet i SR och 74 procent hade
fortroende for innehdllet i SVT. Tittar vi bakét tretton ar, 2010, var siffrorna for Sveriges
Radio exakt desamma, medan de var nagot lagre for Sveriges Television. I de sindnings-
villkor som public service-bolagen arbetar efter ingdr krav pa opartiskhet och represen-
tativitet i sindningarnas innehall. Dessa villkor kan bidra till att SR och SVT har hogt
fortroende i befolkningen, i likhet med att befolkningen har relativt hogt fortroende for
andra samhillsinstitutioner sdsom vird, rittsvisende och offentlig férvaltning. Aven om
fortroendet for den kommersiella kanalen TV4 var lagre an for SVT har drygt halften av de
svarande uppgett att de har ganska eller mycket stort fortroende for dess innehall, och
fortroendet har varit ungefar detsamma aren 2010 som 2023.

Fortroendet for dagspressen ar pa en generellt lagre niva an for etermedierna. Samtidigt
ar det farre som laser dagstidningar en vanlig dag, jamfort med anvandningen av radio och
tv. For de storsta nationella tidningarna var fortroende stabilt. Andel av befolkningen som
uppgav fortroende for Dagens Nyheter var drygt fyra av tio, bide under 2010 och 2023.
Négra storre forandringar syns inte heller mellan 2010 och 2023 vad giller andelen med
fortroende for Aftonbladet, Sveriges mest lasta dagstidning online, som var runt 25 procent.

Forskare ser att manniskors fortroende for samhaillsinstitutioner dr kopplat till vilka
politiska sympatier de har (Andersson & Weibull, 2018). Generellt ar fortroendet for olika
medier, i synnerhet public service, hogt oavsett politisk sympati men tittar man narmare pa
olika grupper lings med den ideologiska vanster-hogerskalan, som gar att dterse i figur 49,
ser man att grupperna som sager sig sta klart till hoger respektive klart till vanster skiljer ut
sig mer.

Fortroendet for de professionella nyhetsmedierna, bade dagspress och public service, var
under 2023 lagre bland de som sager sig vara varken till vanster eller hoger, foljt av de som
star till hoger medan fortroendenivan var nistan genomgdende hogre bland dem som
uppgav sig ideologiskt sta till vanster. TV4 var mediet som har lika stort fortroende bland
dem till vanster som dem till hoger. Fortroendet for Dagens Nyheter var betydligt lagre
bland som stod varken till vinster eller till hoger, jamfort bide med dem som stod till
vanster och till hoger. Fortroendet for Aftonbladet var relativt lagt oavsett manniskors
ideologiska position, men liksom for Dagens Nyheter var det som lagst bland personer
varken till vanster eller till hoger.
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Figur 48 Fortroende for innehallet i enskilda svenska medier 2010 och 2023 (procent)
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Anm: Avser de som har svarat Ganska stort fortroende och Mycket stort frtroende. Aldersintervallet har varierat
nagot over aren (2009-2021: 16-85 ar, 2022-: 16-90 ar).

Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2010 och 2023 (SOM-institutet, Goteborgs universitet).

Figur 49 Fortroende for innehallet i enskilda svenska medier efter vanster—hogerplacering
2023 (procent)
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Anm: Avser de som har svarat Ganska stort fortroende och Mycket stort frtroende. Aldersintervallet har varierat
nagot over aren (2009-2021: 16-85 ar, 2022-: 16-90 ar). Sjalvskattad placering pa en politisk skala fran vénster till
hoger.

Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2023 (SOM-institutet, Goteborgs universitet).
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Reklam

Vid sidan av anvandarintakter ar forséljning av reklam och annonser den
viktigaste intdktskallan for kommersiella medieforetag. Reklammarknaden
har dock pa samma satt som publikmarknaden paverkats pa ett mycket
patagligt satt av digitaliseringen. En allt stérre del av de svenska
reklamkoparnas reklaminvesteringar placeras i reklam och annonsering pa
internet. Det ar inte bara ett resultat av att internet betraktas som ett billigt,
effektivt och flexibelt redskap for att féormedla reklambudskap, utan ocksa
av att internet kommit att spela en allt viktigare roll i den genomsnittlige
svenskens liv. For dar konsumenterna finns, dar vill ocksa reklamk&parna
vara.
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Reklammarknadens utveckling

Forsiljningen av reklam och annonser bidrar till finansieringen av sdval journalistik-
barande medier (till exempel dagstidningar, tv och radio) som underhallningsmedier och
sociala medier. Genom mojligheten att silja reklam minskar priset pa tjansten/produkten
for anvandarna. Det géller i synnerhet pa reklamradio- och gratistidningsmarknaderna som
helt finansieras genom reklam- och annonsforsiljning och dar slutprodukten ar helt gratis
for konsumenten. De flesta kommersiella medier har dock intakter fran bade publik och
reklamkopare. Dit hor dagstidningar, tidskrifter och manga tv-kanaler.

Beroendet av intakter fran reklamforsiljning gor samtidigt mediebranschen konjunktur-
kanslig. Nar det gar bra for Sveriges ekonomi och konsumtionen okar, brukar landets
foretag satsa mer pengar pa reklam och annonsering. Nar samhillsekonomin bromsar in ar
reklaminvesteringarna en av de utgifter som foretagen forst skar ner pd. Nar man jamfor
utvecklingen i svensk ekonomi (bruttonationalprodukten, BNP) och den samlade reklam-
forsaljningen framtrader ett tydligt samband, vilket gér att se i figur 50. Under finanskrisen
2008 och 2009 minskade investeringarna i reklam i Sverige pa ett mycket tydligt satt. Pa
samma vis medforde 2010-talets hogkonjunktur en positiv tillvaxt pd den svenska reklam-
marknaden.

Sambandet mellan reklamforsaljningen och den omgivande samhillsekonomin blev
sarskilt tydligt under coronapandemin. Under 2020 f6ll Sveriges BNP och tog med sig
reklaminvesteringarna i nedgangen. 2021 dterhamtade sig Sveriges ekonomi nir landet lart
sig leva med pandemin och dess restriktioner. BNP viande uppat (+5,1 procent) och sa
gjorde ocksa reklammarknaden (+16,1 procent). Men sedan 2022 har landets ekonomi
praglats av hoga rantor och hog inflation. Enligt Institutet for reklam- och mediestatistik
(IRM) uppgick den samlade forsiljningen av reklam under 2023 till 49 miljarder kronor, en
minskning med 600 miljoner kronor fran foregdende dr. Omraknat i fasta priser var minsk-
ningen -9 procent. IRM:s prognoser for reklaminvesteringarna 2024 och 2025 ar svagt
positiva.

Den tekniska utvecklingen under 2000-talet aterspeglas i hur investeringarna i reklam
har flyttats till digitala medier och tjanster. Som gar att utldsa av figur 51 utgor
investeringar online den storsta delen av reklamomsittningen. Ar 2005 placerades 7
procent av reklaminvesteringarna online, enligt IRM:s statistik. Ar 2023 hade andelen 6kat
till 74 procent. Det gor Sverige till ett av de lander i varlden dar den digitala reklamen
svarar for storst andel av de totala reklaminvesteringarna.

Investeringarna i reklam online har vuxit varje ar sedan IRM borjade mata dem, trots
nedgangar i den ekonomiska konjunkturen. Daremot foljer investeringarna i offline-medier
tydligt de samhaillsekonomiska nedgangarna for att aldrig dterhamta sig till tidigare nivaer.
Den hoga inflationsnivan och inbromsningen av BNP-tillvixten sedan 2022 har paverkat
reklammarknaden negativt, i synnerhet de tryckta och linjart sinda medierna.

MEDIESVERIGE 2025



Reklam

Figur 50 Reklaminvesteringar och BNP, arlig tillvéxt 2005-2023, prognos 2024-2025
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Anm: Tillvaxt berdknad i fasta priser. * Prognoser fér 2024 och 2025 presenterades i november 2024 (reklam) och
december 2024 (bnp).

Kallor: IRM, Institutet fér reklam- och mediestatistik; SCB, Statistiska centralbyran; Finansdepartementet.

Figur 51 Reklaminvesteringar offline respektive online 2005-2023 (miljoner kronor, |6pande

vérden)
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Anm: | offline ingar tablasénd radio och tv, tryckta tidningar och tidskrifter, bio och utomhusreklam. I online ingar
reklam i digitala plattformar fér medier och andra digitala ytor via internet och mobil telefoni. Det omfattar online-
video, podcast, sékordsmarknadsforing och -optimering, banners, samarbeten och katalog/eftertext online.

Kalla: IRM, Institutet for reklam- och mediestatistik.
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Reklam i olika medier

Den storsta forandringen pa reklammarknaden under 2000-talet handlar inte frimst om
hur mycket svenska foretag investerar i reklam, utan vilka zyper av reklam de valjer att
investera i. Allt sedan millennieskiftet har det skett en tydlig forskjutning av de svenska
reklaminvesteringarna fran framfor allt tryckta reklammedier till internet och digitala
plattformar.

Som vi kan se i figur 52 investerade svenska reklamkopare 36 miljarder kronor i reklam
formedlad via internet (online) under 2023. Det var en 6kning med 1,1 miljarder fran
foregdende ar och omkring 70 procent mer dn fem 4r tidigare. Samtidigt har
investeringarna i ”icke-digital” reklam (offline) minskat kontinuerligt. De icke-digitala
reklam-plattformarna omfattar bland annat tryckta tidningar, traditionell radio och tv, bio
och utomhusreklam. Fran rekordaret 2008, da reklaminvesteringarna offline uppgick till
27,6 miljarder kronor, minskade de hir investeringarna till 12,9 miljarder kronor under
2023. I fasta virden motsvarar det en nedgdng pa omkring 65 procent.

For den enskilt storsta nedgdngen svarade de tryckta dagstidningarna. I takt med att
lasningen av tryckta tidningar har gétt tillbaka har intresset for att annonsera dar ocksa
minskat. Mellan 2005 och 2023 foll reklaminvesteringarna i tryckta dagstidningar fran 8,3
till 1,8 miljarder kronor. Nedgangen omriknad i fasta varden var hela 85 procent.

For den traditionella tv-reklamen har utvecklingen varit mer stabil. Men dven for linjar
(tablalagd) tv gar det att se en nedgdng under 2020-talet. 2023 kopte svenska annonsorer
tv-reklam for omkring 4,5 miljarder kronor, att jaimfora med 2018 da knappt 6 miljarder
kronor investerades i tv-reklam.

Av de traditionella reklammedierna dr det framfor allt radion som har klarat sig bast i
konkurrensen fran internet. Investeringarna i radioreklam har varit stabila under 2000-
talet. Med en samlad forsiljning pa drygt en miljard, eller omkring 2 procent av de samlade
reklaminvesteringarna under 2023, ir dock radion ett jaimforelsevis litet reklammedium i
Sverige.

Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM) beraknar i samverkan med Institutet for
mediestudier hur stor del av annons- och reklaminvesteringarna i Sverige som placeras i
medier som formedlar journalistik och nyheter. Det omfamnar framfor allt dagstidningar,
men dven gratistidningar, nyhetssajter och kommersiell radio och tv. Vid forsta matpunkten
2008 gick 36 procent av reklaminvesteringarna till medier med nyhetsjournalistik (se figur
53). Allt sedan dess har de nyhetsbarande mediernas andel av de samlade reklamintikterna
stadigt minskat. Nedgangen giller ocksa i absoluta tal. 2023 hade de nyhetsbarande
mediernas andel av reklamintikterna fallit till 10 procent. Prognosen for 2024 ar att
andelen har fortsatt minska, till 9 procent. Krisen pa reklammarknaden for nyhetsmedierna
har pagatt under lang tid, men blivit allt tydligare sedan coronapandemin. For medier som
bar nyhetsjournalistik har det darfor blivit allt viktigare att bredda sina intaktskallor, till
exempel fran abonnemang och offentliga stod, samt att se over sina kostnader och sin
organisering.
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Figur 52 Reklaminvesteringar i olika medier 2005-2023 (miljoner kronor, I6pande vérden)
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Kalla: IRM, Institutet for reklam- och mediestatistik.

Figur 53 Reklaminvesteringar i medier med nyhetsjournalistiskt innehall 2008-2023,
prognos 2024-2025 (andel av totala reklaminvesteringar i procent)
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Anm: * Prognosen for 2024 och 2025 presenterades i augusti 2024.

Medier som ingar definieras som béarare av allmén nyhets- och samhallsjournalistik och som publiceras minst en gang
per vecka, har en svensk redaktion och en hég andel eget innehall. Digitala nyhetsmedier ingar.

Kallor: Henckel och Thor (2024).
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Digital reklam

Sedan 2018 investerar svenska annonsorer mer pengar i reklam pd internet dn i alla andra
typer av reklam tillsammans. Under 2023 koptes i Sverige digital reklam for 36 miljarder
kronor, enligt Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM). Den digitala reklamen
forekommer i en rad olika former. De kategorier av digital reklam som tar storst andel av
de svenska reklaminvesteringarna pa natet ar sokordsmarknadsforing (SEM) och sokords-
optimering (SEO). SEM och SEO ir olika satt att paverka att en annonsors webbsida ska
komma hogt upp i sokmotorer. Den hir reklamkategorin domineras i dag helt av Google.
Som gér att utldsa av figur 54 SEM och SEO svarade under 2023 for 57 procent, eller
omkring 20,5 miljarder kronor, av reklaminvesteringarna online. Det dr ndra 7,6 miljarder
kronor mer dn reklaminvesteringar i medier offline.

Reklam i sociala natverkstjanster var den nist storsta digitala kategorin och utgjorde 18
procent av de digitala reklaminvesteringarna. Har ingdr reklam som visas pa Facebook,
Instagram, Tiktok och andra sociala medier. Den har reklamen ar oftast helt person-
anpassad och sprids utifrdn den information som natverkstjansterna har om sina
anvindare, deras vanor och intressen. 8 procent lades pa kategorin online-video som ar
reklam i anslutning till rorlig bild och video, dvs reklam pa Youtube, i videoklipp och i
play-tv-tjanster. 7 procent gick till online-kataloger och sa kallad eftertextreklam. Har ingdr
till exempel Blocket och andra kop- och siljsajter. 6 procent av de digitala reklam-
investeringarna gick till banners och samarbeten for desktopdatorer och en lika stor andel
investerades i banners och samarbeten for mobila enheter (smartphones och surfplattor).
Med samarbeten menas till exempel native-annonsering som efterliknar sajtens eget
utseende eller funktion. Reklam kopplad till podcast utgjorde 1 procent av de digitala
reklaminvesteringarna. Fran ar 2020 okade varje ar annonsinvesteringarna som gjordes i
poddar, men minskade 2023, enligt IRM. Prognosen framét ar dock att 2023 &rs siffror var
ett hack i kurvan, och att reklaminvesteringarna i poddar dterigen kommer 6ka 2024 och
2025.

Internet har under 2000-talet 6ppnat de lokala och nationella reklammarknaderna for
global konkurrens. I likhet med utvecklingen i andra linder domineras den digitala reklam-
marknaden i Sverige av Google (som ocksd omfattar Youtube) och Meta (som omfattar
Facebook, Instagram och Whatsapp). Exakt hur mycket reklam som Google och Meta
sdljer i Sverige ar svart att siaga. Inget av foretagen redovisar sin forsaljning i enskilda
lander. Inte heller deras senaste konkurrent Tiktok redovisar sidan information.
Skattningar utifran tillganglig statistik pekar dock pa att de internationella digitala
storforetagens andel av den svenska reklammarknaden har vuxit mycket snabbt och ar
mycket stor.

Ar 2008 gick majoriteten — uppskattningsvis 78 procent — av de svenska reklam-
investeringarna online till nordiska aktorer (se figur 55). 2014 gick halften av
investeringarna till nordiska aktorer och hilften till utomnordiska aktorer. Sju ar senare
hade andelen av intikterna for utomnordiska aktorer okat till omkring 72 procent. Det
motsvarade ungefar 23,1 miljarder kronor, vilket var nira 50 procent av de samlade
reklaminvesteringarna i Sverige 2021. Huvuddelen av dessa pengar kan tillskrivas Google
och Meta. Sedan 2022 har det blivit allt svdrare att uppskatta de internationella foretagens
intdkter i Sverige, men ingenting talar for att digitala reklaminvesteringar hos utomnordiska
aktorer minskar.
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Figur 54

100

80

60 -

40

20

Reklam

Fordelning av digitala reklaminvesteringar i olika underkategorier 2020 och 2023
(procent)

7 = 2020 2023
56 57
] 15 18
. 8 8 8 7 7 5 6 5 _
] , - N e ,
Sok Sociala Online Katalog/  Banners  Banners  Podcast
(SEM och  nétverk video eftertext och sam-  och sam-
SEQ) arbeten,  arbeten,

desktop mobil

Kalla: IRM, Institutet fér reklam- och mediestatistik (bearbetning).

Figur 55 Digitala reklaminvesteringar i Sverige som gar till nordiska respektive utom-
nordiska aktérer 2008-2022 (miljoner kronor, |6pande varden)
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Anm: Uppgifter om reklaminvesteringarna i utomnordiska digitala reklamplattformar bygger pé estimat utifran IRM:s

statistik.

Kallor: Nordicom (aren 2021-2022); Hedstréom, Tobias/Smartplanner (aren 2008-2020) (ursprungskalla: IRM, Institutet
f6r reklam- och mediestatistik).
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Reklam i dagstidningar

Langt in pd 1980-talet var den tryckta tidningen den i sarklass storsta reklamkanalen i
Sverige. Eftersom reklam inte var tilliten i tv och radio i Sverige, var dagspressen i princip
det enda masspridda, dagliga, reklammediet som fanns. Forst under 1990-talet blev det
mojligt for svensk radio och tv att sinda reklam. Och i takt med att konkurrensen fran
andra reklamkanaler har 6kat, har dagstidningens attraktionskraft som reklamformedlare
minskat. Ar 2023 stod den tryckta dagspressen for rekordldga 4 procent av den samlade
reklamforsiljningen i Sverige. Under 1980-talet var dess andel omkring 80 procent.

Ar 2014 uppgick den svenska dagspressens totala intikter till 6,9 miljarder kronor. Till
2023 har dagspressens totala intikter minskat med -45 procent och landade pa 3,9
miljarder kronor (se figur 56). Nedgiangen kan kopplas till en obruten nedging for reklam
(annonser) i tryckta tidningar och digital tillvixt som inte kompenserar detta. Ar 2014 var
intdkterna fran annonser 5,4 miljarder kronor. Nio ar senare var motsvarande intakter 1,8
miljarder kronor. Det innebir en nedgang pa omkring 70 procent. Allra storst har fallet
varit for kvillspressen, som mellan 2014 och 2023 tappade 6ver 80 procent av sina intakter
fran reklam i den tryckta tidningen.

I takt med att intdkterna fran annonser i den tryckta tidningen har minskat sd har de
svenska tidningsforetagen intensifierat sitt arbete med att silja reklam pa sina sajter. De
digitala reklamintdkternas andel har darfor okat 6ver tid. 2022 var aret da de digitala
intikterna var storre dn intikterna fran tryckta tidningar. Aven om de digitala intikterna
minskade -7 procent 2023 sd minskade de tryckta annu mer, -13 procent. Men det finns
stora skillnader inom branschen for hur viktiga reklamintdkterna ar fran tryckta tidningar,
vilket aterspeglas i figur 57. For kvallstidningarna Aftonbladet och Expressen, med sin
stora rackvidd bland digitala ldsare, kommer storst andel av reklamintdkterna fran digitala
publikationer och tjanster. For kvillstidningarna utgor reklamintakterna fran tryckta
tidningar en mycket liten andel och var 2023 under 100 miljoner kronor.

Det dr ocksa kvillspressen som tar storsta andelen av digital reklam pa den svenska
tidningsmarknaden. Aftonbladet och Expressen stod under 2023 ensamma for uppskatt-
ningsvis mer 4n halften av den svenska dagspressens totala digitala reklamforsiljning.

De lagsta digitala reklamintikterna finns hos kategorin morgontidningar som ges ut i
storstiderna (Goteborg, Malmo och Stockholm). Sett till antal ar dock dessa betydligt farre
an den grupp titlar som delar pa landsortstidningarnas digitala intikter. For bade storstads-
tidningar och landsortstidningar kommer fortfarande en mycket stor del av intdkterna fran
annonser i de tryckta tidningarna.

Lagt BNP och hog inflation gor att bade annonsorer och lasare holl hardare i sina
pengar 2023. Sett till branschens totala reklamintakter ar den nedatgaende trenden, med
undantag for 2022, mer eller mindre obruten sedan 2010. Nedgangen omfattar bade
landsortstidningar, storstadstidningar och kvallstidningarna.
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Figur 56 Dagspressens reklamforsaljning 2014-2023 (miljoner kronor, 16pande vérden)
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Anm: * Statistiken Sver digital reklamférsaljning bygger pa inrapportering fran berérda tidningsféretag samt
arsredovisningar.

Kallor: IRM, Institutet fér reklam- och mediestatistik; Tidningsutgivarna; arsredovisningar (bearbetningar).

Figur 57 Dagspressens reklamforsaljning efter tidningstyp 2021-2023 (miljoner kronor,
|6pande vérden)
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Anm: * Statistiken Sver digital reklamférsaljning bygger pa inrapportering fran berérda tidningsféretag samt
arsredovisningar.

Kallor: IRM, Institutet fér reklam- och mediestatistik; Tidningsutgivarna; arsredovisningar (bearbetningar).
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Mediernas struktur

| brytningspunkten mellan den medieteknologiska utvecklingen,
mediepolitiken, reklammarknaden och publikmarknaden formas strukturen
pa den svenska mediemarknaden. Med mediestruktur menas inte bara
antalet medier, utan ocksa mediernas innehall, pa vilka plattformar de
distribueras, och hur de kontrolleras och finansieras. Alla de har delarna ar
sammanlankade och samspelar. Det innebar att nar det sker stora
forandringar inom ett omrade - till exempel det medieteknologiska — sa kan
det forvantas ha direkta konsekvenser, inte bara fér publiken, annonsérerna
och mediepolitiken, utan ocksd fér mediestrukturen. Digitaliseringen av
medielandskapet har inte bara 6ppnat den svenska mediemarknaden for
nya typer av féretag (samtidigt som andra har tvingats avsluta sin
verksamhet), den har ocksa 6ppnat marknaden fér global konkurrens.
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De storsta medieféretagen

Digitaliseringen av medielandskapet innebar att de tidigare distinkta granserna mellan olika
landers mediemarknader har blivit allt otydligare. Lokala och nationella medieforetag
konkurrerar i dag med internationella aktorer. Internationaliseringen av mediemarknaden
syns ocksa i listan over Sveriges storsta medieforetag. I toppen finns fem foretag som alla
har en tydlig internationell pragel med verksamheter pa flera olika nationella marknader.

Sveriges allra storsta medieforetag under 2023 var ljudstromningsforetaget Spotify (se
figur 58), vilket sd dven varit fallet de senaste aren. Spotify har pa bara ett femtontal ar
vuxit till varldens ledande aktor pd marknaden for strommad musik och ljud (exempelvis
podcast och ljudbocker). Foretaget ar fran och med 2018 registrerat pd den amerikanska
nasdaqg-borsen. Under 2023 omsatte Spotify, som ar registrerat i Luxemburg men har sitt
huvudkontor i Stockholm, omkring 152 miljarder kronor. Rorelseresultat gick 2023 i rott
och landade pa -5,1 miljarder kronor. Spotifys anger att omkring 3 procent av omsatt-
ningen kunde kopplas till den svenska marknaden.

Det nist storsta svenska medieforetaget sett till omsattning 2023 var Telia Company.
Telia ar ett borsnoterat foretag, med svenska staten som den enskilt storsta aktieidgaren.
Foretaget ar den storsta leverantoren av telefoni och internet i Sverige men i och med
forvarvet av TV4, C More och finska MTV fran Bonnier under 2019 dger Telia dven tv-
kanaler. Omsattningen under 2023 uppgick till 88,8 miljarder kronor. I februari 2025
meddelade Telia att tv-programverksamheten siljs till norska mediekoncernen Schibsted.

P4 plats tre och fyra hittar vi Tele2 och Bonnier, med en omsattning pa 29,1 respektive
23,0 miljarder kronor under 2023. Medan Tele2 i likhet med Telia Company ar inriktat
mot distribution av bredband och telefoni, dr Bonniers verksamhet sedan ldng tid fokuserad
pd innehallsproduktion, framfor allt i form av dagstidningar, tidskrifter och bocker.
Bonnier dgs av Bonnierfamiljen medan Tele2 ar borsnoterat. Fran och med 2024 ager Freya
Investissement, ett bolag som kontrolleras av franska telekomjatten Iliad och NJJ Holding,
den storsta aktieposten i Tele2.

Sveriges femte storsta medieforetag 2023, med en omsattning pa 18,6 miljarder, var
Viaplay Group. I foretaget ingdr bland annat TV3, Viaplay och radioverksamhet. Foretaget
var tidigare en del av Stenbeck-foretaget Modern Times Group (MTG), men omvandlades
under 2019 till ett sjalvstandigt borsnoterat bolag. Under 2024 forvarvade franska medie-
och telekomforetaget Canal+ samt det tjeckiska investmentforetaget PPF en majoritet av
aktierna. Det tredje storsta telekomforetaget inom svensk mobiltelefoni och internetdistri-
bution dar HI3G dar Tre ar det mest kanda varumarket. Darefter foljer litteraturforetaget
Storytel, som dr verksamt inom forlagsverksamhet for litteratur (bade ljudbokstjanster och
traditionell bokutgivning) genom bland annat dotterbolaget Norstedts. Ett dagstidnings-
foretag kvalar in pa topp-tio i form av NTM Media. Aven publicservice-féretagen Sveriges
Television och Sveriges Radio ingar bland de tio foretag som omsatte mest 2023.

Som vi kan se i figur 59 horde de fem storsta svenska medieforetagen 2023 samtliga till
de tio storsta medieforetagen i Norden. Det i sarklass, efter omsittning, storsta mediefore-
taget i Norden under 2023 var Spotify. Det foljdes av tre telekomforetag: svenska Telia
Company, norska Telenor och svenska Tele2. Danska mediekoncernen Egmont var
Nordens femte storsta medieforetag, finska telekomkoncernen Elisa sjitte, foljt av danska
DKTH, ocksi ett telekomforetag (bla. TDC). Tionde storsta nordiska medieforetag var
finska mediekoncernen Sanoma.
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Figur 58 De storsta svenska medieféretagen, omséattning 2023 (miljoner kronor)
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Anm: * Avser koncernredovisning ldmnad av Spotifys dgarbolag Spotify Technology S.A. med sate i Luxemburg.
Varden omraknade fran euro, arsgenomsnitt (1 EUR/11,47652 SEK 2023).

Kalla: Arsredovisningar.

Figur 59 Nordens storsta mediekoncerner efter omsattning 2023 (miljoner euro)

0 5000 10 000 15000
L L ' MEur

Spotify (SE) 11727
Telia Company (SE)
Telenor (NO)

Tele2 (SE)

Egmont (DK)

Elisa (FI)

DKTH Holdings (DK)
Bonnier Group (SE)

Viaplay Group (SE)

Sanoma (Fl)

Anm: Omrakningen fran lokala valutor till euro bygger pa genomsnittliga véxelkurser fér 2023. Omséttning avser
féretagens samlade intdkter och kan inkludera intakter fran andra verksamheter &n medier.

Kalla: Arsredovisningar.
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De storsta tidningsféretagen

Den svenska tidningsmarknaden har under 2000-talet praglats av en rad stora dgarfor-
andringar. Genom uppkop och sammanslagningar har dgandet inom svensk dagspress
kommit att koncentreras till en handfull nationella och regionala tidningskoncerner. Under
2023 ingick 86 av Sveriges totalt 94 medel- och hogfrekventa dagstidningar i ndgon av de
fem storsta tidningskoncernerna.

Som vi kan se i figur 60 ar Bonnier den storsta svenska tidningsagaren i friga om bade
omsittning och antal titlar. Bonniers tidningsverksamhet var fram till for nagra ar sedan
begransad till Stockholm och Skane. I dotterbolaget Bonnier News ingar stockholms-
tidningarna Dagens Nyheter, Dagens industri och Expressen (med de lokala avliggarna
Kvillsposten och GT). I och med forvarven av lokaltidningsgrupperna Mittmedia med 24
dagstidningar under 2019, Hall Media med sju tidningar aret darpa, och Skanska
Dagbladet 2021, dr Bonnier i dag den dominerande aktoren inom den svenska landsorts-
pressen. Bonniers lokaltidningsverksamhet drivs i bolaget Bonnier News Local, som har
norska tidningskoncernen Amedia som minoritetsiagare. I och med de senaste drens forvarv
ager Bonnier 2024 ett drygt fyrtiotal dagstidningar. Till det kan laggas att ett samarbete
med Gota Media har lett till ett korsdgande, diar Bonnier News Local dger 30 procent i
Gota Media och Gota Media dger 20 procent i Bonnier News Local. Tillsammans ger
gruppen ut runt 55 betalda dagstidningar. Under hosten 2024 annonserades ett avtal om
korsdgande dven mellan Bonnier och koncernen Nya Wermlands-Tidningen (NWT).

Den nast storsta aktoren pa den svenska tidningsmarknaden sett till ekonomisk om-
sattning ar norska Schibsted. Det norska medieforetaget dger kvallstidningen Aftonbladet
och morgontidningen Svenska Dagbladet. Pa tredje plats aterfinns lokaltidningskoncernen
Norrkopings Tidningars Media, eller NTM. Det stiftelsedgda tidningsforetaget ager
sammanlagt 17 lokaltidningar runt om i Sverige. Med ett par undantag ingdr de resterande
medel- och hogfrekventa tidningar pa den svenska marknaden i ndgon av tidnings-
koncernerna Gota Media, Stampen Lokala Medier, NWT Gruppen eller VK Media.

Gemensamt for de dagstidningar i Sverige som forsta halvaret 2024 hade flest lasare en
genomsnittlig dag dr att deras spridning ar rikstackande och att de ges ut i Stockholm (se
figur 61). Aftonbladet med 6ver 3,7 miljoner ldsare hade mer dn 1 miljon fler ldsare jamfort
med Expressen. De bdda kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen var storst sett till
totalt antal lasare. Lasningen ar till 6verviagande del digital for de fem storsta dags-
tidningarna. Men utan sin digitala rackvidd hade kvillstidningarna varit betydligt mindre.
Att de tre foljande titlarna ar stora kan kopplas till att de ges ut i Stockholm dar det finns
ett stort anvandarunderlag och att Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Dagens industri
ocksa har en spridning nationellt.

Lasarstrukturen hos Goteborgs-Posten och Sydsvenskan i Malmo, som dr de storsta
tidningarna utanfor Stockholm, liknar mer den hos morgontidningar utgivna utanfor
storstaderna. Det vill siga att lasningen av den tryckta tidningen med e-tidningen har varit
stark. Men dar finns titlar som har hogre rackvidd digitalt dn tryckt, dit hor Visterbottens-
Kuriren, Upsala Nya Tidning och Ostgota-Correspondenten. Flera andra tidningar som ges
ut i landsort har en digital rackvidd som dr nira den tryckta.
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Figur 60 De stora tidningsgruppernas ekonomi, omséattning 2023 (miljoner kronor)
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Kalla: Arsredovisningar.

Figur 61 Dagstidningar med hogst daglig rackvidd forsta halvaret 2024 (tusental ldsare)
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Kéllor: Orvesto Konsument Halvar 2024 (Kantar Media).
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Regionalt dagstidningsagande

De senaste decenniernas sammanslagningar och uppkop av tidningar och tidningsforetag
har lett till att ndstan samtliga medel- och hogfrekventa dagstidningar (dvs med utgivning
minst 3 dagar i veckan) kommit att inga i ndgon av landets tidningskoncerner. Agandet har
darigenom koncentrerats till ett fatal regionala tidningsmonopol dir en agare eller
agargrupp kontrollerar alla eller ndstan alla dagstidningar i omradet.

Antalet lokala tidningsmarknader har samtidigt blivit farre. P4 tjugofem ar har antalet
orter med nagon daglig prenumererad lokal tidning minskat fran cirka nittio till omkring
sjuttio. Under samma period har antalet orter dir fler dn en daglig tidning ges ut mer dn
halverats, fran tjugofyra till tolv. Orsaken till minskningen ar att det blivit allt svarare for
de mindre tidningarna pa dessa orter att overleva ekonomiskt. Samtidigt finns det en rorelse
mot att ndgra tidningar pa flertidningsorter ”flyttar” ut, eftersom mediestodet fran och med
2024 inte kan delas ut till tidningar pd samma ort som har samma dgare. Det finns dartill
stod att soka for etablering av redaktion pa orter som saknar nagot allmiant nyhetsmedium.
Ett par exempel pa omlokalisering dr Skanska Dagbladet som flyttat huvudredaktionen
fran Malmo till Eslov, och Arbetarbladet som flyttat fran Gavle till Sandviken. Samtidigt
forandras olika tidningars frekvens; de minskar antal utgivningsdagar per vecka i tryckt
form men okar utgivningen digitalt, sd begreppet flerdagarstidning har fatt olika innebord.

Ursprungligen hade de konkurrerande tidningarna pa dessa flertidningsorter” olika
agare. Efter den dgarkoncentration som skett pd marknaden gar det i dag nastan inte ens
att tala i termer av lokal tidningskonkurrens. Det dr bara i Stockholm och Kungsbacka som
fler an en dgare ger ut ndgon dagstidning, pa de andra tio flertidningsorterna ags de
”konkurrerande” tidningarna av samma tidningskoncern. Malmo upphorde att vara
konkurrensort 2021 i och med Bonnier/Gota Medias kop av Skdnska Dagbladet. Darefter
driver Bonnier Skanska Dagbladet och Gota Media driver Norra Skdne i Hassleholm, som
en edition till Kristianstadsbladet.

Flest titlar och storst geografisk yta tacker Bonniers tidningsinnehav, som i och med
forvarven av Mittmedia (2019), Hall Media (2020), Skanska Dagbladet och Tranas-Posten
(2022) omfattar omkring 34 lokala dagstidningar i sammanlagt elva lin. Aven Norrkopings
Tidningars Media (NTM), med utgivning i Ostergotland, Smaland, Sérmland, Norrbotten,
Visterbotten, Uppland och pa Gotland, ar en geografiskt sett mycket utspridd tidnings-
grupp. Andra koncerner ar mer koncentrerade rent geografiskt, sisom NWT Gruppen som
star for all utgivning av flerdagarstidningar i landskapen runt Vinern, Stampen (som dgs av
konsortiet PNV Media med norska Polaris Media som huvudigare) pa Viastkusten och
Gota Media i sydostra Sverige och Vistergotland (se figur 62).

En drivkraft bakom det 6kande koncernagandet har varit mojligheten att samordna och
pa sd sitt kostnadseffektivisera verksamheten. Genomgdende ar att det i dag sker sam-
arbeten inom koncernerna pa i princip samtliga verksamhetsomraden. I vissa fall har forsta-
och andratidningen gemensam nyhetsbevakning i flera kommuner. Aven sportbevakningen
ar samordnad pd médnga av de orter dir konkurrenttidningarna ingdr i samma koncern.
Dagstidningsmarknaden har sedan 2022 allt mer konsoliderats. 2022 ingick Bonnier och
Gota Media ett avtal om korsdgande. Hosten 2024 annonserades ett avtal om korsidgande
dven mellan Bonnier och koncernen Nya Wermlands-Tidningen (NWT).
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Figur 62 Det lokala tidningsdgandets geografi vid utgangen av 2024 och 2017
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Anm: Den stora kartan visar marknaden vid utgédngen av 2024. Kartlaggningen omfattar bade flerdagars- och
fadagarstidningar. Indelningen efter &gare och kommun bygger pa féljande prioritetsordning: dgare av

flerdagarstidning, placering av huvudredaktion, hushallstackning.

Kalla: Nordicom; Dagtidningsférteckning 2024 (Mediemyndigheten).
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Journalistikens lokala narvaro

Samtidigt som dgandet av dagstidningar har koncentrerats till farre aktorer har tidnings-
branschen mott allt hardare konkurrens fran andra medier och digitala tjanster om
publiken och reklampengarna. Tidningsforetagen har sett sina intdkter minska, vilket
inneburit krav pa besparingar och att satsa mer p4 att fa intdkter fran ldsarna. En vag att
minska sina kostnader har varit att samarbeta mellan olika redaktioner inom tidnings-
koncernerna och spara in pa personal placerad pa lokalredaktioner pa mindre orter i
utgivningsomradet.

Mellan 2004 och 2014 minskade antalet anstillda journalister vid svenska dagstidningar
med 25 procent och antalet lokalredaktioner minskade med 47 procent mellan 2004 och
2016. Studier har pekat pa att nedlaggningen av lokala redaktioner leder till minskad lokal
bevakning pa de orter dir redaktioner har lagts ner (Nygren, Leckner och Tenor, 2017).

Parallellt med att de stora tidningskoncernerna dragit ner pa sin lokala narvaro, har
fristdende "hyperlokala” nyhetsmedier, som riktar in sig pa att bevaka en specifik
kommundel eller ort, vuxit fram. Det kan vara gratistidningar eller nyhetssajter. Men dessa
har framst startats i omrdden dir det redan finns etablerade medier, dvs i storre stider och
dar det finns en barkraftig reklammarknad. Médnga av de hyperlokala nyhetsmedierna har
haft en begrinsad livslingd, de kommer och gér, och ersitts ofta av nya titlar. De tar inte
heller nagon stor del av reklaminvesteringarna.

I dag finns allt storre skillnader mellan olika omraden i Sverige nar det kommer till
forekomsten av lokal nyhetsformedling. Medan vissa kommuner bevakas av flera olika
nyhetsmedier stir vissa kommuner helt utan regelbunden nyhetsbevakning. Institutet for
mediestudiers ”Kommundatabas”, som skots av Newsworthy, visar att det i november
2024 fanns 42 kommuner som helt saknade lokal bevakning. Kommuner utan nagon lokal
redaktion eller riktad bevakning finns fran norr till soder, som vi kan se av figur 63, men
karaktariseras av att de &r kommuner som har en mindre centralort och att de ligger i
glesbygd.

Jamfort med hosten 2022 dr det fem fler kommuner som 7nte har ndgon lokal redaktion
eller riktad bevakning. Detta trots att det finns en politisk samsyn att lokal journalistik dr
viktig for ett fungerande demokratiskt samhalle. Fran och med 2019 finns ett teknik-
neutralt statligt stod for etablering av lokal journalistik i underbevakade geografiska
omraden. Stodformen forstarktes i 2024 drs mediestodsreform. I och med det nya medie-
stodet som tradde i kraft 2024 togs vita flackar-stodet bort. I stillet kan medieforetag
ansOka om ett utokat redaktionellt stod. For ar 2025 beviljades stod till 117 ansokningar
for att stodja redaktionell narvaro i underbevakade omraden. Samtidigt har public service-
foretagen i sin innevarande tillstindsperiod mer krav pa lokal och regional bevakning i
sddana omraden. Mer information om det nya mediestodet finns att lasa i kapitlet
Mediepolitik i den hdr rapporten.
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Figur 63 Nyhetsmediers lokala ndrvaro och franvaro pa kommunniva 2024
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Kalla: Institutet for mediestudiers kommundatabas (kommundatabas.mediestudier.se). Databasen skots av
Newsworthy. Hamtad 2024-11-01.
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De storsta tv-foretagen

Till skillnad fran den svenska tidningsmarknaden som alltjamt domineras av nationella
foretag praglas tv-marknaden av en hogre grad av internationalisering. Det galler ocksa de
foretag som ar verksamma pd marknaden for tv i Sverige. Listan 6ver de storsta tv-
foretagen i Sverige bestdr av aktorer med verksamhet i flera olika linder. Undantagen ar
public service, vars verksamhet uteslutande forsiggdr i Sverige.

Den internationella karaktiren pa de stora tv-foretagen far konsekvenser for analyser av
den svenska tv-marknadens storlek. Internationella tv-foretag redovisar endast undantags-
vis hur mycket de omsitter och tjdnar (eller forlorar) pa enskilda marknader. Det giller
aven for internationella stromningstjanster som tar allt storre del av publikens uppmark-
samhet och abonnemangspengar (se figur 18 och 30).

Viaplay Groups tv-verksamhet omfattar flera olika lander, framfor allt i Norden och
Baltikum, och det giller aven den finansiella redovisningen. Som gar att utlasa av figur 64
redovisade Viaplay Group for 2023 en omsittning pa 18,6 miljarder kronor, rorelse-
resultatet var -10,3 miljarder kronor. Det stora negativa resultatet ledde till stora
besparingar inom tv-verksamheten och en dndrad dgarbild for hela gruppen. Sedan 2024 ir
franska medie- och telekomforetaget Canal+ och tjeckiska investmentbolaget PPF storsta
dgare av Viaplay Group. Svenska Telia Company gjorde under 2023 en omstrukturering av
tv-programverksamheten som bland annat innebar att varumarket C More avvecklades.
Sedan dess har Telia ett verksamt foretag pa den linjdara tv-marknaden (med tillhérande
strommade tjdnster) i Sverige: TV4 omsatte 5,2 miljarder kronor och resultatet blev 689
miljoner kronor under 2023. I februari 2025 tillkannagav Telia att TV4-gruppen, och
finska MTV, siljs till den norska mediekoncernen Schibsted. Public serviceforetaget
Sveriges Television omsatte som jamforelse 5,5 miljarder kronor och rorelseresultatet
uppgick till -34 miljoner kronor. For amerikanska Discovery Networks (dgs av Warner
Bros. Discovery), som ar den fjarde storsta tv-aktoren, var den svenska omsattningen 889
miljoner kronor under 2023. Rorelseresultatet slutade pa 91 miljoner kronor.

Ett annat satt att analysera forhdllandena pa tv-marknaden ar att titta pa tv-foretagens
marknadsandel, som riknas pa tv-publikens tittartid (se figur 65). Enligt matforetaget
MMS svarade Telia Company under 2024 for 37 procent av det samlade tv-tittandet i
Sverige — om vi med tv-tittande menar att se pa “traditionell” linjar tv. I den siffran ingar
bland annat TV4 och kanalerna under varumirket C More. Darmed var Telia Company
den storsta enskilda aktoren pa tv-marknaden i Sverige. Det var tredje aret i rad som public
service (dvs Sveriges Television och UR) inte hade storst marknadsandel. I stallet var public
service nést storst hos publiken, med 33 procent av tv-tittandet. Viaplay Group (bla TV3
och TV6) och Warner Bros. Discovery (bland annat Kanal 5 och Eurosport) hade
marknadsandelar pa 14 respektive 13 procent. Sammantaget stod de fyra storsta tv-
foretagen for mer dn 95 procent av det linjdra tv-tittandet i Sverige under 2024. Som det
gar att utldsa av figuren var det inga noterbara forandringar mellan 2023 och 2024.
Jamforbara uppgifter om tittande online och stromningstjinsternas marknadsandelar
saknas eftersom branschen inte har ndgon gemensam standard for sidana matningar.
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Figur 64 TV-foretagens ekonomi, omsattning 2023 (miljoner kronor)
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Kalla: Arsredovisningar.

Figur 65 TV-féretagens marknadsandelar 2023 och 2024 (tittartidens férdelning i procent)
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Anm: Avser tittande pa linjar (tabldlagd) tv, i befolkningen 3 till 99 ar.
Kalla: MMS, Mediematning i Skandinavien AB (2025).
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De storsta radioféretagen

Den svenska radiomarknaden utgors i huvudsak av tre stora aktorer; ett public service-
foretag och tva privata foretagsgrupper som ager majoriteten av tillstinden att sinda
kommersiell radio.

Sveriges Radio (SR) dar med bred marginal det storsta foretaget pa den svenska radio-
marknaden, bade i friga om omsittning och andelar av radiolyssnandet. 2023 var
foretagets omsittning 3,3 miljarder kronor (se figur 66). Av dessa pengar utgjordes mer dn
99 procent av intakter/tilldelade medel fran public service-avgiften.

P4 den kommersiella radiomarknaden dominerar tva aktorer. Det dr Bauer Media, som
ags av den tyska Bauer-familjen, och Viaplay Radio, som ingdr i borsnoterade Viaplay
Group. Bade Bauer Media och Viaplay Radio har en utpraglad underhallningsprofil i sina
respektive kanalutbud.

Bauer Medias rikstickande kanal 4r Mix Megapol, men kanalportfoljen omfattar dven
de regionalt sindande kanalerna Rockklassiker, Feel Good Hits och Retro FM Skéne.
Bauer Media dger via Nya Radio City dven Vinyl FM och tvd av Rockklassikers regionala
kanaler. Bauer Medias arsredovisningar har inte varit tillgangliga och det dr oklart hur stor
omsattningen gruppen hade pa radiomarknaden 2023. Viaplay Radios nationella kanal ar
Rix FM och pa regional niva har foretaget 18 tillstind for Star FM. 2023 omsatte Viaplay
Radio, pa aggregerad niva, 590 miljoner kronor och resultatet blev 34 miljoner kronor.

Bade Bauer Media och Viaplay Group Radio har verksamhet online och i podcast.
Bauer med Podplay och Radioplay, och Viaplay med I like radio. Foretagen har daven
sandningar i dab+ (digitala radiosandningar i marknatet).

Det tredje nationella tillstindet for kommersiell radio har NR] Sweden, som 2023
omsatte 96 miljoner och gjorde ett rorelseresultat om 14 miljoner kronor. P4 regional niva
har NR]J Sweden ett sindningstillstind, Nostalgi Sverige, vilket precis som den rikstickande
kanalen NR] drivs i samverkan med Bauer Media.

Storleksforhéllandena i fraiga om omsattning aterspeglar sig ocksa i publikstatistiken for
radiomarknaden. I de publikmitningar som gemensamt genomfors av SR, Bauer Media och
Viaplay Radio har SR en mycket dominerande stillning, vilket gar att utldsa av figur 67.
Under 2024 svarade public service-foretagets kanaler for totalt 78 procent av den samlade
lyssnartiden pa radio i Sverige (Kantar Media). Av resterande andelar svarade Bauer Media
for 12 procent och Viaplay Radio for 9 procent. Sett till de senaste dren har inga nimnbara
forandringar skett, utan lyssnartidens fordelning mellan de olika radioforetagen ar valdigt
stabil. Matningarna fangar upp lyssnande pa de tre stora programforetagens kanaler via
fm, webb och dab+.
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Figur 66 Radioforetagens ekonomi, omsattning 2023 (miljoner kronor)
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Anm: *Viaplay Group och Bauer Media driver sina verksamheter pa den svenska radiomarknaden i olika bolag utan en
dvergripande koncernredovisning. Denna bolagsstruktur komplicerar redovisningen. De ekonomiska uppgifterna i
figuren avser Viaplay Groups rérelsedrivande hel- och deldgda svenska dotterbolag exkl. koncernelimineringar. Bauer
Medias samtliga arsredovisningar har inte varit tillgangliga.

Kalla: Arsredovisningar.

Figur 67 Radioféretagens marknadsandelar 2023 och 2024 (lyssnartidens fordelning i
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Anm: Avser lyssnande i befolkningen 12 till 79 ar. For att definieras som radiolyssnare generellt eller i relation till en
specifik radiokanal alternativt till ett enskilt radioprogram krévs minst en minut lyssning pa en radiokanal. Matningen
omfattar sandningar fran Sveriges Radio, Bauer Media (med NRJ) och Viaplay Radio.

Kalla: Lyssnarsiffror PPM, Mediafacts: Lyssnarsiffror radio (Kantar Media) (bearbetad).
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De storsta poddforetagen

”Podden”, som borjade ta form efter millennieskiftet, ar idag etablerad hos mediepubliken.
Aven om vissa menar att element fran den tidiga fasen av poddens utveckling fortfarande
finns kvar, som exempelvis att det fortfarande anses vara ett fritt och oberoende medium,
sa har ocksd poddmarknaden fétt en allt tydligare struktur (Kammer & Sejersen, 2025).
Numera ir flera aktorer involverade i processen med en podd — fran att innehall skapas och
spelas in till att den spelas upp av en lyssnare. Forenklat bestdr marknaden av distributorer,
utgivare och kreatorer. De flesta aktorer ar ndgot av endera men ett par exempel finns pa
aktorer som bade agerar som distributor och utgivare. Vidare brukar sjalva podcast-
kreatoren vara ansluten till en publisher/utgivare. Utgivaren kopplar samman kreatoren
med annonsorer och ser till att podden finns pd plattformar och hos distributorer.

For att mata hur manga som lyssnar pa olika poddar finns, utover frageundersokningar,
Poddindex. Tjdnsten dgs och drivs av Kantar Media och mater teknisk rackvidd, baserat pa
antalet unika lyssnare och nedladdningar/lyssning (minst 60 sekunder). Verktyget ar en
branschstandard for jamforelse av flera av de storre aktorerna pa marknaden. Poddindex
uppdateras varje vecka och mater bara poddar vars distributorer ar anslutna till matningen
men lyssningsdata mats dven om lyssningen skett pa en plattform som inte ar ansluten till
Poddindex (sa lange distributoren ar ansluten till tjansten).

Den efter omsittning storsta utgivaren av poddar i Sverige ar Sveriges Radio (SR), som
finansieras genom public serviceavgiften och har uppdrag att producera och sianda radio.
Allt material gors ocksa tillgangligt som podcast, primirt via foretagets egna plattformar. I
figur 68 kan vi se att SR:s totala omsattning 2023 var ca 3,3 miljarder kronor. Den storsta
kommersiella distributoren av podcast ar Acast, ett svenskt foretag som ar verksamt inter-
nationellt. Omséttningen i Sverige 2023 var 340 miljoner kronor, medan den totala
omsittningen var 1,6 miljard kronor. Aven dagstidningsforetagen Bonnier News och
Schibsted genom Podme ar verksamma inom utgivningen av podcast. Vid ingangen av 2025
har Bonnier News omkring 90 titlar i Poddindex, och Podme ett fyrtiotal. Medan Bonnier
News omsittning, 2,1 miljarder kronor, till stor del kan knytas till dagstidningsutgivning
och poddverksamhetens storlek ar okind, omsatte Podme 224 miljoner kronor under 2023.
Utifran omsittning mindre aktorer, bland annat Podspace, Perfect Day Media och Make
Sense Media, distribuerar eller ger ut ndgra av de populdraste svenska poddarna. Den
kommersiella radiogruppen Bauer Media bedriver podcast via sin tjanst Podplay. Det finns
aven fler plattformar som formedlar och ger ut podcast men som inte ingar i mat-
instrumentet Poddindex, bland annat Spotify och Apples podcaster.

Under flera ar vixte lyssnandet och omsattningen for marknaden, men hosten 2023
sprack vad som benimndes som den svenska poddbubblan. Anledningen till nedgéngen
sags bero pa att tillgangligt riskkapital minskade nir inflationen steg 2022 (Nesser, 2024).

Om man baserat pa den tekniska rackvidd varje podd hade respektive vecka under 2023
och 2024 och lagger samman dem, var topp fyra samma titlar bada aren (se figur 69).
Hogst upp var P3 Dokumentir, foljt av Sommar & Vinter i P1, ursidkta och pa fjarde plats
Alex & Sigges podcast. Darefter var viss variation mellan 2023 och 2024, men fler poddar
som till exempel P3 Krim, Aftonbladet Daily och P1 Dokumentir finns med bland topp 10
bigge dren dven om placeringen varierar. Tva poddar som har tagit sig in pa topp 10-listan
for 2024 ar USApodden och Rittegangspodden. Slutligen kan man notera att drygt halften
av poddarna i topp 10-listan for 2023 och 2024 ar publicerade av Sveriges Radio och
resten var knutna till kommersiella distributionsplattformar.
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Figur 68 Foretag verksamma inom podcast, omsattning 2023 (miljoner kronor)

Mnkr (.)

Sveriges Radio (distr/utg)

Bonnier News (utgivare)

Acast* (distributor)

Podme/Schibsted (utgivare)

Perfect Day Media (utgivare)

Polpo Play (utgivare)

Make Sense Media* (utgivare)

Podspace (distributér)

1000

2000

3000

4 000

3289

Anm: Bolagen i figuren &r anslutna till Poddindex — darutdver finns fler aktérer, till exempel Spotify, Apple Podcaster
och Viaplay. * Acast avser moderbolaget. Make Sense Media avser Lagerwall Hoglund Mediebolag AB. Bauer Medias

arsredovisningar har inte varit tillgéngliga.

Kalla: Arsredovisningar; Poddindex.

Figur 69 Mest lyssnade poddar enligt Poddindex 2023 och 2024 (unika spelare, miljoner)

2023  Rank Podcast Publicist/utgivare Distributionsplattform  Teknisk medierackvidd
1 P3 Dokumentér Sveriges Radio Sveriges Radio 29,1
2 Sommar & Vinter i P1 Sveriges Radio Sveriges Radio 20,1
3 ursékta Perfect Day Media  Podspace 12,2
4 Alex & Sigges podcast Perfect Day Media  Podspace 1,4
5 P3 Krim Sveriges Radio Sveriges Radio 9,4
6 Aftonbladet Daily Schibsted Acast 93
7 P1 Dokumentér Sveriges Radio Sveriges Radio 8,6
8 P3 Historia Sveriges Radio Sveriges Radio 8,3
9 Creepypodden i P3 Sveriges Radio Sveriges Radio 7,3
10 Ekot nyhetsséndning Sveriges Radio Sveriges Radio 7,0

2024 Rank  Podcast Publicist/utgivare Distributionsplattform  Teknisk medieréckvidd
1 P3 Dokumentér Sveriges Radio Sveriges Radio 28,9
2 Sommar & Vinter i P1 Sveriges Radio Sveriges Radio 17,9
3 ursékta Perfect Day Media  Podspace 11,3
4 Alex & Sigges podcast Perfect Day Media  Podspace 10,3
5 P3 Historia Sveriges Radio Sveriges Radio 9.1
6 P3 Krim Sveriges Radio Sveriges Radio 8,8
7 USApodden Sveriges Radio Sveriges Radio 8,1
8 Aftonbladet Daily Schibsted Acast 7,7
9 P1 Dokumentér Sveriges Radio Sveriges Radio 74
10 Rattegangspodden - Acast 7,3

Anm: Listan har tagits fram genom att addera veckovidd, i form av teknisk medierackvidd, fér respektive podd i
Poddindex, for att fa ut den totala medierackvidden for respektive ar. Teknisk medierackvidd &r ett matt som stravar
efter att mata antalet unika spelare. Av platsskél visas i tabellen de 10 poddar per ar som totalt haft hégst rackvidd.
De distributérer som enligt Poddindex &r anslutna februari 2025 ar Bauer Media/Podplay, Acast, Podspace och
Sveriges Radio. Fér mer information om Poddindex, ga in pa https://free.mediafacts.se/poddindex.

Kalla: Poddindex (Kantar Media) (bearbetad).
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Nyhetsverksamhet i public service

For public service-bolagen Sveriges Radio (SR), Sveriges Television (SVT) och Sveriges
Utbildningsradio (UR) utfardas sindningstillstdnd av regeringen. Sandningstillstinden
innehéller 6vergripande beskrivningar av vilken typ av innehall som ska sidndas. For bade
SR och SVT giller till exempel att deras sandningar ska ” erbjuda ett mangsidigt program-
utbud som omfattar allt fran det breda anslaget till mer sarpraglade programtyper” (prop.
2018/19:136, s. 57). Villkoren ar inte styrda till enskilda kanaler, utan foretagen stiller
samman sitt programutbud som de finner bast for att uppnd malen.

Den innevarande sindningsperioden giller fran 2020 och med till och med 2025. 1 SR:s
och SVT:s innevarande sandningstillstdnd fastslas att de ska bidra till 6kad narvaro i
geografiskt underbevakade omraden och att, for publiken, amnesmassigt relevanta
omrdden ska bevakas. For detta ir nyhetsverksamheten central i SR:s och SVT:s uppdrag.
Nyhetsverksamheten ska bedrivas sa att ” mdngfald i nyhetsurval, analyser och
kommentarer kommer till uttryck” (ibid, s. 68) samt att ” nyhetsverksamhet ska stirka sin
journalistiska bevakning I svagt bevakade omrdden.” (ibid, s. 122). I sa kallade public
service-redovisningar redovisar foretagen arligen hur de nar upp till villkoren i sina
respektive sandningstillstand.

Sveriges Radio sinder over hela landet i fyra kanaler: P1, P2, P3 och P4, dar P4 ocksa
har lokala sindningar i 25 omraden fordelade 6ver landet. SR siander dven den lokala
kanalen Din Gata, i Malmo. Nyheter sands i samtliga kanaler, online och i appen SR Play,
men huvudkanalen for lokala nyheter ar P4. SR har fasta redaktioner pa ett femtiotal orter
och totalt har SR ett trettiotal nyhetsredaktioner, fran rikstickande Ekot och lokala
nyheter, till sport och nyheter pa minoritetssprak. Till dessa kommer satsningar pa
tillfalliga och mobila redaktioner som slas upp bade pa mindre orter och i stadsdelar i
storre kommuner. Under 2023 fanns sddana i ett drygt 70-tal kommuner (125 stycken
2022). Ar 2023 utgjorde nyhetsverksamheten 39 procent av féretagets programkostnader,
totalt ca 1,3 miljarder kronor (se figur 70). Sett till andel av kostnaderna har nivan varit
konstant de senaste fem dren (Sveriges Radio, 2024).

Sveriges Televisions sandningar fordelar sig mellan fyra nationella kanaler: SVT1, SVT2,
SVT24/ SVT Barn och Kunskapskanalen (som samsinds med UR) samt online i SVT play.
Nyheter sinds i SVT1, SVT2 och online. Nyheter dr ocksa tillgangliga i appen SVT
Nyheter. Till detta kommer femtio lokala nyhetsredaktioner, som siander nyheter i tjugoen
regionala fonster i SVT1 och SVT2. Av de fyrtiodtta lokala redaktionerna har sju etablerats
pé nya orter under 2021 och 2022. Ytterligare tva lokalredaktioner startades under 2023,
vilket innebar att malet om att finnas pa 50 orter runt om i landet uppnaddes. All lokal
nyhetsverksamhet publiceras dven online. I figur 71 gér det att utldsa att ar 2023 utgjorde
nyhetsverksamheten 21 procent av programkostnaderna (1 141 miljoner kronor). Sett 6ver
en femdrsperiod har andelen varierat mellan 20 och 24 procent (Sveriges Television, 2024).
Toppen pé 24 procent, som var under 2020, skulle kunna forklaras av att det var
coronapandemis forsta 4r.
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Figur 70 KOSTNADERNA for Sveriges Radios nyhetsverksamhet 2019-2023 (miljoner
kronor och procent av programkostnader)
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Anm: Avser séndningar i marknétet.

Kalla: Sveriges Radios public serviceredovisning, 2021 och 2023.

Figur 71 KOSTNADERNA for Sveriges Televisions nyhetsverksamhet 2019-2023 (miljoner
kronor och procent av programkostnader)
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Anm: Avser séndningar i marknétet.

Kalla: Sveriges Televisions public serviceredovisning, 2021 och 2023.
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Summary

A comprehensive overview of today’s media landscape in Sweden
The structure of the media landscape develops in interaction with the surrounding society,
an ongoing process whereby the social, economic, political, and technological landscapes
shape — and are shaped by — the media landscape. Since the millennium, digitalisation has
been a major game-changer for the media industry as well as for its audiences. The
publication MedieSverige 2025 [MediaSweden 2025] gives the reader an up-to-date and
broad overview of today’s Swedish media landscape, and here is a short summary of
MedieSweden 2025.

Technology

High mobile and broadband penetration

The availability and use of mobile telephony and data services, as well as fixed broadband,
is high in Sweden. The amount of data traffic in mobile subscriptions has increased
particularly in the 2020s. In Spring 2024, the average amount of data per mobile
broadband subscription was 194 megabytes per month. Four years earlier, the correspond-
ding amount of traffic was 55 megabytes per month. The share of households that choose
to connect to fixed broadband also continues to increase. Between 2020 and 2024, the
proportion of fixed subscriptions with speeds above 250 megabits increased from 31 to 51
per cent. (pp. 12-13).

In Autumn 2023, the penetration of households with fixed broadband with high actual
speed (at least 100 megabits) was more than 80 per cent in 242 of Sweden’s 290
municipalities — that is, in urban areas. But Sweden is a large country with long distances
and large sparsely populated areas. Outside the municipalities’ urban areas, access to a
minimum of 100 megabits actual speed was significantly lower in terms of household
coverage (pp. 16-17).

The largest operators on the market have been established in the market for a long time.
The largest is Telia Company, with 28 per cent of fixed broadband and 32 per cent of the
mobile subscription market. The second largest operator is Tele2, followed by Telenor (pp.
14-15).

Policy
Strong constitutional protection of media along with self-regulation

The regulation of the media in Sweden is firmly anchored in the constitution, the Freedom
of the Press Act [Tryckfrihetsférordningen], and the Fundamental Law on Freedom of
Expression [Yttrandefrihetsgrundlagen]. Along with the constitution and specific laws, for
example, the Radio and Television Act and the Copyright Law, the Swedish media has a
strong belief in self-regulation as a guarantee for freedom of expression and independence
from the state. Systems of ethical codes, drawn up by the industry itself, are applied to
journalism as well as advertising. The regulation of the media in Sweden is also within the
scope of regulation on the European Union level, such as the Audiovisual Media Services
Directive, the European Media Freedom Act, and the Digital Services Act — given that these
are not in conflict with the Swedish constitution (pp. 20-23).
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A reconstructed system for news media subsidies

In 2024, a new model for subsidies to news media providers was introduced. The support
will benefit general news media outlets, regardless of platform, with a minimum of two
journalists employed, and it will cover costs for editorial staff. There are criteria for good
user engagement and cost accounting of needs required to receive the support. The previous
support model was based on household coverage of subscribed newspapers, and a large
part of subsidies went to cover newspaper companies’ operating costs.

Subsidies to local news providers and underrepresented areas is prioritised in the new
model, but national titles that benefit media diversity can also be granted funds. The total
amount of support paid out is at the same level as the previous model. In 2023, the last
year of the old model, 845 million Swedish kronor was granted in subsidies, and for 20235,
the sum was 830 million Swedish kronor (pp. 26-29).

An analysis of which companies received support in 2023 (the old model) and 2025 (the
new model) shows that it is still the large daily newspaper groups that receive a large share
of the support funds. The largest newspaper group, Bonnier News Local, received the most
support funds in 2025 (250 million Swedish kronor). National newspapers published one
to two days per week decreased the most in the number that received support between the
models. At the same time, a higher number of free newspapers and independent local news
sites received funds in the new model (pp. 28-29).

Public service media, licensing periods, commercial radio, and TV

Sweden is known for having a strong and separate public service media. In Sweden, public
service media consist of three companies, which are owned by a foundation. However,
public service is regulated by the Swedish Parliament and licenced by the Government.
Nowadays, the public service is funded by a fee which is based on income and collected as a
tax. The Swedish Parliament then decides the size of the companies’ funding. From 2020,
the funding has increased by 2 per cent each year, and for 20235, the funding is 9,455
million Swedish kronor. A new licensing period for public service media will begin in 2026
last for eight years. During 2025, the terms of the licence will be established by the Swedish
Parliament (p. 30).

For the last years, about 50 channels have been accessible via terrestrial TV. However,
in the beginning of 2025, the Swedish company Boxer ceased broadcasting pay television
channels via the terrestrial network. In practice, this change implies that only the free
channels are accessible via terrestrial TV — SVT’s four channels, TV4, and TV Finland (p.
32).

In contrast to terrestrial TV, which was digitised in the beginning of the twenty-first
century, terrestrial radio is still primarily broadcasted using Frequency Modulation (FM)
technology. This implies that the space is limited. However, there are channels broadcasting
digitally via terrestrial radio using dab+ technology, but the range is limited to Sweden’s
three biggest cities and the North Bothnia.

In Sweden, the licences for commercial radio (FM and dab+) as well as terrestrial TV is
distributed by the Swedish Agency for the Media. During the current licence period for
terrestrial commercial radio, there are three licences for broadcasting nationally, and 35
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regional licences. The national licences are held by Bauer Media (Mix Megapol), Viaplay
Radio (Rix FM), and NR]J Sweden (NR]J). A great share of the regional licences is held by
these three companies as well (p. 30). As was the case for public service media, new
licensing periods for commercial radio and terrestrial TV will start during 2026 (pp. 32,
34).

Audience

Audience moving to digital, slowly leaving traditional

For several years, results from surveys have shown that a growing share of the Swedish
population is turning away from traditional media — such as print and linear television and
radio. Today, a majority use streaming services for audiovisual content, online radio,
podcasts, and digital newspapers. There is still a significant generation gap in the use of
online and legacy media; the only online media that is in use more among older (45+ years
old) than younger people is the newspaper. The younger generations prefer streaming
services, podcasts, and online social networks. Digital platforms are today used more for
watching television and reading newspapers than linear or print formats, although linear
radio is still more popular than digital platforms, streaming, and podcasts.

Looking at television viewing, the pattern of audiences moving away from traditional
linear viewing has been cleared the last few years. Today, audiences can choose when, how,
and where they want to watch television through various services online. Since 2021, on a
regular day the Swedish population watches television online more than linear television.
However, there is a gap between different age groups here as well. Among older age
groups, at least three out of four watch linear television every day, whereas the correspond-
ding result among people younger than 45 was barely 30 per cent (p. 51). The patterns are
similar for radio listening (p. 55).

Overall, trust in media is at a high level in Sweden. Since 2000, the proportion trusting
radio and television is about 55 per cent, whereas the corresponding number for daily press
is about 35 per cent. However, the level of trust is varied among different media sources,
and between different subgroups. When looking at trust in news media, about four in five
Swedes have trust in the news media. News media are more frequently trusted by older
people and the political left-leaning (p. 67).

A vast majority of Swedish households’ media budgets goes to access costs for mobile
and Internet services. And while roughly three out of four Swedes have access in the home
to a paid-for TV-streaming service, one in two have access to a subscribed newspaper (pp.
41, 43).

Advertising
Advertising market going digital

Digitalisation has created new streams for media financing and advertising investments,
with investments in online advertising making up 74 per cent of the total Swedish
advertising investments in 2023 (36 billion of 49 billion Swedish kronor) (p. 73). However,
the advertising investments do not necessarily end up with Swedish media companies. Of
the online advertising in Sweden, 73 per cent (25.4 billion Swedish kronor) was invested in
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global search engines and social media networks (p. 77). This, of course, means that
Swedish media lose revenues at the same time as they compete to keep audience shares.
Advertising investments in linear television have fluctuated slightly during the last years,
but the newspaper industry is struggling — since 2005, its advertising revenue has dropped
by 79 per cent. Thus far, the drop in print advertising has not been compensated for by
growth in online advertising revenue (pp. 75, 79).

Structure

A media landscape with few players in each field

The Swedish media market can be described as quite consolidated with only a few market
players per sector along with strong public service broadcasters. By far the largest company
in terms of turnover is Spotify (152 billion Swedish kronor in 2023), a global audio
streaming company; their main turnover comes from international markets, and only 3 per
cent can be attributed to the Swedish market. Second largest is Telia Company, the
established telecom that owned the largest commercial television company, TV4 Group. In
February 20235, Telia announced that the TV4 Group was sold to the Norwegian media
conglomerate Schibsted. The fifth largest media company, Viaplay Group, with main
activities in television and radio, has switched ownership as well. Since 2023, French
Canal+ and Czech investment company PDF are the largest shareholders of Viaplay (the
company is listed). Furthermore, the largest publishing media company in Sweden is

Bonnier, owned by the Bonnier family. In 2023, its turnover was 23 billion Swedish kronor.

Bonnier is the largest owner in the Swedish newspaper market and the Bonnier Group is a
major operator in magazines and book publishing, both in Sweden and the international
market. In 2024, Bonnier acquired a handful of newspapers in Finland (pp. 82).

Increasing news deserts

In Sweden, local and regional newspapers have been crucial for the production and
distribution of local news and debate. There are concerns that the newspapers’ reduced
revenue and scope will affect citizens” access to local news. In 2024, some 42 of Sweden’s
approximately 290 municipalities lacked regular local news coverage. That is a further
decrease in coverage since 2022 (p. 88).

About MedieSverige

MedieSverige is rich in data from a variety of sources. The report targets students, teachers,
researchers, and journalists, as well as decision-makers and everyone who wants to learn
more about the development in the Swedish media market. MedieSverige 2025 is the 16th
volume in the series and is written by Ulrika Facht and Elisabeth Falk at Nordicom,
University of Gothenburg.
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