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Medie-
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2024

Mediebarometern &r en arlig undersékning av den svenska befolkningens
tillgang till, och anvandning av, olika typer av medier. Undersékningen
har genomforts sedan 1979 och det gér Mediebarometern till den &ldsta
oavbrutna studien i sitt slag i varlden. Resultaten i 2024 ars undersékning
bygger pa svar fran omkring 6 000 slumpma&ssigt utvalda personer i
aldern 9 till 85 ar.

2024 var ett ar praglat av omfattande globala utmaningar och stora
handelser savél internationellt som i Sverige. Den fortsatta konflikten
Israel — Palestina stod i fokus fér det internationella nyhetsflédet under
stora delar av aret. Samtidigt fortsatte varlden att hantera effekterna
av kriget i Ukraina. | Sveriges satte intradet i NATO sakerhetspolitiska
fragor hégt pa agendan. 2024 var dessutom ett ar av viktiga politiska val,
som Europaparlamentsvalet i Sverige och det avgérande presidentvalet i
USA. Internationella sportevenemang som fotbolls-EM och sommar-OS i
Paris fangade ocksa en stor publik och bidrog till ett stort medieintresse.

Allt detta paverkade den svenska befolkningens medieanvéandning — for
information och nyheter, men ocksa for forstréelse. Den har rapporten
visar att den samlade mediekonsumtionen i Sverige under 2024 |ag kvar
pa samma hdga nivaer som noterats under senare ar.

Mediebarometern genomférs av Nordicom vid Géteborgs universitet
i samverkan med Bonnier News, Goteborgs-Posten, Mediemyndigheten,
Sveriges Radio, Sveriges Television och Sveriges Utbildningsradio.
Datainsamlingen till Mediebarometern 2024 har genomfdrts av
undersokningsféretaget Indikator — Institutet for kvalitetsindikatorer.
Rapporten Mediebarometern 2024 gar att ladda ner gratis fran Nordicoms
webbplats: www.nordicom.gu.se
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