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Is Comment Free?

Ethical, Editorial and Political Problems
of Moderating Online News'

Sanna Trygg

Abstract

The research report investigates how mainstream media handle the voice of the reader as
it is manifested in comments posted on their websites. It focuses on policies in newspapers
in Sweden and in the UK.

The main aim of the report is not to decide how to moderate, but to investigate why the
media moderates in a certain way and what the possible effects of that might be.

This article argues that UGC and reader participation make it possible to have a more
equal relationship between the media and its consumers. However, in reality, this does not
go very far, and the news organisation retains control.

It also suggests that although the comment fields make it possible to publish a wide
range of opinions, perspectives and views, the traditional media in effect limit the diversity
of views expressed.

The traditional media still control the agenda. The main reasons for this are the question
of resources as well as the influence of a particular newspaper’s editorial tradition and of
the online strategy that it has chosen.
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Introduction

The opening of online news websites to public comments allows the readers into a
space traditionally controlled by journalists. It contributes to the erosion of traditional
distinctions between producers and consumers of news.? It is seen as a way of add-
ing value to the reader’s experience as well as creating material that can attract more
traffic to the website. So it is usually thought of as a ‘democratic’ process as well
as a potentially profitable one. Judging by the high volume of comments on news
websites it is a popular activity, even if only a small percentage of readers are active
at any given time.

Yet, despite the apparent success of encouraging comments on online news, there is
still uncertainty over how to moderate them and how much resource should be invested
in handling the interaction. Overall, journalists welcome and encourage reader’s par-
ticipation but there are criticisms on both sides of the quality and nature of some com-
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ments, as well as a debate about the degree of control or freedom that can be allowed.
Moderation is highly problematic for news media websites.

This paper examines why the high expectations of readers’ participation are often
unfulfilled. At the core of the issue is the fact that the Internet works in a marketplace
where information is seen as a product. At the same time, the informed citizen and her
access to information is seen as a vital precondition for a functioning modern democracy.
This opposition is fundamental to the debate about moderation.?

In the past, ‘traditional’ or ‘mainstream’ media have been considered as the main
public forum for free speech, critique and discussion. Today, readers are also invited to
participate in the debate directly online. The main platform for this is the comment field
attached to news articles published online. Readers are invited and encouraged to par-
ticipate in a forum that until recently have been largely exclusive to journalists. Highly
edited letters pages were just about the only space allowed for direct reader comments
in print newspapers. However, online comment is also edited. A wide range of factors
has led news organizations to enforce restrictions on reader contributions.

Most national and international newspapers deal with user-generated content (UGC)
such as video-clips, mobile photos, linking blogs and live chats on a daily basis. Some
media companies hire external employees to do the work, others get journalists and
specialist web-editors to moderate comments. The restrictions are shaped by the poli-
cies and guidelines set up by each newspaper. These vary from country to country and
from newspaper to newspaper, as does the scrutiny of how the policies are followed.

This research report investigates how mainstream media handle the voice of the
reader as it is manifested in comments posted on their websites. It focuses on policies in
newspapers in Sweden and in the UK. The main aim of this report is not to decide how
to moderate, but to investigate why the media moderates in a certain way and what the
possible effects of that might be. By examining the moderation of comment fields we
can also analyze the relation between traditional media and its consumers. Our inten-
tion is to develop a wider perspective on how we moderate and the effects it has on the
journalism and its relationship with the reader.

The key questions for this report are:

1. What do the moderation policy and the way it has been followed say about the rela-
tionship between the news organisation and its consumer?

2. Do media frame the news agenda by forming policy and moderating in a certain way?

This paper argues that UGC and reader participation make it is possible to have a more
equal relationship between the media and its consumers. However, in reality, this does
not go very far, and the news organisation retains control. It also suggests that although
the comment fields make it possible to publish a wide range of opinions, perspectives
and views, the traditional media in effect limit the diversity of views expressed. The
traditional media still control the agenda. The main reasons for this are the question of
resources as well as the influence of a particular newspaper’s editorial tradition and of
the online strategy that it has chosen.

This report is by Swedish journalist Sanna Trygg for the journalism think-tank Polis
in the Department of Media and Communications at the London School of Economics
and Political Science. It is a collaboration between Polis and Journalistfonden. * * The
study includes a comparison between the UK newspaper The Guardian and the Swedish
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newspaper Svenska Dagbladet. ° 7 Both have been awarded numerous times for their
work in digital media and are considered as pioneers of reader participation. *°
[See the Appendix of this report for a statistical comparison of the two newspapers]

What is at Stake? The Issues behind the Moderation Debate

Freedom of speech is both an opportunity and a challenge on the Internet. On the one
hand, we see high expectations concerning free access of information for anyone. The
Internet user expects freedom of speech everywhere, at any time. Has it the potential to
deliver what political scientist Cass Sunstein describes as the core of liberal democracy?:

Unanticipated encounters, involving topics and points of view that people have
not sought out and perhaps find irritating, are central to democracy and even to
freedom itself (Sunstein C, Republic.com, Princeton, 2001)

However, the reality of the enormous amount of opinion published through blogs,
Twitter-feeds and beneath articles on newspaper websites is that it is not always a happy
exchange of differing viewpoints. It is not always polite, intelligent or open-minded.
This tsunami of online debate does not always fit the ideal of the Internet as a sphere for
engaging interesting discussions, flourishing debates and intellectual creativity.

The language used is often ill informed, obscene and violent. Discussion can be ir-
rational, unordered and reactive with little factual content. Vulnerable social groups,
such as religious minorities are often subject to majority attacks online. Bigotry against
women, ethnic groups and homosexuals is displayed. Sometimes they are plain mean.
Simply put, they reveal unpleasant thoughts.

When comment fields in newspapers online were being introduced about a decade
ago the media orthodoxy was that public debate and citizen criticism was a welcome
part of the public realm. The press should, therefore, offer spaces for civic thoughts and
discussion. But traditional media found themselves in a difficult new editorial area. To
invite readers and encourage discussion on the same platform as journalists resulted in
a range of problems.

The press advocated free debate, yet there was inadequate preparation for the
reader’s pent-up eagerness to be part of the conversation. It soon became apparent
that these forums would not moderate themselves, but dealing with the incredible
amount of comments demanded significant resources from newspapers with tight
budgets. However, it was the content — especially the more extreme views that pushed
the boundaries on sexism, racism and libel — that accelerated the trend towards more
thorough moderation.

In Scandinavia this ethical conflict between freedom of expression and extremism
reached its most dramatic intensity when the right-wing extremist Anders Behring
Breivik attacked the Labour Party youth camp at Utdya after bombing a government
building in Oslo on July 22nd 2011.!° The comment fields in the region’s papers were
swamped by citizen contributions. However, they were not only used to express sup-
port for victims and their families but also to cheer the attack and the ultra nationalist
opinions held by the mass murderer. A wide range of Norwegian and Swedish newspa-
pers decided to deactivate their comment fields. Others refused anonymous comments,
arguing that being identified would make it harder to express hate and create a debate
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with fewer lies. The Managing Editor of the Dagens Nyheter website (DN.se) Bjorn
Hedensjo explained the decision as follows:

Obviously we are disappointed at having to take this step; the ideal is, of course, a
free and open debate that does not even require moderation. The reality is unfortunately
that comment boxes with us and others have come to be exploited by a small group of
people including the expression of racist views. This is something that we can clearly
say no to in our comment policy. !

It was felt that the public were simply not to be trusted to have a ‘reasonable’ con-
versation about this painful subject, according to Thomas Mattson, Chief Editor of
Expressen:

The web is ready for the audience, but audiences are not ready for the web.!?

The main argument used by traditional media for banning anonymous comment was to
raise the level of the debate. “Stand up for your opinion,” was the main message while
arguing for the change. Swedish newspaper Aftonbladet and Dagens Nyheter argued that
the discussion would lead to a less harsh tone and more reasonable conversations when
the commenter is identified. Critics of this restriction argued that expressing opinion
anonymously is important for allowing full and frank expression.

The new more restrictive policy was widely criticized in social media networks. Blog-
gers claimed that newspapers were trying to hide their real motive, which was to impose
their own agenda on the issue. They said that the papers used online hate-speech as a
false justification to limit discussions. Others argued that a more restricted debate would
lead to a closed society. Norwegian Prime Minister Jens Stoltenberg, declared that terror
had to be fought with “an even more open society and even more democracy”. During
his speech in Oslo’s largest mosque on Friday July 29th he made a clear statement:

We are Norway. Our basic values are of democracy, humanity and openness. With
these values as a base we shall respect differences /.../ And each other. We must
accept the debates. Welcome them. Even the unpleasant.'

In Sweden similar arguments were presented. Anna Troberg, the leader of the Pirate
Party, that campaigns against corporate and government control of the Internet, argued
that restricted comment fields would pave the way for new attacks:

We have to stand up for openness and democracy and let everyone speak, even
those who expresses opinions we do not share. It is when we shut people out from
debates that the problem starts.!'

The Swedish author and journalist Dilsa Demirbag Sten argued that the more people
who participate in public debate, the better it reflects the world we live in:

A growing participation in public discourse has its downside, but it can never be
an overwhelming problem that people use their right to free speech.'

Opponents also claimed that the action could be interpreted as a wish to go back to for-
mer power relationship where the political and journalistic elites were the gatekeepers
to public debate.

As a result of the Breivik attack, combined with the intense debate around online
hate-speech and extremism, the Swedish government initiated a report to investigate
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extremism on Swedish websites. The report will be a part of an upcoming governmental
action against violent extremism.

The debate in the UK has been much less high profile, although the issues are certainly
comparable. The question of who controls communication and the relationship between
politicians, professional media and the public was brought into focus by the riots in
England in August 2011.'° In the immediate aftermath Prime Minister David Cameron
mentioned the need for controlling communications that encouraged violence. He argued
that the way social media was used during the riots risked undermining law and order.

In his opening statement in a Commons debate on 11 August, Cameron stated that
social media can be “used for ill” especially when concerned with “plotting violence,
disorder and criminality”.!” Even the idea that the authorities in the UK were consider-
ing possible restrictions on social media during periods of disorder was labelled as an
assault on the freedom of speech. The freedom of expression lobby group Index on
Censorship said that the police should be allowed access to messages related to specific
investigations, but should not be permitted to monitor or suspend general communica-
tions.!® Index’s news editor Padraig Reidy was concerned that David Cameron would
allow legitimate anger over the riots to be used in an attack on free expression and free
information:

Too often, channels of communication, whether Twitter, Facebook or BlackBerry
Messenger, are seen as the culprits in acts of violence and anti-social behavior,
rather than merely the conduit. While police in investigations should be able to
investigate relevant communications, there should be no power to pre-emotively
monitor or suspend communications for ordinary social media users."

Jim Killock, director of the Open Rights Group, was also critical of Cameron’s proposed
action claiming that riots were being used as an excuse to attack civil liberties. In an
interview in BBC he said that any government policy to shut down networks deprived
citizens of a right to secure communication and undermined the privacy required by a
society that valued free speech:

David Cameron must be careful not to attack these fundamental needs because of
concerns about the actions of a small minority.?

At the heart of the problem around online newspaper moderation is the issue of the
media’s role in society. On July 6" 2011 David Cameron initiated a public inquiry to be
led by Lord Leveson that will look into the ethics and culture of the British media as a
direct effect of articles in The Guardian exposing the alleged criminality of the News
of the World.?' It seems likely that the outcome will be an increase in the independent
regulation of the UK press. Traditionally, it has always been less regulated than most
of its European counterparts so not surprisingly the idea of new guidelines for the UK
media was widely criticized by journalists and editors.?? At present it does not seem
likely that Leveson will deal with news website moderation directly, but surely it should
be considered in any investigation into newspaper editorial practices and their contribu-
tion to British public life?

Newspapers in the UK are characterized by political views. Put crudely, if you are,
for example, a left liberal, then you read The Guardian. In Sweden, the political views
of newspapers are not supposed to be reflected in the reporting, which is still considered



Nordicom-Information 34 (2012) 1

neutral and fairly objective. However, despite this difference both these countries’ news-
papers consider freedom of expression and flourishing debate as extremely important.

In its own publicity the The Guardian says that it is “Owned by no one. Free to say
anything”?

While the other subject for this report, Svenska Dagbladet, says that: “SvD aims to
initiate and provide an open arena for free debate.”*

The main part of this report will now ask whether these journalistic ideals also apply
to the voice of the reader?

The Moderation Framework
The Policy

This section will look at moderation in practice by comparing the moderation policies
and guidelines of the Svenska Dagbladet and The Guardian. (See the Appendix of this
report for a statistical comparison of the two newspapers)

With Svenska Dagbladet the moderation policy is more or less a replication of the
applicable law (Act on Bulletin Board System SFS 1998:112) but also consists of more
freely expressed guidelines that are not included within the law.?* Svenska Dagbladet
has stipulated a rule not included in the law that restricts comments including links.

The policy also consists of more freely expressed guidelines that are not included
within the law such as that writers should have a ‘friendly and civilized tone’. Com-
menters are also asked to sign in with their real identity since the “use of a pseudonym
will reduce the weigh of your opinion.”

With The Guardian context is a key issue so one comment that is published in one
part of the website might not be allowed in another. The policy is formed to encourage
an intelligent debate.?® The policy is far more detailed then that of Svenska Dagbladets.

There are ten key points in its community standards charter that deal with a wide
range of issues such as racism and libel but also more subjective concerns such as re-
levance and abuse.

The Law

With Svenska Dagbladet the commentator is responsible for her comments. However,
there are according to Swedish law restrictions on the authorities’ possibilities to in-
vestigate the commentators:

Since it is hard to track the person responsible for the commentaries, the comments
are ultimately the editor’s responsibility. (David Dryselius, Swedish lawyer and
Phd candidate at the University of Lund)

Since all comments are moderated after being published comments are restricted by The
Act on Bulletin Board System. It is regulated as followed:

» Agitation against a national or ethnic group
 [llicit purveyance of a technical recording

e Child pornography
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* Unlawful depiction of violence
» Infringement of a copyright.

The law also says that it is only comments that obviously break these five issues that
the publisher might be judged for.?’

With The Guardian the UK law as it stands stems from the ruling in Godfrey v De-
mon Internet — namely that those providing this sort of service can rely on the defense
of innocent dissemination, so long as they are not aware of the defamatory content of
the messages posted.?®

If you are providing a reader comment section then it is best if you do not pre-
moderate, but provide a flagging system for readers to make you aware of content
they have an objection to. So long as you remove the content once you become
aware of its content, then you retain the defense of innocent dissemination. :
“Anyone who repeats the libel is responsible for it, but most newspapers indemnify
their staff against libel — so the poster would be liable, and the newspaper. For
other legal problems — such as contempt of court and racial hatred — the news-
paper would bear main liability, but the original poster would also have liability.
(David Banks, co-author of McNae’s Essential Law for Journalists).

Since the comments are under the system of self-regulation, it is ultimately the editor’s
responsibility:

The Press Complaints Commission (PCC) holds editors responsible, rather than
individual journalists. (Catherine Speller, Communications and Research Manager,
Press Complaints Commission.*)

The legal liabilities of a UK online publisher and who is responsible for the material
published online has been criticized for not being clearly defined according to online
moderator Tia Fisher:*

This has been historically a grey area, with the few legal cases not yet indicating
a clear view one way or the other. The result of this has been a natural inclination
for publishers to err on the side of caution and remove material ‘just to be on the
safe side’ — or to risk reputational damage by restricting moderation to reactive
moderation only. (Tia Fisher, Social Media Management Agency eModeration.’!)

Possible Effects of the Moderation Framework

When surrounded by huge amounts of information and many competing sources, media
consumers tend to search for platforms that offer recognisable identities and familiar
editorial brands. Consumers look for likeminded communities:

Newspapers offer a debate for a certain group of people who want to gather around
their stories and their brand. You look all around the web and see different com-
munities and different groups of people gathering in different Facebook groups,
blogs twitter lists. So what happens on newspaper websites is not particularly
unusual. (Paul Bradshaw, Visiting Professor at City University’s School of Jour-
nalism in London)
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In Britain, in the pre-digital era conservatives bought the Daily Telegraph and liberals
bought The Guardian. So in the UK, unlike Sweden, this flocking trend is nothing new
but rather a matter of tradition. It has even been seen as a strength, as it highlights the
relative diversity of overt political commentary in the press. So it is perhaps less surpri-
sing for the UK news organizations that this ‘echo chamber’ effect is replicated online.

It seems that the main motive on the part of readers to participate in debates and to
comment online is not to share opinions or meet different thinkers but to minimize self-
doubts and feel a sense of community:

The social function assists consumers in seeking out activities that are perceived
as favorable by important others and gives them the opportunity to associate with
friends. In relation to the creation of user generated content, consumers engage
in such actions to connect with others and feel important.*?

Likewise, the drive to participate is not motivated by a desire to act as active, responsible
citizens, but rather to be entertained and for personal gratification:

The minority who are actually commenting on news articles, or otherwise parti-
cipating in the journalistic process through blog-writing, seem to consider these
activities as part of a creative leisure-time, rather than as taking part in democratic
activities.?

The wish of the reader to appear in an “intelligent” forum fits well with the consumer’s
desire to use the platforms to mirror her values. But more closed communities also risk
cutting the citizen off from information and opinions that might challenge beliefs, a
process commonly known as “cyber balkanization” that creates “information cocoons”
and “echo chambers”.>* A more cell-like society might fragment interaction and divide
groups since the public avoids the news and opinions that they don’t want to hear.

The Guardian is considered as a serious intelligent newspaper. Why should this not
be reflected in the comment fields as well? Having a serious discussion benefits their
trademark. It is a win-win situation. When the reader posts a comment, she will also be
associated with being smart and clever. But the main question is — what is intelligent?
Is it restricted to the kind of academics, experts and the powerful who were given a
platform by journalists in the pre-digital era?

Asking for an ‘intelligent’ online discussion may shut out readers with, for example,
a poorer vocabulary or inadequate academic or rhetorical skills but whose arguments
may still be enlightening or relevant.

Research by the Swedish survey Institute Sifo in 2011, showed that workers, unem-
ployed and less educated people think that reader comments in themselves are more
important than civil servants, self-employed, private employees and highly skilled:

A qualified guess is that people with higher education and status in society feel
that they already have the opportunity to be heard. For people with lower status
are comment fields however, an important platform to make their voices heard.*
(Sofia Mirjamsdotter, Swedish journalist, blogger and social media expert)

So newspapers websites are potentially a platform where anyone, no matter what class,
background or gender, can have access. But in practice they restrict, not just by law but
by the way they conceptualise the debate and, therefore, the audience.

10
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Editorial Moderation Policies

This section will now look at the moderation practice of the two newspapers and the pos-
sible effects this might have on the audience and its relationship to the news organization.

From 2004 onwards, it has been possible to comment upon articles and blog posts
published online in Svenska Dagbladet. Since 2005 moderation has been performed
by an external company, Interaktiv Sdkerhet. It is used by most national newspapers
in Sweden. The moderation is done by 40 employees who get a two-day education in
press laws and media ethics. According to Interaktiv Sékerhet’s Managing Director Klas
Karlsson they handle 5-10,000 comments each day.

To leave a post, visitors have to log in through their Google, Yahoo, Disqus, Facebook
or Twitter accounts. The digital platform for comments is an external digital platform
called Disqus, used by 750,000 websites around the world.*

Svenska Dagbladet moderates the way the discussion is going and deletes comment
that does not stick to the theme of the article. It is possible to comment upon and ques-
tion the moderation. It is normally possible to comment on articles for three days. Not
all articles are opened to comments. About 5-10% of the comments are deleted. Svenska
Dagbladet does not keep any official data regarding which comments are being removed
or why. The reason for this is that it would be time consuming:

The speed of moderation is crucial. In many cases, it is easy, but then a lot of
borderline cases in which doubt and there is no time. To consider why a single
comment need to be removed takes extra time and costs extra. It is not justified
to add that extra work and money. (Johan Mdéller, Head of the Development-team
at SvD.se.”)

With The Guardian online it has been possible to comment on blogs on the website since
2001. In 2007 comment fields were activated for articles. The moderation carried out
by an in-house team (the exact number is not official) that generally has some kind of
undergraduate degree and are ‘experienced’ in journalism, social media or moderating.
They get legal training and are also educated continuously in areas such as hate-speech
and other issues that are in focus at a particular time.

To comment, you create an account on 7he Guardian website. It is not possible to
comment on all articles. The newspaper moderates the way the discussion is going
and deletes comment that does not stick to the theme of the article. It is not possible to
comment and question the moderation in all discussions. Around 1-2% of comments
are deleted. The Guardian does not keep any official data regarding which comments
are deleted or why.

At The Guardian and Svenska Dagbladet’s websites, readers are encouraged to
report comments that break the moderation policy or are otherwise questionable. They
do so by flagging or reporting the comment. It is not possible to rate comments, which
is an alternative offered by the BBC. It allows other readers to like or unlike a certain
comment, a similar action to the ‘like’ button on Facebook.3*

Effects of Moderation Policies: Reflections and Discussion

There are various concerns among advocates of traditional journalism values about the
effects of online moderation. For example, a worry that editorial standards are diluted:

11
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It’s absurd to think that a two day training session can replace the knowledge garnered
through experience in a newsroom. Formally, the power is still in the hands of the edi-
tor, but in reality they have abdicated their responsibility. Press ethics should be the
media’s responsibility, not on a person that has sat on the school bench for only a day
(Nils Funcke, Swedish journalist and expert on freedom of expression — interview
with Sanna Trygg October 2011)

In 2006 the former head of SvD.se Martin Jonsson described their relationship with the
external moderators Interaktiv Sékerhet:

We will have a regular dialogue with them (Interaktiv Sdkerhet) about where
the boundaries are for what can be published. Our general line is that we want a
lively, but cared discussion, with as many votes as possible. What we will clear
away include those that may be offensive to the persons concerned, obscenity,
nonsense posts and spam.*

But exactly how this relationship works is not clear. In an interview, Interaktiv Siker-
het managing director Klas Karlsson was asked how often he calls the publisher of the
newspapers to discuss a particular decision concerning a comment and if he could give
examples of such a comment?

I have no examples, but of course it happens that discussions take place with the
contact person at the newspaper. But it is not necessarily the publisher. (Klas
Karlsson, Interview with Sanna Trygg October 2011)

Making commentors log in has raised concerns about privacy from people like Marcin
di Kaminski, an Internet researcher at Lund University:

For each letter we write...for every click and every item we choose to read, we
load the already gigantic statistical database of Facebook even more. Facebook
already has a better eye on us than we have on ourselves. Now, they are also in
partnership with our news aggregators that have the opportunity to gain insight
into what we really think is exciting, and also what we think about it (Marcin di
Kaminski, Interview with Sanna Trygg October 2011)

Newspapers do not always feel obliged to justify their moderation actions in public:

The discussion has to stay on topic as much as possible. The modera-
tors may remove comments that detract from a constructive conversa-
tion, though we don’t edit the content of comments. The overall aim is that
opinions are expressed in an appropriate way that moves the conversation
forward. Sometimes, users want to know why a certain comment was re-
moved, but we don’t enter into discussion about individual actions in public.
(Meg Pickard, Head of Digital Engagement at The Guardian, Interview with
Sanna Trygg October 2011)

Research by social media expert, Mariam Cook from 2010 shows that users tend to get
frustrated when they are unable to publicly challenge moderation decisions. This per-
ception of being unheard can lead to a vicious cycle where commentors become more
belligerent, making writers wary of interacting with them. This leads to frustration with
the reader that might negatively affect the trademark in the long run:

12
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I have considered users’ frustrations, such as the inability to publicly challenge
moderation decisions, the difficulty of getting into long, linear conversations,
and the feeling of being ignored above the line. This perception of being unheard
cultivates a particular type of ‘othering’ by commenters of those above them —
creating different norms for how they behave towards article authors in comparison
to other commenters. It also leads to an ever-perpetuating cycle whereby users
are belligerent, making writers wary of interacting with them, leading to further
frustration below the line. This ‘long-term malaise’ might be compared to Mouffe’s
analysis of the rise of the far right under liberal democracies, where she says a
“lack of ‘agonistic channels’ for the expression of grievances tends to create the

conditions for the emergence of antagonisms which can take extreme forms.*

Both SvD and The Guardian argue that the main reasons for not allowing comments on
all articles are, firstly, a matter of resources, moderation is not free and can be a drain on
already stretched newsroom budgets. Secondly, not all articles are suitable for comments:

Our experience shows that comments on some hot topics needs to be avoided.
Simply put, the discussion gets out of our hand quickly. Also, we have to read
and review all the comments which unfortunately cost us a lot of money. Limi-
ted resources are one of the reasons that not all articles are open to comment.
(Johan Moller, Head of the Development-team at SvD.se)

Both of the newspapers claim that they do not keep any official data on what sort of
comments are being deleted. It would certainly be interesting to know what kind of
comments are being deleted. Do they violate legal limits or are they simply too extreme
or even just banal or incoherent? Since no data exists, it is hard to examine what sorts
of comments are being deleted and to reflect upon what the effects of these absent
opinions are. What is known is that both SvD and The Guardian have a problem with
ultra-xenophobic comments:

Like all newspapers we have had problems with hate speech, which includes rac-
ism. (Meg Pickard, Head of Digital Engagement at The Guardian)

Since we do not keep any data of the comments being deleted I am not sure but my
feeling is that there is a lot racism, threats and hate speech. We also have problems
with comments that does not stick to the subject and are therefore being deleted.
(Fredric Karén, Digital editor SvD.)

To investigate this further I conducted a small unrepresentative survey. I placed 15
different comments which were published on Svenska Dagbladet’s website. They were
sorted in three different categories:

1: Clearly corresponding with the policy and law.
2: Ambiguous: between corresponding with the policy and law.
3: Clearly not corresponding with the policy and law.

Different aliases (female and male) and Yahoo-accounts were created to make the com-
ments. The amount of articles tested was too small to make any wider conclusions but the
research did manage to reveal certain patterns and inconsistencies. Comments correspon-
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ding with the policy and law were deleted (2 out of 5). Not all comments that failed to cor-
respond with the policy and law were removed (3 out of 5 are deleted). Comments which
fell between corresponding with the policy and law are always published (5 of 5). This
tiny experiment suggests, at least, that there is a degree of inconsistency in moderation.

Possible Effects

So, to sum up this section, it is clear that opening up to comments has created a large
space for public discussion. Thousands of comments are made on these two newspaper
websites daily. At times the journalists describe themselves as having to cope with a
deluge of interactivity that they fear they cannot control. This is why moderation policies
have been implemented. The effect is that there has not been a decisive change in power
relations between the media and its consumers. The media still frames the discussion
in the following ways:

It dictates what is a worthwhile subject by letting readers comment only on certain
articles

It deletes what it considers inappropriate comments as well as those that raise legal
concerns

The Guardian does not allow people to question and comment the moderation itself
in discussions

Mainstream media may have aspirations to be a platform for free speech online but
in practice freedom of expression is actively controlled.

Press and Power: Moderation as Control? Reflections and Discussion

So what might the moderation policies and the way they have been followed, say about
the relationship between the traditional media and its consumer? Do the media create a
certain agenda by forming its moderation policy in a certain way? Is it inevitable that
the high expectations readers may have for participation will always be unfulfilled?

Comment fields on newspaper websites offer great potential for participation in
democratic dialogue. It is easy to take part and the potential number of participants is
large and from different classes, races, backgrounds and genders with different political
views. Posting in comment fields is free of charge at the point of use and relatively easy.
But it does not appear that comment fields have changed journalism radically. It could
be argued that they have not expanded the editorial diversity of content significantly.
Nor have they dramatically changed the balance of power between the traditional media
and its consumers to a more ‘equal’ one.

This might be entirely appropriate for the mainstream media business model. The
choice of how to moderate is made to maximize the strength of the brand and to enhance
efficient content production as well as to promote interaction with the reader. These goals
may not be compatible with openness or with ceding control to the consumer.

The web 2.0 in itself has no particular direction or impact. There is no technological
determinism that makes more democracy a result of increased public comment. It is a
tool whose effects are determined by who is using it and how. News media are free to
shape the impact of the use of their websites can have. Comment fields could be used to
enhance democratic processes. A more serious approach to comment fields and readers’
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participation could be used to maintain the traditional idea of media as a Fourth Estate,
but reformed as part of the participatory Fifth Estate:

There’s a new kid on the block. A third wing to the fourth estate, if that’s not
too mixed a metaphor. You could even argue there are two new kids on the
block — the original world wide web (essentially another form of transmission)
and web 2.0, the advent and rapid maturing of so-called social, or open, me-
dia. No one owns the digital space and it is barely regulated. It brings with
it an entirely new idea of what journalism is... This double revolution within
just over 20 years is having a dramatic effect on the accepted norms and cate-
gorizations of information. We are seeing the splintering of the fourth estate.
(Alan Rusbridger, Editor, The Guardian*')

So we can see how moderation fits into a wider set of dilemmas for networked
mainstream journalism when it takes its institutional processes onto the open Internet.

Mainstream media is walking a tightrope today, dealing with the aftermath of the
financial crises, a changed media landscape with diminishing income and declining
newspaper editions. Free material is easy to use in order to boost traffic. As shown in
the BBC-study from 2010 UGC is only valued when it benefits the traditional media.*?
The democratic mission is much lower on the scale:

The main reason for the media to use comment fields is to make readers stay
for a longer period on their websites, so that they can sell more advertising
space. Also, traditional journalists are nervous. They feel threatened that
readers are intruding upon the area that traditionally has belonged to them.
(Claire Wardle, Social media expert*?)

Traditional media today does its best to manage the fine balance between inviting the
reader to be a part of what has been considered the journalistic platform (encouraging
the consumer to share and participate), at the same time maintaining traditional power
(as in, not giving reader-participation too much importance):

The ideal is a totally free debate where everyone can write what they want so that all
opinions can be let out, even uncomfortable or insulting opinions. The alternative, to
hide opinions that exist in a democratic society, is too dangerous. For example, today
we see that there is an obvious skepticism against immigration in Europe. These opin-
ions exist whether we want it or not. But these thoughts might flourish even more if
we do not discuss them. Today there are a number of questions that are ”unmention-
able”. We should take them back. Not until then can we have a constructive debate.
(Nils Funcke, Swedish journalist and expert on freedom of expression in interview
with Sanna Trygg October 2010)

‘Taking back’ difficult debates and airing awkward views does not necessarily mean
abandoning moderation on mainstream media forums, but there is a limit to openness
according to The Guardian:

Commenting online is not a right, it is a privilege, albeit one which people have
come to expect on publisher sites. We have a responsibility to care for the overall
community. If people want to express perspectives that are inappropriate to ap-
pear on The Guardian site, according to our community standards, they are free
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to use other platforms such as private blogs. But on publisher sites, there needs
to be structure and rules. While moderation can sometimes be controversial, non-
moderated environments aren’t places where people want to spend a lot of time.
(Meg Pickard, Head of Digital Engagement at The Guardian.**)

Framing policy in a certain way or deleting comments cannot be considered censorship.
The web offers plenty of other forums to express one’s views. The chief concern is rather
that as the traditional media deliberately excludes critical issues such as right-wing ex-
tremism, it will not reflect certain conflicts or debates that necessitate greater moderation
resources then non-controversial issues. The effect might be that the consumer searches
for platforms with more libertarian attitudes to moderation.

The Swedish website Flashback is one example that supports this conclusion.* It is
an underground forum known for its hostile atmosphere and is a public space where
people discuss controversial issues that are not usually covered by mainstream media.
The debate is not always constructive, orderly or pleasant. By looking at the amount
of people using it, it is indeed popular. The forum has almost 600,000 members, a vast
number taking into consideration that there are only 9.4 million citizens in Sweden.
Another highly successful example is the UK blog ‘Order, Order, run by Guido Fawkes,
aka the political blogger Paul Staines, which is also minimally moderated.*

This does not mean that there are no good reasons for traditional media to moderate
their comment fields, but if the media does not show its eagerness to be a centre for
discussion, the functions will be taken over by others. Self-moderation through social
network peer referral is also growing. Facebook, for example, is already the third biggest
referrer of traffic to newsrooms, according to a study of Nielsen audience stats by the
Pew Research Center‘s Project for Excellence in Journalism.*” People are increasingly
doing their commenting in those semi-private spaces.

Each newspaper must think very hard about what will set its online com-
munity apart from the many other forum spaces on the web. Maintaining di-
scussions that are distinctive may require papers to enforce far stricter mo-
deration policies than those found elsewhere, or to consider rules that mig-
ht seem eccentric in a different context. Readers won’t thank you for mode-
rating inconsistently, unfairly, or obscurely. But they will appreciate the
chance to participate in discussions that couldn’t happen anywhere else.
(Mark Johnson, Online Editor at The Economist.*®)

News organisations have a lot at stake. They desperately want the traffic. Scale, reach
and reader attention-retention is vital if they are to garner the meagre marginal adver-
tising revenues online. However, either a too negligent or too restrictive moderation
policy can have a negative effect on a newspaper’s reputation. If traditional media
still want to be considered the main forum for free speech then it is hard to argue for a
stronger moderation policy than that which is restricted by the law. However, if the main
purpose of the newspaper has less to do with offering a platform for free debate, than
protecting the newspaper’s reputation, then it is easier to justify a more interventionist
moderation strategy.

Increasingly, news organisations are dividing into those who want to maximise hits
and those that want to create a more controlled conversational space. As one online
editor for a news magazine put it, “I am not concerned about free speech overall; there
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are enough places online where people can go to be heard. The paper is a brand like
any other brand.” For some that means building the reader relationship but not chasing
reader comment for its own sake. The Mail newspaper has taken a different approach
seeking to become a global leader in traffic, even if it means less control over modera-
tion. How well either strategy works will depend in the end on resources and whether
the transaction costs of moderation are covered by the improved quality or quantity of
reader engagement translated into advertising or other revenues.

Paying attention to the comment fields benefits news production in additional ways.
If journalists become involved in the process then they may reap additional benefits.
Journalists told us how it can offer new leads or angles on stories or help correct false
information. But even though newspapers are aware of its potential this opportunity is
not prioritized and often the moderation process is not integrated into the news produc-
tion systems. As one online editor told us:

We use an external company for moderating our material. Its only a matter of
resources, we do not have the capacity to read all the comments. It is simply not
a part of the every day work or implemented in the organisation which mean we
miss important information.

Some journalists do read the comments fields but choose not to officially credit the
reader even if it might impact the news production and agenda, as one online community
editor explained:

We quite often read a comment and also it is then discussed among the journalists
in quite a serious way but this is not something that we communicate back to our
readers.

Even though the web offers an opportunity for media to communicate with its read-
ers, it is clear that journalist participation is often absent in the comment fields. Some
participants in the research seminar for this report argued that newsroom journalists
becoming more active in moderation would benefit their work and the newspaper. The
reader would not get the feeling that ‘they scream unheard out in an empty space’ and
that might even reduce the need for moderation. Journalist involvement in comment
fields seems to generate self-moderation.

Conclusion

Both Svenska Dagbladet and The Guardian attach great importance to freedom of ex-
pression, and critical debate. Like much of traditional media they claim to do society
and democracy a favour by offering free debate and public expression. But readers are,
in a sense, being misled. Mainstream media still has the monopoly over conversation
and that debate is not entirely free. Traditional media still define what is worth discus-
sing and what is not. The idealistic purpose of the traditional media is compromised
by the mission to survive as a business in a highly competitive economic environment.

Some newspapers will see this as a realistic compromise that preserves their brand
and editorial mission. However, we would argue that in the long run it is worth newspa-
pers continuing to push for more transparent moderation and a more reflective approach
to the process. For example, would it be worthwhile making records of deleted comments
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public? Since no publicly available records exists, all we know is that comments are
being deleted, but not which ones and why.

It is important to continue to strive for real engagement between people with differ-
ent viewpoints, even when those views are marginal. The danger remains that people
will not learn by having their views challenged. In this context the comment fields are
important for healthy democracy.

Much politically relevant information is still produced in conditions ultimately de-
termined by the market. It is, therefore, vital to foster public service media, and not just
in the formal public service broadcasting sector. Information is supposed to be more
accessible, more easily than ever before. But if open government is to mean anything
then we also need easy access to useful forums for open and challenging debate. This
is vital to enable every citizen, including those with weaker educational or financial
resources, to claim their rights in the democratic process.*

This report has shown that online moderation is driven by resources, tradition and
editorial strategy.

Online comment is important to drive traffic and to make visitors stay longer on the
website. It also has the capacity to change the relationship between the reader and the
journalist to a more dynamic one since comment fields offer a platform for immediate
and transparent two-way communication between reader and the news organization.

Comment fields offer a forum for debate and expression but people’s motives are
usually about entertainment and community rather than a desire to act as democratic,
active, responsible citizen. Newspapers claim to want a changed relationship with the
reader but at the same time fear the volume and the nature of public participation. The
main reason for this is that coherent and meaningful interactivity demands attention
and resources.

Readers’ participation is still not a priority in the newspapers organization. Modera-
tion is being performed on the terms of the newspaper and is a product of a relatively
narrow policy. This issue matters if it drives people away from ‘reasonable’ moderated
discourse. It is also crucial if an important, significant public opinion is not heard. It is
a central problem for the creation of a truly networked journalism or Fifth Estate.

There is a need for further research focusing on the effects of moderation as well
as more data on reader’s participation and their contribution of user-generated content.
There is also a need for more investment in creative moderation such as live web chats
and other alternatives to conventional comment fields. This study shows that there is
a need for more involvement of the journalists in the moderation process. For this to
happen it is vital to revalue the comment fields and to continue to integrate the dialogue
between journalists and readers into the daily work of a news organization.
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Appendix

The Svenska Dagbladet

Daily circulation in 2010: 192 800.

Editor in chief: Lena K. Samuelsson.

Founded: 18th December 1884.

Website was launched: 1995.

Unique browsers/month: 4.8 million.

Comments each month: 48,000.

Ownership: SvD is owned by the Norwegian media conglomerate Schibsted.

SvD is the second largest national daily newspaper in Sweden.

The stated position of the editorial page is independently moderate, which means it is independent
but adheres to the liberal conservatism of the Moderate Party.

SvD was named newspaper of the year in the category digital media at the Tidnings Utgivarna
and Medievérldens’ competition 2011 Newspaper of the Year.

The Guardian

Daily circulation in 2010: 230,541 (October 2011).

Editor in chief: Alan Rusbridger.

Founded: 5th May 1821

Website was launched: 1995.

Unique browsers/month: 50 million

Comments each month: 500 000

Ownership: The Guardian is part of Guardian News & Media, a division of the Guardian Media
Group Ltd, which is owned by the Scott Trust.

The Guardian is the third largest daily newspaper in the UK.

The paper identifies with centre left-liberalism.

The Guardian was named newspaper of the year at the 2011 Press Awards.
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Det underforstatte 1 mediepolitikken
Eksempelet formidlingsplikt

Hallvard Moe

Abstract

Tross stabile mediepolitiske mal i Norden, forandres de mediepolitiske verktayenes innret-
ning gjennom sma, tilsynelatende apolitiske oppdateringer av konkrete regler, der underla-
get forblir implisitt. Disse oppdateringene er lette & overse, og bygger gjerne pa underfor-
statte forutsetninger, men kan innebeare viktige endringer i mediepolitikkens grunnlag. For
a illustrere dette poenget presenterer denne artikkelen en analyse av formidlingsplikten i
Norge — en regel for distribusjon av tv i kabelnett som skal underbygge allmennkringkas-
ting som mediepolitisk verktey — med fokus pa en regelendring fra 2010. Konteksten for
regelendringen var det akutte problemet som mediepolitikerne i alle de nordiske landene
star overfor: hvordan sikre et bredt, nasjonalt tv-tilbud i et digital mediesystem utover det
de offentlig finansierte allmennkringkasterne leverer? Artikkelen undersoker de konkrete
realpolitiske grepene som ligger i den norske losningen pa dette problemet.

Keywords: media policy, broadcasting, TV2, must carry, governance

Innledning

I de nordiske landene er de mediepolitiske mélene gjerne stabile, og verkteyene gjen-
kjennelige over tid. Pressestotten i Norge er for eksempel et verktoy som skal bidra til
overordnede mal om ytringsfrihet, mangfold og kvalitet'. Men tross denne stabiliteten
forandres de mediepolitiske verkteyenes innretning gjennom sm4, tilsynelatende apo-
litiske oppdateringer av konkrete regler, der underlaget forblir implisitt. Disse oppda-
teringene eller fininnstillingene er lette & overse, og bygger gjerne pa underforstatte
forutsetninger, men innebaerer samtidig viktige endringer i mediepolitikkens grunnlag.
Dette fordrer at medieforskere ikke bare bruker energi pa de dagsaktuelle, store spersma-
lene politikere eller bransjen setter pa agendaen. Vi mé ogsé folge mediepolitikken over
tid og kritisk analysere de sma justeringene som gjennomferes i ly av de dominerende
debattene — det Des Freedman (2010) har kalt ”media policy silences”.

For & illustrere dette poenget presenterer denne artikkelen en analyse av en mindre
regelendring i Norge, som bygger pa en underforstatt forutsetning og har interessante
konsekvenser for innretningen av et mediepolitisk verktey. Justeringen gjelder formid-
lingsplikten — en regel for distribusjon av tv i kabelnett som skal underbygge allmenn-
kringkasting som mediepolitisk verktey. I over 20 &r har formidlingsplikten grepet inn i
markedet for tv-distribusjon og gitt seerne rett til tilgang til visse kanaler, i forste rekke
fra allmennkringkasterne. Fra 2011 ble formidlingspliktreglene justert. Na plikter norske
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seere & betale for tilgang til den kommersielle allmennkringkasteren TV2. Konteksten for
regelendringen var det akutte problemet som mediepolitikerne i alle de nordiske landene
star overfor: hvordan sikre et bredt, nasjonalt tv-tilbud i et digital mediesystem utover
det de offentlig finansierte allmennkringkasterne leverer? Artikkelen underseker altsa
de konkrete realpolitiske grepene som ligger i den norske lesningen pé dette problemet.

Jeg vil vise at den norske lgsningen bygger pa en forutsetning om at markedsme-
kanismer kan brukes for & oppnd mediepolitiske mal. Virkemidler fra et kommersielt
domene brukes slik for & oppna ikke-kommersielle mal: For & viderefore kommersiell
allmennkringkasting er formidlingsplikten justert slik at den sikrer TV2 betaling fra
kabelselskap som Canal Digital og Get pa markedsmessige vilkar. Det inneberer en
ny utgift for kabelselskapene, som de kan dekke inn gjennom ekte abonnementspriser.
Resultatet er en slags indirekte mediestotte som griper inn i markedet, men som presen-
teres som en ren markedsmekanisme.

Poenget mitt er ikke at marked og kommersialisme representerer noe underlegent
eller uonsket. Poenget er at rollen virkemidler fra dette domenet far i norsk mediepoli-
tikk, illustrert med eksempelet formidlingsplikt, innebarer en interessant endring med
konsekvenser for brukerne og for mediepolitikkens forutsetning. Jeg vil vise hvordan vi
kan vi fa fram disse konsekvensene gjennom 4a studere de detaljerte justeringene heller
enn generelle diskusjoner. En slik tilnaerming, som i var globaliserte, digitaliserte tids-
alder velger ut en spesifikk lovbestemt nasjonal regel knyttet til ett gammelt medium,
krever en begrunnelse.

Tilnzerming og teoretisk utgangspunkt
Forskningen pa mediepolitikk skiller gjerne mellom medier, men fordeler seg ikke jevnt
mellom dem. I Norge og nabolandene er det som kalles mediepolitikk i forskningssam-
menheng oftest kringkastingspolitikk med noe attat. Og det som kommer i tillegg er stort
sett eierskapsregulering og pressestotte knyttet til papiraviser. Innholdsfortegnelsen i
danske Frands Mortensens festskrift Forskning i mediepolitik — mediepolitisk forskning
er illustrerende: To kapitler om allmennkringkasting, ett om tv-distribusjon, og to om
eierskap (Bruun et al. (red.) 2004). Denne innretningen er ikke uten forankring i feltets
studieobjekt. Trine Syvertsens begrunnelse for & gi ut en bok om mediepolitikk i 2004
som handler "mest om kringkastingspolitikk” er god nok: ”kringkastingspolitikken har
i hele det 20. arhundre veert det mest sentrale omradet for mediepolitisk styring, og det
var spersmél om nye kringkastingsformer som gjorde at mediepolitikken for alvor kom
pé den politiske dagsorden™ (Syvertsen 2004: 14). Det er kringkastingsforskere som
har hatt hegemoniet i mediepolitikkforskningen, en posisjon som verken journalistikk-,
film-, eller dataspillforskere virker s@rlig interesserte i a utfordre, selv om de ogsa ofte
studerer politikk.

Andre steder, med andre politiske historier og andre fagtradisjoner, er det annerledes.
I USA er telekommunikasjon, og informasjonsteknologisk infrastruktur generelt, defi-
nerende objekt for kommunikasjonspolitikkforskningen, som dermed inkluderer kring-
kasting som ¢én del (se for eksempel Braman (red.) 2002; May (red.) 2009). Det finnes
selvsagt ogsé norsk forskning pa telekommunikasjonspolitikk, med Tanja Storsuls (2002)
arbeid som et godt eksempel. Pa lignende vis finnes det forskning pa ikke-periodiske
medier, men den sorteres gjerne under andre betegnelser enn mediepolitikk, slik for
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eksempel bokbransjens regulatoriske rammer er domenet for kulturpolitikkforskere.
Dette rokker uansett ikke ved bildet av mediespesifikk politikkforskning.

I en digital tidsalder, mer enn ti ar etter at et norsk offentlig utvalg satt konvergens pa
den politiske dagsorden, skulle en tro at en slik mediespesifikk tilnaerming var avleggs.
Innforingsbeker om mediepolitikk understreker gjerne at styresmaktene har regulert
ulike medier i hundre eller hundrevis av ar, men at mediepolitikk som begrep slo gjen-
nom rundt 1980 (Ostbye 1995: 35; Syvertsen 2004: 14). I Norge skulle da presse-, film-,
kringkastingspolitikk ogsé videre kobles sammen og dekke alle mediene (QDstbye 1995:
37). Pé overordnet niva skjedde det en slik sammenkobling. Politikerne formulerte mal
som var felles for alle medier. Men pa et mer konkret nivé forble de politiske verktey-
ene i stor grad mediespesifikke. Slik er det fremdeles. Det finnes positive og negative
styringsverktey for ethvert medium. Den direkte pressestotten gjelder stadig dagsaviser
trykt pa papir. Politisk reklame er tillatt i noen audiovisuelle medier, som film pa kino
og DVD, men ikke pé kringkastet tv. Aldersgrensereglene gjelder for kinofilm, mens
medieeierskapsloven rammer de som driver innen dagspresse og kringkasting. I en slik
situasjon gir det fortsatt mening & studere politikk rettet mot enkeltmedier. Det vil jeg
underbygge ved & analysere formidlingspliktregelen, som gjelder kringkastet tv.

Selv om en holder fast ved nedvendigheten av mediespesifikke studier betyr ikke
det at vi skal sl oss til ro med vante tiln@rminger. I sa mate er mediepolitikkforskernes
interesse for konseptet “governance” en interessant tendens. Begrepet gis ulike defini-
sjoner i litteraturen, og noen har avfeid det som et moteord (Kleinsteuber 2007: 43). De
som anvender begrepet vektlegger typisk betydningen av andre akterer enn nasjonale
offentlige myndigheter (e.g. Donges 2007; Michalis 2007). I motsetning til “politikk”
og “regulering”, som konnoterer formell kontroll, skal governance” peke mot ufor-
mell innvirkning og krav fra interessenter, samt de styrende prinsippene eller verdiene
disse kravene baseres pa. Syvertsen har foreslatt ”samfunnsmessig styring” som norsk
betegnelse (2004). Puppis (2010) skiller mellom slik samfunnsmessig styring i snever
og vid forstand. I snever betydning avgrenses lovbestemt regulering (”government”)
fra ”governance”. Med en vid betydning inkluderes bade sakalte nye former for styring,
som selv- og samregulering av mediene, og det tradisjonelle verktoyene forankret i lov
(Puppis 2010: 137). ”Governance” skal da dekke bade politikk og regulering, og noe i
tillegg: “the sum total of mechanisms, both formal and informal, national and suprana-
tional, centralized and dispersed, that aim to organize media systems according to the
resolution of media policy debates” (Freedman 2008: 14).

Det er dpenbart en god idé & gi oppmerksombhet til uformelle fora og akterer, uuttalte
forventninger og press, samt aspekt som tas for gitt eller ikke loftes opp i vante medie-
politiske diskusjoner. Den samfunnsmessige styringen av mediene inkluderer ikke bare
formaliserte prosedyrer med apent tilgjengelige, skriftlige dokument. Men dette er jo
ikke noe nytt. Selvregulering, for 4 ta ett eksempel, har en lang tradisjon i ulike deler
mediesektoren i ulike land, fra lenge for samfunnsforskere fant et ord for & beskrive det
(Puppis 2010: 138). Selv om en slik pdminning ikke fravrister governance” en verdi
for mediepolitiske analyser, er det problematiske aspekt ved begrepet, bade i snever og
vid forstand. En snever betydning kan sies & vare en variant av en neoliberal fortelling
der "government” er dérlig, og “governance” bra, siden det fortrenger og minimerer
statlig inngripen (Bevir i Puppis 2010: 137). Viktigere er det at en slik snever betydning
utelukker regulering gitt i nasjonal lov og typisk handhevet av offentlige institusjoner.
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Nasjonale lovgivende og styrende myndigheter er langt fra opphevet, og mé fortsatt un-
derlegges studier. Det skulle tale for en vid forstéelse av ”governance”, som inkluderer
alle aspekt ved den mediepolitiske prosessen. Problemet med et slikt begrep er nettopp
at det er sé vidt. Dets verdi avhenger av at vi tar for oss deler av prosessene i konkrete
analyser. Bare da kan vi forstd hvordan den samfunnsmessige styringen av mediene
fungerer, og med hvilke konsekvenser.

I en slik sammenheng er det nedvendig & se bortenfor de store, gjennomdiskuterte
mediepolitiske initiativene, for & identifisere det Freedman (2010: 4) kaller "media
policy silences”: Det ugjennomsiktige, de sma justeringene og ikke-avgjerelsene som
bygger pa en begrenset palett av preferanser og ideologiske verdier. Mélet med denne
tilneermingen er slik & kaste lys over det oversette og underforstétte.

Markedslogikk som grunnlag for mediepolitikk er et slikt underforstatt aspekt. En
slik pastand er ikke ment som en generell papekning av new public management i medi-
esektoren, eller en beklagelse over at samfunnsdomener som tidligere var holdt utenfor
markedet na innlemmes i det — altsa det som pa engelsk heter “marketization”. Jeg er
her verken opptatt av organisasjonsstrukturer, internfakturering og effektivitetskrav hos
NRK eller i tradisjonsrike avishus, eller prosessen der medieinnhold vurderes og ver-
disettes gjennom detaljerte kvantitative malinger knyttet til kommersielle vilkar. Slike
utviklingstrekk er interessante, og de er beslektet med tendensen jeg studerer. I den
norske konteksten, med stabile mediepolitiske mal, betyr markedslogikkens inntreden
som grunnlag for mediepolitikken at mekanismer fra et kommersielt domene brukes for
a oppna ikke-kommersielle mal. Sentrale mediepolitiske verktoy — som pressestotten
eller NRK — skal bidra til de samme overordnede malene i dag, som da ordningene ble
opprettet. Men arrangementene bak, altsa de konkrete regulatoriske ordningene, endres
slik at de bygger pa en markedslogikk. Denne tendensen, som i stor grad er underforstatt,
vil jeg illustrere med den ugjennomsiktige justeringen av formidlingspliktregelen som
eksempel. Da er det forste spersmalet hva formidlingsplikten er, og hvorfor den finnes.

Diskusjonen som folger bygger pa skriftlige datakilder. Jeg fortolker politiske doku-
ment — konkret utredninger gjort pa oppdrag for regjeringen, rapporter fra regjeringen,
lovforslag og begrunnelser for slike. Disse undersekes og systematiseres kronologisk
for & brukes som kilder som dokumenterer en prosess (Skogerbe 1996: 50). Det betyr
at jeg antar at dokumentene gir uttrykk for interesser og handlinger til akterene, altsa
at de representerer den politiske prosessen de referer til (Karppinen og Moe 2012).
Analyseperioden gér fra innforingen av regelen i 1988 til og med 2010.

Formidlingsplikten og begrunnelsen
Pa engelsk heter formidlingsplikt “must-carry obligation”. Denne kan gjelde ulike typer
tjenester — for eksempel telefoni — men begrepet viser alltid til at distributerer forplikter
a overfore noe (“carry”). I norsk mediepolitikk gjelder formidlingsplikten tv-innhold
kringkastet gjennom kabelnett. Regelen kan formuleres som en ”leveringsplikt” for
distributerene som “’balanseres av en formidlingsrett” for kringkasteren det gjelder (Re-
gjeringen 2010a: 3). Staten gir altsa en kringkaster rett til formidling, mens denne kring-
kasteren plikter & gjore sitt innhold, i praksis en kanal, tilgjengelig for distributerene.
Bakgrunnen for innferingen av regelen om formidlingsplikt var utbyggingen av
kabel som alternativ distribusjonsvei for tv. I 1988, mot slutten av Arbeiderpartileder
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Gro Harlem Brundtlands andre regjeringstid, var Norge ett av fa land i Europa som ikke
hadde lovregulert disse nettene. Motivet for det som ble ”lov om kabelsendingar”, var
a fa pa plass en ordning som strukturerte denne delen av det som skulle bli en norsk
tv-bransje, og samtidig a gi seerne valgfrihet blant kanalene de ville ha tilgang til. Men
kultur- og vitenskapsdepartementet (KVD) gikk ogsa inn for at "alle kabelabonnentar
skal sikrast eit grunntilbud av program” (KVD 1988: 2.1.1.). Noen kanaler skulle altsa
unntas valgordningen — ingen skulle kunne velge disse bort. Departementet foreslo at
disse kanalene for det forste kunne veare “riksdekkjande sendingar fra nasjonale kring-
kastingsselskap”. Som departementet bemerket betydde det NRKs kanal. For det andre
kunne formidlingsplikten gjelde nar-tv, og for det tredje ’nasjonale kringkastingssen-
dingar fra andre nordiske land” (KVD 1988: 1.2).

Dette er det nermeste vi her kommer en opprinnelig begrunnelse for formidlings-
plikten. Departementet forklarte ikke hvorfor det er viktig at alle kabel-tv-brukere sikres
et grunntilbud. Det sier heller ikke noe om hvorfor dette grunntilbudet ber utgjeres av
akkurat de typene kanaler som nevnes, i motsetning til for eksempel utenlandske ikke-
riksdekkende kanaler eller nasjonale riksdekkende sendinger fra land utenfor Norden.
Dokumentet trekker imidlertid et skille mellom det da eksisterende nordiske tilbudet,
som var underlagt en viss form for samfunnsmessig styring (konkret allmennkringkaste-
ren NRK og sesterinstitusjonene i nabolandene) og “uavhengig kringkasting” som ikke
var underlagt slik samfunnsmessig styring, og som ”vanlegvis” la opp programtilbudet
etter "marknadsmessige vurderingar” (KVD 1988: 2.2.1). Det ligger som en forutset-
ning at den forste kategorien ma serbehandles for ikke a bli fortrengt av det voksende
utbudet av den andre, men det sies ikke rett ut hvorfor. Heller ikke i &rene som fulgte
finner vi noen uttalt begrunnelse for formidlingspliktregelen i norske politiske doku-
ment. En forklaring kan veare at regelen havnet i skyggen av andre spersmal, bade da
den nye kringkastingsloven ble til 1 1992, og da Stortinget reviderte den samme loven
for & innfore TV2.

Sa, 1 1994 nedsettes det sakalte Kabelutvalget for a vurdere lovgivningen om ka-
belsendinger. Da utvalget skulle formulere hvorfor formidlingspliktsreglene eksisterte
tilbed det en tolkning av den opprinnelige diskusjonen fra 1988: "Bestemmelsene om
formidlingsplikt er begrunnet bl.a. i at det er viktig at norske sendinger skal vere til-
gjengelige i norske kabelnett, ikke minst norsk riksdekkende allmennkringkasting, jf
Ot.prp. nr. 53 5. 7 flg.” (NOU 1995: 8:34). Det kan altsa vere flere andre begrunnelser,
i folge Kabelutvalget, og ogsé andre sendinger enn allmennkringkastingens, men denne
setningen er igjen det naermeste vi kommer en eksplisitt grunngivning av formidlings-
plikten. I 1999 kom en omfattende rapport om hvordan teknologiutviklingen — under
overskriften “konvergens” — pavirket en rekke politikkomrader. Utvalget pekte pé to
aspekt som begrunnelse for formidlingsplikten: “Bakgrunnen for reglene er dels a sikre
allmennkringkasterne distribusjon, dels & sikre forbrukerne visse rettigheter i forhold til
det faktiske tilbudet i nettene” (NOU 1999: 26:202). Kulturdepartementet (KD) under
Kjell Magne Bondeviks andre sentrumsregjering repeterte den samme formuleringen
da det oversendte innspillene fra utvalget til Stortinget (KD 2002:15).

12007 skulle det bakkebaserte tv-nettet digitaliseres. Kultur- og kirkedepartementet
(KKD) under Jens Stoltenbergs andre samlingsregjering lanserte da i en stortingsmelding
ideen om a utvide formidlingsplikten til & dekke ogsa denne plattformen: ”De kultur-
politiske interesser knyttet til bakkenettet vil kunne ivaretas gjennom ordningen med
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formidlingsplikt”, het det (KKD 2007: 17). Samtidig fikk tilbudet som eventuelt skulle
sikres distribusjon en egen betegnelse, nemlig “formidlingspliktige allmennkringkastere”
(KKD 2007: 17). Heller ikke her ligger det en uttalt begrunnelse for hvorfor sikringen
var ngdvendig.

En slik formulering finnes derimot i en ferskere tekst fra Stoltenbergregjeringen
— dokumentet som forklarer den nye avtalen mellom staten og TV2 som igjen gjorde
selskapet til kommersiell allmennkringkaster, undertegnet i desember 2010. I dette
dokumentet ser det imidlertid ut til at regelen far en ny begrunnelse: ”"Formidlingsplikt
er basert pa et premiss om at en gitt kanal ivaretar et samfunnsoppdrag og derfor ber
veere sikret fremforing til seerne” (Regjeringen 2010a, 1). ”Det primare formalet med
formidlingsplikten” blir da a sikre publikum tilgang til kanaler som oppfyller et sam-
funnsoppdrag” (Regjeringen 2010a: 2).

Allmennkringkasting er ute av bildet, erstattet av et nytt begrep: kanaler med sam-
funnsoppdrag. Som Hékon Larsen (2010) har vist fikk ”samfunnsoppdrag” en sentral
funksjon i NRKs egenbeskrivelse i arene etter 2007. Selskapet brukte begrepet som
erstatning for mer vante uttrykk for & peke pa det serlige ansvaret som ligger i allmenn-
kringkastingsfunksjonen (Larsen 2010)%. Som metafor er samfunnsoppdrag, sammen
med det beslektede “samfunnskontrakt”, ofte brukt for & legitimere journalistikk generelt
(se Sjevaag 2010; Roppen og Allern 2010). Selv om begrepet ikke defineres i det aktuelle
dokumentet om formidlingsplikt er det nerliggende & koble det til allmennkringkasting
— ogsa fordi reglene etter denne revisjonen dekker nettopp allmennkringkastingskana-
lene NRK 1, 2 og 3, TV 2s hovedkanal samt det ikke-kommersielle grasrotinitiativet
Frikanalen.

En slik gjennomgang av politiske dokument pa leting etter en begrunnelse for for-
midlingspliktregelen gir altsa et noe fragmentert bilde. Det er fa forsek pa prinsipielle
og cksplisitte forklaringer. Isteden refereres det mer eller mindre presist til tidligere ut-
redninger, eller kjernebegrep tas bort og erstattes av nye. Det kan virke slaende hvordan
departementene under ulike regjeringer gjennom dreye 20 ar i sa liten grad motiverer
formidlingsplikten som mediepolitisk inngripen. Begrunnelsen tas i stor grad for gitt. En
viktig forklaring kan vere at det neppe var behov for & minne om hvorfor NRKs tilbud
matte underbygges i mote med nye, utenlandske kommersielle aktorer da regelen ble til.
Ideen om at tv-mediet trenger politisk styring for & begrense markedsmekanismene — for
a ha en samfunnsmessig funksjon — har ligget som et vilkar i all diskusjon om mediet
i norsk politikk (for eksempel Enli et al. 2010: kap. 3). Slik sett kan innferingen av
formidlingspliktreglene i 1988 forstas som et forsek pé & sikre mediepolitiske verktoy
— serlig NRK — i en ny situasjon.

Noe av forklaringen pa at heller ikke dokumentene i fortsettelsen gir oss gode ar-
gument for hvorfor regelen er innrettet som den er, ligger trolig i den stabile mediepo-
litiske konteksten, med hey grad av enighet pa tvers av politiske skillelinjer. Men vi
ma ogsa minne oss om at vi her studerer en liten, konkret detalj i mediereguleringen.
Heller enn & ta for seg overordnede politiske mal formidlingsplikten skal bidra til, vi-
ser disse passasjene til et mediepolitisk verktoy definert pa ulike vis — som “nasjonale
riksdekkende sendinger” i 1988, som “allmennkringkasting” i 1999, og “’kanaler med
samfunnsoppdrag” i 2010. Det kan gi inntrykk av endring eller uklarhet. Noe lignende
kan en si om rollen brukerne far i disse dokumentene. I 1988 er de ’kabelabonnenter”,
1 1999 "forbrukere”, og i 2010 ”publikum”. Det kan virke malplassert a bruke forbru-
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ker” og “abonnent” som merkelapp pa tv-seeren i sammenheng med kulturpolitikk og
samfunnsmessig verdi, siden var rolle som forbrukere rutinemessig settes i motsetning
til var rolle som det som pa svensk kalles medborgere®. Likevel skal vi veere varsomme
med & trekke slutninger basert pa slike tilfeller av sprakbruk. Politiske dokument av
denne typen prioriterer ikke nedvendigvis indre sammenheng, eller enhetlig, noye
gjennomtenkt begrepsbruk. De er ikke skrevet for & leses fra perm til perm, men for &
skummes og sjekkes (Johansen 2008).

Tilsynelatende oppgis altsé ulike begrunnelser for formidlingsplikten gjennom histo-
rien. Ser vi nermere etter handler det imidlertid mer om nivéet i beskrivelsen — om hvor
underforstatt den er — enn om nye motiv. Formidlingsplikten er til for a sikre tilgjengelig-
het av visse typer innhold. Slikt innhold lages av det som kalles allmennkringkastere.
Formidlingsplikten er altsd en regel som skal underbygge allmennkringkastingen som
mediepolitisk verktey. Begrunnelsen for regelen har slik sett veert stabil i snart 25 ar,
tross skiftende politiske og medieteknologiske forhold. Men det betyr ikke at selve
regelen ikke har endret seg. For det forste har de konkrete kanalene som har vart kalt
allmennkringkastere variert opp gjennom arene. For det andre har det skjedd justeringer
ogsa pa et mer detaljert niva, som ikke er like synlige. En av disse justeringene, som
tradte 1 kraft fra januar 2011, illustrerer viktige endringer i mediepolitikkens grunnlag.

Formidlingsplikten og markedsmekanismen

Plikten i regelen om formidlingsplikt ligger pé kringkasterne, som skal levere en kanal
med et visst innhold, og pa tv-distributerene, som skal sende ut kanalen. De motsva-
rende rettighetene kan formuleres som at kringkasterne fér rett til distribusjon, og
distributerene far rett til & tilby kanalene. Men fra 2011 skal kabeleier formidle TV2
”pa markedsmessige vilkar” (Regjeringen 2010a). Denne korte formuleringen, innsatt
i forskriften til kringkastingsloven, introduserer en ny faktor i balansen mellom plikter
og rettigheter i regelen. En betaling regulert kun av markedet skal belenne TV2 for &
ta oppgaven som det mediepolitiske verktoyet formidlingspliktig allmennkringkaster.
Allmennkringkasting skal altsa sikres med markedsmessige vilkar.

Mediepolitikkens verktey er det som i noen retninger innen gkonomisk teori kalles
“merit goods™. Richard A. Musgrave, som forst definerte kategorien, pekte pa hvordan
noe kan vere “considered so meritorious that their satisfaction is provided for through
the public budget, over and above what is provided for through the market and paid for
by private buyers” (Musgrave, [1959] 1961: 13). Det dreier seg altsd om en verdibasert
pavirkning av markedet for & sikre et visst niva pa forbruket. Biblioteker og vaksiner er
slike “merit goods”, mens tobakk er det motsatte; et “de-merit good”. I norsk mediepo-
litikk kan allmennkringkasting defineres som et sentralt "merit good” siden staten griper
inn 1 denne delen av mediemarkedet for a sikre forbruk av en viss type kringkasting.
Etter endringen av formidlingspliktregelen, nar forbruk av TV2s allmennkringkasting
skal sikres ved & gi selskapet betaling pd markedsmessige vilkar, brukes tilsynelatende
markedsmekanismer som grunnlag for & sikre et merit good”. Da oppstar et interessant
paradoks: Markedet blir virkemiddelet som skal sikre velfungerende inngripen i markedet.

For a forstd bakgrunnen ma vi se pa en relatert mediepolitisk ordning. Endringen
i formidlingspliktregelen kom nemlig som en konsekvens av den nye avtalen mellom
staten og TV2, som fra 2011 igjen gjor selskapets hovedkanal til allmennkringkasting.
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For a oppfylle overordnede mediepolitiske mal ensket regjering og storting & viderefore
ordningen med en kommersiell allmennkringkaster, med daglige nyhetssendinger og
andre konkrete programkrav, og med hovedsete utenfor Oslo. Da TV2 opprinnelig fikk
denne oppgaven i 1992 takket selskapet ja til slike forpliktelser i bytte mot enerett til
riksdekkende reklamefinansiert kringkasting. For digitaliseringen av tv-distribusjonen
var kapasiteten i det eneste nettet som naddde hele befolkningen sveaert begrenset. Staten
kunne derfor gi TV2 en gkonomisk lukrativ rett som eneste riksdekkende reklamekanal,
og forvente oppfyllelse av programkrav som gjengjeld. Med digitaliseringen av de tra-
disjonelle tv-distribusjonsnettene, og utviklingen av nye alternativ, er ikke riksdekkende
kommersielt tv lenger en eksklusiv rettighet (se for eksempel Storsul 2008; Enli et al.
2010). Dette er en helt sentral mediepolitisk utfordring over hele Norden: Hvordan kan
en sikre fortsatt bredt, nasjonalt tv-tilbud utenfor de offentlige institusjonen ogsa i et
digitalt mediesystem? Som lesning lanserte den norske regjeringen i 2009 altsd ideen
om at en kommersiell allmennkringkaster istedenfor eksklusiv rett til reklame-tv kunne
fa rett til & ta betaling pa “markedsmessige vilkar” fra distributerene som er forpliktet
til & fore kanalen til seerne.

Det innebar en holdningsendring. I utgangspunktet forventet nemlig myndighetene
at formidlingsplikten skulle vare vederlagsfri. Da regelen ble formulert i 1988 het det:
”Kabeleigar skal ikkje kunna krevja spesielt vederlag for formidling av program som
han etter reglane er pliktig a formidla — verken fra sendeselskap eller frd abonnentane”
(KVD 1988: 4.2.1). I praksis har det likevel blitt sendt penger mellom partene, blant
annet for & forvalte opphavsrettigheter. Fram til 2006 inngikk en sammenslutning av
kringkasterne, rettighetsorganisasjonen Norwaco og kabelselskapene sdkalte fellesav-
taler om fordelingen av disse vederlagene. Etter 2006 forlot TV2 sammenslutningen av
kringkastere, og kom siden ikke til enighet med de storste kabelselskapene, inkludert
Canal Digital og Get, om hva overforing av TV2 burde koste. Striden ble avgjort da den
offentlig oppnevnte Kabeltvistnemnda i 2009 bestemte at distributerene ogsa for arene
2007-2009 kun skulle betale en brekdel av TV2s krav for & formidle hovedkanalen i
nettet’. Forventningene til vederlagsfrihet knyttet til formidlingspliktregelen og tidligere
praksis var to av momentene nemnda la til grunn for avgjerelsen. Det sentrale i denne
sammenheng er at beslutningen bekreftet at TV2s inntekt fra kabel-tv-distribusjon ikke
har veert styrt av markedet. I over 20 ar, fra starten i 1988 fire ar for lanseringen av TV2
til 2009, betydde tvert i mot formidlingsplikten en regulering av kabel-tv-distribusjon
der markedsmekanismene ble satt til side.

Dette var altsa situasjonen da regjeringen i utlysningen av ny konsesjon for formid-
lingspliktig allmennkringkaster i 2009 foreslo betaling for distribusjon pd markedsmes-
sige vilkar (KKD 2009a: 1). Ikke overraskende var de dominerende kabelselskapene
Canal Digital og Get imot. Disse selskapene mente det var uklart hvordan en kunne
regulere seg til en markedspris, og sa trolig for seg okte utgifter (KKD 2009b; 2009c¢).
TV2 var eneste seker til oppgaven som formidlingspliktig allmennkringkaster, og nesten
noyaktig ett ar etter soknadsfristen signerte selskapet en avtale med Kulturdepartementet
(KD). Avtalen slér fast at TV2 plikter & produsere en kanal som oppfyller visse pro-
gramkrav. Selskapet skal ogsa ha hovedkontor og sentral nyhetsredaksjon i Bergen (KD
2010a). Til gjengjeld garanterer staten rett til formidling i kabelnettene. Samtidig ble
forskriften til kringkastingsloven altsa endret for & ta hoyde for den nye avtalen. Det er
her formuleringen om markedet kommer inn: i §4-2 heter det né at kabeleier forplikter
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a formidle TV2 pa "markedsmessige vilkar” (Regjeringen 2010a). Canal Digital og Get
har imidlertid ikke lenger samme grunn til & stritte imot denne modellen. I dokumentet
som forklarer forskriftsendringen legger departementet til grunn at formidlingsplikten
”verken skal ha negativ innvirkning pa vederlagets storrelse eller innebzre en urimelig
byrde for distributeren” (Regjeringen 2010a: 4). Men hvordan kan noe slikt ordnes?
Losningen inneberer & palegge seerne en slags betalingsplikt.

I formuleringene om seernes rolle knyttet til formidlingsplikten finnes, som jeg har
vist, ingen krav. Tilsynelatende er det ikke noen forpliktelser som balanserer retten til
a kunne se pé kanalene. Bortsett fra ekstra kostnader ved endringer i teknisk utstyr har
heller ikke distributerene avkrevd penger fra seerne. Som Kabeltvistnemnda slo fast i
2009: “kabelselskapene har forholdt seg til de opprinnelige forventninger fra myndig-
hetene om vederlagsfrihet ved formidling av en formidlingspliktig kanal [...] selv om
det knytter seg usikkerhet til det rettslige grunnlaget for & handheve disse forventnin-
gene i form av et forbud mot & ta vederlag fra abonnentene.” (Kabeltvistnemnda 2009:
17). Fra 2010 knytter det seg ikke lenger usikkerhet til det rettslige grunnlaget, siden
departementet legger til grunn at ”bestemmelsen om formidlingsplikt ikke skal pavirke
kabelselskapets anledning til & kreve betaling av sluttbruker” (Regjeringen 2010a: 4).

Kabelselskapene mé altsa betale markedspris for TV2, men kan veie opp eventuelle
okte vederlag med nye inntekter fra abonnentene®. For abonnentenes del blir konse-
kvensen i sé fall hayere kostnader. Denne justeringen — beskrevet i forklaringen til en
forskriftsendring — endrer pé et grunnleggende sett formidlingspliktregelen. TV2 og
distributerene har de samme pliktene som for, men har fatt nye retter. De skal begge
kunne ha inntekter fra ordningen, inntekter som skal tilsvare pengestremmen begge
parter ville fatt hvis markedet styrte, altsa hvis ordningen med formidlingsplikt ikke
fantes. Kringkasterens og distributerenes nye retter oppveies av en ny plikt for seerne.
Dette er plikten til & sorge for at TV2, og kabelselskap som Canal Digital og Get, far
betalt. Formidlingspliktens kostnad er altsa synliggjort, og flyttet fra kringkasterne og
distributerene til brukerne.

Det er ikke noe nytt at brukerne betaler for mediepolitiske verktoy. I Norge dekkes
den direkte pressestotten av statens skatteinntekter, og kringkastingsavgiften kommer
som en egen regning til alle som har tv. Det interessante med dette tilfellet er at en
mediepolitisk inngripen i mediemarkedet, som medferer en ny plikt for seerne, gis
skinn av & veere en ren markedsmessig ordning. Det er konsekvensen av oppdateringen
av formidlingsplikten. Slik sett er det et eksempel pa hvordan et mediepolitisk verktoys
innretning endres gjennom en mindre, teknisk justering av en konkret regel. Justeringens
folger er lett & overse, ogsa fordi justeringen bygger pa underforstatte forutsetninger.
For a illustrere disse forutsetningene og de tekniske, tilsynelatende apolitiske aspektene,
kan vi se nermere pa hvordan departementet forklarer regelendringen.

Formidlingsplikten og regelendringens forklaring

I de politiske dokumentene som omhandler regelendringen med innfering av “markeds-
messige vilkar” i forskriften til kringkastingsloven i forbindelse med den nye TV2-
avtalen finnes det tre ulike argument som fungerer som forklaring.

Det forste argumentet er at vederlagsfrihet for seerne rett og slett ikke var "tilpasset
kommersiell allmennkringkasting.” (Regjeringen 2010a: 4). Da regelen ble konstruert
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pa 1980-tallet fantes bare ikke-kommersiell allmennkringkasting i form av NRK. Si-
den ogsa en kommersiell aktor nd omfattes av formidlingsplikten er altsé en justering
nedvendig. Dette framstar som et rimelig moment, selv om det kan virke noe underlig
at manglende tilpasning trekkes fram nesten 20 ar etter at formidlingspliktregelen be-
gynte & gjelde for kommersiell allmennkringkasting. S& sent som i 2007 argumenterte
departementet under Arbeiderpartiets ledelse, i trdd med stortingsflertallet, for at det var
avgjerende for seerne a fa den kommersielle allmennkringkasteren TV2 gratis. Avtalen
TV2 da hadde med staten slo med den begrunnelse fast at selskapets hovedkanal skulle
veere gratis i det digitale bakkenettet ut 2009 — akkurat slik den var i kabelnettene (se
KKD 2007: 60). Formidlingspliktregelen har altsa fungert uten tilpasning til kommersiell
allmennkringkasting — og denne manglende tilpasningen har inntil for fa ar siden blitt
framholdt som et gode. Pa denne bakgrunn framstar det forste argumentet for regelend-
ringen til “markedsmessige vilkar” som lite prinsipielt.

Det andre argumentet finnes i et heringsnotat fra november 2010, der det heter at
“etter departementets syn fremstar ikke prinsippet om vederlagsfrihet som hensiktsmes-
sig 1 dag” (KD 2010b: 29). Departementet viser til at det selv tidligere hadde ment at
statusen som formidlingspliktig kanal ikke ber ha relevans for kringkasterens vilkar hos
distributerene (KD 2010b). Det betyr at TV2 ikke skal tape pd formidlingsplikten i mete
med kabelselskapene. I seg selv er dette jo et legitimt hensyn a ta, selv om det ikke gir
noen grunnleggende forklaring pé regelendringen og hvorfor den var nedvendig akkurat
da. Det interessante er hvordan departementet gir hensynet styrke ved & vise til tidligere
uttalelser. En slik praksis bidrar ikke til okt gjennomsiktighet.

Det tredje argumentet for regelendringen handler om plattformneytralitet. Depar-
tementet viser til at satellitt-, bakkenett- og IPTV-distributerer ikke er forhindret fra &
kreve vederlag fra publikum for TV2, og mener samme regler ber gjelde for samtlige
plattformer i dette spersmalet (KD 2010b: 29). Ideen om plattformneytralitet bygger pa
at i en digital tidsalder, der medier i mindre grad skilles av distribusjonsteknologi, bar
de ulike teknologiene eller plattformene politisk sett behandles likt. Som jeg har vist er
formidlingspliktregelen et godt eksempel pa en regel som fra starten var det motsatte
av plattformneytral, altsa "plattformpartisk”. Den har i Norge siden starten kun rammet
kabel-tv-distribusjon, ikke bakkebaserte nett, satellittilbydere eller IPTV-leveranderer.
Selv om et offentlig utvalg allerede i 1999 argumenterte for plattformneytralitet, er noe
slikt ikke innfert. Som framstillingen over viser er det fremdeles kun kabelnett som
rammes av regelen, ogsé i felge den nye avtalen mellom TV2 og staten. Tross dette
fungerer altsa ideen om plattformneytralitet som forklaring pa endringen til markeds-
messige vilkdr”. Et teknisk, tilsynelatende apolitisk hensyn om plattformneytralitet skal
slik motivere en grunnleggende endring av en stadig plattformpartisk regel. Heller ikke
dette argumentet bidrar serlig til en grunnleggende forklaring.

Sett under ett styrker argumentene som skal forklare regelendringen inntrykket av en
underforstatt prosess drevet av realpolitiske hensyn heller enn prinsipielle avveielser.
Bruken av implisitte referanser til tidligere dokument bidrar ikke til & gjore avgjorelsen
mer gjennomsiktig, og framferingen av moment som gir inntrykk av & vere tekniske
— og mer eller mindre tatt for gitt — bringer oss ikke noe narmere en forklaring pa en
endring som har dpenbare politiske konsekvenser.
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Konklusjon

Den regulatoriske justeringen jeg har dreftet her fikk ingen voldsomme, umiddelbare
effekter. Men mot slutten av 2011 kom rapportene om at TV2, etter avgjorelse i Kabel-
tvistnemnda, kom til & oke sine distribusjonsinntekter. TV2 mente den nye prisen “mer
gjenspeiler det vi leverer” (Indrey i Ramnefjell 2011). Kabelselskapenes bransjeorga-
nisasjon kalte det ”en lisens fastsatt av Kabeltvistnemnda nedsatt av Kulturdepartemen-
tet”, og anbefalte kabelselskapene & sende regningen videre til kundene, og & gjere det
“saerskilt sd kundene far best mulig informasjon” (Kabel Norge 2011). I sa fall er en
effekt av den regulatoriske justeringen styrket skonomi for TV2, og en ny okt kostnad
for brukerne.

Pé et mer grunnleggende plan viser framstillingen hvordan eksisterende mediepo-
litiske regulering, unnfanget i en bestemt teknologisk og kulturell kontekst, forsekes
viderefort i en ganske annerledes sammenheng, med et helt nytt fundament i markeds-
mekanismen. Det er dette jeg har forsekt a fa fram ved a fokusere pa et tilfelle av ”media
policy silences” — det underliggende i en lite synlig regelendring. En slik tilneerming
er nodvendig hvis vi vil forstd hvordan mediepolitikken utvikles, i ly av de stabile ma-
lene. Tilnermingen krever et historisk perspektiv, og en vakenhet ogsa utover haylytte
kortvarige debatter om store skifter.

I dette tilfellet viser analysen hvordan det akutte problemet med & viderefore et bredt,
nasjonalt tv-tilbud utenfor de offentlig finansierte allmennkringkasterne ble lost i Norge:
som en realpolitisk justering, der det er vanskelig 4 identifisere bade forbindelser til
overordnede mal og grunnleggende begrunnelser. Problemet er aktuelt over hele Nor-
den, men har kommet tydeligst til uttrykk i Danmark. Der har politikerne uten suksess
forsekt a selge TV2, det offentlig eide alternativet til lisensfinansierte DR, siden 2001
(Se Mortensen 2006). Historien sa langt har i tillegg til flere EU-saker, ogsé inkludert
en rekke kreative losningsforslag om nye finansieringsmater. Hittil siste utvikling et-
ter regjeringsskiftet hosten 2011 tyder pa at salgsforseket kan bli avblast (Kott 2011).

Eksempelet formidlingsplikt illustrerer hvordan smé, tekniske avpassinger kan inne-
bare vesentlige endringer av mediepolitikkens innretning. I dette eksempelet er mar-
kedsmekanismen en underforstatt forutsetning som legges til grunn for en tilsynelatende
mindre justering. Det er ikke slik at markedsmekanismer na er i ferd med & gjennomsyre
alle aspekt ved norsk mediepolitikk. Jeg hevder ikke at vi skal generalisere fra ett til-
felle. Det vi kan si, er at tilfellet ikke er enestdende: Markedsmekanismer legges ogsa
til grunn — uten storre diskusjoner — i andre mediepolitiske spersmal. Et ferskt eksempel
fra Norge er prosedyren for forhandsgodkjenning av nye NRK-tjenester, innfort i mai
2010 (Regjeringen 2010b). Pa engelsk har denne reguleringsformen en mindre sevndys-
sende tittel —’public value tests” — og det dreier seg om rutiner for & bedemme planlagte
nye offentlig finansierte medietjenester, inkludert en vurdering av markedsverdien i
kroner og ere (se for eksempel Moe 2010; Donders og Pauwels 2010). Grunnlaget er
altsd tanken om at en kan sl fast den ekonomiske verdien av en hvilken som helst type
medieinnhold. I norsk sammenheng er dette nytt, og det innebzrer konkret blant annet
at Konkurransetilsynet for forste gang blir direkte involvert i den samfunnsmessige
styringen av NRK. Det kan vare gode argumenter for a legge markedsmekanismer til
grunn. For & vurdere og eventuelt utfordre slike argument ma vi imidlertid forst finne
fram til dem i de politiske prosessene — i de tilfellene argumentene overhodet er uttalt.

I denne artikkelen har jeg forholdt meg til mediepolitikk som inngripen i markedet
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for & sikre visse mal. Det er bare én av flere tenkelige forstaelser. Ulike medier — radio
og tv er nerliggende eksempler — har ikke alltid alle steder utgjort markeder som det
kan gripes inn i. En problematisering av tendensen med a ta markedet som startpunkt
og som grunntilstand for all mediepolitikk er ogséd mulig. En slik problematisering er
serlig interessant ndr mediepolitikken, inkludert dens mange stetteordninger, skal for-
holde seg til stadig nye medier.

Noter

1. Det er uenighet om hvordan slike mediepolitiske mél ber formuleres. Den seneste utredningen om norsk
mediepolitikk legger seg pa et hoyt abstraksjonsniva og bruker stikkordene ytringsfrihet, mangfold og
kvalitet for & betegne tre overordnede mal som har statt sentralt i utviklingen av det mediepolitiske
feltet”, som deretter operasjonaliseres (NOU 2010:14, 18). For tidligere diskusjoner se @stbye (1995,
5ff) og Syvertsen (2004, 69ff). For en detaljert kritikk av begge disse, se Rolland (2008).

2. 12011 ser det ut til at NRK har gatt videre til et nytt begrep. I arsrapporten for 2010 (NRK 2011) har
”samfunnsoppdrag” veket plass for allmennverdi”, NRKs oversettelse av ’public value”, som BBC
rundt 2004 adopterte fra den britiske regjeringens planer for reform av offentlig sektor (Moe 2010).

3. Se for eksempel Livingstone et al. (2007) for en diskusjon av begrepsparet forbruker-medborger, og
Livingstone (2005) for en god drefting av begrepsparet “audience-public”, som delvis tilsvarer det nor-
ske publikum-offentlighet.

4. Pé norsk brukes av og til det mindre presise “samfunnsgode”.

5. Prisene regnes per abonnent per maned. TV2 la ned pastand om kr 2,37 for 2007, kr 5,80 for 2008 og kr
8,70 for 2009. Nemnda satt vederlaget til kr 0,54 1 2007, kr 0,56 1 2008 og kr 0,57 1 2009 (Kabeltvist-
nemnda 2009).

6. Et interessant spersmal er hvorfor TV2 patar seg allmennkringkasterforpliktelser mot retten til 4 fa
markedspris for tjenesten sin — en pris som selskapet per definisjon jo skulle kunne oppna i markedet
uten formidlingspliktregulering. Det kan argumenteres for at legitimiteten den formelle statusen som
allmennkringkaster gir fremdeles er sentral for TV2 i denne sammenheng (Sjevaag forthcoming).
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Inflation eller deflation
1 mediekonsumtionen?

En analys av mdanniskors medieutgifter
och syn pa mediers prisvdrdhet

Ingela Wadbring

Abstract

Syftet med studien dr att analysera mediernas stéllning i de svenska hushallen i ekono-
miskt hinseende. Det gérs genom att studera ménniskors beteenden och attityder utifran
tre fragestdllningar:

1. Hur ser hushéllens faktiska medieutgifter ut?

2. Hur har hushallens medieutgifter fordndrats over tid?

3. Vilka bedéomningar gér ménniskor ifraga om hur prisvirda olika medier &r?
Huvudresultatet visar att en relativt stor del av médnniskors budget gér till medier. Lopande
utgifter star for cirka 13 000 kronor per ar och hushall, och ldgger man till apparatutgifter
handlar det om ytterligare nagra tusenlappar per hushall. Hushéllens utgifter har kat 6ver
tid, allra mest beroende pa att mediemarknaden radikalt fordndrats. Hushallen betalar
mycket for en typ av infrastruktur (fr.a. internet) som inte fanns tidigare. Manga medier
beddms prisvirda, alldeles sdrskilt giller det pocketbocker. I ldgst utstrackning beddoms
betal-tv-kanaler vara prisvirda.

Keywords: beteende, attityder, medieutgifter, mediers prisvardhet, surveys, alder

Introduktion

Att medielandskapet radikalt fordndrat karaktir de senaste decennierna har knappast
undgatt nagon. En konsekvens av nya tekniska plattformar, fler kanaler och ett generellt
storre medieutbud ar en 6kad konkurrens om savil annonsorer som publik. Det ar tva
sidor av samma mynt; annonsdrerna koper sig tillgang till publiken, vilket innebér att
dir publiken ar dér dr ocksd annonsorerna. Hur publiken ror sig mellan medier vet vi
en del om och generellt kan man séga att utvecklingen &r entydig: den gar frdn gammalt
till nytt, fran traditionella plattformar som radio, tv och tidningar till nya plattformar
som internet och mobil (Bergstrom & Wadbring 2010a; Westlund 2011). Annonsorerna
foljer atminstone delvis samma vidg genom att reklamkakan blir allt stérre och det ar i
huvudsak de nya medierna som far del av tillvixten (Carlsson & Facht 2010: 99). Medie-
utvecklingen far konsekvenser for de traditionella medierna som vilar pé intdkter fran
just dessa bada kéllor; forsvinner den ena intéktskillan, dr det svart att kompensera med
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den andra. Med andra ord, om publiken forsvinner gér det inte att kompensera genom
storre annonsintidkter eftersom annonsdrerna kommer att f6lja publiken. Och alldeles
oavsett de publicistiska ambitioner som ett medichus kan ha, sa finns det en ekonomisk
verklighet att ta hdnsyn till.

Négot som blivit tydligt i och med utvecklingen mot fler medieformer &r manniskors
allt storre mojlighet att inte betala for sin mediekonsumtion. Fortfarande kriavs (rent
lagtekniskt) att man betalar en tv-avgift om man har en tv i hushéllet — oavsett om man
ar intresserad av att titta pa SVT eller inte — och att man betalar en prenumerationsavgift
for att fa en tidning hemburen pa morgonen. Men det finns alternativ. Kommersiella
tv-kanaler &r ett alternativ till att titta pa SVT och en daglig gratistidning, en morgontid-
ning pa nétet eller aftonbladet.se r ett lika tydligt alternativ till att ha en prenumererad
pappersmorgontidning — dven om vissa kraver tillgang till nétet, vilket naturligtvis inte
ar gratis. Pa samma sédtt kan play-tjanster och de sociala ndtverken fungera som alternativ
till traditionella medier. Och borjar nagon ta betalt pa nétet, finns en annan gratisleveran-
tor bara ett klick bort. Sammantaget reser detta fragor om ménniskors betalningsvilja. I
vilken utstrackning &r ménniskor idag beredda att betala for sin mediekonsumtion och
hur vérderar de sin mediekonsumtion i ekonomiska termer? Det &r den fraga vi ror oss
kring i denna artikel.

Det finns flera siétt att studera hur méanniskor virderar olika medier och hur deras
betalningsvilja ser ut. Ett sdtt dr naturligtvis att studera anviandningsmonster och for-
andringen av sddana monster over tid; dvs. hur ménniskor sa att sdga rostar med fot-
terna. Manga sadana studier finns gjorda (se t.ex. Mediebarometern 2010, 2011). Det
ar ocksa mojligt att analysera medierna i ekonomiska termer utifran hur mycket pengar
méinniskor faktiskt lagger pa medier — ett annat sétt att studera beteende — och hur de
vérderar vad de far for pengarna, dvs. vilken attityd de har till olika medier. Intentionen
ar att gora de bada sistndmnda analyserna och det konkreta syftet kan formuleras som
att analysera mediernas stdillning i de svenska hushdllen i ekonomiskt hinseende. Det
handlar saledes bade om beteenden och attityder.

Beteenden och attityder

Mainniskor dr mer eller mindre aktiva i sina livsval (jfr Ruggiero 2000; Solomon et al.
2010). Att védlja medier dr bara ett av vdldigt manga val som ska goras i vardagen. En
del av dessa val gors vildigt sédllan — sérskilt sett i ekonomiska termer. Om ett hushall
t.ex. har en tidningsprenumeration ir det vanligen en gang om aret man gor valet att
fortsdtta med prenumerationen eller inte. Tv-avgiften for public service ska enligt lag
betalas om man har en tv-mottagare i hushéllet, medan andra tv-kanaler dr valbara pa ett
annat sitt — och ifrdga om dem alla tas de ekonomiska besluten ganska séllan. P4 samma
sétt giller att ndr bredbandet vil dr betalt s& ar mycket av innehdllet pa nitet gratis,
varfor nagra fler beslut inte med nddviandighet behdver tas 1 ekonomiskt hédnseende.
Andra medier — som kopet av en bok, kvillstidning eller en tidskrift — krdver ett an-
nat slags overviganden eftersom beslutet sker i sjdlva kopsituationen. De ekonomiska
overvdganden som behdver goras ifraga om medier dr saledes olikartade beroende pa
vilka medier vi talar om. Samtidigt &r en stor del av var mediekonsumtion baserad pa
vanor och rutiner (se Rubin 2002), vilket gor att besluten kring var mediekonsumtion
kanske inte alltid ar resultatet av ett vdl overvégt och aktivt val, utan snarare baserat
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pa hur vi brukar gora. Sérskilt borde det gélla medier dér de ekonomiska besluten tas
forhallandevis séllan.

Vart mediebeteende har alltsa i viss man att gora med vilka medier som finns tillgéng-
liga for oss att vilja mellan. Det har ocksa att géra med vem vi ar som ménniskor ifraga
om allt fran personlighet 6ver social bakgrund till fritidsvanor (McQuail 2010). Den mest
sérskiljande faktorn ifrdga om vilka medier vi véljer &r &lder (t.ex. Andersson & Wadbring
2008). Det finns tva forklaringar till det; dels den livscykel vi befinner oss i, genom att
vissa saker dr mer intressanta for oss som unga én som gamla, dels genom den genera-
tion vi dr uppvéxta i och dér vissa medier genom tidsandan blir mer naturliga for oss att
anvinda 4n andra (Aroldi & Colombo 2006). Tva exempel dér livscykel och generation
samspelar dr de kommersiella tv-kanalerna respektive prenumererade morgontidningar.
Hela befolkningen har potentiellt tillgadng till bAda medieformerna, men de kommersiella
tv-kanalerna attraherar dels unga ménniskor i sig, men ocksa i storre utstrackning de som
vuxit upp med kanalerna. Motsatsen géller prenumererade morgontidningar som istéllet
attraherar dldre bade som aldersgrupp i sig och som generation eftersom de vuxit upp
med tidningarna som det sjdlvklara mediet (Andersson & Wadbring 2008).

Anvindningen av medier r trots allt forhallandevis stabil pa en aggregerad niva
(Mediebarometern 2010, 2011), sarskilt med tanke pa vad som héint i medielandskapet
de senaste decennierna; tillkomsten av kommersiell radio och tv i slutet pa 1980-talet,
starten av dagliga gratistidningar och internet i mitten av 1990-talet och utvecklingen
av nya digitala plattformar pa 2000-talet. Samtidigt kan man, precis som ndmndes i
inledningen, se en publik- och annonsmissig nedgéng for traditionella medier och en
uppgéng framfor allt for digitala medier. Och det dr de unga som ror pé sig. Det dr ocksa
de som dr intressanta for manga annonsorer.

Relationen mellan beteenden och attityder dr komplex. Normalt tdinker man sig att
attityder kausalt kommer fore beteenden; med andra ord, var attityd gentemot ett spe-
cifikt medium kommer att styra vart beteende i forhallande till mediet. Samtidigt kan
ett beteende leda till en (fordndrad) attityd; kausalitetens riktning &r inte alltid given.
Exempelvis kan en forforstaelse gentemot ett medium foérédndras genom att man av ett el-
ler annat skil kommer att anvdnda det och dérigenom fordndrar sin attityd (jfr. Solomon
et al. 2010). Vad géller ekonomiska dvervigande i relation till medier &r det rimligt att
tdnka sig att attityden 1 huvudsak kommer fore beteendet. Det &r darfor det dr av intresse
att studera manniskors attityder till medier och inte minst gentemot utgifterna for olika
medier tillsammans med hur det faktiska beteendet ser ut. Alldeles sérskilt intressant
ar det att studera unga ménniskors attityder eftersom det dr de som ska navigera i ett
medielandskap som dr mer mangfacetterat &n ndgonsin tidigare.

Studiens fragestillningar

Utifran studiens syfte, att analysera mediernas stéllning i de svenska hushéllen i eko-
nomiskt hinseende, har tre fragestéllningar formulerats:

1. Hur ser hushéllens faktiska medieutgifter ut?
2. Hur har hushallens medieutgifter fordndrats over tid?

3. Vilka bedomningar gér ménniskor ifrdga om hur prisvirda olika medier &r?
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De béda forsta fragestillningarna ar saledes konkreta beteendefragor; hur véljer mén-
niskor att spendera sina pengar? Med tanke pa fordndringarna i medielandskapet ar det
rimligt att tdnka sig en fordndring ver tid. Den tredje fragestéllningen handlar istéllet
om attityder gentemot medierna; vilka anses vara vérda sitt pris?

Metod och material

Framstéllningen bygger pa tre olika studier. Tva av dem &r surveyundersokningar, den
ena gjord av analysforetaget IRM Media (Institutet for reklam- och mediestatistik), den
andra av forskningsprogrammet Dagspresskollegiet i samarbete med SOM-institutet.
Den tredje ar en dldre studie som bygger pa data insamlade fran branschen. Dartill har
SCB varit en viktig kélla for att kunna rdkna om priser och sétta saker och ting i relation
till vartannat over tid.

IRM:s studie &r gjord i juni 2010. Det dr en surveyundersokning som bygger pa ett
stratifierat slumpmassigt urval i hela Sverige, med personer fran 15 &r och uppat. Totalt
genomfordes néstan 3 500 intervjuer, och varje person har fatt en inbjudan att delta i
studien och en pdminnelse. Svarsfrekvens anges inte i studien. Resultaten ar viktade.
Eftersom det kan vara svart for svarspersonerna att bedoma bade hushallens och alla hus-
héllsmedlemmarnas individuella medieutgifter har en validering gjorts gentemot intdkter
for enskilda medieslag, och man fann att 6verensstimmelsen var god. En sammantagen
hushallsutgift har riknats fram utifran de inkomna uppgifterna (Anshelm et al., 2010a).

Dagspresskollegiets studie om prisviardhet dr gjord via SOM-institutets arliga un-
dersokning, hosten 2010 (se www.som.gu.se 2011). Det &r en surveyundersdkning som
gar ut till 3 000 personer i dldrarna 16-85 ar och bygger pa ett systematiskt sannolik-
hetsurval. Svarsfrekvensen var strax dver 60 procent (Nilsson & Vernersdotter 2011)
och ett stort antal paminnelser skickades ut till respondenterna. Frdgorna ror samhélle,
opinion och medier, och fragan om prisviardhet ar stdlld nagra ar, men hér redovisas
endast resultaten for ar 2010. De enskilda fragorna om olika mediers prisvédrdhet ingar
i ett batteri om allmédn konsumtion. Fragan om mottagaravgiften for public service-tv
ingdr inte i det allménna fragebatteriet, utan ér stilld separat. Exakta formuleringar finns
1 anslutning till figurer.

Den ildre studien (Ivre 1982) har sekundérbearbetats. Den baseras pa data fran 1981
och dr insamlad pa det sdtt som IRM anvint for att validera sina surveydata: genom
att analysera publikens del av de olika medieslagens intdkter och sitta det i relation
till antalet hushall i landet. Den bygger saledes inte pd en surveyundersdkning som de
bada ovriga studierna gor, utan pé en helt annan insamlingsmetod (jfr. Ivre 1980, dir
det finns en tydligare metodredovisning). A andra sidan kan man vaga utga ifrdn att om
denna typ av data fungerade som validering i IRM:s studie, bor det vara relativt valida
data for att jamfora med IRM:s studie 6ver tid. I de anvidnda tabellerna fran den dldre
undersdkningen redovisas utgifter for apparater och 16pande utgifter var for sig, vilket
g0r att jaimforbarheten med IRM:s studie i det avseendet blir god; IRM redovisar endast
hushallens 16pande utgifter for medierna, och utgifterna for apparater for 2010 har déarfor
hédmtats fran elektronikbranschens statistik.

Sammantaget dr bedomningen att det med hjilp av de tre studierna, elektronikbran-
schen, statistik och SCB:s databaser dar mojligt att analysera mediernas stillning i de
svenska hushéllen i ekonomiskt hdnseende pa ett tillfredsstédllande satt.
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13 000 kronor om éret i lopande utgifter

Mainniskor lagger i genomsnitt 13 000 kronor pa Iopande medieutgifter under ett ar.
Endast utgifterna for boende, transporter och livsmedel ar storre édn for medier. Med
medier avses i detta avseende endast de l6pande utgifterna, exempelvis abonnemang
av olika slag eller tjénster pa internet, alltsa inte inkdpen av exempelvis tv eller dator
(Anshelm et al. 2010a). Lagger man samman de 13 000 kronorna per hushall landar
summan pa narmare 60 miljarder kronor per ér, vilket blir néstan tva procent av BNP.

Apparatutgifterna dr betydligt mindre dn de 16pande utgifterna, men pa intet sitt
forsumbara. Enligt elektronikbranschens statistik (Ernstsson 2011) var totalforsiljningen
drygt 11,5 miljarder kronor ar 2010.! Utslaget per hushall blir det ungefér 2 500 kronor
per ar.? TV-apparater star for ungefér hélften av summan, och det svarar mot néstan 1
miljon tv-apparater.

Ater till de 16pande medieutgifterna. Hur fordelar de sig? 1 figur 1 finns en
sammanstéillning som bestar av en bearbetning av IRM:s detaljerade redovisning. Det
ar de digitala plattformarna i form av internet och mobiltelefoni som ménniskor ldgger
storsta delen av sin mediebudget pa. Internetabonnemang innefattar bade fast och mobilt
sadant. Mobiltelefonin innefattar kontantkort och abonnemang. Har far man inte glomma
att manga har foretagsabonnemang vilket innebér att mobilen i detta avseende inte ger
nagra hushallsutgifter (Bolin 2011).

Figur 1. Hushallens medieutgifter 2010 (kronor)

Internet |2 082
Mobiltelefoni | 1982
Dagspress |1 622
TV-licens | 1550

Bocker | 1421

Betal-tv 11333
Film, spel, musik etc | 1324

Tidskrifter etc |905
Bio|  ]475
\

T T T 1
0 500 1000 1500 2000 2500

Kommentar: Internet avser fast och mobilt abonnemang, mobiltelefoni avser mobilt telefonabonnemang samt
kontantkort, dagspress avser morgon- och kvillstidningar, tv-licens innebér bara just tv-licens, bdcker avser
skonlitteratur, facklitteratur samt ljudbocker bade i CD/DVD-form och nedladdade, betal-tv avser bas- och till-
laggsutbud, film, spel, musik etc avser film, spel och musik kopt i fysisk form (DVD etc), i streamad fom (t.ex.
Spotify), i form av nedladdningar (t.ex. appar) eller i form av digitala abonnemang (t.ex. film pa Voodler),
tidskrifter avser alla typer av tidskrifter och bio avser just bara biobiljetter.

Killa: Anshelm et al. (2010a) Hushdllens medieutgifter (bearbetning).

Pé tredje och fjéarde plats i utgiftsligan kommer tva av de traditionella medierna, dags-
press respektive tv-avgiften. Dagspress innefattar hir savél prenumererade morgontid-
ningar som ldsnummerforsalda kvillstidningar medan tv-avgiften avser SVT. Ar 2010
kostade en morgontidningsprenumeration, hir exemplifierat med Ostgdta Correspon-
denten, 2 315 kronor, en losnummerforsald tidning kostade pa vardagarna 11 kronor
(utan bilagor) och tv-avgiften 1&g pa cirka 2 000 kronor. Figuren visar samtliga utgifter

41



Nordicom-Information 34 (2012) 1

utslagna pa befolkningen som helhet — dvs. dven de som inte betalar for respektive
medium — vilket forklarar att exempelvis tv-avgiften ser lagre ut dn vad den ar for ett
enskilt hushall som betalar avgiften.

Det finns forstds manga fler tv-kanaler an SVT:s, och de star tillsammans med bocker
for en relativt stor andel av ménniskors medieutgifter. Betalkanalerna (bas- och tillaggs-
utbud) star for en ndgot mindre del dn bocker, och i begreppet bocker ingar hir bade
fack- och skonlitteratur, och bade tryckta och digitala bocker. Film, spel, musik etc. ar
en ungefdr lika stor kategori som betal-tv respektive bocker. Utifran IRM:s redovisning
ar film, spel, musik etc. total tolv kategorier som dr sammanslagna. Det handlar bade om
hyr och kop, appar, streamad musik etc. Sammantaget dr det en stor marknad.

Tidskrifter och bio &r de medieformer som tar minst av var mediebudget, och det
beror naturligtvis pé att det 4r medier som anvinds forhédllandevis séllan jamfort med
andra medier.

Det finns skillnader mellan olika slags hushall. I ménga fall ar det aldersstrukturen i
hushéllen som &r utslagsgivande for hur mediebudgeten fordelas, men ibland &r det andra
faktorer, som huruvida man har barn i hushéllet eller inte, eller socioekonomisk status.

Kraftig 6kning av medieutgifterna over tid

I borjan pa 1980-talet sdg medielandskapet radikalt annorlunda ut &n vad det gor pa
2010-talet. Ingenting i den digitala medievérlden hade dnnu sett dagens ljus och inte
heller kommersiell radio och tv. Den stora medieexpansionen fran 1970-talet som da
diskuterades flitigt handlade om farg-tv, ljudkassetter (“blanka” eller med musik) och
stereoapparater (Ivre 1980). Det dr sex medieformer som &dr ndgotsandr jamforbara dver
tid: dagspress, tv-avgift/licens (inkl sérskild radiolicensdel p& 1980-talet), bocker, musik
och film, tidskrifter och bio. Jimforelsen dver tid (i figur 2) dr gjord sé att alla priser ar
omréknade till 2010 ars prisniva.

Figur 2. Hushallens utgifter for medier 1981 och 2010 (kronor i 2010 ars penningvérde)

Internet \
Mobiltelefoni ‘
Dagspre:s:s I —————
TV-licens —
Bocker ME———— m 1981
Betal-tv \ 52010
Film, spel, musik etc N
Tidskrifter etc —
Bio m—
6 560 10‘00 15b0 20‘00 25b0

Kommentar: Data fran de respektive aren bygger pé olika insamlingsmetoder. Se vidare metodsektionen. Om-
rakningsfaktorn som anvénts dr 2,71 mellan dren 1981 och 2010 (se www.scb.se, 2011).

Kidlla: Anshelm et al. (2010a) Hushallens medieutgifter (bearbetning)samt Ivre (1982:) Massmedier i Sverige
11 (bearbetning).
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Hushallen lade mer pengar pa tv-avgiften, dagspress samt tidskrifter pa 1980-talet dn
vad de gjorde 2010, rdknat i 2010 ars pengavirde. Samtidigt har exempelvis dagstid-
ningar blivit mycket dyrare dn andra varor pa marknaden. Medan konsumentprisindex
gatt upp 2,71 ganger sedan 1981, har kvillstidningarna 6kat 10 ganger i pris (exklusive
bilagor) och ndgra exempel pa olika storlekar pa morgontidningar ar Alingsas Tidning
(3-dagars) som okat 5,5 génger i pris, Ostgota Correspondenten som dkat 6,3 génger
i pris och Dagens Nyheter (inom Stockholmsomradet) som dkat 6 ganger i pris. Sam-
mantaget innebér det att de tryckta medierna blivit mer &n dubbelt sa dyra som ovriga
produkter pa marknaden, och kvillstidningarna dnnu mer.? TV-licensen ddremot, haller
sig pa samma niva som &vriga varor och tjanster pd marknaden.

Forklaringarna till att dagspress var en storre del av medieutgifterna pa 1980-talet dn
pa 2010-talet, trots att de &r mycket dyrare idag, torde vara flera. Det var till exempel fler
hushall som ldste en morgontidning, och det var fler hushall som ldste mer &n en tidning.
Den sammantagna upplagan for tryckta tidningar var som allra hdgst under 1980-talet
(Holmberg, et al., 1983; TS, 16pande).

Mest slaende dr att tidskrifter minskat sa radikalt inom ramen for méanniskors medie-
budget, proportionellt sett. A andra sidan #r det inte si forvanande att tidskrifterna stod for
en storre del av utgifterna pa 1980-talet &n idag: konkurrensen pé forstroelsemarknaden
var betydligt mindre dé. Idag ar konkurrensen ndrmast odndlig. Tidskriftsmarknaden har
dndrats en hel del pa de 30 ar som analysen avser, varfor direkta jamforelser &r svara att
gora. [ borjan av 1980-talet fanns det ungefar 350 tidskrifter inom branschorganisationen
Sveriges tidskrifter (Hadenius & Weibull, 1985) medan motsvarande siffra 2010 var 400
tidskrifter (Tidskriftsfakta 2011, 2011). Det finns emellertid stora skillnader mellan typer
av tidskrifter vid de bdda mattillfillena. Upplagan for konsumenttidskrifter dr ungefér
densamma — 7,5 miljoner per utgivningstillfille — men antalet titlar var tre gdnger sa
manga 2010 som 30 ar tidigare: 149 mot 57 (Hafstrand 1995; ww.nordicom.gu.se, 2011).

Det som ingér i begreppet film, spel, musik etc ar olika saker 1981 respektive 2010.
Vid det forsta méttillfallet handlar det om grammofonskivor, kassettband och video.
Vid det senare mattillfallet handlar det i huvudsak om musik, spel, film etc. som ar
distribuerat via internet.

Vid en jimforelse som den ovan dr det emellertid svart att forhalla sig till vad det
betyder for hushdllen, eftersom dessa sag annorlunda ut i borjan av 1980-talet jamfort
med idag. Framfor allt giller det naturligtvis hushallens disponibla inkomst och antalet
personer i hushallen. Det bodde ndstan 3 personer i varje hushall i borjan pa 1980-talet
(2,84), medan det bara ar tva personer i varje hushall 2010 (mer exakt 2,03). Samtidigt
med nedgéngen i antalet personer i hushéllen har den disponibla inkomsten dkat radikalt.
I tabell 1 finns en dversikt dir medieutgifterna for ett hushall jimf{ors pa en annan ledd
dn i figur 2, och dér dven apparaturutgifterna dr medriaknad.

Proportionerna i ménniskors medieutgifter har dndrats 6ver tid. Eftersom den dis-
ponibla hushallsinkomsten var sa pass mycket ldgre i borjan av 1980-talet &n 2010
(omréknat till dagens pengavirde), tog medierna en storre andel av hushallens budget
da. Den tekniska apparaturen tog ocksé en storre del av de totala medieutgifterna for
30 ar sedan &n vad de gor idag. Och da var det &ndéd ovanligt att det fanns s& manga
tv-apparater i hushallen som det gor idag; tekniken i form av apparater har helt enkelt
blivit betydligt billigare.
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Tabell 1. Medieutgifterna i hushallen 1981 respektive 2009/2010 (kronor i 2009 ars
penningvérde respektive procent)

1981 2009/2010
Hushallens disponibla inkomst 123 000 kr 220 000 kr
Apparaturutgift 3157 kr 2 300 kr
Lépande medieutgifter 8 252 kr 12 694 kr
Medieutgifternas andel av inkomsten 9,3 % 6,8 %

Kommentar: Omréakningen &r gjord med hjélp av SCB:s statistik om hushall. Data frdn SCB kommer fran 1981
respektive 2009, medan apparaturutgift och 16pande medieutgift kommer fran 2010.

Kdlla: Anshelm et al. (2010a) Hushdllens medieutgifter (bearbetning) for 2010 ars medieutgifter, Ernstsson
(2011) Fortsatt mycket stark tv-forsdljning for 2010 ars apparaturutgifter samt Ivre (1982) Massmedier i Sverige
1I (bearbetning) for bade apparatur- och 16pande medieutgifter.

En del av de utgifter manniskor lagger pd medier 4r mer nédvindiga 4n andra, exem-
pelvis tv-avgiften som man enlig lag &r tvungen att betala. Samtidigt dr vissa utgifter
klart paverkbara, som exempelvis mobiltelefoni eller prenumerationsavgifter for tv eller
tidningar. Om man accepterar tesen att attityder ofta kommer fore beteenden ar det av
intresse att studera méanniskors attityder for att eventuellt kunna férutsdga nagonting om
framtiden. Nésta fraga handlar darfér om attityder kring vilka medier som ar prisviarda
i forhallande till vad de kostar.

Pocketbocker mest prisvirda

Attityder handlar om atminstone tre komponenter: forestidllningar, kdnslor och
beteendemaissiga intentioner. Det finns sdledes en handlingskomponent inbyggt i at-
tityderna men vi ndjer oss hir med att diskutera beteenden och attityder i relation till
varandra, men inte i termer av kausalitet.

I den nationella SOM-undersdkningen stilldes 2010 fragor om ett antal medier och
andra saker och huruvida ménniskor ansag att dessa var prisvarda i forhallande till vad
de kostar. Samtliga mediefragor samt ett urval av andra fragor redovisas i figur 3 for att
fa ndgra olika jimforelsepunkter. Generellt kan ségas att medierna kommer vél ut; de
anses i stor utstrackning vara prisvérda.

Det ojamforligt mest prisviarda mediet bland befolkningen &r pocketboken. I borjan
av 2000-talet sdanktes bokmomsen, pocketrevolutionen kom och tillgédngligheten i form
av en stor mdngd nya forséljningsstéllen 6kade kraftigt (Antoni, 2003). De tre faktorerna
sammantaget bor ha betydelse for savil beteenden som attityder.

P& en gemensam andraplats, med sma procentuella skillnader sinsemellan, kommer
flera olika medier: bredbandsabonnemang, tv-licens, bio, morgontidningsprenumeration,
teaterforestdllningar — samt kravmaérkt mat. Ungefar hélften av befolkningen tycker
att detta dr vért sitt pris i forhallande till vad det kostar. Av medierna ar det betal-tv-
kanalerna som i ldgst utstrickning beddms vara prisvédrda. Forklaringen till en sadan
bedomning kan rimligen sdkas bade hos mediet och hos individen; dels kan man vara
missndjd med det utbud som finns inom ramen for det paket man valt, men det kan lika
girna handla om att man inte hinner utnyttja det och darfor bedomer det som mattligt
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Figur 3. Andel av befolkningen som anser att olika saker &r prisvérda i férhallande till
vad de kostar, 2010 (procent)

Pocketbok | 63
Bredbandsabonnemang | 53

Kravmarkt mat | 53
TV-licens |52
Bio 52
Morgontidning | 48

Teaterférestéllning | 48
CD-skiva |37
Betal-tv-kanaler |25
Markesklader | 20

Kommentar: Fragan om tv-licensen for SVT ingick inte i samma fragebatteri som dvriga utan var stélld i anslut-
ning till andra fragor om SVT. Fragan dr formulerad enligt foljande: Tycker du att tv-licensen, mottagaravgiften
som man betalar for Sveriges Television, dr vird priset eller inte? Svarsalternativen var fyra: *mycket vil vard
priset’, *ganska vil vird priset’, "inte speciellt vird priset’, *inte alls vird priset’. Formuleringsméssigt var den
storre fragan lite annorlunda, den 16d: Hur vérderar du i allmdnhet foljande i forhallande till vad det kostar?
Svarsalternativen var samma som for licensfragan, plus ett alternativ ’ingen uppfattning’. Jaimforbarheten &r
sdledes inte total.

Killa: Den nationella SOM-undersdkningen 2010.

prisvirt. Det finns ocksa manga olika betal-tv-paket att vdlja mellan, varfor det ar nagot
oklart vad exakt ménniskor svarar pa.

Eftersom fragor om vilka medier ménniskor anvinder inte finns i formuléret, ar det
dessvérre inte mdjligt att analysera hur de som faktiskt anvénder olika medier vérderar
dem. Analysen bygger saledes péa en allmidn bedomning baserad pa hela befolkningen,
vare sig man anvéander de olika medierna eller inte. Det ar & andra sidan ocksa en rim-
lig analys eftersom dven de som inte anviander respektive medium naturligtvis har en
uppfattning om dess prisvérdhet.

Att det atminstone delvis dr allminna attityder gentemot olika medier snarare dn en
reell beddmning av mediernas olika priser som ligger bakom ménniskors svar blir tydligt
nir man ser hur olika aldersgrupper bedomer prisvirdheten. Alder (och generation) 4r
den enskilda faktor som forklarar mest av mediebeteenden (t.ex. Andersson & Wadbring,
2008) och dven mycket av attityder (Bergstrom & Wadbring, 2011), och dérfér redovisas
alder ifrdga om hur mediers prisviardhet bedoms (figur 4). De yngsta ar forvnansvirt
positiva i sin bedomning, vilket i viss mén torde bero pé att det inte dr de sjdlva utan
deras fordldrar som betalar for medierna.

Bland de allra yngsta, upp till 29 ar, ar det bredbandsabonnemang som vérderas hogst.
Pé ungefar samma niva ligger pocketbok, men 6vriga medier ligger betydligt lagre. Un-
gefér 80 procent av de unga menar att pocketbocker respektive bredbandsabonnemang
ar prisvdrda i relation till vad de kostar. Ungefar hilften av dem anser att dvriga medier
ar prisvarda i forhallande till vad de kostar. Antagligen speglar detta mer en allmén at-
tityd till medierna &n en verklig beddmning av prisvérdheten.
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Figur 4. Andel som anser att pocketbok, bredbandsabonnemang, morgontidningspre-
numeration, tv-avgift respektive betal-tv-kanaler &r prisvérda efter alder, 2010
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Kommentar: Se figur 3.

Kdlla: Den nationella SOM-undersokningen 2010.

Bedomningarna for medierna gar i vrigt i lite olika riktning. Medan morgontidningspre-
numeration och tv-licens bedoms mer positivt ju dldre man blir géller ndstan motsatsen
for bredbandsabonnemang och betal-tv-kanaler. Bland de allra dldsta, de dver 60 ar,
bedoms dock betal-tv-kanalerna mer positivt, vilket mojligen kan ha att gora med deras
storre mojlighet att rent tidsméssigt utnyttja utbudet och att de ddrmed bedémer dem
som mer prisvérda. I sé fall handlar det mindre om utbudet i medierna 4n om den egna
mojligheten att faktiskt anvdnda det.

Skillnaden gentemot tidigare ar 4r mycket mattlig; den storsta forandringen &r att
bredband blivit mer prisvért for allt fler, medan annat ligger kvar pa samma niva (Berg-
strom & Wadbring 2010b). A andra sidan #r bredband svarbeddmt i en friga som den
har eftersom man kan fa tillgdng till det pa sa méanga olika sitt, och kanske inte ens
uppfattar att man betalar for den. Exempelvis kan man ha tillgang till bredband via fiber/
fiber-LAN — och hélften av befolkningen har mojlighet att ha tillgadng till bredband pé
detta sétt — via kabel, telefon eller tradlost. Néstan alla hushall i Sverige har mdjlighet
att ha nagon slags bredband idag (www.pts.se, 2011).

IRM har i studier i anslutning till den hdr redovisade studien ocksa stéllt fragor om
vad ménniskor dr beredda att betala for pa internet, som ju dr den springande punkten
for méanga av de traditionella medieforetagen; konsumenterna flyttar till ndtet, men ar
inte villiga att betala for sin konsumtion dir. Nér fragan stélls till ménniskor om vad de
ar beredda att betala for ifraga om ljud, bild och skrivet material pa nétet, sa toppar for
alla tre typerna av material att man &r beredd att betala for att slippa reklam. Mellan en
tredjedel och en fjardedel dr beredda att betala for att slippa reklam (beroende pé typ
av innehall), och sérskilt géller det de unga. Att fa tillgang till unikt material dr ocksa
ett skl till att betalningsviljan 6kar (Anshelm et al. 2010b, 2010c, 2010d). Annars &r ju
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betalningsviljan pa nitet generellt 1ag. En forklaring till det skulle kunna vara uppfatt-
ningen att da man redan betalar for infrastrukturen (bredbandet) och tekniken (datorn,
surfplattan eller mobilen), sa vill man inte betala en gang till for innehallet.

Inflation eller deflation i mediekonsumtionen?

Den forsta slutsatsen vi kan dra dr samma slutsats som IRM drar i sina rapporter, ndm-
ligen att ménniskor uppenbart dr beredda att betala for sin mediekonsumtion, atmins-
tone viss mediekonsumtion — d&ven om motsatsen hors ofta i debatten. Medierna kostar
pengar, vi betalar och vi tycker dessutom ofta att det ar prisvart. Man kan diskutera vad
som ar mycket eller lite i relation till annat som ingér i vara hushéllsbudgetar, men kan
anda konstatera att det r en forsvarlig del av budgeten som gér till mediekonsumtion.
Sa var det for 30 ar sedan ocksa; da till och med i hogre grad, trots ett mycket mindre
medieutbud.

Nér man studerar de faktiska medieutgifterna sa som de ar maétta i denna studie sa
skulle dessa kunna delas upp i 1) teknik i bemérkelsen apparatur, 2) infrastrukturen som
finns i tekniken respektive 3) mediers konkreta innehall. Vad som dé &r sldende ér att de
senaste decenniernas utveckling framfor allt gett oss ny infrastruktur, alldeles sarskilt
i ekonomiska termer. En del av den tekniska apparaturen har vi haft tidigare — som tv-
apparat, men ddremot inte datorn och mobilen — och vi har dven haft mycket innehall,
distribuerat via olika tekniker. Det som jag skulle vilja kalla den nya infrastrukturen &r
internet, dir datorn, mobiltelefonen och surfplattorna kan karaktériseras som teknikerna
som bér upp internet. Det &r bredband och mobilabonnemang som dr de nya” och stora
medieutgifterna, medan dvriga medieutgifter snarast kan karaktériseras utifran sitt mer
konkreta innehall. Den infrastruktur som fanns for 30 &r sedan och som ocksé finns
idag, dr tv-licensen. I medichdnseenden kan man séledes snarast tala om deflation, inte
inflation; miangden varor och tjanster har kat samtidigt som prisnivan fallit dver tid.

Noter

1. Det finns andra som riknat pa hushallens utgifter for kultur och medier, och ett exempel aterfinns i
KulturSverige (redovisad i Carlsson & Facht 2010: 100) som ger en likartad bild.

2. Antalet hushall kan beréknas pa olika sitt (se www.scb.se) och jag har rdknat med 4 554 miljoner hushall
vilket dr det antal hushall som IRM anvénder i sin redovisning. I KulturSveriges sammanstéllning (se
not 1) blir hushallskostnaden cirka 2 000 kronor per ar.

3. Priserna dr hamtade fran Nya Lundstedt (2011) och omriknade enligt kpi (www.scb.se, 2011).
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Avskedsforeldsning 23.9.2010

Resande teorier kring journalistik”™

Ullamaija Kivikuru

Herr rektor, mina damer och herrar,

Min rubrik kommer fran en av mina favoritskribenter, den palestinska forfattaren och
forskaren Edward Said. Said talar om resande eller vandrande teorier, “travelling theo-
ries”. Enligt honom utvecklas teorier alltid som svar till specifika historiska, geografiska,
eko-nomiska eller sociala omsténdigheter. Om en teori sedan 6verfors till en annan miljo,
forlorar den en stor del av sin makt och forklaringsformaga. En revolutionidr tankegang
pa ett stélle kan bli ett elitiskt diskussionstema pa ett cocktailparty pa ett annat stélle.
Said tolkar teorier pa ett ganska liberalt sétt — dven en farsk tanke duger som en teori.
Jag ska gora detsamma. Jag ska reflektera 6ver olika pastaenden som har cirklat kring
journalistik men som knappast nér till teoriniva.

Det ar redan en truism att journalistiken ar i kris och kaos. Vi har fatt motta ett sregn
med dramatiska nyheter om kvalitetstidningar nira konkurs, om konventionella medier
som har forlorat sina mottagare till webben, om webbaserade medier som inte har kunnat
utveckla webben till en 16nsam affar och om allt fler arbetsldsa journalister. De mest dra-
matiska nyheterna har kommit fran USA. Kurvorna dr lugnare hér i Finland, &n sé lange.

Plattformen har foréndrats totalt eller den kommer att gora det. Allt detta betyder
att medielandskapet hos oss, och dnnu mer i den stora vérlden, kommer att fordndras.
Det &r klart. Men det som har slagit mig mest ar att ganska lite har talats om sjélva
journalistiken, om substansen. Visst maste vél alla dessa dramatiska hindelser ha sina
konsekvenser dven pa innehallet? Visst har vi fatt hora utrop om att journalistikens dod
dr ndra, men sddana har vi hort s ofta tidigare. Eller géller hdr den gamla historien om
faraherden som om och om igen ropade “vargen kommer” s att ingen tog honom péa
allvar da vargen sedan kom? I alla fall kommer det i framtiden att finnas mer konkurrens,
mindre pengar och férre journalister. Vad kommer att hdnda da?

Revolutionerna bérjar sdllan i redaktionerna

Vi talar mycket om globalisering, digitalisering, flermedialitet, om sociala medier och
om mottagarnas 6kade forméga att delta i journalistiken. Det finns mycket retorik kring
allt detta och det ségs att en dramatisk forédndring ar pa viag. Det har till exempel sagts

* Texten &r tidigare utgiven av Forskningsinstitutet Svenska social- och kommunalhdgskolan vid Helsingfors
universitet, SSKH Notat 1/2012 — SSKH Reports and Discussion Papers .
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att den enda mdjligheten for de sa kallade gamla medierna att klara sig i kampen om
publikerna &r att de dndrar sina budskap fran nyheter till asikter, ”from news to views”.
Har vi sett en sadan fordndring i vart medielandskap? Jag skulle hellre pésté att det
motsatta har skett. Formedlingens snabbhet virderas hogre dn nagonsin tidigare och
aven icke-nyheter och textreklam bakas till nyhetsform for att klara nyhetstroskeln.
Journalistikens essens, dess substans, har i sjidlva verket knappast fordndrats alls.
Journalistik tycks vara ett sa konservativt och fixerat fenomen att den inte kan éndras
latt. Detta har kommit fram till exempel i varldens mest omfattande nyhetsjamf{orelse
Global Media Monitoring Project (GMMP), som utfordes for forsta gdngen 1995. Den
farskaste, fjarde jamforelsen, arrangerades i november 2009. I den deltog mer &n 100
lander. Undersokningens specialfokus riktas pa konsfragor, men nyhetskriterier, kéllor
och vokabular finns ocksa med. Enligt den senaste undersdkningen bestod bara 29 pro-
cent av aktdrerna i finldndsk nyhetsjournalistik av kvinnor. Den globala siffran var &nnu
lagre, 24 procent. Men mer dn av de laga siffrorna ar man dverraskad av att ingenting
forandrats pa 15 ar — andelen kvinnliga journalister har nog dkat, i Finland med dver
50 procent. Ett annat resonemang ar sedan, om journalistiken i sin rapportering borde
forsoka balansera nagot som i samhaillet dr ur balans.

Med de ovanndmnda beldggen kan man pésta att revolutionerna sillan borjar i redak-
tionerna. Men hur ar det nu, da mediestrukturerna vacklar? Det later naturligt att vi just nu
skulle vénda oss till teorier, inte for att direkt hitta 16sningar pa de stora problemen, men
for att fundera pa journalistikens plats i varlden. Det ar hog tid for ”soul-searching”. Men
vi har érligt sagt inte manga teoretiska resonemang som kan hjélpa. Vi har pastdenden, som
har sitt ursprung i journalistikens fascinerande men kontroversiella praxis. Men 1 stillet
for att sitta ner och reflektera 6ver dem i denna dramatiska situation har vi forskare — hér
talar jag uttryckligen om forskare — viint fokus bort fran journalistiken. Annu pa 1980-talet
var den akademiska medieforskningen intresserad av journalistik och mediepolitik pa ett
ganska balanserat sdtt. Nu ar det medier och speciellt mediekultur som géller: vi publi-
cerar dussintals artiklar och bocker om tv-underhéllning, om reality-tv, om civic media,
om medieetnografi. Journalistikforskning har blivit en raritet trots att "gammaldags”
journalistik &nnu dr huvudkanalen for aktuell information f6r majoriteten av finldndarna.

En helt annan sak 4r sedan om yrkesménniskor pa féltet alls skulle vara intresserade
av vad forskare tdnker om journalistikens svara situation. I medicin och manga andra
naturvetenskaper baseras praxisen i stor del pa forskningsresultat. I journalistiken ar
situationen helt annorlunda. Yrkesjournalisterna har inga stora forvéntningar pa forsk-
ningen. Det dr ocksa sant att forskningen ytterst séllan kan ge direkta rad at journalister.
Men man kunde ténka sig att i sddana situationer som nu rader, skulle det finnas plats
for gemensamma méten dér man dryftar gemensamma sporsmal. Det hér dr en kénslig
fraga i synnerhet for oss som fungerar som journalistldrare. Vi arbetar pa samma omrade,
men i skilda burar och budskapen fran praktiksidan kan ofta tolkas som hélsningar till
elfenbenstornet. Vi tycks leva i tva olika ldger. Det dr synd, och vi dr — kanske i1 bada
lagren — hjdlplosa. Vi vet inte vad som borde goras.

Medielandskapens mangfald

Journalistikféltet ar fyllt av kraftfulla pastdenden. Det dr naturligt att sé kallade van-
liga manniskor har starka asikter om journalistik, eftersom journalistik i var kultur &r
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som en mobel i vardagsrummet for dem. Ménniskor anvénder cirka atta timmar av sin
dag med medierna. Visst kan de da uppfattas som ett slags experter. Det som dr mer
intressant ar att bade journalister, experter pd mediepolitik och ofta ockséd mediefors-
kare tenderar att falla i samma grop. Pa ndgot sétt tycks journalistik uppmuntra till
skarpa asikter. Samtidigt tycks de flesta ocksé dela uppfattningen att journalistik ar
journalistik, likadan var som helst — klart i konflikt med Saids tinkande. Till och med
de férskaste manualerna om journalistik och i synnerhet nyhetsjournalistik presente-
rar fixerade regler om hur man borde bete sig for att producera riktig” journalistik.
Gamla amerikanska manualer gav rdd om hurdana fragor en journalist borde stilla
till en stadsdirektor och hurdana till en affirsman. Nufortiden gors radgivandet pa ett
elegantare sitt, men andan ar dnnu likadan.

Man kan ocksa samla beldgg om den har uppfattningen frén u-landsbistdndet pa vart
omrade. Vi har forsokt dverfora vara ideal om journalistik till samhéllen dér allt fungerar
pa ett helt annat sdtt. Har skulle Said nicka instimmande. Vi i Norden, Tyskland, Holland
och Kanada representerar den “ansvarskannande” eliten bland u-landsvanner. Vi vet vad
som &r bra for demokratin, och VI vet vilken sort av journalistik som framjar utveckling.
Vi bestdmde i borjan av 1990-talet att privata, sa kallade fria medier passar bist i Afrika
soder om Sahara dir mangpartisystemet var pa vig. Vi etablerade sma tidningar och
radiostationer och lamnade stora nationsomfattande offentliga radiobolag utan stéd och
lat dem utvecklas till fungerande radiomuseer. Orsaken var helt enkelt den att bolagen
dgdes av staten och den afrikanska staten bedémdes vara odemokratisk. Senare, mot
slutet av 1990-talet upptickte vi lokalradiostationer — sd kallade “community radio
stations” — i Afrika. De fungerade utanfor statens sfir, och det var bra, for staten ansags
fortfarande vara dverlag odemokratisk. Dessa radiostationer fungerar pa volontirbasis
och programmen ar utvecklingsvénliga. Meningen &r att lokalradiostationerna skulle ge
”voice to the voiceless”, rost &t dem som inte hade haft ndgon rost. Igen visste VI vad
som var bra for afrikaner. Nagonting liknande gjordes i Balkan i slutet av 1990-talet
efter konflikterna: det sa kallade internationella samfundet etablerade nastan 300 privata
radiostationer i Sarajevo, en stad med 250 000 invanare. De flesta dog bort fort men
hann forbrylla det balkanska mediesystemet.

I Osteuropa var lokala journalister och medieexperter i borjan mer én villiga att
samarbeta med vésterldndska donatorer och motta stdd och utbildning for att utveckla
privata mediekonstruktioner som paminde om medier i Védsteuropa och USA. Yttrande-
frihet tycktes ha bara en form och huvudsaken var att forsékra en frihet fran det hot som
staten antogs representera. Senare blev det ndgonting som den polska medieforskaren
Karol Jakubowicz har kallat “rude awakening”, en bitter vickning till en situation dir
kommersialismen fungerar i 6verkant, visterlandska mediebolag spelar ett brutalt spel
med de lokala, och journalister &r forvirrade over klyftan mellan ideal och verklighet.

I Balkan och i Osteuropa kom hjélpen fran de starka i virlden, vi frin Norden var bara
i en biroll, men i Afrika har VI varit mest aktiva — vi som kommer fran en kultur med en
stark stat och en kénsla av att staten, trots sina svagheter, representerar demokrati och finns
for att forsvara de svaga. Vi som har en lang tradition med rundradioverksamhet, d.v.s.
PSBideologi med en medieinstitution som visserligen ar stor och i offentlig 4go, men som
absolut skall frimja demokrati och vara alert ocksé nér det géller minoriteternas behov.

Jag forsoker inte séga att alla dessa projekt och atgirder i lander under politisk for-
dndring har gjorts medvetet. Community radio med alla sina resursproblem ir ett viktigt
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forsok att revidera den starka huvudstadsfokusering som de flesta u-ldinderna har. Nej,
i de flesta fallen har det varit fraga om a ena sidan ivern att dka i samma buss som alla
andra tycks ha val, & andra sidan naivitet vad géller det komplicerade forhallandet mellan
politik och journalistik. Det &r ocksa virt att analysera medielandskapet i den sa kallade
Soédern. Vi ser klarare vad som kanske ar fel med véara egna medier hir hemma. Nu har
till exempel EU hittat nytt virde i community media!

Mediernas makt

Spédnningarna mellan politik och journalistik har redan existerat i minst 200 ar. Det ar
kanske svart for oss idag att forsta hur dramatiskt det 14t att man med tidningar kunde
na en masspublik i borjan av 1800-talet. Det var skrimmande. Allt detta kommer fram i
tidiga studier om medier och utgivare. Vid slutet av 1880-talet och i borjan av 1900-talet
blev normativa toner dnnu starkare, bade i Europa och i Amerika. Temana varierade.
Négra tyckte att medierna inte rapporterade rattvist om ett eller annat drende. Andra var
bekymrade over att det massproducerade ordet i all sin omfattning kunde vulgarisera
och sénka kulturens kvalitet. Kultur- och samhaéllsforskare var rddda for att man med
medier latt kunde na till hela befolkningen. Det var fraga om eventuella forédndringar i
maktpositioner.

Toner av likadana attityder hittar man latt i dagens "mediekritiska” kommentarer.
Makthavarna och olika intressegrupper ér fortfarande bekymrade 6ver mediernas paver-
kan, trots att forskningen i medieeffekter har visat lugnande resultat. Ju mer empirisk
forskning man har samlat desto klarare blir det att mottagarna inte &r sprattelgubbar som
automatiskt foljer vad journalisterna sédger, men visst dr det ocksa sant att journalistiken
i stor del bestimmer publikens dagordning. Medierna kan inte dvertala ménniskor att
dndra sina asikter, men medierna kan nog bestimma hurdana saker i samhillet som
varderas vara sa viktiga att manniskor overlag visar intresse for att utveckla asikter om
dem. Denna dagordning dr alltid ndgot anarkistisk: den innehéller bade Matti Vanha-
nen och Matti Nykdnen, och manga anser att den ldttsméilta delen vinder mottagarnas
intressen at ett fel hall.

Rédslan for det massproducerade ordet lever alltsa fortfarande. Man har klagat
over felaktiga nyhetskriterier, nufortiden kanske mest 6ver den sa kallade tabloidise-
ringen, d.v.s. personifiering, skandaler och onddiga nyheter. Problemet varierar, men
rddslan bakom dr densamma nu som vid slutet av 1800-talet da till exempel Alexis de
Tocqueville publicerade sina predikningar om hogkulturens slut. Det dr publiken som
makthavarna &r bekymrade 6ver. Journalistikens genuina kvalitet dr att kunna na till en
masspublik. Det &r just det som kallas mediernas makt — och speciellt journalistikens,
som fortfarande i den industrialiserade vérlden anses vara kidrnan av medielandskapet,
trots att kanske bara 10—15 procent av vara dagars medieinnehall egentligen bestar av
klassisk journalistik. Kdrnan ligger i det att man med journalistik kan nd massor av
ménniskor samtidigt med ett budskap. Det ar darfor man hos oss har tolkat att journa-
listiken fraimjar demokrati. Ménniskor kan via journalistik fa relevant information om
sitt samhélle och saledes delta i olika aktiviteter som medborgare. Men vi far Matti
Nykénen, Big Brother och andra internationella massprodukter pa kdpet, och vi maste
hitta en vdg att klara av denna situation.
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Tid och rum for journalistik

Journalistik har alltid en forbindelse till tiden, det sédger ju redan namnet. JOURnalistik,
jour betyder dag pa franska, ngonting som ir bundet till tiden. Anda ir jag inte siker pa
att denna forbindelse behover utvecklas till sddana absurditeter som man ofta gor idag
i den journalistiska praxisen. Mottagarna blir knappast lyckligare med en diffus nyhet
idag, i stéllet for en avsevirt grundligare presentation i morgon — men de journalistiska
organisationerna vagar inte ens tdnka pa en sddan mojlighet. Med bradska kan det ocksa
komma radikala felorienteringar. Den forsta definitionen av en héndelse eller en process
forblir ofta en inramning for arendet ocksd i fortsdttningen, trots att allt fler belagg visar
ett behov av en omvérdering. Nagonting vésentligt har fallit utanfor eller man borde helt
byta fokus. Men det gors séllan.

Journalistik #r egentligen ett djupt kontroversiellt temaomrade. A ena sidan tycks vi
tro att det finns en enda form av journalistik som passar i alla samhéllen och som dndras
enbart med tiden. A den andra finns det starka bevis pa att journalistik 4r bunden, inte
bara till tid utan ocksa till rum, till platsen. Journalistikens frédmsta funktion ar att erbjuda
relevant information och att gora det pa ett sant sitt att informationen berér manniskor
som &r ndra varandra, geografiskt eller intellektuellt. Denna funktion &r urgammal men
giéller fortfarande. Om journalistiken helt fylls av rykten, skrép och skandaler har den
forlorat spelet.

Men om journalistiken forlorar sin formaga att beréra hander detsamma. Journalisti-
kens fordel har varit att den kan erbjuda sina mottagare information och upplevelser som
mottagarna annars inte kunde na. Publiken har kunnat utvidga sin erfarenhetshorisont.
Journalistik har kunnat ge publiken redskap att forsta “dem” som dr annorlunda, inte
bara ”0ss” som beter sig som vi sjélva.

Journalisten och forskaren Walter Lippmann konstaterade redan pa 1920-talet att
journalistiken inte kan fungera utan stereotyper och forenklingar. Men han sade ocksa
att man regelbundet borde testa sina stereotyper mot verkligheten. Men hinner vér tids
journalistik gora det? Apparaten snurrar ju sa snabbt att medarbetarna knappast hinner
tdnka utan bara forstérker stereotyper. Den brittiske mediesociologen Frank Webster
talar om samma sak men med mer avancerade akademiska begrepp. Han talar om en
risk att falla i ”presentism”, att forsoka 16sa problem genom att skaffa kunskap och
information enbart om fenomen som pagar samtidigt i samma varld som vi sjdlva lever
i. Samhaéllsvetare har en tendens att gora det och journalister &nnu mera. Detta betyder
att vi inte virderar historia och langa komplicerade samhélls- och kulturprocesser utan
tittar pa ytan och drar vara slutsatser utgaende fran dem.

Ocksa journalistikens berdringsfunktion har en forbindelse till tiden. Da jag arbetade
som tidskriftsjournalist i slutet av 1960-talet var tidskriftsjournalistikens roll att erbjuda
exotiska upplevelser i ett land dar dorrar 6ppnades at olika héll och optimism var da-
gens ord. Samtidigt forsokte efterkrigsgenerationen hitta sitt sétt att bo, yttra sig och
rora sig. Till och med en mdjlighet till massturism hade just borjat med Keihdsmatkat.
Tidskrifternas forsok att fiska i enighet med tidsandan kunde knappast kallas eleganta
eller djupa, men vi forsokte hart. Matti Jdmsa borjade redan pa 1950-talet i Apu sina
galna, banala och véaghalsiga dad och Usko Santavuori hade varit pd samma spar. Radio
tekee murron hette programmet i vilket Santavuori faktiskt slog sonder fonstret till en
guldsmedsaffir och rdknade hur lange det tog for polisen att komma pa plats. Det var
walraffande pé finldndskt sitt (Giinther Walraff dr en tysk journalist som &r kdnd for
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avsldjande samhaillskritisk journalistik). Min tidskrift Viikkosanomat var lite mer elitisk
och ville trots det nya revolutiondra mediet televisionen, fortfarande tro pa den journa-
listiska reportagebilden. Viikkosanomat skickade Caj Bremer och Sakari Rédsénen till
Etiopien for att beskriva hur kejsar Haile Selassie firade sin fodelsedag.

Vi klarare det inte bra. Jimsé och Santavuori ndmns antagligen inte i den finldndska
journalistikens blivande historia, Bremer och Résénen kanske gor det — forhoppningsvis,
for bada har varit ytterst skickliga journalister. Men Viikkosanomat dog redan i mitten
av 1970-talet.

I véra tider talas det mycket om behovet av emotioner i journalistiken, igen med
ganska péklistrade resonemang. Stora rubriker med stora kénslor och intima detaljer,
ndrbilder av barn med flugor i 6gonen. Uttryckta emotioner blir latt banala, da man
forsoker berdra tiotusentals om inte hundratusentals manniskor samtidigt. D& fastnar
man létt i sddana bindra basemotioner som karlek och hat, vemod och avsmak, skratt
och tarar. Och man fastnar ocksé i rutinredskap som anvdnds om och om igen. Det
syns i synnerhet i katastrofrapporteringen. Rutinerat doserad medkénsla dr egentligen
inte medkénsla utan voyerism eller tjuvtittande, néstan ett slags obarmhirtighet. Det
ar viktigt att analysera katastrofrapportering, for en tredjedel av var utrikesjournalistik
bestér av kriser och katastrofer. Den ger moéjlighet till kinslouttryck, men hjilper dessa
kinslor oss att forsta viarlden? Kanske det motsatta hénder: verkligheten déljs under
kanslomissig rapportering.

Journalistik kommer med sina rutinutryck av kinslor egentligen ganska nira teleno-
velamelodramat. En annan av mina favoritforskare, Jésus Martin-Barbéro fran Colombia,
har konstaterat att journalister inte borde nedvirdera telenovela-genren. Enligt Martin-
Barbéro lar telenovela manniskor att promenera i staden, att samarbeta med varandra i
urbana omstandigheter. Journalistiken &r ju ett urbant fenomen och den har svérigheter
att na till landsbygdsbefolkningen, sdger Martin-Barbéro. Man maste vilja okonventio-
nella rutter, om man pa riktigt vill forstarka sin kinslighet gentemot mottagare som &r
”annorlunda” och emancipera dem. Martin-Barbéro gor inte skillnad mellan fakta och
underhéllning sdsom den seridsa journalistiken tenderar att gora.

Lite likadana resultat har man fatt fran olika delar av virlden, ocksa fran Finland, om
invandrarnas mediemottagning. De undviker ofta nyheter och prioriterar serier, drama,
underhallning — dven underhallning som skrattar at invandrare. Journalistiken tycks vara
sé kortfattad och paketerad sé att mottagare som inte behdrskar samhéllets finesser inte
kan 6ppna paketet. Man behover i sjdlva verket inte mera kénslor utan narrativ, berét-
tande som unnar sig att rora fran historien till framtiden och inte bara fokuserar pa vad
som hinder just nu. Journalistiken har, frdn och med Krimkriget pa 1800-talet, ofta tolkat
presentismen sa att huvudsaken dr att man kan visa att man har varit pa rétt plats i rétt
tid. Det dr hog tid att fundera pa andra 16sningar. Problemet &r att vi pa mediefaltet, bade
journalister och forskare, har placerat informationsfunktionen och beréringen i tva skilda
kategorier. Informationen har vérderats till ndgonting viktigt, beréringen nagonting som
man maste tolerera. Men ar allt ens i sin ordning pa faktasidan?

P& sitt och vis fungerar journalistiken i Afrika pa ett drligare sétt dn hos oss. Dar
finns uppenbara svagheter och personkult. Presidenter och ministrar symboliserar
samhéllstrukturer som annars dr svaga. Men det finns ocksé — avsevart mer dn hos oss
— journalistik som diskuterar riktigt stora, aktuella men inte nddvandigtvis dagsaktuella
samhillsfragor — om demokrati, om decentralisering, om medborgarnas rittigheter, om
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statens roll i samhaéllet, om utbildningens eller socialsektors utmaningar. Policyfragor
— kanske dérfor att det aktuella inte &r sa vél utvecklat? Men har vi missat nadgonting
i det hela? Hos oss ar det ju mest dagsaktualiteter bade i politik, ekonomi och kultur
som var journalistik fokuserar pd. Vi reagerar inte pa att det enligt forskningsresultat
finns fler och fler nyheter i finldndsk journalistik som baserar sig pa en kélla. Ofta ar
inte ens den enda killan alldeles respektabel. Ett pressmeddelande har kanske blivit
“neutraliserat” via Finska Notisbyran, som har forkortat texten och skickat den till alla
sina otaliga kunder.

Bakom journalistikens kulisser

Diskussionen kring objektivitet har lugnat sig avsevért, och kanske det &r bra sé: ob-
jektivitet borde sta som ett ideal men verkligheten dr inte alltid objektiv. Man behdver
inte fixerade kategorier. Anda borde vi kanske komma ihag vad britten Jean Chalaby
har berdttat om objektivitetens ursprungshistoria. I borjan av 1800-talet ville brittiska
politiker do6lja det faktum att politikerna ldg bakom praktiskt taget alla stora nyheter
i tidningarna. De ville — alltsé kéllorna — att journalister borde skaffa flera kéllor och
inte visa att all information egentligen kom frén parlamentet. Det var inte s farligt att
tidningarna kanske publicerade oeniga rapporter fran parlamentet. Huvudsaken var att
man dnda foljde parlamentets dagsordning. Vems dagsordning foljer den finldndska
journalistiken i vara dagar med ytterst effektiva och kompetenta pr-avdelningar bade i
kommersiella bolag och i offentliga organ? Om man talar om mediernas 6kade makt,
vems makt talar vi om egentligen? Vem dukar bordet? Sambandet till Edward Saids
tinkande finns med i det ovannimna, men det haltar nagot. Anda tror jag att Said skulle
vara fascinerad av denna kontrovers. Han &r ju kdnd for sina kontrapunkter. Han stillde
motstridiga tankegangar och erfarenheter mot varandra och betraktade dem som tva
aspekter av ett och samma fenomen. Saddana kontrapunkter har vi dussintals i journalis-
tiken. Maktens vakthund som inte egentligen vet var den borde sta och vem den borde
vakta, demokratins medhjalpare som é&r starkast d& den forstirker de existerande makt-
forhallanden, publikens representant i maktens sfir som konsekvent tenderar glomma
bort dom som den borde representera.

Ett annat presentismrelaterat idiom och samtidigt ett kanske lite kénsligt drende 1 det
hér huset ar journalistikens koppling till spraket. Denna forbindelse utvecklades under
romantikern Johan Gottfried Herders tid vid slutet av 1700-talet. Kulturen ansags ha
sitt uttryck i spraket, spraket viarderades ytterst hogt. Spraket ansdgs forena och dela
upp nationer. Spréket var kulturens symbol och pelare. Men vi lever inte pa 1700-talet
mera. Spraket dr utan tvekan viktigt for kulturen och speciellt viktigt for en minoritet
som &r och borde vara alert i att dess operationsomrade aterstar. Jag pastar dénda att den
finlandssvenska journalistiken dnda &r — och borde vara — finlandsk journalistik, bunden
till det finldindska samhallet och dess sdregenheter. Det ér forstas pé sin plats att folja den
svenska diskussionen om journalistik, men arligt sagt dr jag som lérare lite trott pa upp-
satsjamforelser mellan Dagens Nyheter och Hufvudstadsbladet, SVT och FST5. De ér
inte rittvisa mot ndgondera av parterna. Och de dr farliga i det att fokusen latt blir diffus.

I USA, men ocksa hos oss, talas det om medborgarjournalistik. Idén ar att medbor-
garna far mojlighet att tala om fragor som de uppfattar som viktiga, de gor det antingen
sjdlva eller via journalistformedlare. Medborgares dagordning &r ofta helt annorlunda
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an journalisters, som latt star for ndra makthavarna — de kan vara kritiska mot vad poli-
tikerna och ekonomibossarna sidger, men dnda kommer dagordningen fran makthavarna.
Den italienska mediepolitologen Paolo Mancini har talat om tva palats, som kanske
kan vara oeniga, men som dnda forstar varandras sprak, medan det kring bada slotten
vandrar massor av manniskor som inte alls tycks forstd vad palatsherrarna brakar om.
Kontakter med medborgare har nu, med tryck fran webben och det utrymme som den
unnar at medborgaruttryck, blivit populédra bland journalister. Men makten befinner sig
fortfarande pa redaktionerna. Det dr d4nnu en ldng vidg till en ndgot mera balanserad
forbindelse: hittills har det varit sa att journalistiken inbjuder medborgare att delta, kom-
mentera eller skicka SMS da det passar journalistiken. Kan detta ha nagonting att gora
med det att den medborgardebatt som boljar pa webben ur ett demokratiperspektiv har
varit en sé bitter besvikelse? Rasism, hatsprék, skillande, identitetsstold... Egentligen
var demokratiforskarnas idé ganska naiv. Man trodde att dd méanniskor far nya kanaler
att uttrycka sig sa gor de det med iver och debatterna blir méangsidiga och alerta. Hur
och var skulle ménniskor ha lért sig detta? Vi har en lang historia av ldskunnighet i
Norden, men till och med den har blivit avskalad. Man fick ju inte gifta sig utan att
visa sin laskunnighet. Men den farskare ldskunnighetsforskningen séger att nordborna
egentligen larde sig att folja order, inte att tinka fritt.

Journalistik som pa ytan jagar efter allt som &r nytt har egentligen en ganska konser-
vativ och fixerad karaktir, ocksd mediebolag som institutioner. Den svenska organisa-
tionsforskaren Ulf Lindberg har pastatt att hierarkier inom mediebolagen &r sa skarpa
att man kan hitta likadana bara pa sjukhus och i armén — trots att man pé allméan niva ar
kompisar med varandra &r det klart for alla vem som har makt i huset.

Det tycks vara starka &sikter som dverlever dven storre renoveringar i journalistiken
eller samhéllet. Man har behovt sa manga teorier darfor att inte en enda har kunnat
Oppna upp journalistikens grundproblematik, att journalistik har dragit sig bort fran
olika forklaringsforsok. Kort och grovt sagt finns det dels teorier som analyserar hur
journalistiken fungerar i samhillet och dels hur journalistiken borde fungera. Empiriska
teorier har varit populdra. De brukar vara snéva och praktikorienterade; de kommer
ndrmare den ”ldkarmodell” som journalister kanske skulle tycka om — de séger vad
som har varit och ger kanske tips pa hur man kunde bete sig bdttre. Normativa teorier
presenterar vidare filosofiska tankesétt, de bevisar ingenting i sig och brukar bli star-
kare 1 forandring. Har har vi ocksa belidgg fran ulinderna fran 1990-talet och fran USA
idag: katastrofstimningen har under de senaste dren producerat starkare tongangar om
mediernas funktion i samhéllet och om medieetik.

1 staden vintar journalistiken

Till slut vill jag lyfta fram ett exempel pa journalistikforskning. Exemplet géller inte
Wilbur Schramm, James Carey, Stuart Hall eller nagon annan av de angloamerikanska
auktoriteter som vi alla inom journalistiken kénner till. Journalistikforskning och -utbild-
ning borjade i Finland redan pé 1920-talet — avsevért tidigare 4n till exempel i Sverige.
Men ett av véra problem é&r att denna forskning ar alltfor starkt angloamerikansk. Vi ar
snabba att utveckla véara egna modifikationer utgaende fran de linjer som har blivit popu-
lara i synnerhet i USA. Det har hént intressanta fenomen ocksa i Europa, men dem har vi
ofta missat helt. Jag har darfor valt Robert Eduard Prutz. Never heard, vem ar han? Trots
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den angloamerikanska dominansen i var tids journalistikforskning anses tysken Prutz vara
journalistikforskningens fader. Hans Gesichte des deutschen Journalismus (1845) talade
om journalistik, inte om medieinstitutioner — tidningar eller utgivare — sdsom méanga
andra historikers texter under 1800-talet och fram till vara dagar. Prutz analyserade inte
heller journalistik som individuella journalisters verksamhet. Han betraktade journalistik
som en social aktivitet i forhallande med flera andra sociala aktorer i samhéllet. Han var
absolut fore sin tid pd manga olika sitt. Han var en genuin mediesociolog.

Arligt sagt erbjuder Edward Said och Jésus Martin-Barbero #nd4 trevligare lisning
trots att Said egentligen dr mer intresserad av de intellektuella &n av journalister och
MartinBarbero — na, han vill helst tiga till staden med folkmassor fran landsbygden.
Men i staden véantar journalistiken. Och med journalistiken kommer kontrapunkten som
Said dlskar. Utbildningsprogram i journalistik brukar vara vildigt tunga med omfattande
praktiska kurser som studenterna dlskar. Men i min avskedsforeldsning kan jag gora mig
opopuldr och pasta att det i akademisk journalistutbildning &r lika viktigt att bekanta sig
med sddana skribenter som Prutz, Said och Martin-Barbéro som att ldsa yrkesmanualer
och debattbocker om dagsaktualiteter. Det finns en forklaring till mitt politiskt inkorrekta
konstaterande — jag kommer ursprungligen fran litteraturvetenskapen. Men bakom mig
har jag mer dn 10 ars yrkeserfarenhet i journalistik, visserligen foraldrad. Jag pastar att
kanalen till publiken dppnar sig genom faktakunskap, men ocksa genom berittande och
medkénsla. En smal yrkesorienterad journalistutbildning &r ocksa farlig for arbetsgivarna
i detta mediekaos som vi lever i. Armé- eller sjukhusordning giller inte mer.

Vi pa universitetet ligger ofta lite efter med vad som hidnder i mediepraxis. Det maste
kompenseras. En universitetslarares plikt ar da att lara studenter att léra sig, att ge mer
allménna redskap for yrket. Om vi — eller egentligen ni, mina kéira kolleger som fort-
farande maste reservera tid ocksa for undervisning i mitten av strategiarbete, visioner,
SAP, SoleTM och allt annat vad det nya universitetet rakar 6sa pa er — om vi/ni kan
plantera i studenterna en hunger for att ldsa och analysera plus forstas grundfardigheter
i journalistik, har vi/ni lyckats vél.

Forskningen vid hogskolan

Svenska social- och kommunalhdgskolan vid Helsingfors universitets sex huvuddmnen journa-
listik, rdttsvetenskap, sociologi, socialpsykologi och psykologi, socialt arbete samt statskunskap
ligger till grund for forskningen vid hogskolan.

Forskningen sker dels inom fyra tematiska omréden:
« Journalistik
» Vilfiard och samhillsservice
» Utveckling och socialisation
» Hilsa och samhille

och dels inom tva tvérvetenskapliga forskningscenter:

CEREN - Centret for forskning om etniska relationer och nationalism

FO-RUM - Forvaltning, organisation, regional utveckling och miljo.

For mer information om forskningen vid Soc&kom: http://sockom.helsinki.fi/fiss

ULLAMAIJA KIVIKURU, D.Soc.Sc., Professor Emerita, Svenska social- och kommunal-
hogskolan vid Helsingfors universitet, ullamaija.kivikuru@helsinki.fi

57






Nordicom-Information 34 (2012) 1, pp. 59-63
Debatt

Svar fran forfattaren till artikeln "Medierad kosmopolitism. En empirisk inblick’,
Nordicom-Information 3/2011, pé inldgg fran Carina Guyard & Anne Kaun: *Den gamla
kosmopolitismen i nya kldder. Ett svar till Johan Lindell’, Nordicom-Information 4/2011.

Medier och Kosmopolitism. Varthan?

Johan Lindell

Till att borja med vill jag tacka forfattarna Guyard & Kaun for deras intresse for — och
respons pa min artikel. Kosmopolitismens aterintag i de akademiska diskurserna karak-
tiriseras av oenighet. Det dr darfor viktigt att fora debatt, inte bara en definitionsméssig
sadan, utan ocksa rérande vilken roll medier och kommunikation kan tdnkas ha for
olika kosmopolitiska yttringar i det senmoderna samhéllet. Min studie var ett forsok att
empiriskt bidra till detta falt inom vilket det, inte alls ordttvist, sdgs rdda ’konceptuell
oordning’ (Phillips & Smith 2008: 349) och dér ingen enig definition av begreppet
”kosmopolitism” existerar (Roudometof 2005: 116). Kort sagt landade mitt bidrag i
ett filt som star pa randen till “incoherent chaos” (Holton 2009: 29). Anda vill jag, i
linje med t ex Skrbis, Kendall & Woodward (2004) och Holton (2009) ta avstand fran
pastaenden framforda av Pollock et al (2000) — att en definition och empirisk undersok-
ning av ’det kosmopolitiska’ dr ”an uncosmopolitan thing to do” (2000: 577) och betona
vikten av att ta en empiriskt informerad vdg och pa sé sétt bena ut begreppets innebord
och samtidigt kunna beritta nagot om vart samhalles karaktar. Till detta vigval hor en
forvantning om att resan inte alltid 4r bekvam, och att flertalet hinder kan véntas ldngs
med vdgen — nigra av vilka betonas av Guyard & Kaun. I fo6ljande text vill jag darfor,
genom att besvara den framforda kritiken passa pa att belysa vad jag ser som nagra
fruktbara positioneringar i forhallande till relationen mellan mediekonsumtion och en
kosmopolitism som aterfinns i ménniskors attityder och praktiker.

Sammanfattningsvis finns hos Guyard & Kaun ett missndje med min artikel for att
den (1) ”forutsétter att kosmopolitism &r en f6ljd av viss mediekonsumtion” (Guyard &
Kaun 2011: 89), (2) anviander ”en enkelspérig definition av begreppet kosmopolitism”
(ibid: 90), (3) forbiser en ’banal kosmopolitism” (ibid) samt (4) “for lattvindigt repro-
ducerar en elitistisk syn pa kosmopolitismen” (ibid: 91). I vad som f6ljer besvarar jag
dessa pastaenden.

For det forsta vill jag reda ut vad som verkar vara ett initialt missforstand som ar av
central betydelse for lasningen av min artikel. Guyard & Kaun pastér att jag ”forutsitter
att kosmopolitism &r en f6ljd av viss mediekonsumtion” (Guyard & Kaun 2011: 89) nér
det istdllet ar precis denna effektsklingande retorik jag later genomga en regressionsana-
lys, dvs. empirisk testning. Hér vill jag passa pa att betona att jag i min artikel gor en
poéng av att en potentiell kritik mot hur studien forstar och behandlar mediekonsumtion
egentligen dr en kritik mot ”den inneboende logiken i begreppet studien &mnat reda ut”

59



Nordicom-Information 34 (2012) 1

(Lindell 2011: 12). Hela problemet som ligger till grund for min analys materialiseras
ndr exempelvis Hannerz (1990) talar om hur ” “the implosive power of the media may
now make just everybody a little more cosmopolitan” (1990: 249), nar Hebdige (1990)
argumenterar for en “mundane cosmopolitanism” som uppstar da avldgsna kulturer “/.../
visit us as images and information on tv.” (Hebdige 1990: 20) och nér Rantanen (2005:
kapitel 6) talar om en “mediated cosmopolitanism”. Guyard & Kaun misstar alltsd min
problemstéllning — som foreligger i den retorik som brukas kring mediernas roll i den
process Beck (2002; 2006) kallar for kosmopolitisering — for ett bakomliggande a priori.
En forsta positionering i forhéllande till vad jag ser som en fruktbar ingang i relationen
mellan medier, kommunikation och kosmopolitism betonar dérfor vikten av att franga
sddana bakomliggande antaganden. Aven om exempelvis Chouliaraki (2006; 2008) och
Joye (2010) bidrar med viktiga analyser av de semiotisk-diskursiva forutsittningarna
som bist kultiverar en kosmopolitisk moralitet, och d&ven om exempelvis Hoijer (2004)
samt Kyriakidou (2008) bidrar med viktiga studier om publikens sétt att hantera avldgsna
konflikter och katastrofer saknas viktiga medie- och kommunikationsvetenskapliga
ingéngar i en kosmopolitism som inte reduceras till en ”elektronisk empati”, for att
anvanda Hannerz (1996: 121) begrepp. Vidare bor publiken som i Chouliarakis (2006;
2008) fall, inte reduceras till en slags idealtyps-mottagare av en viss kategori av medierat
innehall. I ett forsok att nyansera landskapet av empiriska studier av relationen mellan
mediekonsumtion och kosmopolitiska attityder var alltsa en viktig aspekt i min artikel
dels att jobba fran en breddad definition av kosmopolitiska attityder, dels att vinda mig
till den del av den ”empiriska verkligheten” dér en potentiell “medierad kosmopolitism”
slutligen manifesteras och spelar viktigast roll, nimligen i publiken.

For det andra, mitt forsok att hitta denna “breddade definition” av kosmopolitiska
attityder ar for Guyard & Kaun “enkelsparigt” (2011: 90). Mot bakgrund av den ovan
ndamnda "konceptuella oordningen’ och avsaknaden av en enhetlig definition av kos-
mopolitiska attityder antogs en explorativ ansats i arbetet med att soka lokalisera en
dimension i datamaterialet som skulle kunna fanga in kosmopolitismens multidimensio-
nella karaktir. Har hittade en PCA (Principal Component Analysis) en dimension (som
alltsa forklarar samma fenomen), och en skala kunde foljaktligen skapas av foljande
variabler: “invandring gor Sverige till en béttre plats”, “utvidgning av den europeiska
unionen” och “invandring berikar den svenska kulturen”. Motiveringen, samt de interna
begrdnsningarna i denna skala har redan behandlats (Lindell 2011: 7-9) men jag vill
passa pa att stanna ett slag vid kritiken mot det faktum att kosmopolitism hér delvis
forstds som en kulturell orientering. Forestdllningen om att ”den andres” kultur berikar
den lokala kulturen &r en central del i den kosmopolitiska orienteringen inspireras av
Hannerz berdmda artikel Cosmopolitans and Locals in World Culture (1990) och detta
ar enligt Guyard & Kaun “det storsta problemet med studien” (2011: 90). Hannerz
(1990) har vid flera tillfdllen blivit kritiserad for att uteslutande beskriva kosmopoliten
som en man (se t ex Tomlinson 1999: 187). Att implicit forneka kvinnans mojlighet att
utveckla kosmopolitiska orienteringar &r forstas forargligt, men detta tycks inte vara det
som stor Guyard & Kaun. Istéllet blir deras attack mot Hannerz en forbryllande exposé
i modernitetens genusrelationer, och kopplingen till hur det ar elitistiskt och foraktfullt
mot kvinnor att inkludera den interkulturella nyfikenheten i en operationalisering av
begreppet kosmopolitism dr for mig fortfarande inbaddad i tdt dimma. Faktum é&r att
om endast en gemensam ndmnare i definitionskriget om den samtida kosmopolitismen
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existerar, sd kan det mycket vil vara just att kosmopoliten férvintas uppvisa en “wil-
lingness to become involved with the Other” (Hannerz 1990: 240; jfr Holton 2009):
”Most contemporary commentators concur that cosmopolitanism — as a subjective
outlook, attitude or practice — is associated with a conscious openness to the world
and to cultural differences” (Skrbis et al 2004: 117). Visst kan rddande konsensus och
dominanta paradigm vara elitistiska och reproducera existerande maktordningar men i
detta fall tycks en sadan koppling vél langsokt. Foljandes Holton (2009) bor en andra
positionering darfor innebéra skapandet av en "working definition” (2009: 117) av
kosmopoliten som anammar den grundldggande forestidllningen om att han eller hon
innehar en “inter-cultural openness on a transnational stage” (ibid).

For det tredje vidhaller Guyard & Kaun att en banal, och erfarenhetsorienterad kom-
petens som central del i kosmopolitismen forbises i min artikel (2011: 90). Foljandes
Billigs forestdllning om en “banal nationalism” (Billig 1995) forstar Guyard & Kaun
den kosmopolitiska motsvarigheten som nirvarande i ”vardagliga rutiner som skapar
samhorighet” samt att kosmopolitiska orienteringar mycket vil kan uppsta i ~ofrivil-
liga” sammanhang, exempelvis bland flyktingar som stdndigt konfronteras med det
”nya” (Guyard & Kaun 2011: 90). Tva saker &r viktiga att betona hér. For det forsta vill
jag, 1 linje med Szerszynski & Urry (2002; 2006) pésta att den undersdkta "medierade
kosmopolitismen” de facto ér en form av banal kosmopolitism i det avseende att den
pastas uppsta i “vardagliga rutiner”, i konsumtionen av symboliskt, medierat innehall,
ofta i hemmets rutin-betingade miljo (jfr Hannerz 1990; Hebdige 1990; Rantanen 2005).
En mer korrekt utvdrdering skulle dock kunna vara att min studie intresserade sig for
till vilken grad den politisk-kulturella kosmopolitismen kan vara en banal foreteelse,
dvs. uppsté i mediekonsumtionen. For det andra vill jag inte férneka, och gor det heller
inte 1 artikeln, mdjligheten att kosmopolitiska orienteringar kan uppsta i “ofrivilliga”
sammanhang. Tvirtom vill jag mot bakgrund av de mycket ambivalenta effekterna av
nyhetskonsumtion i sammanhanget- och den tillhdrande problematiseringen av begrep-
pet ”"mediated cosmopolitanism” (Lindell 2011: 12) férespraka mer empiriska studier
av situationer dar fenomenets komplexitet belyses. Med en tredje positionering vill jag
dérfor betona ett teoretiskt skifte mot en “medialiserad kosmopolitism™* (Lindell 2011:
13) som frangar effekts-retoriken som dnda inte pavisat ndgon empirisk validitet och
istéllet rikta analyser mot den "komplexa samexistensen” mellan kosmopolitiseringen
och medialiseringen (ibid; se d&ven Lindell 2012).

For det fjarde och slutligen menar Guyard och Kaun att studien ”for lattvindigt re-
producerar en elitistisk syn pa kosmopolitismen” (2011: 91). Har bor ldsare kort erinra
sig om studiens operationalisering och dess eventuella inneboende problem for att sjdlva
kunna skaffa sig en bild (se Lindell 2011: 7-9 f6r metoddiskussion). Personligen vidhal-
ler jag att dimensionen som PCA:n hittade i datamaterialet fingade in en viss typ av
kosmopolitisk orientering, och inte ”’sjalvgodhet och hyckleri” som forfattarna Guyard
& Kaun menar (2011: 91). Pa den premissen visar resultaten att kosmopolitismen till
viss utstrackning ar homolog med rummet av sociala positioner — och att vi foljaktli-
gen, med empiriska beldgg, kan dra slutsatsen att kosmopolitiska attityder aterfinns i
”symbios med olika former av kapital snarare @n i direkt relation till medieeffekter”
(Lindell 2011: 13). Detta betyder alltsa att den typen av kosmopolitiska attityder som
min studie undersokt gynnas av en priviligierad position i rummet av de sociala positio-
ner — i linje med tidigare studier (se t ex Weenink 2008; Phillips & Smith 2008; Pichler
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2009) framtrdader framforallt det kulturella kapitalet (hédr utbildningskapital) som en
betydande faktor. Fragan vi nu kommer tillbaka till berér huruvida ett sddant resultat "’re-
producerar en elitistisk syn pa kosmopolitismen”. I sin essd Den Ifragasatte Sociologen
varnar Pierre Bourdieu att ldsare forstar sociologi utifran sitt habitus — nér sociologen
beskriver samhéllets stratifiering, ndr denne beskriver arbetarklassen blir han eller hon
“misstiankt for att vilja stinga in den i vad den 4r som i ett dde, eller for att vilja trycka
ner den” (Bourdieu 1997: 55, Kursiv i original). En fjarde positionering vill f6ljaktligen
betona nddvindigheten att forsta mediekonsumtion i sin sociala kontext (jfr Thompson
1995/2001) och den tillhérande och for mig sjdlvklara premissen att samhallets struktur
maste fa beskrivas utan att beskrivaren anklagas for att ha en politisk agenda.

Tva vigar finns att ta hir, antingen forkastar man validiteten i studien och menar
att den “reproducerar en elitistisk syn pa kosmopolitismen”, eller sa vidhaller man att
studien fangar in en aspekt av kosmopolitiska attityder, och inser att det 4r den socio-
materiella viarlden som reproducerar kosmopolitismens strukturella villkor, och inte
sociologen (lds: medie- och kommunikationsvetaren). Min uppfattning hor till det senare,
det ar samtidigt min dvertygelse att detta forum &r mycket lampligt for denna typ av
diskussion, och fler bidrag vidlkomnas varmt.

Noter

1. Har finns skal att fortydliga vad som avses ndr Guyard & Kaun i titeln menar att min studie represente-
rar ”den gamla kosmopolitismen i nya klader” (Guyard & Kaun 2011: 89). Fér Guyard & Kaun bestar
”den gamla kosmopolitismen” varken i Cynikernas besynnerliga motstand mot enskilda socio-kulturella
konventioner och foresprakandet av ett liv i harmoni med “naturens lagar” (se t ex Sayre 1938) eller i
Stoikernas idealiserande kring en universell moralitet grundad i antagandet om alla médnniskors féormaga
till fornuft (se t ex Nussbaum 1997). Inte heller avses hiar Kants teleologiska texter om varldspoliti-
kens- och ”den eviga fredens” framvixt (se Kant 1784/2010; 1795/2009). Istéllet dr det Hannerz (1990)
senmoderna revitalisering av kosmopolitismen som en orientering i en global vérld som avses nir jag
min studie faller for att reproducera ”den gamla kosmopolitismen”.

2. ”Medialisering” avser den pagdende meta-process genom vilken medieteknologier och medieinstitutioner
alltjamt spelar avgorande roller i samhillet och for individen (se t ex Lundby 2009).
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Debatt

Den “’ratta” kunskapen
Journalistutbildningens dilemma

Elin Gardestrom

Ar utbildning per automatik alltid ndgot positivt? Bland journalister var detta linge
ifragasatt nér det géllde deras yrke som ansags béttre kunna liaras av erfarenheten pa
redaktionerna och av livet sjdlvt. Denna standpunkt blev problematisk efter andra vérlds-
kriget ndr behovet av en skolméssig journalistutbildning vixte i och med mediernas
expansion. Pressen ville fostra sina adepter och nér universiteten gjorde anspréak pa att
en vetenskaplig bildning var viktig for denna for det offentliga ordet viktiga yrkeskar
mottes det av motstand. I foljande artikel diskuteras motséttningen mellan pressen och
akademin som har tenderat att reproduceras in i vara dagar. P4 manga journalistutbild-
ningar kan det dven idag uppkomma en konflikt mellan praktik och teori.

Sverige fick en organiserad sammanhallen utbildning av journalister forst 1959,
detta efter att frdgan hade diskuterats i mer dn 50 &r av de tre pressorganisationerna.
Den tidigare larlingsvigen, att borja arbeta som volontér, fanns kvar mycket lange.
Journalistkaren var skeptisk till att en formaliserad journalistutbildning skulle ha ndgot
att tillfora. Vissa tyckte till och med att en enhetlig utbildning kunde vara skadlig. Per-
sonlighet och medfodd talang ansags lange vara viktigare én formella utbildningsmeriter.
Och att yrket skulle nds genom universitetsstudier var bade i Sverige och utomlands
ifragasatt. Efter andra vérldskriget kom fragan upp bade i Sverige och internationellt.
Journalistens stora ansvar och tron pé att yrkeskéarens utbildning kunde ge journalister en
formaga att forandra och forbéttra hela samhéllet var central. Ddrmed uppstod en kamp
om vad en journalist borde lira sig. Aven efter det att en hogre utbildning hade inrittats
fortsatte diskussionen om hur denna utbildning borde foréndras, dnda in i 1960-talets
radikalisering. Den langa diskussionen om en journalistutbildning i Sverige fran 1944 till
1970 analyseras i min avhandling A¢t fostra journalister som denna artikel bygger pa.!

Akademikerforakt inom journalistkiren

Akademiker som sokte sig till pressen har genom historien inte sillan hanats av journa-
lister: De ansags vara for teoretiska och inte kunna skriva. De hade fel sorts personlighet,
var for inatvinda och kontemplativa, saknade den ritta framatandan och uthélligheten.
Som reportrar var de odugliga eftersom de inte férstod vad en nyhet var. En redaktor
beklagade sig 6ver den akademiker han anstéllt som nyhetsreporter, nédr denne i en artikel
beskrev ett vackert hus men missade att skildra eldsvddan och de husvilla familjerna.
Dessutom ansags akademiker vara lite hogfardiga och att de helst ville ” sitta pé sin
stjirt och skriva fina saker”, som redaktdren Hilding Ostlund uttryckte det pa ett mote pa
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Publicistklubben 1944.% Upsala Nya Tidnings chefredaktor Axel Johansson menade att
han inte ville ha nagra som gick och ”spritte” pa redaktionerna bara for att de hade last
statskunskap. Han ansag att tidningarna sjalv skulle fostra sina journalister.’ Liksom flera
av de redaktorer som var hardast i tonen hade Axel Johansson sjilv akademiska studier i
bagaget. Publicister och redaktorer med akademiska studier var ibland sérskilt skeptiska
till att en universitetsbakgrund hade nagot att tillféra. Disputerade Leif Kihlberg pa
Dagens Nyheter gick sa langt att han menade att man kunde bli en god journalist trots
en akademisk bakgrund, inte tack vare.* Nagra typer av studenter var dock vilkommen
pa tidningarna och det var den misslyckade akademikern samt overliggaren, som aldrig
blev klar med sin examen. Axel Johansson menade att en som hade A i betyg inte var
vilkommen pa redaktionen, men den som hade sdmre betyg kunde man fundera 6ver.’
Set Poppius, som 1947 startade sin egen privata journalistskola, ansag att en misslyckad
akademiker kunde vara ett mer 16ftesrikt &mne for att bli journalist 4n “plugghésten med
examensrekord”.¢

Mycket av detta akademikerforakt vddrades i diskussioner pa Publicistklubben
ndr en journalistutbildning kom upp till diskussion i Sverige. Pressen expanderade
under efterkrigstiden och det gamla larlingssystemet kunde inte tillgodose behovet av
journalister. Landsortstidningarna klagade i decennier dver att de journalistvolontérer
som de med moda hade trdnat upp snart 1dimnade redaktionerna for béttre betalda jobb
inom storstadspressen. Men att behovet av arbetskraft var reellt innebar inte att den
svenska pressen kunde enas. Fragan om en journalistutbildning drogs i en seg lang-
bank dnda fran de forsta forslagen i borjan av 1900-talet till 1950-talets mitt. Hur en
utbildning borde vara utformad fanns det méanga asikter om inom pressen. De forslag
pa journalistutbildningar som andra utomstaende aktorer presenterade under dren hade
pressen svart att acceptera, eftersom asikten var att inga utomstdende intressen skulle
styra journalisternas utbildning. Nar Goteborgs hogskola 1938 planerade en anpassad
fil. kand. examen kombinerad med en praktisk journalistkurs, som G&teborgspressen
skulle ansvara for, blev det rubriker. Dels ansdgs det oerhort att journalister skulle fa
undervisa pa en hogskola, detta i en tid da skillnaden mellan den akademiska eliten och
resten av befolkningen var stor. Dels fanns en skepsis mot att hogskolestudier skulle vara
anvindbara for journalister. Andra erfarenheter kunde vara viktigare: ”Journalistikens
foremal &r hela det brokiga livet, och en journalist har anvédndning for alla kunskaper”,
menade exempelvis redaktoren Emil Jacobsson.” Ironin mot att professorer skulle ut-
bilda journalister var skarp. En skribent foreslog att Axel Boethius, som var professor
i forngrekisk arkeologi, skulle forelédsa om ”forhallandet mellan upplagesiffror och an-
nonsmingd under den grekiska bronséldern” och tillade: ”Blir det inte kl&dm pa svenska
journalister efter den duvningen, lova vi hdrmed hogtidligen att for all framtid ldgga
ned var journalistiska penna.”®

Att journalister skulle ldra av verkligheten och inte genom teoretiska studier &r ett
genomgaende drag i journalistutbildningens historia. Personer med den ritta laggningen
skulle genom vedermddor och erfarenheter skapa sig sjdlva till journalister. Journalis-
taspiranten skulle ut i det brokiga livet, arbeta inom olika yrken, resa och skaffa sig
erfarenheter in pa bara huden. Att genomga nagon form av sjélvbildning ansags bra
och i vissa fall kunde lite akademiska studier vara anvandbara. Dérefter gillde det att
visa sig duglig i det dagliga slitet pa en tidningsredaktion, under dverinseende av dldre
journalister som i bésta fall kom med rad. En dag naddes malet da personen ifrdga blev
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erkidnd som journalist av sina likar. Att sitta i en skolbdnk for att 14ra sig bli journalist
mottes av skepsis. Med sociologen Pierre Bourdieus termer behdvde journalisten i
vardande forvérva faltets specifika form av symboliskt kapital for att kunna bli erkédnd
som journalist.’

Larlingsviagen och det framvixande utbildningssamhiillet

Vissa av de bitska kommentarerna om akademiker kunde bero pa klassmotséttningar.
Att ldsa vidare péd universitet var langt in pa 1950-talet ndgot som var vikt for ett fatal
ungdomar, frimst ur de hogre samhillsklasserna. Ar 1950 fanns 16600 studenter vid
universitet och hogskolor, vilket dr cirka 4,5 procent av dagens niva pd 369 000 stude-
randen (2010).'° Denna elit hade ofta en 16ftesrik karridr framfor sig. For att bli journalist
behovdes ingen hogre klassbakgrund for att gora karridr, det rickte att vara ung, helst
man, framat och klipsk och ha kontakter som gjorde det mdjligt att borja som volontér
pa en tidning.

Efter andra virldskriget genomgick alla typer av utbildningar stora fordandringar i
Sverige och larlingssystemet frangicks i en rad branscher. De tre pressorganisationerna
kunde efter en 50-arig langbink enas om att grunda en branschdrivet journalistinstitut
1959. De som utbildades dér blev diplomjournalister, som det kallades. Synen pa en
skolmissig utbildning for journalister borjade sakta att fordndras. Det borjade anses
alderdomlig och inkrokt att vara mot utbildning. Ménga inom journalistkaren var dock
fortsatt kritiska, nagot som eleverna méarke av. Nir de kom ut pa redaktionerna fick de
manga gliringar for att de var “institutare”. Tidigare elever menade att journalistdiplomet
som erholls efter den ettiriga utbildningen var det bist att gomma i skrivbordsladan, att
likt en frisor sétta upp det pa vdggen var inte att reckommendera. !

Akademikerns elitstatus borjade dven den att fordndras nir den socialdemokratiska
regeringen borjade demokratisera utbildningssystemet efter andra varldskriget. Ett storre
antal ungdomar fick ddrmed mojlighet att sdka vidare till hdgre studier vid universitet
och hogskolor och en utbildningsexpansion inleddes. Utbildning sdgs i hogre grad
som en samhéllsuppgift som staten skulle administrera. Redan 1962 tog staten over
det ekonomiskt tyngda Journalistinstitutet och startade ytterligare ett institut i Gote-
borg. Universitetskanslersdmbetet hade helst velat integrera journalistinstituten med
universiteten, men detta motsatte sig pressen. Istdllet lades utbildningen direkt under
ecklesiastikdepartementet. Pressen ansag uppenbarligen att ett statligt departement var
en béttre huvudman an universiteten, vilket dr paradoxalt, eftersom pressen traditionellt
virnat om att vara fristdende fran staten.

Pa de statliga journalistinstituten fanns tva utbildningslinjer, en akademikerlinje for
de som l&st pa universitet och en for dem med enklare utbildningsbakgrund. Journa-
lister talade fortfarande illa om akademiker, dessa ansags behdva bevisa sin duglighet
i praktiskt arbete for att fa det provat om de hade “den ritta laggningen”. Och det var
alla som sokte in tvungna att gora eftersom det fanns krav pa att ha en sex méanader lang
forpraktik som betygsattes av redaktionerna innan det var mojligt att sdka in. Nir en
statlig journalistutbildning etablerades blev det manga bud om vilka &mnen de blivande
journalisterna borde ldsa. Fran universitetshall ansags att eleverna behovde universi-
tetskurser, medan foresprakare for pressen forordade praktiska utbildningsvigar som
exempelvis att producera 6vningstidningar. '?
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Att utbildas for att utéva yttrandefrihet pa ritt sitt

Den beskrivna motséttningen mellan journalister och akademiker kan inte riktigt placeras
in som en forhistoria till hur moderna utbildningar grundlades och hur en konservativ
kar inte forstod dessa utbildningars anvindbarhet. Skepsisen mot akademisk utbildning
och mot formell journalistutbildning dr nagot som har reproducerats inom journalistkaren
dnda in i vara dagar. Autodidakten som bevisar sin duglighet kan fortfarande hyllas. Nér
en reporter (autodidakt) fran en hogstatusredaktion besokte Sodertorns hogskola menade
han att varken akademisk utbildning eller en formell journalistutbildning var nagot som
spelade nagon storre roll inom redaktionen. Detta kan naturligtvis journalistikens ved-
ersakare ta till intdkt for att kritisera att journalistik bedrivs av outbildade personer. En
sadan argumentering skulle i sin tur upprepa en annan historisk tankefigur nér det géller
journalister — rddslan for den halvbildade journalisten. Att journalister borde bibringas
humanistisk bildning var exempelvis skilet for Joseph Pulitzer att grundlagga den kidnda
journalistutbildningen vid Columbia University i USA 1903. Hans vision var att vél-
utbildade journalister skulle bedriva battre journalistik som tjdnade allménheten och i
forldngningen verka for en béttre vérld.'® Journalistforskaren James Carey menar att det
goda syftet kan tolkas pa andra sitt — att Pulitzer syfte var att fostra en olydig journalist-
kar till disciplinerade arbetare som skulle sluta flirta med socialism och fackforeningar.
Liknande tongangar fanns i Sverige. Goteborgs hogskolas rektor Curt Weibull menade
1938 att universitetsstudier skulle ge journalisten respekt for sanningen, en kritisk in-
stéllning och ”den moraliska ryggrad, som kréves for att leda den allménna opinionen
och icke slaviskt lata sig ledas av denna”.'* Journalister borde ha ndgon form av klassisk
bildning som grund for sin moraliska fostran sé att de kunde béra sin ansvarfulla roll i
offentligheten. Denna instillning tolkades dven som att journalister skulle lara sig att ga
arm i arm med andra eliter och bli konforma med systemet. Radslan for att en formali-
serad utbildning skulle ha den effekten fanns inom pressen. Nér en journalistutbildning
etablerades i Sverige anklagades den aterkommande for att producera journalister stopta
i samma mall, for att skapa “fanrikar” eller ”skriv och layout-automater”.'> Eller som
journalisten Ragnar Hedlund utgét 1967: ”Ar man efter genomganget journalistinstitut
sa stromlinjeformad, anpassad i schablonuppfattningar och auktoritetsrespekt att man &r
radd att stota sig med myndigheter eller egna chefer som kan stilla till obehag?”!®

Journalistutbildning som korrektiv,
paverkan och medel for en béattre virld

Journalisters utbildning har varit ett laddat omrade, vilket har sin forklaring i yrkets
koppling till informationsspridning och opinionsbildning. Journalistyrket utvecklades
historiskt ur en fér den tiden revolutionerande kommunikationsteknik — tryckpressen.
Med masspressens expansion vixte behovet av denna yrkesgrupp som fick inflytande
som ett tolkande mellanled i offentligheten. Hur journalister skulle utbildas ansags med
tiden vara en metod att pdverka mediernas funktionssitt. I diskussionen om en jour-
nalistutbildning i Sverige aren 1944 till 1970 presenterades utbildning dterkommande
som en form av korrektiv. I avhandlingen framgar att utbildning av journalister fordes
fram som en 16sning pa ménga andra upplevda problem &n att pressen behdvde mer och
battre utbildad arbetskraft och att dessa journalister behdvde kunskap som var specifikt
knuten till yrkesutovningen. Utbildningen skulle 16sa problem med kommersialisering,
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sensationsjournalistik, krigspropaganda, humanistdverskottet, reklamutbildning, parti-
pressens eventuella korrumperande inverkan pa demokratin och séa vidare. Stora férhopp-
ningar knots till den “riktigt” utbildade journalisten bade i Sverige och internationellt.
Varfor en utbildning ansags viktig ar relaterat till problem som olika aktdrer upplevde
och ville 16sa. Genom att ge journalister sdrskilda typer av utbildning ansag olika ak-
torer att deras perspektiv skulle kunna fa synlighet, oavsett om det gillde ekonomiska,
politiska, nationella eller nordiska intressen. Hér fanns en hel skala av féorhoppningar,
frén att genom informerande kurser till journalister forma dem att skriva positivt om
exempelvis forsdkringar till att journalister genom en mer moralisk uppfostran skulle
kunna ta sitt ansvar som samhéllsbérare. Det fanns dven en forhoppning om att mycket
stora samhaéllsfragor som véarldsfreden och internationell forstaelse skulle kunna ha en
dellosning i att journalister utbildades bittre i syfte att frimja dessa varden."”

Pressens tradition att utbilda journalister pa redaktionerna genom praktiskt arbete
gick pa tvirs med universitetsvarldens uppfattning om hur kunskap skulle nas. Nar
dessa tva utbildningstraditioner skulle forenas péa de statliga journalistutbildningarna
blev det problem. Att lara av verkligheten blev nér journalisthdgskolorna grundlades
pa 1960-talet ”learning by doing”. I Stockholm valde rektorn Lars Furhoff bort tradi-
tionella universitetsimnen och strivade efter att skapa en egen utbildningskanon for
journalister.'® Konflikten mellan praktik och teori har blivit en bestaende strid pa jour-
nalistutbildningar inte bara i Sverige utan vérlden over. Ska blivande journalister skriva
akademiska uppsatser eller ldra sig grivande journalistik? Exemplen dr ménga. Den
danske journalistforskaren Jorn Henrik Petersen menar att det kan forekomma ett mer
eller mindre civiliserat inbordeskrig pa journalistutbildningarna, da det uppkommer en
sondring i ldrarkéren som bestér av skillnaden mellan att vara journalist och att tala om
journalistik — vilket pa sdtt och vis dr ytterligare en version av den tidigare relaterade
konflikten mellan journalisten och akademikern."

Yttrandefrihet och akademisk frihet

Hur ska da den langvarige klyftan mellan press och akademi tolkas? Det gar naturligt-
vis att se det som en maktkamp. Medier och forskning befinner sig tillsammans med
kulturinstitutioner, religiosa samfund och utbildningsvédsendet inom den typ av makt
som brukar definieras som symbolisk makt eller makten dver tanken, vilket kan leda
till konkurrens.? I relationerna mellan journalistiken och vetenskapen forefaller det
finnas en konflikt 6ver ideal och om vem som har ett uppdrag, liksom vad ett sddant
uppdrag ska omfatta. Sett for sig dr det inte kontroversiellt att se att forskningen ska
studera forhéallanden, vilket ska tillféra ny kunskap och astadkomma forbattringar. Det
ar ndr denna uppgift sétts jaimte en journalistik som ocksa anser sig ha ett uppdrag som
problemen uppkommer.

En tolkning som gors i avhandlingen dr att pressen och den akademiska vérlden
idéhistoriskt dr besldktade. Den akademiska friheten och press- och yttrandefriheten
har likheter. Den akademiska friheten utvecklades innan yttrandefriheten men har ett
samband med denna tanketradition och har bade f6rr som nu kunnat medverka till en
utveckling mot demokrati.?! P4 liknande sitt ses yttrandefrihet och pressfrihet som vik-
tiga for en demokratisk utveckling. Dock finns skillnader. Det finns akademiska ideal
om att vara den fria tankens tjdnare och att ha en frihet att sjilv bestimma vad som ska
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laras ut. Men denna fria tanke kriavde en exklusiv avskildhet. Den allménna yttrandefri-
het som senare uppstod kunde upplevas som ett hot mot den akademiska friheten eller
som en konkurrent. Akademisk frihet kunde da behova skydd bakom den vetenskapliga
exklusivitetens murar.?

Journalistutbildningens historia problematiserar i hog grad vad utbildning &r och vem
som bor ha kontroll 6ver journalisternas bildningsgéng. Den svenska maktutredningen pé
1980-talet menade att journalistkaren hade fatt ett 6kande inflytande och att utbildningen
och urvalet till denna utbildning var central i denna process. Journalisthogskolorna
gjordes ansvariga for att ha lart journalisteleverna en sirskild teori som gett legitimitet
at journalisternas inflytande i samhéllet.?* Bade forr och nu kan denna yrkesutbildning
framstillas som farlig for demokratin, ndgot som likriktar journalister pa ett sitt som inte
ar forenligt med yttrandefriheten. Eller det motsatta, att daligt utbildade journalister kan
vara en fara eftersom de inte kan forklara en alltmer komplicerad virld for sin publik.
Internationellt nérs ibland férhoppningar om att grunden for pressfrihet och demokrati
kan ldggas pa journalistutbildningar, sérskilt i ldnder dir dessa réttigheter inte &r sjalv-
klara. Det forefaller som om det nagonstans, bade forr och nu, hdgrar en forhoppning
om att bittre utbildade journalister kan medverka till att skapa ett battre samhélle.*

Och den ursprungliga fragan aterstar att besvara — ar utbildning per automatik alltid
bra? Svaret kan formuleras som att det snarare handlar om en kamp om vilka sorts
erfarenheter och kunskaper som ska rdknas som legitim utbildning for att yrkesmassigt
utdva yttrandefrihet.
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On Media Memory: Collective Memory in a New Media Age
Palgrave Macmillan Memory Studies, 2011, 300s., ISBN

9780230275683

Uppmaningen att minnas den 11:e september — var
vi befann oss och hur vi reagerade — kom frén alla
hall. Radion lét vittnen minnas och berétta, jour-
nalister inbjods att aterkalla den dér dagen for tio ar
sedan. Tidningarna var till bridden fulla med bilagor
och minnesreportage. I centrum stod de 6gonvittnen
som genomlevt katastrofen, men lika mycket alla
vi andra, som var medievittnen till attackerna, och
vars trauma var just medierat. Det har uppskattats
att terrorattackerna i USA den 11 september 2011
bevittnades av en tredjedel av méanskligheten — via
televisionen. Foga forvanande kulminerade darfor
10-arsdagens minnesmani just i och pa TV. Och som
vintat valde man under SVT:s maratonséndning att
gd till det egna arkivet, for att visa de sa ofta repeter-
ade och numera ikoniska bilderna. Dessutom ldt man
ménniskor minnas dagen igenom, fran 07.55-17.00,
via korta intervjusegment fran Ryssland till Vix;jo,
fran Malmo till Kairo. Har suggererades en vérld
av berorda ménniskor med olika bakgrund, for att
befista att detta minne angar oss alla — gverallt. Om-
vixlande i granskarens, vittnets och psykologens
gestalt intervjuade Claes Elfsberg (New York) och
Marianne Rundstrém (Stockholm) journalister, poli-
tiker, diplomater, reklammén, och Newyork-sven-
skar, 6gonvittnen, anhdriga och katastrofarbetande
volontérer. Direktsdndningen innefattade visserli-
gen bade problematiseringar och flera kritiska roster,
men sa borjade minneshégtiden vid Ground Zero
och Elfsberg fick anta en annan, och mer obestam-
bar skepnad. Var han vér sjdlasorjare ndr han med
mjuk rost och stort deltagande beskrev ’den rorande
ceremonin’ till bilder av de anhdriga som lédste upp
namnen pa sina sldktingar i ndrvaro av fore- och

forutvarande presidenter och borgmastare? Eller blev
han i sjélva verket en ideologisk forldngning av den
nationella amerikanska mytologin, som hir till full-
andning sammanflitades med individuella amerikan-
ers livsdden? I SVT:s sdndningar tilltalades de sven-
ska tittarna som emotionellt berdrda av forlust och
trauma, for att sedan bjudas in till ett mer distanserat
betraktande, varvat med kritik kring det intrdffade
och dess vérldspolitiska konsekvenser, samt om-
vidlvande och valdsamma efterspel. Det sistndmnda
inskérptes ocksa av vinjetten: 11 september: dagen
som fordndrade vérlden” — en formulering som ger
eko at hur hidndelsernas viandpunktskaraktér redan i
realtid blev ett faktum da de utropades i och genom
TV som omedelbart historiska, och som nagot "vi
aldrig kommer att glomma’.

Manga tolkade denna uppméirksamhet kring min-
net av den 11 september som ett uttryck for USA:s
hegemoni, liksom for en form av kommersialisering
av minnen. Uppmaérksamheten vittnar om vad vi &r
anbefallda att minnas. Det finns darfor anledning
att stdlla ndrgangna fragor kring mediernas och i
synnerhet televisionens ansprak pé att fokusera vért
intresse till minnet av hdndelserna. Pa vilka sitt ska
vi forsta den minnesorgie som utspelades i de tradi-
tionella medierna kring tiodrsdagen av den 11 sep-
tember? Och vad avsljar dessa minnespraktiker om
relationen mellan medier och kollektivt respektive
individuellt minne, i en tid nér televisionens stélln-
ing som historieformedlare utmanas av bade sociala
nétverk och digitala arkiv? Hur formulerar man sitt
uppdrag i samband med arsdagen, nér digitala min-
neskulturer utgdrs av en odndlig mangd ’tradar’ till,
kommentarer kring och spar av det néra forflutna, i
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en nebulds process som tycks framkalla en odver-
blickbar méngd minnen? Den bridnnande fragan ar pa
vilka sétt medierna — nya som &ldre — dr aktiva i, och
formativa for, etableringen av vart forhallande till
det forflutna, och for sur vi minns, vad vi minns och
kanske till och med for minnets sjilva natur.

I kolvattnet av digitaliseringen har sadana fragor
under senare ar hamnat i centrum for den tvdrveten-
skapliga minnesforskningen, men dven for medie-
och kommunikationsvetenskapen har behovet att
pa djupet forstd hur mediernas utveckling bidrar till
var tidsuppfattning och historiemedvetenhet blivit
skriande. Den datorbaserade kommunikationen ge-
nererar en dgonblickstemporalitet som inverkar bade
pa vardagslivet och samhillet i stort. Det betyder
ocksa att for att idag ta sig an for medieforskningen
mer etablerade fragor kring identitet, gemenskap
och det politiska samtalets villkor, framstar det alltsa
som alltmer nddvandigt att forhalla sig till digitali-
seringens konsekvenser for vara minnen och vart
minnande. Denna omstdndighet demonstreras i flera
nya bocker pd omradet. I antologin Save A4s...Digital
Memories, (red. Joanne Garde-Hansen et al 2009)
diskuteras det dverflod av versioner av det forflutna
som cirkulerar och omsitts i den digitala kulturen,
och den latthet med vilken minnen kan skapas, re-
videras och spridas. I José van Dijcks banbrytande
bok Mediated Memories in the Digtal Age (2007)
stélls uppluckringen mellan det personliga och det
kollektiva minnet i centrum for analysen av hur vara
personliga men énda kulturellt praglade minnen, forr
bevarade i en skokartong, nu i den digitala dldern
nér en sorts semioffentlighet som samtidigt &r trans-
nationell. Denna framvixande diskurs understryker
ddrmed att medierna i dagens vérld utgér, om &n pa
ett icke entydigt och mangskiktat sétt, vad sociolo-
gen Maurice Halbwachs i sina klassiska studier av
det kollektiva minnet kallade for ’sociala ramverk for
minnet’, inom vilka individuella minnen blir men-
ingsfulla och kan (re)konstrueras. Detta giller alltsa
inte enbart for dteretablerandet av det nationella *vi’,
som sa lange stod i fokus for minnesstudierna. Idag,
genom digitaliseringens och globaliseringens, in-
stiller sig nya utmaningar for att studera hur minnet
delas selektivt av ménniskor transnationellt och kan-
ske till och med globalt.

Dessa fragor far nu en ambitids genomlysning
i den nya antologin On Media Memory: Collective
Memory in a New Media Age (Palgrave Macmil-
lan Memory Studies, 2011, 300s. red. Motti Neiger,
Oren Meyers och Eyal Zandberg) som tar medierin-
gen till sjdlva utgangspunkten for diskussionen om
kulturellt minne. Med begreppet *medieminnen’ vill
man fanga att medierna inte enbart &r ett *kérl’ som
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rymmer minnen, en minnesteknologi som produc-
erar dem, eller inbegripna en process genom vilken
kollektiva minnen blir synliga, utan ett fenomen i
sig sjdlvt. Boken presenterar en rik dversikt dver
minnesforskningens viktigaste epistemologiska och
teoretiska grundvalar och introducerar samtidigt des-
sa for medieforskningen. Inledningsvis betonas att
minnet alltid dr en social och politisk konstruktion,
som maste forstds som en mangriktad process dér vi
deltar i en kamp om att definiera det forflutna, vilken
samtidigt bara kan studeras nir den materialiserats
i ndgon form: som monument, arkiv, i ceremonier
eller i medierna. Malséttningen dr att lata dessa tva
mangvetenskapliga félt brytas mot, métas och ldra
av varandra: alltsa att bidra till att synliggéra vad
minnesforskningen kan lara medieforskningen och
tvirtom.

Medierna dr dock inte (som for vrigt sa ofta idag
nér andra discipliner vaknar infor *medialiseringens’
genomslag), minnesstudiernas nya ’fluga’. Inom den
flera decennier ldnga debatten om kulturellt minne
har mediernas presumtivt negativa inverkan pa min-
neskulturer inte sdllan blivit foremal for kritiska de-
batter. Centrala namn som exempelvis litteraturve-
taren Andreas Huyssen och historikern Pierre Nora,
har stéllt en samhillsdiagnos dér medierna i senmo-
derniteten beskrivs som forgérande for vara auten-
tiska och levda minnen. Domda till minnesforlust
blir vi darfor, i mediesamhaéllet, besatta av att min-
nas, och diri ligger forklaringen till var fixering vid
minnesplatser, drsdagar och arkiv.

Men fragan om mediernas ofrankomliga be-
tydelse for formandet av kollektiva minnen och min-
nespraktiker i var vérld, blir i medieforskares hander
inte primdrt normativ. Den utgor ett verkligt tolkn-
ingsproblem inom ett storre komplex av angeldgna
sporsmal som kan belysa trender inom savil medier-
na sjdlva, som deras omgivande kulturella och sam-
hilleliga betingelser. On Media Memory intresserar
sig for de processer genom vilka medierna konstitu-
erar vara minnen samt hur relationen mellan det per-
sonliga och privata, och det kollektiva och delade,
utformas och forhandlas. Barbie Zelizer, som under
flera decennier studerat minnespraktiker inom jour-
nalistikens och bildjournalistikens félt, diskuterar i
sitt bidrag den kannibalisering av lokala minnen som
hon hédvdar sker ndr minnet just kommersialiseras
och globaliseras med medieforetagens profithunger
som drivmedel. Sa skedde t.ex. i samband med Tsu-
namin i december 2004, nir de lokala forlusterna av
hundratusentals indonesier, lankeser, thaildndare etc.
minimerades i rapporteringen, med konsekvensen
att minnet av Tsunamin i vést istéllet handlar om de
visterldndska individer och turister som drabbades.



Dessutom formas ofta minnet av lokala katastrofer
av visterlandska journalister, genom etnocentriska
liknelser ur historien och paralleller till Forintels-
en etc. Slutligen far lokala och oéndligt komplexa
omsténdigheter ofta sammanfattas till en férenklad
visterlandsk representation — en signalbild — som
t.ex. den pagaende svélten i Afrika som upprepade
ganger blir ihdigkommen med hjilp av Kevin Carters
berémda fotografi av en ddende flicka i Sudan 1993.

Inte minst lyckas boken belysa ocksa hur vissa
medieformer faktiskt mojliggjort att tidigare undant-
ringda eller svara minnen kunnat artikuleras. Detta
exemplifieras i inledningen med hur éverlevande
fran Forintelsen forst i och med de videoupptagnin-
gar som gjordes pa Yale-arkivet for att samla deras
vittnesmal for eftervirlden, kom i kontakt med vissa
minnen och kunde sitta ord pa dem. Ett annat engag-
erande exempel presenteras i kapitlet av S. Elizabeth
Bird som behandlar det lokala minnet av massakern
pa Igbo-folket i Asaba, vilket under Biafrakriget i
Nigeria 1967 {oll utanfér radarn for vésterlandska
journalister, men som nu med hjélp av Internet kan
erdvras, erkdnnas och bearbetas. Boken 6ppnar ockséa
for en viktig diskussion kring de grannlaga forsk-
ningsuppgifter som vi stills infor nér det kollektiva
minnet, i den digitala kulturen, samtidigt tycks vara
en fraga om at vilket hall man tittar. Amit Pinchevski
belyser relationen mellan trauma, minne och me-
diering utifran de digitala arkivens roll for de nya
minnespraktikerna. Dessa tycks kunna sammanfattas
med att det publika och privata minnet idag blivit en
frdga om val respektive valmdjlighet. Anna Reading
belyser hur minnet i dagens vérld dessutom, genom
den rorelse vi brukar beteckna som globalisering,
underkastas sex olika dynamiker inom vad hon kallar
for ”det globitala minnesfiltet”, vilka inverkar pa
hur och vad vi minns. Mobila och digitala minnen
ar transmediala, de formas och sprids med enorm
hastighet; spridningsvidden &r storre; minnesarbe-
tet sker multimodalt (fran det kroppsligt situerade
ogonvittnet till e-postmeddelandet) och de &dr bade
mer mdngforgrenade an forr och mer flytande. An-
drew Hoskins argumenterar i sitt kapitel ocksa for
hur sjélva minnet maste omdefinieras, eftersom dessa
forandringar av medierna konfronterar samhéllen
och stater liksom oss forskare, med den centrala
fragan: Var tar det ’kollektiva’ vigen om det finns
lika manga sociala minnen som det finns Facebook-
grupper?

Forfattarna demonstrerar att medierade minnen
handlar om hela livet — fran det vardagliga till det
extraordinéra, fran det individuella till det kollektiva,
fran det imaginéra till det faktiska, frén det banala till
det djupt politiska, traumatiska och existentiella. Den
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villovliga ambitionen att ringa in féltet i sin helhet
har dessvirre en baksida. Volymen bestar i en ganska
spretig samling texter, och dven om redaktérerna
g0r sitt bésta for att gruppera dem inom relevanta
taxonomier utifran medieforskningens grundindeln-
ing 1 produktion, text och konsumtion, eller Cultural
Studies-filtets centrala stridsémnen kring aktorskap,
motstand, auktoritet och kontext, kunde en snidvare
amnesradie har 6kat antologins analytiska precision.
Samtidigt balanserar On Media Memory fortjanst-
fullt de ’nya’ tendenser inom mediekulturen som sa
ofta hamnar i centrum, mot vad som faktiskt fortgér
parallellt och uppstar under inflytande av det nya, i
de traditionella medierna. Pa ett nytt och givande sétt
belyser Paul Frosh relationerna mellan minne och
fantasi med avstamp i masskommunikationserans
centrala medium televisionen. Denna etablerar enligt
Frosh en materiell och imaginédr nod genom vilken
sjdlva idén om ett kollektiv fortfarande konstitueras.
I SVT:s sdndningar pa tiodrsdagen kommenterades
just kriget i Irak som ’det forsta internetkriget’, dar
ménniskor inte ldngre &r som Marianne Rundstrom
beskrev det "utldmnade till medierna” for att fa in-
formation. Kanske ar det just i ljuset av denna dmse-
sidiga konkurrensrelation mellan de traditionella och
de nyare medierna som man ska forsta det som ut-
spelades under denna medieritual. TV kdmpar for att
vidmakthalla sitt existensberdttigande och upptridde
dérfor pa tioarsdagen just som den enande samling-
spunkt vissa forskare hiavdar faktiskt saknas i dagens
digitala och sociala mediekulturer. Och mediet ar
dven i var digitala epok inblandat i minnets “museali-
sering”, vilket José Carlos Rueda Laffond beskriver i
sitt bidrag om historiska serier pa spansk TV, genom
att vara starkt sjdlvrefererande till sitt eget arkiv.
Genom att TV upprepar hindelser som har sénts pa
TV som historiska, blir de alltsa just "historiska.”
Som medieminne var den 11 september ett sér-
priglat televisuellt trauma. Som hédndelse var den
extraordindr, och fick av forklarliga skil extraordinér
uppméarksamhet. Samtidigt som attackerna av det
officiella USA reducerades till en historie- och kon-
textlos metaberéttelse om godhet kontra ondska, var
detta den mest symboliskt fortdtade — och samti-
digt ogripbara — av hdndelser. Spdklik tycktes den
trdda ut ur fiktionen, som en rent filmisk illusions-
skapelse. Héndelsen som darfor tycktes ha dgt rum
innan den intrdffade dr dessutom, vilket arsdagarna
paminner oss om med sina repetitioner, dnnu inte
over. Aven for medieforskare tycktes hiindelserna
trotsa eller dvertrdffa modeller och kriterier for bade
nyhetsvirdering och mediehidndelser. Den 11 sep-
tember, skriver darfor Lilie Chouliaraki i sin bok The
Spectatorship of Suffering, ar en av dessa extatiska
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nyheter med den oldsliga uppgiften att formedla en
temporalitet dér tiden star stilla och en minut varar
en livstid. Med inspiration fran Heideggers begrepp
extatisk tid beskriver hon attackerna som préglade
mest av allt av sin obestdmbarhet. Kanske var det
darfér som SVT:s minnessdndningar antog formen
av en hybrid av officiés ritual vilken rymde affektiva
och ideologiska register, journalistisk ’opartiskhet’
och samtidigt erbjod ett existentiellt rum for min-
nesarbete?

Som behdvligt korrektiv till hysterin kring den 11
september, paminner Jerome Bourdon i sitt bidrag till
antologin om att fotoblixtminnen (synnerligen skarpa
minnen som individer har kring var de var och vad
de gjorde nir de naddes av nyheten om traumatiska
héndelser) inte har visat sig vara sérskilt betydande
for ménniskor som intervjuas i efterhand om sina
medieminnen. Deras livshistorier innehaller min-
nen av vardagens mediebruk, ddr medierna utgér en
interidr gentemot vilken livets rutiner och dramer
utspelas. Oavsett hur den 11 september kommer att te
sig for den enskilde pa sikt, befinner sig hdndelsen i
centrum for relationen mellan medier och minnen pa
flera sétt. Handelserna intrdffade pa troskeln mellan
en mediekultur tidigare dominerad av TV och véar
egen digitala epok. Minnesarbetet i de traditionella
medierna pagar mitt i den digitala kulturens spanning

Kirsten Drotner
Mediehistorier

mellan minne och glémska, och i en situation nér
nya minnesgemenskaper, med ansprak péd det for-
flutna, samtidigt tar form bortom de gamla. Som hel-
het bidrar On Media Memory till en viktig analys av
den dynamik som innebér att minnespraktiker som
ursprungligen horde till masskommunikationseran
och de som nu tar form i den digitala epoken kon-
stitueras 6msesidigt, genom olika typer av remedier-
ingsprocesser. Men boken belyser att medieminnen,
med viktiga undantag, i mindre grad studerats i ett
publikperspektiv. Ett sddant kommer att kunna visa
vilka minnen som ménniskor faktiskt har i relation
till minnesindustriernas produkter och nyhetsme-
diernas ’stora héndelser’, men ocksé hur de sjélva
lever och skapar sina minnen i en ny medievardag.
On Media Memory erbjuder en god dversikt 6ver
vad som sahir langt studerats och genomlysts inom
detta framvédxande forskningsomrade, men ocksa
over vilka vigar pad minnesfiltet som aterstar for
medieforskningen att betréida.

Amanda Lagerkvist
Medie- och kommunikationsvetenskap
Sodertorns hogskola

Frederiksberg, Samfundsliteratur 2011, 261 s, ISBN: 978-87-593-

1487-6

Det er med en viss spenning man dpner en bok med
tittelen “Mediehistorier”. Dreier den seg om medi-
enes historie lagt ut som en rekke — avisens, telegra-
fens, fonografens osv. historie fortalt etter hverandre?
Eller om en analyse — kanskje kritisk — av ulike mater
a skrive mediehistorie pa, historiene om historien?
Kirsten Drotners nye bok er egentlig ikke noe av
dette, men en fremstilling i leereboks form av de teo-
rier som er egnet til & beskrive og forklare alle medier
gjennom alle tider — fra kile- og runeskrift til YouT-
ube og Twitter, med en hovedvekt pa de nyeste og
mest moderne. Hovedsaken i denne boka er altsé er
teoriene, anvendt pa en generell definisjon av medi-
ene som teknologier som kan fastholde tekst, tall, lyd
og billeder, sa de kan deles af dem, der anvender me-
dierne” (s.14). Og hvem anvender? Alle, naturligvis
— mediene henvender seg til og utgjer offentligheten;
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de skaper, opprettholder og utvikler hele samfunn. Ja,
med Raymond Williams defineres samfunnet som ”a
form of communication, through which experience
is described, shared, modified, and preserved”. Sa
mediene er med et lan fra James Carey de konkrete
fysiske gjenstander som har den sarlig egenskap at de
oppbevarer, former og formidler tegn pa tvers av tid
og sted, tegn som kan gi mening til oss alle (s. 21-23).

En vanlig empirisk historie er dette altsa ikke. Det
er fagets teorier slik de kan anvendes og er anvendt
pa medienes historie, den konsentrerer seg om. Ge-
nerelle historieteorier holdes stort sett utenfor. Innen-
for medienes utvikling igjen er bade begivenheter og
prosesser behandlet, i hvert fall i utvalg. Slik sett far
vi en fyldig gjennomgang av medieteorier, eksempli-
fisert med empiriske cases, beregnet som grunnbok
for studenter ved universiteter og hayskoler.



Spersmalet blir da: hvilken forstaelse far studen-
tene av det fortidige og dets betydning, bade i seg
selv og for de mediene de kjenner sé vel 1 dag? Dette
er en vanskelig avveining for enhver pedagog med
medichistorie pa agendaen. Historien som fortel-
ling, eller historien som metode? Denne bok seker
a forklare begge sider, men med hovedvekt pa det
teorietiske. Empirien presenteres i hovedsak som
rammetekster og lerestykker i den egentlige frem-
stilling: det forste alfabet, de opprinnelige telegrafen,
kinematorgrafien, computeren osv, til sammen rundt
10-15 leerestykker hvor studentene far slike ting som
arstall og oppfinnelser (teknologiske og sosiale) pre-
sentert. Men ellers flyter teksten som en fremstilling
av “’den teoretiske medichistorie” (s.15).

Intensjonen fremgér kanskje tydeligst i hvordan
boka er disponert. Den er for a si det slik, ikke som
andre lerebeoker hverken i mediehistorie eller i me-
dieteori, men fremgér av forfatterens egen lay out
av det kunnskapsfelt hun vil dekke. Dette er da slik:
Forst far vi en gjennomgang av de fem kommunika-
sjonsmater hun inndeler stoffet i — muntlighet, skrift,
trykk, audiovisuelle og digitale medier, hver med sin
kultur. Disse skisseres historisk, dvs. kronologisk,
med hyppige referanser til unge mennesker i sam-
tiden. Deretter fir vi en gjennomgang av “medierne
i historien”, det vil si i rollen som moderniserende
faktorer i det storre samfunn, delt inn i feltene gko-
nomi, demografi, politikk, sosiale forhold og kultur.
Sa et kapittel med analyse av ulike medichistoriske
tilnermingsmaéter, delt i mikro- , meso- og makro-
niva, hvor det pa hvert niva gjennomgas hvordan
henholdsvis avsender, medietekst og bruker er under-
sokt/kan undersekes. I dette kapitlet kommer ogsa en
20 siders gjennomgang av metode- og kildesporsmal
nér det spesielt angar det fortidige mediemateriale.
Det folger sa et kapitel om “mediernes mediehisto-
rier” , som sondrer mellom de ulike diskurser som
gjor seg gjeldende i medieforstdelsen, i forste rekke
optimistiske/utiopiske versus pessimistiske/dysto-
piske forstaelser. Det hele avrundes med en gjen-
nomgang av medieforskningens teorihistorie, der den
opprinnelige samfunnsvitenskabelige tilneerming er
blitt supplert med en humanistisk, for sé & ga opp i en
heyere enhet — og blir global.

Som man ser: noe er spesifikt historisk, annet
mer generelt. De to ordene “mediene” og historie”
forbindes likevel i overskriften pa hvert av disse fem
kapitlene, som derved fremtrer som mer beslektede
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enn de kanskje i virkeligheten er. For reelt er det
et stort spenn i tematikken, det fremgar tydelig av
mengden distinksjoner og underkategorier som ma
til for & holde byggverket sammen, og av den tilsva-
rende mengde litteraturhenvisninger som gis — forfat-
teren vil ha med alt, pa sine 250 sider. Resultatet er
imponerende for sd vidt angér a fa hele eller i alle
fall store deler av medievitenskapens doxa innpasset
pa sa begrenset plass. Som lerebok vil jeg tro at den
egner seg som oversiktsverk ved siden av en muntlig
forelesningsserie, snarere enn til selvstudium, men
det kommer selvsagt an pa fagets organisasjon ved
hvert leerested.

Ogsa for viderekomne byr boken pa fine over-
raskelser, i tillegg til de pedagogiske grep som vil in-
teressere mange. Hvem har hert om Emilie Altenloh
for? Eller tenkt pa at Leibniz egentlig spiller en stor
rolle i medichistorien? At litteraturen, som oppgis i
hvert kapittel for seg, blir overveldende angelsaksisk,
er vel som ventet, men her er ogsé en rimelig andel
fransk og tysk. Klassikere som Platon osv. burde dog
veert oppgitt med egne tekster og ikke som omtalt i
moderne verk.

Med tanke pa forfatterens egen forskning, er det
med sarlig forventning at man vender seg til kapit-
let om medienes diskurshistorie. Hennes arbeider
om mediepanikk m.m. er jo vel kjent. Og ganske
riktig, her gis en fremstilling og en systematikk som
engasjerer, stottet sarlig til Peters’ bok fra 1999. Vi
far bare hape at de studerende merker seg de kloke
avslutningsord om at diskursanalysen om medienes
teknologiske eller kulturelle betydning ikke angar det
samme nivd som kulturanalysen av mediene i annen
sammenheng innbyr til (s.189). Diskursen som be-
handles i dette kapitlet er selvfolgelig ikke en fagdis-
kurs forbeholdt (medie)historikere, men gjelder mer
allmenne tanke- eller forestillingsmenstre — kanskje
sa allmenne at de bare svakt begrunner sin plass i en
bok om mediehistorie?

Boken er gjennomfort ordnet, og delikat produ-
sert. Brolere som at det hebraiske alfabet er 1800 ar
gammelt, eller at den mest utskjelte engelske histo-
riker heter David Erwing, blir sikkert rettet i neste
utgave. Da blir den perfekt, for sitt formal.

Hans Fredrik Dahl
Institutt for medier og kommunikasjon
Universitetet i Oslo
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Anker Brink Lund & Stig Andersen (red.)

Tilbageblik fra 2020. Hvad skete der med medierne?

Viborg: Gyldendal, 2011, 195 s., ISBN 9788702104592

Utgangspunktet for antologien, 7ilbakeblik fra 2020.
Hva skete der med medierne?, er mediebransjens
utfordringer frem mot 2020, slik et knippe sentrale
danske forskere og eksperter ser det. Bokas prosjekt
er relativt originalt: Bidragsyterne skriver seg inn i
fremtiden, nermere bestemt arstallet 2020, og ser
seg sa tilbake og beskriver hvordan og hvorfor medi-
eutviklingen har gétt som den har gatt. Boka er altsa
ikke en fagbok i tradisjonell forstand, men en de-
battbok der fakta og fiksjon blandes og bygges inn i
hverandre. Antologiens to redakterer, medieprofessor
Anker Brink Lund og forlagsdirekter Stig Andersen,
betegner prosjektet som “handlingsorientert faktion”
og et "kalejdoskipisk billede af en mulig mediefrem-
tid”. Prosjektet rommer derfor bade optimistiske uto-
pier og pessimistiske dystopier.

Boka er ikke metodisk avansert, men det skal kan-
skje heller ikke forventes av en fremtidsrettet debatt-
bok. Isteden synes det som om bidragsyterne har fatt
relativt frie toyler i & forestille seg en fremtidig medi-
eutvikling, og deretter beskrive sentrale hendelser og
utviklingstrekk som har gjort denne utviklingen mulig.
Dermed baserer antologien seg pa en blanding av spa-
dommer, fri fantasi, kvalifisert gjetting, noen ganger
onsketenkning og frykt, og anekdoter. For eksempel
tegner antologien et bilde av en dansk mediefremtid
der Murdoch har kjept TV 2, DR er privatisert og eid
av Bonnier, de fleste journalister jobber som frilan-
sere, og folk betaler for kvalitetsinnhold pé nett.

Foruten innledningskapitlet er antologien struk-
turert rundt tolv tematiske kapitler om henholdsvis
nyhetsformidling og journalistikk (Lasse Jensen),
allmennkringkasting (Christian S. Nissen), offentlig
debatt (Gitte Meyer), mediebruk (Lars Olsen), barn
og unge (Birgitte Tufte), reklame (Ole E. Ander-
sen), dagspressen (Erik Rasmussen), film (Claus La-
degaard), forskningskommunikasjon (Maja Horst),
bokbransjen (Mattias Bostrom), bibliotekets forand-
ring (Jens Thorhauge) og medieutvikling mer sett
over ett (Anker Brink Lund).

Den tematiske inndelingen er oversiktlig og gjor
at enkeltbidragene kan leses isolert. Samtidig gjor
den trolig fremstillingen mindre original og lese-
verdig enn den kanskje kunne vert. Antologien be-
skriver fremtidsutviklingen sa 4 si sektor for sektor,
heller enn a trekke linjer pa tvers & la disse styre ka-
pittelinndelingen.

For det finnes flere slike tverrgaende tematikker
som kunne vert styrende for antologien. For eksem-
pel beskriver flere av bidragsyterne en fragmentert
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og polarisert utvikling, der sosiale skillelinjer opp-
rettholdes og forsterkes til tross for et gkt og tilsy-
nelatende mer tilgjengelig medietilbud. Nar medi-
ekonsumet gker, forsvinner noen av de nasjonale
fellesarenaene pa bekostning av mer nisjeorienterte
tilbud. En ekning i tilbudet forer ogsa med seg et
storre kompetansekrav hos publikum, som méa kjenne
til hvordan de skal delta og nyttiggjere seg tilbudet.
Lars Olsen tar i bruk betegnelsen “det usynlige Dan-
mark” for a beskrive en konsekvens av denne utvik-
lingen, der store deler av den danske befolkningen
havner utenfor medienes radar. Tilsvarende beskriver
Birgitte Tufte hvordan ogsé barn og unges mediebruk
kan klassifiseres i ulike grupperinger, blant annet av-
hengig av dere sosiogkonomiske bakgrunn.

En annen tverrgdende tematikk er knyttet til be-
tydningen av ulike mediepolitiske virkemidler, ikke
minst de medieokonomiske stotteordningene. Serlig
kapitlene om allmennkringkasting, film og dagspres-
se beskriver fremtidsutviklinger der mediepolitikken
star sentralt og skaper endring — bade av positiv og
negativ karakter. Christian Nissen beskriver som
sagt en mediefremtid der DR er privatisert og kjopt
av Bonnier og der lisensen er erstattet av bruker-
betaling. Anker Brink Lund vektlegger samspillet
mellom politikk, teknologi og markedsforhold, og
trekker paralleller til spillet stein-saks-papir, der de
ulike elementene star i forskjellig styrkeforhold til
hverandre: Mediekapitalen blir jevnlig overtruffet
av politisk tiltak, ny teknologi kan gjere politikken
utdatert, mens teknologien pa sin side igjen er av-
hengig av risikovillig finansiering. En slik balansert
vektlegging der ogsa mediepolitikken star sentralt
som samfunnskraft er ingen selvfolge, da fremtidsan-
tologier generelt ofte vektlegger teknologiske mulig-
heter fremfor politiske forhold.

Antologien er altsa snedig anlagt — bade tematisk
og formatmessig — med et utradisjonelt utvalg bi-
dragsytere. Det er en original ide a la ulike forskere
og cksperter komme sammen pa en slik mate for &
fabulere om fremtiden. Trolig er dessuten resultatet
langt mer interessant for en dansk leser enn for en
norsk, som vil ha et mer bevisst forhold til de ulike
bidragsyterne. En tilsvarende norsk antologi, med
bidrag fra for eksempel Hans Tore Bjerkaas, Kristin
Skog Lund, Thor Gjermund Eriksen, Alf Hildrum og
Torry Pedersen ville nok vert av interesse for mange
norske medieforskere av ulike grunner. Kanskje vil
boka ogsa vaere mer underholdende & lese etter 2020,
nér den kan leses opp mot den faktiske utviklingen.



Dessverre lykkes ikke prosjektet helt, og det er
det s@rlig to grunner til. For det forste er prosjektet
for lost redigert, et problem denne boka deler med s
mange andre antologier. Selv om mange av enkelt-
bidragene er lesverdige i seg selv, blir helheten for
anekdotiske og tilfeldige, og for en norsk leser, av
og til for intern. Noen tydeligere perspektiver eller
problemformuleringer innledningsvis hadde trolig
strukturert diskusjonen og gjort antologien mindre
ujevn og anekdotisk. Nar dette mangler, blir resulta-
tet at enkeltdelene bidrar mindre til helheten enn de
kunne gjort dersom prosjektet hadde hatt en stram-
mere regi. Dette problemet blir ogsé forsterket av at
bidragsyterne ikke skisserer den samme fremtiden,
og for en norsk leser, som sliter mellom a skille fik-
sjon fra fakta, kan bilde derfor bli noe forvirrende.

For det andre peker antologien i for liten grad pa
implikasjonene av de fremtidsperspektivene som trek-
kes opp, og en naturlig forklaring er selvfolgelig at
bidragene ikke nedvendigvis peker i samme retning.
Likevel savner jeg en diskusjon om hva utviklingene
som skisseres betyr pa et litt mer overordnet niva,
hvilke implikasjoner det har for publikum, bransjen
og samfunnet, og hvorfor dette i det hele tatt er viktig.
Mens antologien er rik pa beskrivelser av avgrensede
utviklingstrekk, er den altsd mindre rik pd overord-
nede samfunnsanalyser, selv om noen unntak finnes.
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Antologiens fremste styrke er derfor kanskje at
den sier noe om de personene som bidro inn i den og
den tiden den ble skrevet i, altsd om hvilke mulig-
heter, utfordringer og forhapninger sentrale danske
forskere og eksperter hadde for fremtiden i 2011.
Boka kan dermed leses som et historisk dokument,
som avdekker den dominerende diskursen om medie-
utviklingen det forste tidret etter arhundreskiftet.
Her er det for eksempel tydelig at bidragsyterne ser
media som en helt essensiell og stadig sterre del av
samfunnet og samfunnsutviklingen. Dette sies ikke
sd mye eksplisitt, men det ligger mellom linjene som
et udiskutabelt premiss i de ulike fremtidsbeskrivel-
sene. Boka forteller ogsa at digitaliseringsproses-
sen begynner 4 bli en selvfolgelig og naturlig del
av dansk (og norsk) mediehverdag, som ikke i like
stor grad trengs & forklares eller beskrives, det bare
er sann. Lest slik er antologien interessant i seg selv,
og den tegner slett ikke noe krisescenario for medie-
bransjen, selv om flere utfordringer skisseres.

Vilde Schanke Sundet
Institutt for medier og kommunikasjon
Universitetet i Oslo
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Danmark

Det Frie Forskningsrad, Kultur og Kommunikation

Stig Hjarvard

Kebenhavns Universitet
Institut for Medier, Erkendelse og Formidling

The mediatization of culture: The challenge of new media 7629 792 DKK

Charlotte Krolekke

Syddansk Universitet
Institut for Litteratur, Kultur og Medier

(Trans)formations of kinship: Travelling in search of relatedness 6526 788 DKK

Ulrik Schmidt

Kebenhavns Universitet
Institut for Kunst- og Kulturvidenskab

Digitale omgivelser: Aspekter af den cestetiske oplevelse i computerstyrede tidsrum 1 756 191 DKK

Det Frie Forskningsrad, Kultur og Kommunikation — individuelle postdocstipendier

Anette Vandse Aremark

Aarhus Universitet
Institut for AEstetik og Kommunikation

En verden i lyd. En undersogelse af lydkunstens brug af medier 2158 128 DKK

Det Frie Forskningsrid, Samfund og Erhverv

David Nicolas Hopmann

Syddansk Universitet
Institut for Statskundskab
Center for Journalistik

Gauging the Real Extent of Media Effects on Political Knowledge, Attitudes and
Behaviour: Mediation and Moderation by Personal Communication Networks 2396 032 DKK

Det Frie Forskningsrad, Sapere Aude

Anette Vandse Aremark

Aarhus Universitet
Institut for ZAstetik og Kommunikation

En verden i lyd. En undersogelse af lydkunstens brug af medier 2783 692 DKK

David Nicolas Hopmannn

Syddansk Universitet
Institut for Statskundskab
Center for Journalistik

Gauging the Real Extent of Media Effects on Political Knowledge, Attitudes and
Behaviour: Mediation and Moderation by Personal Communication Networks 3394 061 DKK
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Det Strategiske Forskningsrads Programkomite for Strategiske Vakstteknologier

Jan Larsen
DTU Informatics

CoSound — Kognitive systemer til interaktiv berigelse af lyd 17 500 000 DKK
Roadmap for dansk forskningsinfrastruktur

Aarhus Universitet
Digitalt Humaniora Laboratorium (DigHumLab) 30 000 000 DKK
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Finland

Academy of Finland/Finlands Akademi

Bacon, Henry
University of Helsinki

Transnational history of the Finnish cinema

Mats Bergman
University of Helsinki

Kommunikativ pragmatism och resonlig pluralism

Juri Mykkéinen
University of Helsinki

Representations of economy in Finnish advertising and journalism

Hannu Nieminen
University of Helsinki

Facing the coordination challenge : problems, policies and
politics in media and communication regulation

Kaarle Nordenstreng
University of Tampere
NETSO — network society as paradigm of the judicial and social thinking

Sinikka Torkkola
University of Tampere

Health communication in social media

Maarit Valo
University of Jyvéskyla

Interpersonal communication competence in virtual teams (InViTe)

Helsingin Sanomat Foundation

Mats Bergman

Communication Research Center CRC
University of Helsinki

Pragmatic objectivity — towards new epistemology in journalism

Camilla Haavisto
McGill University

Foreign journalists and working life

Heikki Heikkili

515357 € (2011-2014)

391 480 € (2012-2016)

412 499 € (2010-2013)

594 505 € (2011-2015)

289 998 € (2011-2014)

549 999 € (2011-2014)

210000 €

40 500 €

COMET Tampere Research Centre for Journalism, Media and Communication

University of Tampere

Wikileaks and journalism in the new information ecosystem
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Ari Heinonen

COMET Tampere Research Centre for Journalism, Media and Communication
University of Tampere

Online presence and credibility of journalists in social media 174 899 €
Tablet journalism — now. State-of-the-art review of
expert debate at the dawn of tablets 46 901 €

Heikki Luostarinen

COMET Tampere Research Centre for Journalism, Media and Communication
University of Tampere

Journalist’s freedom (and obligation) of speech 160 000 €

Mari Maasilta
University of Westminster
Immigration-related political debate in 2011 parliamentary elections 47 000 €

Janne Matikainen & Mikko Villi

Communication Research Center CRC
University of Helsinki

Mobile social media and media organisations 345768 €

Tuomo Mori
University of Helsinki

Journalists’ privilege to use confidential sources 168 000 €

Ville Pernaa

Centre for Parliamentary Studies
University of Turku

The media agenda of the Parliamentary Elections in Finland 2011
and the success of the True Finns 174 500 €

Taina Pihlajarinne
University of Helsinki
New technologies in providing and using content 120 000 €

Pentti Raittila

COMET Tampere Research Centre for Journalism, Media and Communication
University of Tampere

Aggressive conversation culture narrowing the freedom of speech 168 400 €
Transparency to journalism management 100 000 €

Esa Reunanen

COMET Tampere Research Centre for Journalism, Media and Communication
University of Tampere

The changing professional identity and expertise of young journalists 90 000 €

Katja Valaskivi & Johanna Sumiala

COMET Tampere Research Centre for Journalism, Media and Communication
University of Tampere

Communication Research Center CRC

University of Helsinki

Secularize of sacralize. Religion in the Finnish journalism and the challenge
of globalization 219200 €
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Johanna Virkki

Tampere University of Technology
Internet of Things (107T)

53000 €



Norge

Norges forskningsrad

Margrethe Bruun Vaage
Norges teknisk-naturvitenskapelige universitet

The Moral Spectator: Engagement in Morally Transgressive Characters in
the Television Series Dexter, The Sopranos and The Wire

Asbjern Grenstad
Universitetet i Bergen

1llicit Images: Contemporary Art Cinema and the Limits of Transgression.

Clotilde Boust

Digital film digitization and restoration

Knut Lundby
Universitetet i Oslo

Mediatized stories: Mediation perspectives on digital storytelling among youth

Lin Proitz
Universitetet i Oslo

Kjonn, seksualitet og intimitet i autobiografiske digitale sjangere
Gender, sexuality and intimacy in autobiographical digital genres

Hallvard Moe
Universitetet i Bergen
Online media participation and the transformation of the public sphere

Hilde Arntsen
Universitetet i Bergen

Cyber Satire and the Quest for Alternative Communicative Spaces:
New Media in Zimbabwean Diasporas

Martin Eide
Universitetet i Bergen

Journalistic Reorientations: The Online Challenge to Journalistic Ontology

Katarzyna Kopecka-Piech

New Media Environment: Media Convergence in Time and Space

Dag Elgesem
Universitetet i Bergen

Climate Crossroads
Towards Precautionary Practices: Politics, Media and Climate Change

Jakub Parnes

The rise of the cross-border local community? A study of the range of usage
of Polish local internet media by Poles residing in Norway

638 000 NOK

301 000 NOK

40 000 NOK

539 000 NOK

421 332 NOK

597 000 NOK

850 000 NOK

1442 000 NOK

30 000 NOK

2056 000 NOK

52 000 NOK
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Radet for anvendt medieforskning

Ivar Andenzes
Institutt for journalistikk
Mediedekningen av terroren 22. juli 2011 50 000 NOK

Paul Bjerke
Hogskulen i Volda
To bilder — to rammer 50 000 NOK

Arne Blix
Adressavisen
Medierettslig og medieetisk arkiv 200 000 NOK

Peter Dahlén
Universitetet i Bergen
En resepsjonsanalyse av tendringsgutters lesing av bilblad 180 000 NOK

Audun Engelstad
Hegskolen i Lillehammer
Filmprodusenten og det littercere feltet 39 000 NOK

Birgitte Kjos Fonn
Hogskolen i Oslo og Akershus
Norsk okonomijournalistikk i krisetider 200 000 NOK

Jo Helle-Valle
Statens institutt for forbruksforskning
Servicejournalistikken i NRK 250 000 NOK

Sigurd Hest/Landslaget for lokalaviser
Hogskulen i Volda
Ung & engasjert, evaluering og oppfolging 350 000 NOK

Roy Krovel
Hegskolen i Oslo og Akershus
Diasporaungdom, krig og konflikt 250 000 NOK

Magnhild Landre
Menighetsbladet — en overlevning eller en mulighet 50 000 NOK

Anders Sundnes Leovlie
Universitetet i Oslo

Nettdebatten etter 22. juli 300 000 NOK
Lars Nyre

Universitetet i Bergen

Norsk Medietidsskrift 2012 100 000 NOK
Ina Pillat

Pilot on — line dokumentasjonsarkiv 150 000 NOK
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John Richard Sageng
Universitetet i Oslo

Verdier og virkelighetsforstdelse hos barn og ungdom i
spilling av dataspill

Tanja Storsul
Universitetet i Oslo

App power — innovasjon i nye rammer

Oddgeir Tveiten
Universitetet i Agder
Norsk Medieforskerlags konferanse

Maria Utheim
Universitetet i Oslo
Etikken i mediedekningen av 22. juli

Margrethe Bruun Vaage
Norges teknisk-naturvitenskapelige universitet

Symposium om fiksjonens moralpsykologi

Frank Aarebrot
Universitetet i Bergen
Skandinavisk medieundersokelse 2012

Masterstipend

Anja Lekgang Heiby

A verdsette norsk film. Amandaprisen og det norske
Filmprislandskapet

Maren Larsen

Filmsatsingen pa barn og unge

Nora Mehsen

Forebygging av sexualisert vold utfort av det kongolesiske

militeceret gjennom et filmbasert opplysningsprosjekt

Per Helge Maseide
22.7 — pd jobb da det smalt

Forskningsanslag 2011 Norge

65 000 NOK

250 000 NOK

50 000 NOK

54 000 NOK

30 000 NOK

100 000 NOK

25 000 NOK

25 000 NOK

25 000 NOK

25 000 NOK
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Sverige

Vetenskapsradet

Miyase Christensen
Kungliga Tekniska Hogskolan / KTH

Kosmopolitism fran marginalerna. Expressivitet, socialt rum
och kulturellt medborgarskap 5796 000 SEK (2012-2014)

Goran Eriksson

Akademin for humaniora, utbildning och samhéllsvetenskap
Orebro universitet

Vanliga mdnniskor pa TV. En historisk studie av fordndring,
kontinuitet Och omvandling 4527 000 SEK (2012-2014)

Ylva Habel

Institutionen for kultur och kommunikation
Sodertorns hogskola

Dandy och Globetrotter: La SAPEs spatialiserade modepraktiker 1728 000 SEK (2012-2014)

André Jansson

Fakulteten for ekonomi, kommunikation och IT
Karlstads universitet

Rorlighetens eliter. Medialisering av social tillhorighet och néra
relationer Bland mobila klassfraktioner 5 844 000 SEK (2012-2014)

Erik van Ooijen

Institutionen for litteraturvetenskap
Stockholms universitet

Moraliska val i samtida narrativa tv-spel. Etik, representation och lek 1 496 000 SEK (2012-2013)

Anna-Maria Rimm

Litteraturvetenskapliga institutionen
Uppsala universitet

Bocker i omlopp. Den internationella bokhandeln i Sverige 1720-1820 2 259 000 SEK (2012-2014)

Stefan Sjostrom

Institutionen for socialt arbete
Umea universitet

Mellan organisationsintresse och demokratiskt uppdrag —
utmaningar inom mediehantering i socialtjdnst, polis och skola 4058 000 SEK (2012-2014)

Malin Wahlberg

Filmvetenskapliga institutionen
Stockholms universitet

Filmen som vapen och vittnesmdl.
Sveriges television och Vietnamkriget 2289 000 SEK (2012-2014)
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Riksbankens Jubileumsfond

Ann-Marie Ekengren

Institutionen for samhéllsvetenskaper
Linnéuniversitetet Kalmar Vixjo

Medialisering av europeisk utrikespolitik — en jamforelse i tid och rum 2575000 SEK

Hillevi Ganetz

Institutionen for etnologi, religionshistoria och genusvetenskap
Stockholms universitet

The prize of science. The science and media interface in
the televised Nobel banquet 1506 000 SEK

Sofia Johansson

Institutionen for kultur och kommunikation
Sédertorns hogskola

Mousic use in the online media age. A qualitative study of
music cultures among young people in Moscow and Stockholm 5211 000 SEK

Lars Lundgren

Institutionen for kultur och kommunikation
Sédertorns hogskola

Through the iron curtain. Early transnational broadcasting
and television discourses 1423 000 SEK

Jenny Sundén

Institutionen for genus, kultur och historia
Sédertorns hogskola

Urverk, mdssing och korsetter. Politik och drommar i steampunkkulturer 2339 000 SEK

Forskningsradet for arbetsliv och socialvetenskap/FAS

Klara Arnberg

Ekonomisk-historiska institutionen
Stockholms universitet

Postdoc-bidrag: Mad Women: Genus- och sexualitetsperspektiv
pd reklam och marknadsforing i Sverige 1850-2010 1 600 000 SEK (2012-2013)

Christian Christensen

Institutionen for informatik och media
Uppsala universitet

Den sociale journalisten. Nyhetsarbete och nyhetsorganisation
i de sociala mediernas tid 2700 000 SEK (2012-2014)

Carolina Lunde

Psykologiska institutionen

Goteborgs Unviersitet

"Ska ga ner sju (i alla fall fem) kilo innan jag opereras”.

Unga kvinnors anvindning av modebloggar, kroppsuppfattnings-

problematik och attityder till skénhetsingrepp 2400 000 SEK (2012-2014)
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Myndigheten for samhillsskydd och beredskap/MSB

Tomas Andersson Odén

Institutionen for journalistic, medier och kommunikation
Goteborgs universitet

Krisinformation 2.0. Om nya mediers betydelse for kommunikation
i samband med samhdilleliga kriser

Mats Heide

KOM - Institutionen for kommunikation och medier
Lunds universitet

Intern kriskommunikation — strategier och metoder for
offentliga organisationers interna krishantering
(beviljat 2010)

Eva-Karin Olsson

KOM - Institutionen for kommunikation och medier
Lunds universitet

Transboundary Crisis Communication — a study of how national
governments and authorities communicate in financial, cultural
and environmental crises

(beviljat 2010)

Cecilia Ase

Statsvetenskapliga institutionen
Stockholms universitet

Fran Norrmalmstorg till tsunamin.
Nationella kriser i svensk demokrati

Ostersjostiftelsen

Gunnar Nygren

Institutionen for kommunikation medier och IT
Sédertdrns hogskola

Journalism in change — professional journalistic cultures in Russia,
Poland and Sweden
(beviljat 2010)

Stina Bengtsson

Institutionen for kultur och kommunikation
Sédertorns hogskola

Habitus och hogre utbildning. Ett forskningsprojekt om medier,
smak och kulturell dissonans

Heiko Droste

Institutionen for genus, kultur och historia
Sédertorns hogskola

Information Infrastructure in the Baltic Area.
Nodes, news and news agents ca 1650-1700

Johan Fornis

Institutionen for kultur och kommunikation
Sédertorns hogskola

Narratives of Europe: Perspectives from its North-East Periphery
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8 000 000 SEK (2011-2013)

2900 000 SEK (2011-2013)

3700 000 SEK (2011-2013)

(2012-2013)

2096 000 SEK (2011-2014)

2100 000 SEK (2012-2014)

1450 000 SEK (2012-2014)

1850 000 SEK (2012-2014)



Forskningsanslag 2011 Sverige

Cecilia von Feilitzen

Institutionen for kultur och kommunikation
Sodertorns hogskola

Mediernas diskurser om materiella och etniska klyfior.
En jamforande studie i St Petersburg Och Stockholm 1900 000 (2012-2014)

Heike Graf

Institutionen for kultur och kommunikation
Sodertorns hogskola

Hur Diversity Management gor skillnad. En jamforande
studie om hurfrdagor om etnisk Och nationell mangfald
hanteras i Sverige och Tyskland] 370 000 SEK (2012-2014)

VINNOVA

Ester Appelgren

Institutionen for kommunikation, medier och IT
Sédertorns hogskola

Databasjournalistik 750 000 SEK (2011-2014)

Anne-Marie & Gustaf Anders Stiftelse for medieforskning

Asa Thelander

KOM - Institutionen for kommunikation och medier
Lunds universitet

Nemo. Nya medier och demokrati 9 000 000 SEK (2012-2014)

Svensk Presshistorisk Forening

Karl-Olof Andersson

Per Anders Fogelstroms journalistiska verksamhet

under andra virldskriget 25 000 SEK

Mats Ekdahl

Carl-Adam Nycops publicistiska filosofi 25 000 SEK

Jenny Wiik

Med hjdirta och hjdrna. En studie av ledarsidor over tid 25 000 SEK
Ridderstads stiftelse

Stipendiater 2011

Anna Brismark, Merja Ellefson, Sophie Elsdsser, Michael Funke, Orsi Husz, Miranda Landen, Martin Linde,

Frans Lundgren, Kristina Lundgren, Birgitta Ney, Birgit Petersson, Lari Rantanen, Thomas Rydén, Niklas

Stenlas, Jarl Torbacke, Gunilla Térnvall, Ida Maria Wedin, Leif Wegerman, Karin Agren, Patrik Aker
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Forfattarforbundet

Christoph Andersson

Journalistik
Sodertorns Hogskola

Ultrahogern och dess globala ndtverk

75 000 SEK



Doktorsavhandlingar 2011

frdan Nordicoms databas NCOM

www.nordicom.gu.se/?portal=mr



Danmark
Dokumentalist: Maria Hvid Stenalt

Dindler, Camilla: Christiansborg uden for citat.
Kebenhavn, Kebenhavns Universitet, Institut for
Medier, Erkendelse og Formidling, Afdeling for
Film- og Medievidenskab, 2011, 193 p.

Afhandlingen tager afset i, at man kan forstd journal-
istik og politik som gensidigt athaengige og gensidigt
konstituerende institutioner. Med udgangspunkt i dette
har hovedopgaven veret at belyse og analysere, hvordan
aspekter af dette kommer til udtryk i relationen mel-
lem dagbladsjournalister, politikere og presserddgivere
pé Christiansborg og derved bidrager til udviklingen af
politik og nyheder.

Fritsch, Jonas: Affective experience as a theoretical
foundation for interaction design, 2011, 198 p.

The dissertation Affective Experience as a Theoretical
Foundation for Interaction Design explores how the phi-
losophy of Brian Massumi on affective experience can
be used as a new theoretical foundation for interaction
design. It is outlined how there is a need for interaction
design to inquire into new philosophical accounts of
how people experience interactive products and environ-
ments rather than what constitutes an experience. Affec-
tive experience is developed to describe a non-cognitive,
pre-reflective, pre-conscious or what is termed a preindi-
vidual dimension of experience that modulates the po-
tential for our actions in the world. Building on this, the
dissertation describes how interactive technologies and
digital architecture must always be understood in terms
of what experiential conditions they offer on an affec-
tive level. The dissertations offers three general research
contributions to the field of interaction design. The first
contribution is a comprehensive overview of current
research on the work on affect in HCI and interaction
design. The second contribution consists of presenting
an affective vocabulary based on Massumi’s philosophy
to be used as a new theoretical foundation for interaction
design. Finally, the third and last contribution is a range
of affective design concerns based on findings from four
design experiments.

Givskov, Cecilie: Looking for Europe: Film, politics
and globalization in Denmark, 1997-2009. Keben-
havn, Kebenhavns Universitet, Institut for Medier,
Erkendelse og Formidling, Afdeling for Film- og
Medievidenskab, 2011, 353 p.

With emphasis on film politics, Looking for Europe con-
cerns how the Danish film field, in the context of Eu-
ropean regionalization, related to globalization and how
this influenced film production and film texts during the
1990s and 2000s. The main arguments of the dissertation
have basis in the premise that the figuration of the United
States and Europe plays a significant role with respect to
Danish welfare and prosperity.

96

Hanghej, Thorkild: Playful knowledge: an explo-
rative study of educational gaming. Saarbriicken,
Germany: Lambert Academic Publishing, 2011, 387
p., ISBN 978-3-8383-9381-0.

The dissertation is based on the hypothesis that the edu-
cational use of games generates a playful and unpredict-
able tension between different ways of enacting and
validating knowledge. On the one hand, game scenarios
may enable participants to explore specific hypotheses
through engaging, creative and strategic decision-mak-
ing processes in relation to relatively established goals,
roles, frames and game resources. On the other hand,
game-based knowledge forms, by definition, generate
unpredictable outcomes that only partially coincide with
the institutionalised knowledge criteria of educational
systems concerning what “counts” as valid or relevant
knowledge. This raises the following research question:
How are game scenarios enacted and validated by teach-
ers and students in relation to particular practices and
knowledge forms?

Hartley, Jannie Moller: Radikalisering af kampzo-
nen: en analyse af netjournalistisk selvforstdelse i
speendingsfeltet mellem idealer og publikum. Roskil-
de: Roskilde Universitet, Institut for kommunikation,
virksomhed og informationsteknologier, 2011, 422 p.

Athandlingen er en undersegelse af netjournalistik prak-
sis og selvforstaelse. Med udgangspunkt i en kritik af
den eksisterende forskning for at vere teknologisk deter-
ministisk analyseres netjournalistisk praksis pa de tre ne-
tredaktioner, Pol.dk, Dr.dk og Nordjyske.dk. Dette gores
ud fra en udviklet sociologisk feltteoretisk, en nyhedset-
nografisk ramme og en mere evolutionzr forstaelse af
medieteknologier som vardisystemer i form af narra-
tive diskursive rum, til cirkulation af symbolske goder,
sasom journalistiske nyhedsartikler. Den empiriske data
bag analyser bestér af etnografiske observationer pa de
tre netredaktioner, kvalitative interview med journalister
og redakterer, samt analyser af indholdet pa netmedierne
foretaget med to ars mellemrum.

Jensen, Sisse Siggaard: Ways of virtual world-ma-
king. Roskilde: Institut for kommunikation, virksom-
hed og informationsteknologier, RUC, 2011, 484 p.

In what ways do actors make sense of engaging with
virtual worlds? This is the overall question which the
author has set out to answer. The dissertation contributes
an interpretive, constructivist and semiotic understand-
ing of the virtual worlds of EverQuest and Second Life.
In this study empirical analyses of different ways of en-
gaging with virtual worlds have been conducted, which
means that the actors* sense-making over time is at the
very centre of analytical interest. Hence, the study is not
primarily about the worlds with which the participat-



ing actors engage but about their engagement with the
worlds.

Johanne Kortbek, Karen: Staging as a holistic per-
spective on interaction design for public environ-
ments. Aarhus, Aarhus Universitet, 2011

The author’s focus was on examining how to utilise
technologies such as two-dimensional barcodes, camera
tracking, RFID tags (identification via radio waves) and
various types of sensors to support new types of experi-
ences. This makes school chores such as learning mul-
tiplication tables and German verbs much more fun, or
accessing knowledge about an art exhibition or sporting
event one is about to discover. The research contribu-
tions achieved add to understanding the challenges of
designing interactive systems and user experiences in
public domains.

Lillemose, Jacob: Art as information tool — criti-
cal engagements in contemporary software culture.
Kebenhavn, Kebenhavns Universitet, Institut for
Kunst — og Kulturvidenskab, 2011

Afhandlingen behandler en gruppe af kunstverker og
kunstpraksisser, der er fremkommet siden midten af
1990erne inden for feltet af sakaldt ’softwarekunst,” det
vil sige kunst der arbejder med software som udtryks-
form. Felles for disse vaerker og praksisser er, at de har
en varktejskarakter, og athandlingens fokus er saledes
at forsta, analysere og perspektivere disse artistic soft-
ware tools og deres serlige vaerktojskarakter.

Lomborg, Stine: Social Media. A Genre Perspective.
Aarhus, Aarhus Universitet, Institut for Informa-
tions- og Medievidenskab, 2011, 295 p.

The dissertation develops a framework for theorising so-
cial media and studying them empirically, by rethinking
and adjusting key concepts from the tradition of audi-
ence studies — ’genre’ and ’sensemaking’ — to the study
of internet-based communication between ordinary me-
dia users (as producers). The dissertation conceptualises
and analyses social media as communicative genres con-
stituted and negotiated at the junction of communicative
characteristics configured and inscribed at the software
and interface levels, and the users’ actual communicative
practices and engagement with social media in everyday
life. The genre perspective is developed, applied, and re-
fined in iterative moves between theory and two empiri-
cal case studies of everyday uses of personal blogs and
Twitter as communicative genres.

Meldgaard, Betty Li Malvang: Dangerous forms
— playing by the visual rules. Aalborg, Aalborg
Universitet, 2011, 230 p.

The purpose of the dissertation is to create a framework
within which it is possible to study the role of perception
while playing videogames. Videogames are traditionally
treated from other more media receptive perspectives
and the perceptual aspects have largely been left out.

Avhandlingar 2011 Danmark

Merkelsen, Henrik: The expert-lay controversy in
risk research and management: Effects of Institu-
tional Distances. Frederiksberg, Samfundslitteratur,
2011, 160 p., ISBN 9788759384572.

This thesis consists of four papers which address dif-
ferent aspects of risk. All the papers in the thesis relate
one way or another to food risks, but food risks is not
the core subject matter of the thesis. The overall theme
is about how risks are defined, perceived, managed and
communicated. However, the empirical focus on food
risks is not a result of mere coincidence. During the past
decades society has witnessed a number of food scares
such as BSE, avian bird flu, E-Coli, Salmonella and
Dioxin residues. New food risk topics related to novel
foods and biotechnology such as GMO have added to
the public concerns over food risks. Obesity and other
consequences of lifestyle related food risks cause severe
health problems. Recently the growing concern about
climate changes has led to significant public concern and
media attention to the environmental impacts of food
miles and green house gas emissions in food produc-
tion. As a consequence of this development consumer
concerns over food safety have increased steadily since
the 1970s. The sum of all these risks and the resulting
societal anxiety are a politicization of food risks similar
to that of risks related to new technologies. The politici-
zation of food risks is accompanied by increased public
demands for regulation, which, similar to the case of reg-
ulating new technologies, lead to the necessity of a bet-
ter understanding of what factors drive public attitudes
towards those risks. Subsequently the studies of public
perceptions of 10 food risks have increased steadily over
the past decades.

Possing, Dorthe Hovids: 4 politics of place. Com-
puter-mediated communication among Muslim wo-
men in Denmark, Britain and the US. Kebenhavn,
Kobenhavns Universitet, Institut for Tvarkulturelle
og Regionale Studier, 2011

Drawing from empirical research on Internet use among
young Muslim women in Denmark, Britain, and the US
the PhD thesis analyzes the ways in which young Mus-
lim women connect to the localities and places in which
they live. The thesis addresses the question of how we
are to understand ideas of “belonging” and “home”
among young Muslim women living in non-Muslim
majority societies, and under which circumstances such
ideas are affected by widespread patterns of changes in
communication and mobility facilitated by the Internet.
The PhD thesis focuses on Muslims’ own perceptions of
the social spaces and communities they consider them-
selves to be part of and points to a pattern of describ-
ing Internet use and online interactions as activities in-
terrelated with one’s experience of being in place and
processes of globalization. Given this pattern, the thesis
suggests that we look at young Muslims’ Internet use
as an activity involving the simultaneous connection to
several different geographical scales and social spaces.
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Rasmussen, Anders Bo: The jeremiad over jour-
nalism: studies in americanization of Danish jour-
nalism. Odense, Syddansk Universitet, Center for
Journalistik, 2011, 262 p.

This dissertation examines American influence on Dan-
ish journalism. Utilizing a three-pronged approach fo-
cused on transmission, transnationalization and appro-
priation of American products and practices, as well as
a content analysis of selected newspapers, the author at-
tempts to answer one central question: How have struc-
tural and symbolic developments emanating from the
United States influenced Danish journalism?

Rintoull, Robert Wayne: Screening the Shakti. Ko-
benhavn, Institut for Engelsk, Germansk og Ro-
mansk, Kebenhavns Universitet, 2011.

In the last decade or more, the Western world has be-
come part of the global phenomenon of Bollywood film.
The thesis analyses this recent phenomenon, but not
from the usual Hollywood/Bollywood nexus — i.e. that
Bollywood is an adaptation of the Hollywood narrative
and aesthetic with local ethnic Indian flavour. Instead,
I have analysed Hindi cinema from its West Asian (es-
pecially Hindu) roots and its indigenous socio-religious
icons and practises. The thesis also makes an in depth
study of the feminine, as it appears in traditional Hindu
iconography, particularly as regards the portrayal of the
Goddess as Shakti (universal force) and as Devi-Mata
(the Divine Mother). The themes of Shakti, along with
globalisation and the study of Bollywood’s West Asian
roots, are the focus of the four chapters which comprise
the main body of the thesis.

Svith, Flemming: Nyhedsjournalistik — bedre end sit
rygte? Et sociologisk og diskursanalytisk studium
af forklarende journalistik i danske aviser gen-
nem 40 ar. Aarhus, Politica, 2011, 488 p., ISBN
9788773351475.

Hvordan har journalisters forklarende praksis udviklet
sig de seneste fire artier, hvad kan forklare udviklin-
gen, og hvad kan det betyde? Det er de grundlaeggende
sporgsmal, som sgges besvaret i denne athandling. Med
udgangspunkt i journalisters forklarende praksis og ny-
hedsjournalistikkens forklaringer giver afhandlingen
et bud pa, om nyhedsjournalistikken i danske betaling-
saviser er bedre end sit rygte, der taler om tabloidiser-
ing, kommercialisering og forfladigelse. Forklaringer i
nyhedsartikler er vaesentlige af flere grunde. Pa den ene
side kan de reducere oplevelsen af kompleksitet i sam-
fundet eller i verden, og pa den anden side er forklaring-
er ikke neutrale repraesentationer af virkeligheden, fordi
de bidrager til at legitimere eller delegitimere eliteaktor-
ers magt og positioner. Det er afhandlingens hovedargu-
ment, at den aktuelle nyhedsjournalistik i betalingsavis-
erne anskuet ud fra sin forklarende karakter ser ud til at
vere bedre end sit renommé og bedre i dag end for 20

ar eller 40 ar siden og i den forstand bidrager mere til et
diskursivt demokrati, end tilfeeldet har vaeret tidligere.

Tue Sejrup, Jens: Returns of the other: The roles of
repetition and representation in mass media coverage
of Japan-Taiwan relations. Kebenhavn, Kebenhavns
Universitet, Institut for Tverkulturelle og Regionale
Studier, 2011.

The dissertation is a thematic reading of 1,574 news
items from four Japanese and three Taiwanese major
daily newspapers published in the 2000-2008 period. It
argues that the concepts of repetition and representation
play key structural and narrative roles in the sources and
outlines how these concepts operate and how they inter-
relate on a content level as well as on a level of larger
media frameworks. Three types of repetition are dis-
cerned in the sources: the distinct motifs of continuity,
imitation, and resurrection. Representation is also dem-
onstrated to be operating in three distinct forms: repre-
sentation by others, representation by synecdoche, and
counter-representation. Together, these types of repeti-
tion and representation reveal fundamental assumptions
in each society about what social characteristics and
special features define it and its counterpart, and these
assumptions then function as basic generative principles
for the narrative construction of news presentations.
These insights are then correlated to features of the mass
media systems of Japan and Taiwan. The dissertation
aims to pinpoint rhetorical and structural elements in the
source texts and to establish insights into mass mediated
narratives and interpretations in public discourse. The
motifs of repetition and representation in the sources un-
derline the importance of creative structuring for news
presentations of what purportedly happened and why.

Vestergaard, Anne: Distance and suffering: huma-
nitarian discourse in the age of mediatization. Fre-
deriksberg, Samfundslitteratur, 2011, 201 p., ISBN
9788759384664, (PhD Series; 12.2011).

The thesis explores the history of humanitarian organiza-
tions as agents in public life. When taking on the role as
mediators between Western publics and distant sufferers,
what conception of social responsibility do humanitar-
ian organizations promote? What are the consequences
of the institutional context of these organizations on the
form of social responsibility that they are able to pro-
mote? In a historical perspective, what changes in these
conceptualizations can we observe and to what extent
can we understand them as resulting from institutional
changes? These questions are asked with the assump-
tion that the discourse of humanitarian organizations is
at once a reflection of and a force in the configuration of
dispositions in target publics. Enquiring about the his-
tory of humanitarian organizations as agents in public
life, thus, means enquiring about the ways in which over
the past 40 years, these organizations have given mean-
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ing to our relation to different sufferers and contributed
to shaping our individual and collective conception of
the scope and nature of our social responsibility.

Zajec, Spela: Film cultures in the territories of
the former Yugoslavia. Kebenhavn, Kebenhavns
Universitet, Institut for Medier, Erkendelse og For-
midling, 2011

The dissertation explores ‘film cultures’ in the environ-
ments at a ‘historical juncture,’ in the territories of the
former Yugoslavia, with Bosnia and Herzegovina, Ser-
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bia and Slovenia as the main case studies. More particu-
larly, it deals with the film culture and the interrelation-
ship between film and its socio-political context, the
interplay between the home-grown film content and its
environment in societies with radically shifting socio-
political, economic and cultural conditions that have
certainly exceeded the ‘general’ trends of intensified glo-
balization in the last few decades. The dissertation’s key
theoretical and methodological framework is ‘borrowed’
from sociology and anthropology, political economy and
cultural studies.
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Bjork, Anna: The politics of citizenship tests: time,
integration and the contingent polity. Jyvaskyla,
Jyviskyldn yliopisto, 2011, 123 p., ISBN 978-951-
39-4597-8, ISBN (elektronisk) 978-951-39-4598-5,
(Jyvaskyld Studies in Education, Psychology and
Social Research ; 431).

The study examines how the dynamics of the polity play
out in debates on citizenship tests with a special focus
on the concept of integration. Whereas citizenship tests
as a phenomenon form the overall framework for the
research, the detailed analysis is focused on the state
parliaments of Hesse, primarily, and Bavaria, where
the possibility of introducing such a test was introduced
in spring 2006. These cases are of importance because
of the effect they had on the issue on the federal level:
prompted by the provocative questionnaire of Baden-
Wiirttemberg at the end of 2005, the initiatives of these
states, especially Hesse, mainstreamed the debate and
invoked enough enthusiasm for turning the testing prac-
tice into a federal option. In 2008, Germany launched
the official test for the whole federation, which unified
the practices for naturalisation procedures in the country.
The conceptual background for these cases is linked to
the history of Staatsangehdrigkeit as a legal institution in
Germany, most notably to the legislative reformation of
1913. Central issues in the contemporary debates, such
as the avoidance of dual citizenship, the principle of jus
sanguinis and the link between loyalty and citizenship
were already debated in Kaiserreich. Furthermore, the
more recent topics of Berufsverbot, Verfassungspatrio-
tismus and Leitkultur, play their roles as references and
clarifications for the party political dynamics visible in
the debates. Despite the brief considerations on the his-
torical debates and institutional developments, the main
focus remains in the ongoing and vivid academic debate
on the citizenship testing practice. The distinct approach
toward the primary material constructed from the Hes-
sian and Bavarian debates is temporality. This means
that time is considered as an important resource of do-
ing politics, especially when the issues at stake explicitly
regard national images. The empirical analysis of the
debates in the Lander is thus conducted as a temporal
reading of political rhetoric, out of which three central
temporal figures are constructed. These three, i.e. stabil-
ity, breakage and becoming are then implemented into
another level of analysis, in which the concept of inte-
gration is given a more specific reading as a relational
concept linking the polities of citizens, noncitizens and
the state, utilising another temporal apparatus of the
politvocabulary. The conclusive discussion concerns the
role of the tests in relation to these polities and the nation
building mechanisms in temporal terms.
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Breit, Eric: On the discursive construction of cor-
ruption: a critical analysis of media texts. Helsinki,
Hanken School of Economics, 2011, 147 p., ISBN
978-952-232-123-7, ISBN (elektronisk) 978-952-
232-124-4, (Ekonomi och samhille; 227).

While extant studies have greatly advanced our under-
standing of corruption, it is known quite a little of the
processes through which specific practices or events
come to be labeled as corruption. In a time when public
attention devoted to corruption and other forms of cor-
porate misbehavior has exploded, this thesis raises — and
seeks to answer — crucial questions related to how the
phenomenon is socially and discursively constructed.
What kinds of struggles are manifested in public disputes
about corruption? How do constructions of corruption
relate with broader conceptions of (il)legitimacy in and
around organizations? What are the discursive dynamics
involved in the emergence and evolution of corruption
scandals? The thesis consists of four essays that each
employ different research designs and tackle these ques-
tions in slightly different theoretical and methodological
ways. The empirical focus is on the media coverage of a
number of significant and widely discussed scandals in
Norway in the period 2003-2008.

Cantell, Saara: Timantiksi tiivistetty: dramaturgia
ja kerronnalliset keinot lyhyessd fiktiivisessd lyhy-
telokuvassa [Dramaturgy and means of story telling
in short fiction film]. Helsinki, Taideteollinen kor-
keakoulu, 2011, 268 p., ISBN 978-952-60-0047-3.

Cools, Carine: Relational dialectics in intercul-
tural couples’ relationships. Jyvéskyla, Jyviaskylan
yliopisto, 2011, 282 p., ISBN 978-951-39-4572-5,
(Jyviskyld studies in humanities; 171).

The main purpose of this study is to describe and to un-
derstand intercultural couples’ relationships in Finland
from the relational-dialectics perspective by Baxter &
Montgomery (1996). Relational dialectics supports the
idea that tensions (relational contradictions) are a fun-
damental feature of a relationship, and are thus distinct
from conflict or problems. Following the interpretive
research tradition, data in this qualitative study were
collected from 18 heterosexual intercultural couples (36
persons), utilizing the multimethod approach. The multi-
method approach in this study includes theme interviews
(5 couples), concept map interviews (six couples) and e-
mail interviews (seven couples). The data were analyzed
following an inductive content analysis approach.
Fredman, Markku: Julkisuus ja salaisuus oikeudenhoid-
on peruselementteind [Publicity and secrecy as basic el-
ements in administration of justice]. Helsinki, Helsingin
yliopisto, Oikeustieteellinen tiedekunta, 2011, 147 p.
PhD thesis.



Freeman, Stephanie: Constructing a community:
myths and realities of the open development model.
Helsinki, University of Helsinki, 2011, 185 p., ISBN
(elektronisk) 978-952-10-6993-2.

The open development model of software production
has been characterized as the future model of knowledge
production and distributed work. Open development
model refers to publicly available source code ensured
by an open source license, and the extensive and var-
ied distributed participation of volunteers enabled by
the Internet. Contemporary spokesmen of open source
communities and academics view open source develop-
ment as a new form of volunteer work activity charac-
terized by hacker ethic and bazaar governance. The de-
velopment of the Linux operating system is perhaps the
best know example of such an open source project. It
started as an effort by a user-developer and grew quickly
into a large project with hundreds of user-developer as
contributors. However, in hybrids , in which firms par-
ticipate in open source projects oriented towards end-
users, it seems that most users do not write code. The
OpenOffice.org project, initiated by Sun Microsystems,
in this study represents such a project. In addition, the
Finnish public sector ICT decision-making concerning
open source use is studied. The purpose is to explore the
assumptions, theories and myths related to the open de-
velopment model by analysing the discursive construc-
tion of the OpenOffice.org community: its developers,
users and management. The qualitative study aims at
shedding light on the dynamics and challenges of com-
munity construction and maintenance, and related power
relations in hybrid open source, by asking two main re-
search questions: How is the structure and membership
constellation of the community, specifically the relation
between developers and users linguistically constructed
in hybrid open development? What characterizes Inter-
net-mediated virtual communities and how can they be
defined? How do they differ from hierarchical forms of
knowledge production on one hand and from traditional
volunteer communities on the other?

Hakola, Outi: Rhetoric of death and generic addres-
sing of viewers in American living dead films. Turku,
Turun yliopisto, 2011, 297 p., ISBN 978-951-29-
4600-6, ISBN (elektronisk) 978-951-29-4601-3, (Tu-
run yliopiston julkaisuja. Sarja B. Humaniora; 332).

This Ph.D. dissertation discusses the ways in which the
American Living Dead Films — including mummy, zom-
bie and vampire films — have addressed death through
different narrative and rhetoric solutions during the 20th
century. The fantastic existence of living dead and dif-
ferentiated deaths has sought to open up and widen the
understanding of modern death. The study has three
goals: to create a picture of the tradition of living dead
films; to discuss through textual analysis the cinematic
processes of addressing the viewer in the living dead
films; and thirdly, on the basis of these first two goals,
to analyze films’ socio-cultural negotiation with death
in this specific genre. The change in debating modern
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death from classical through transitional to postclassical
periods provides the study its basic structure. The notion
of modern death refers to mechanisms through which
the American society has distanced death from the prac-
tices of everyday life. However, this marginalization was
never total, but death was transferred to the media and
fiction which have offered public arenas for encounter-
ing, imagining and fantasizing death. The narration of
the living dead films has changed from marginalizing
and rationalizing death to a refusal of distancing death
and to a commercialization of death. At the same time,
the strategies of addressing the viewer at the level of
personal experience have gained momentum. Postclas-
sical films deny the viewer a secure and detached posi-
tion, pushing him/her towards participating in the death
events physically, emotionally, and cognitively. The
films present and even foresee the change from modern
death to neo-modern death, which makes death return
to the public arena through personalized experience and
consumer choises.

Hankala, Mari: Sanomalehdelli aktiiviseksi kansa-
laiseksi?: ndkdkulmia nuorten sanomalehtien luki-
Jjuuteen ja koulun sanomalehtiopetukseen [Active
citizenship through newspapers?: perspectives on
young people’s newspaper readership and on the use
of newspapers in education]. Jyvéskyla, Jyvaskylan
yliopisto, 2011, 222 p., ISBN 978-951-39-4176-5,
ISBN (elektronisk) 978-951-39-4184-0, (Jyvaskyla
studies in humanities; 148).

Reading newspapers has been regarded as a character-
istic of active, participative citizens in the society. The
study examines the opportunities to promote newspaper
reading through the use of newspapers in education and,
consequently, active citizenship in a new media environ-
ment — one in which young people’s newspapers read-
ing is continuously decreasing and the supply and use
of other media is increasing. The topic is examined from
three perspectives. The first perspective locates the use
of newspapers in education within the context of me-
dia education historically and presently on the basis of
a literature review. The second perspective gathers and
analyses earlier research on young people’s newspaper
reading and the utilization of newspapers in education.
The third perspective examines subject-teacher students’
newspaper readership and views on newspaper use in
education. The data consist of questionnaire answers by
244 students.

Hellman, Matilda: Construing and defining the out of
control: forms of addiction in the media 1968-2008.
Helsinki, Svenska social- och kommunalhégskolan
vid Helsingfors universitet, 2011, 146 p., ISBN (elek-
tronisk) 987-952-10-5214-9, (SSKH skrifter; 28).

The article dissertation deals with new information on
the presentation and construction of addiction in the
mass media during the period 1968-2008. Diachronic
surveys as well as quantitative and qualitative content
analyses were undertaken to discern trends during the

101



Nordicom-Information 34 (2012) 1

period in question and to investigate underlying concep-
tions of the problems in contemporary media presenta-
tions. The research material for the three articles consists
of a sample of 200 texts from Finland’s biggest daily
newpaper, Helsingin Sanomat, from the period 1968-
2006. The fourth study examines English-language tab-
loid material publilished on the Internet in 2005-2008.

Hongisto, Ilona: Soul of the documentary: expression
and the capture of the real. Turku, Turun yliopisto,
2011, 205 p., ISBN (elektronisk) 978-951-29-4631-0,
(Annales Universitatis Turkuensis B; 334).

The dissertation discusses the operational preconditions
of making documentaries by using of influences from
ethics and aesthetics. It broadens the concept of what a
documentary can do and shows how documentary films
structures the reality in the means of imagination, story-
line and affectivity.

Hyvirinen, Marja-Leena: Alakohtainen vuorovaiku-
tuskoulutus farmasiassa: Professionally-oriented
communication education in the field of pharmacy.
Tampere, Tampere University Press, 2011, 116
p.,» ISBN 978-951-44-8412-4, ISBN (elektronisk)
978-951-44-8413-1, (Acta electronica Universitatis
Tamperensis; 1064).

This study concerns professionally-oriented commu-
nication education in the field of pharmacy. The theo-
retical framework is based on a communication in the
disciplines pedagogical model (CID). The CID peda-
gogy argues that learning to communicate in a particular
discipline is a context-driven activity, where learning is
intimately tied to the situated context and content within
which the communication occurs. In order to promote
discipline-specific learning outcomes, communication
teaching and learning processes should be integral parts
of discipline-specific norms and practices. As students
engage in disciplinary activities, they become social-
ized into that discipline through the oral communication
genres relevant to that discipline. The main aim of this
study was to contribute to our understanding of the in-
terpersonal communication competence of the special
professions and provide tailored tools for teaching and
assessing professional learning outcomes in CID pro-
grammes. One central aim was to develop a theoretical
framework of CID pedagogy based on the prevailing
pedagogical approaches and the results of this study.

Haavisto, Camilla: Conditionally one of ‘us’: a
study of print media, minorities and positioning
practices. Helsinki, University of Helsinki, 2011,
ISBN (elektronisk) 978-952-10-5218-7.

This study deals with how ethnic minorities and im-
migrants are portrayed in the Finnish print media. The
study also asks how media users of various ethnocultural
backgrounds make sense of these mediated stories. A
more general objective is to elucidate negotiations of
belonging and positioning practices in an increasing-
ly complex society. The empirical part of the study is
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based on content analysis and qualitative close reading
of 1,782 articles in five newspapers (Hufvudstadsbladet,
Vasabladet, Helsingin Sanomat, Iltalehti and Ilta-Sano-
mat) during various research periods between 1999 and
2007. Four case studies on print media content are fol-
lowed up by a focus group study involving 33 newspa-
per readers of Bosnian, Somalian, Russian, and ‘native’
Finnish backgrounds. The study draws from different
academic and intellectual traditions; mainly media and
communication studies, sociology and social psychol-
ogy. The main theoretical framework employed is po-
sitioning theory, as developed by Rom Harré and others.
Building on this perspective, situational self-positioning,
positioning by others, and media positioning are seen as
central practices in the negotiation of belonging. In sup-
port of contemporary developments in social sciences,
some of these negotiations are seen as occurring in a
network type of communicative space. In this space, the
media form one of the most powerful institutions in con-
structing, distributing and legitimising values and ideas
of who belongs to ‘us’, and who does not. The notion of
positioning always involves an exclusionary potential.

ljas-Kallio, Taru: Patient participation in decision
making process in primary care: a conversation
analytic study. Tampere, Tampere University Press,
2011, 168 p., ISBN 978-951-44-8493-3, (Acta Uni-
versitatis Tamperesis; 1630).

This study examines how patients participate in the
diagnostic and treatment decision making in Finnish
primary care consultations for upper respiratory tract
infection. The study focuses on doctor-patient interac-
tion in three phases of a consultation: problem presenta-
tion, diagnosis delivery and treatment decision making
and examines how these phases are linked to each other,
forming a process of diagnostic and treatment decision
making within the consultation. The data of this study
consist of ninety-eight video- and audio-recorded doctor
patient encounters that were collected in nine municipal
health centres in different parts of Finland in 2005-2006.
Eighty-six encounters were selected into the detailed
analysis: forty-six child patient encounters and forty
adult patient encounters. The method of the study is eth-
nomethodological conversation analysis. The results are
presented in four empirical articles that are published/
accepted to be published in peer-reviewed scientific
journals.

Johansson, Juhani: “Pydrdt eivdit pyori ilkivallan
pelossa’: diskurssianalyysi Keski-Uusimaa-lehden
artikkeleista koskien lasten ja nuorten rikoksia
["Wheels will not turn for fear of vandalism”: a
discourse analysis of Keski-Uusimaa newspaper
articles concerning children and young people’s
crimes]. Helsinki, Diakonia-ammattikorkeakoulu,
2011, 90 p., ISBN 978-952-493-132-8 , (Diakonia-
ammattikorkeakoulun julkaisuja; 33). PhD thesis.

This study investigates what and how Keski-Uusimaa
newspaper wrote about young people’s risk of exclu-



sion, in particular criminality. The data for the study
comprised articles of children and young people’s risk
of exclusion published in Keski-Uusimaa newspaper in
2006. The constructionist theory was used and the data
were analysed using the analytical discursive method.
The data were divided into three different discourses
making it possible to observe the discussion of social
exclusion from three different viewpoints: the discourse
of being involved in a criminal incident, the discourse of
threat to safety and the discourse of being relieved from
responsibility.

Jarvi, Ulla: Media terveyden ldhteilld: miten sairaus
Jja terveys rakentuvat 2000-luvun mediassa [Media
forces and health sources: study of sickness and
health in the media]. Jyviaskyld, Jyvéskylan ylio-
pisto, 2011, 209 p., ISBN 978-951-39-4183-3, ISBN
(elektronisk) 978-951-39-4210-6, (Jyvidskyld studies
in humanities; 150).

The dissertation aims to have a theoretical and empiri-
cal peek behind the mask of medical information and to
point when, where and how the media produces mean-
ings of sickness and health. Not only journalistic texts
are exposed in the study, but also the texts of societal
institutions and commercial information providers. Ad-
ditionally, journalists’ view on health communication
are being found out. The study bases on the impression
of communication as a confirmation, a builder of com-
munity.

Kahma, Nina: Yhteiskuntaluokka ja maku [Social
class and cultural taste]. Helsinki, 2011, 81 p., ISBN
(elektronisk) 978-952-10-6699-3, (Sosiaalitieteiden
laitoksen julkaisuja).

The thesis, which consists of four original articles and a
summarizing chapter, discusses homology between so-
cial class and cultural taste. Cultural taste is defined as
the choices made in different areas of culture (television,
cinema, reading, music, visual arts, sports, dining out,
and leisure pursuits). Taste choices manifest themselves
as likes and dislikes but also in what a person does. So-
cial class is observed through occupational status, level
of education, income and subjective views on class. The
central research question concerns the relationship be-
tween social class and consumption of culture. The study
aims to clarify what kind of class related differences can
be found in cultural consumption, but also how these
differences are connected to other factors stratifying the
society such as gender, age and mother tongue. The data
that is being analyzed consists of the data gathered by
the project Cultural Capital and Social Differentiation in
Contemporary Finland: An International Comparison.
Class identification and the relation of cultural divisions
to the socioeconomic ones are being analyzed using a
nationally represent-ative survey data (N = 1388). Indi-
vidual interviews (N = 25) and twenty focus group inter-
views (N = 20) on cultural consumption are also being
analyzed.
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Keinonen, Heidi: Kamppailu yleistelevisiosta:
TES-TV:n, Mainos-TV:n ja Tesvision merkitykset
suomalaisessa televisiokulttuurissa 1956-1964
[Commercial television in the Finnish television
culture, 1956-1964.]. Tampere, Tampere University
Press, 2011, 282 p., ISBN 978-951-44-8368-4, ISBN
(elektronisk) 978-951-44-8369-1, (Acta electronica
Universitatis Tamperensis), (Media studies).

This study examines the meanings of commercial televi-
sion in the early Finnish television culture. The analysis
focuses on three television companies, TES-TV, MTV
(in Finnish Mainos-TV) and Tesvisio. TES-TV was the
first to start regular television broadcasting in 1956. The
station was owned by the Foundation for the Technol-
ogy Promotion and funded by advertising and sponsored
programming. In 1960, a company called Tesvisio was
established to manage the programming of the channel.
Broadcasting became more professional and commercial
— Tesvisio even operated a network of three television
stations. After ending up in a financial crisis, the compa-
ny was bought by YLE, the Finnish public broadcasting
company. MTV was established by advertising agencies
and film companies in order to introduce television ad-
vertising in Finland. Regular broadcasts started in 1958.
MTYV did not have a channel of its own, but it leased
broadcasting time from YLE’s channel and was subject
to YLE’s programme policy. The research task is divided
into three questions, which concern the meanings of
commercial television in the television companies, in
their programming and in the reception. The questions
correspond the three dimensions of television culture:
production, text and reception. Television is here stud-
ied as a cultural form produced by the discourses and
uses of the medium. The dichotomy of public service
television and commercial television is applied as a con-
ceptual starting point. The empirical material consists of
the interviews of the Finnish television pioneers, the pro-
gramming of the companies (as published on tv guides),
newspaper and magazine clippings (editorials, letters to
the editor, columns), archived documents and contem-
porary writings.

Kivi, Antero: Diffusion of mobile Internet services.
Espoo, Aalto University, Helsinki University of
Technology, 2011, 72 p., ISBN (elektronisk) 978-
952-60-4303-6, (AaltoUniversity publication series
Doctoral Dissertations : 2011 ; 90).

Mobile Internet is an outcome of the merging of two sig-
nificant domains of technological innovation over recent
years: mobile/wireless and the Internet. This merging
will lead to new forms of end-user behaviour and also
provide business opportunities for companies from the
converging telecommunications, IT/Internet, and media
industries. The diffusion of technological innovations is
widely discussed in the literature. However, applications
of the diffusion theory to mobile services have mostly
concentrated on mobile telephony, and considered this
diffusion to result from end-user adoption decisions that
are made independently of other innovations. In contrast,
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the thesis of this article dissertation is that the diffusion
of mobile Internet services as systemic technological in-
novations depends on a cluster of separate but interrelat-
ed technology components that diffuse interdependently
due to both demand-driven adoption and supply-driven
dissemination. This research was conducted using quan-
titative research data on mobile handsets and services
collected from Finland during the years 2005-2009.

Koivisto, Johanna: EU-artiklar som multimodala
budskap: text, bild och begriplighet i rapporteringen
om EU-utvidgningen i finska och svenska morgon-
tidningar dar 2002 och 2004. Tampere, Tampere
University Press, 2011, 252 p., ISBN (elektronisk)
978-951-44-8505-3, (Acta Electronica Universitatis
Tamperensis; 1096).

Multimodality is one of the most current words in com-
munication research — nowadays communication uses
increasingly many different communication channels at
the same time. The study focuses on the reception of text
and images in news dealing with the EU expansion. The
research material consists of Finnish and Swedish morn-
ing newspaper articles.

Koskela, Heidi: Constructing knowledge: epistemic
practices in three television interview genres. Jy-
viskyld, Jyviskyldn yliopisto, 2011, 354 p., ISBN
(elektronisk) 978-951-39-4507-7, (Jyvéskyla studies
in humanities; 163).

This study analyses epistemic practices in broadcast
television interviews, focusing on three different inter-
view genres: celebrity interviews, sports interviews and
political interviews. In the analysis the authos examines
the linguistic and interactional practices that are used to
construct knowledge in the interviews. These practices
include mobilization of different types of knowledge,
use of assessments to invite first-hand knowledge, ne-
gotiation of epistemic stances while disaligning with the
question, and use of assessments for claiming or con-
testing epistemic rights to authority and expertise. The
study comprises four articles and a summary. The first
rticle focuses on celebrity interviews and analyzes how
different types of knowledge can be invoked by the par-
ticipants in a way that enables them to manage the level
of intimacy of the interview. Article II explores the in-
terviewers” use of assessments and evaluations in sports
interviews in eliciting athletes” personal experience re-
garding their preceding performance. Article III exam-
ines political interviews, focusing on instances where
politicians, in their answering turns, resist some aspect
of the question and negotiate an independent epistemic
stance. Article IV also investigates political interviews,
concentrating on assessments embedded in questioning
sequences.

Laine, Antti: Urheilujournalismin Suomi-Ruotsi
-maaottelu: vertaileva tutkimus suomalaisten ja
ruotsalaisten iltapdivilehtien Ateenan 2004 ja
Torinon 2006 olympiauutisoinnista [A match in
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sports journalism between Finland and Sweden: a
comparative study of Finnish and Swedish tabloid
coverage of the Athens 2004 and Turin 2006 Olym-
pic Games]. Helsinki, Edita, 2011, 403 p., ISBN
978-951-37-6154-7

Lassila, Jussi: Anticipating ideal youth in Putin’s
Russia:: the web-texts, communicative demands, and
symbolic capital of the youth movements “Nasi” and
“ldustsie Vmeste”. Jyvaskyld, Jyviskylan yliopisto,
2011, 341 p.

The study analyses the political communication of two
pro-Putin youth movements — Nashi, and its predecessor
Idushchie Vmeste — using the movements’ foundational/
recruitment documents, texts from their websites and
interviews with activists. On the basis of Pierre Bour-
dieu’s theory of the fields of cultural production the
study understands the movements as anticipating ‘ideal
youth’ within the framework of official national identity
politics and seeking to mobilise youth within this frame-
work. These twofold communicative demands create the
major tension in the movements’ discursive production
of ideal youth. This tension, illustrates, on the one hand,
the development of the communicative strategies from
Idushchie Vmeste to Nashi, and, on the other, Nashi’s
continuous attempt to manage this tension by particular
symbolic practices. The most wellknown activities by
the movements — the Exchange of Books by Idushchie
Vmeste, and The Bronze Soldier by Nashi — demonstrate
how the movements’ position between state-didactics
and youth’s distinctive stimulation vented as a form of
carnivalism. This results as infelicitous anticipation of
ideal youth. The study explores the socially controlled,
conventionalized, and adopted communicative practices
that are linked to post-Soviet national identity formation
with the social and political activity of Russian youth.

Lehtisalo, Anneli: Kuin eldvind edessdimme: suo-
malaiset eldmdkertaelokuvat populaarina historia-
kulttuurina 1937-1955 [As if live before us: Fin-
nish biographical films as popular historical culture
1937-1955]. Helsinki, Suomalaisen kirjallisuuden
seura, 2011, 555 p., ISBN 978-952-222-269-5, (Suo-
malaisen Kirjallisuuden Seuran toimituksia; 1315),
(Kansallisen audiovisuaalisen arkiston julkaisuja).

In this doctoral dissertation, film is examined as a pro-
ducer, sustainer and reviser of the society’s relation to
the past through Finnish biographical films produced
between 1937 and 1955. The study inquires what kind
of historical culture the films produced in this particular
period articulated. This question is based on the notion
that a community’s relation to its past, i.e. meanings and
experiences stemming from the past, takes its shape in
historical culture. The study shows how film as historical
culture — as a forum for reworking public articulations of
the past — induced discussion already at earlier times. In
the mid 20th century, during the expansion of the enter-
tainment industry, film was seen both as an interesting
possibility and a threat. This recurring debate shows that



the relation to the past is in constant flux and an object of
never-ending negotiation. It also shows how audiovisual
media still retain their central role in defining the relation
to the past. Thirteen Finnish biographical films produced
between the years 1937 and 1955 function as the base
material for the study. The meanings and experiences
provided by the films and their interpretative framings
are examined by “cross-reading” contexts, intermedially
or intertextually film-related texts, contemporary public
reception, and the films.

Lehtonen, Kimmo: Rhetoric of the visual — metaphor
in a still image. Jyviaskyld, Jyviskylan yliopisto,
2011, 176 p., ISBN 978-951-39-4546-6, (Jyviskyla
studies in humanities; 16).

The study includes an introduction and six articles. The
articles return to the problem of visual meaning as a
content-intensive quality of an image. The elementary
questions are in which ways does an image represent it-
self when it is published, and how much does the genre
in a single visual presentation metaphorise itself before
presenting its message, narrative or argument through
the visual means? The texts look at a variety of theo-
retical disciplines, especially semiotics, rhetoric and to
some extent, hermeneutics and various theories of art.
The work comprises several approaches to the research
topic. The focus is on the aesthetic qualities of multi-
modal images and their affiliation with different tradi-
tions in visual representation. The visual is understood
as a basic element that constitutes social bonding and the
sense of community in contemporary culture. The study
discusses various concepts of metaphor in visual rhetoric
through trope and predication. It also offers nine distinc-
tive close-readings of images and their use of rhetorical
operations representing three major genres in contem-
porary media.

Luhtakallio, Eeva: Local politicizations: a compa-
rison of Finns and French practicing democracy.
Helsinki, University of Helsinki, 2011, 258 p., ISBN
978-952-10-6297-1, (University of Helsinki. De-
partment of Social Research. Sociology research
reports; 265).

This study examines how do the processes of politiciza-
tion differ in the Finnish and the French local contexts,
and what kinds of consequences do these processes have
on the local civic practices, the definitions and redefi-
nitions of democracy and citizenship, the dynamics of
power and resistance, and the ways of solving contro-
versies in the public sphere. By means of comparative
anthropology of the state , focusing on how democracy
actually is practiced in different contexts, politicizations
the processes of opening political arenas and recogniz-
ing controversy are analyzed. The focus of the study is
on local activists engaged in different struggles on vari-
ous levels of the local public spheres, and local politi-
cians and civil servants participating in these struggles
from their respective positions, in two middle-size Eu-
ropean cities, Helsinki and Lyon. The empirical analyses
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of the book compare different political actors and levels
of practicing democracy simultaneously. The study is
empirically based on four different bodies of material:
Ethnographic notes taken during a fieldwork among the
activities of several local activist groups; 47 interviews
of local activists and politicians; images representing
different levels of public portrayals from activist web-
sites (Helsinki N=274, Lyon N=232) and from city infor-
mation magazines (Helsinki-info N=208, Lyon Citoyen
N= 357); and finally, newspaper articles concerning
local conflict issues, and reporting on the encounters
between local citizens and representatives of the cities
(January-June in 2005; Helsingin Sanomat N=96 and Le
Progrés N=102).

Laakso, Kimmo: Matkaviestinndn sddntely ja sen
vaikutukset Suomessa 1985-2015 [The regulation
of mobile communication and it’s effects in Fin-
land 1985-2015]. Tampere, Tampere University of
Technology, 2011, 251 p., ISBN 978-952-15-2570-4,
ISBN (elektronisk) 978-952-15-2597-1, (Tampereen
teknillinen yliopisto / Julkaisu; 965).

Mobile communication has grown beyond its original
scope and scale, and at the same time it has become one
of the most influential factors of change in society and
the way people interact with each other. Mobile opera-
tors have palyed a significant role in this phenomenon.
Twenty years ago mobile phones were used only for tak-
ing. SMS messages, downloadable ringstones, and the
possibility of taking photos were developed in the 1990s.
Nowadays, in addition to other purposes, mobile phones
and other mobile devices can be used for web browsing,
navigation services, and video streaming. since the mo-
bile operator business in highly regulated, the effects of
changes in the regulatory framework for the mobile op-
erator industry in Finland have been analyzed. The po-
tential effects in the years up to 2015 are also considered.

In Finland in the 1980s, the mobile operetor indus-
try was monopolized by a state institution. In the 90s,
there was a duopoly, and finally since the beginning of
the millenium, there have been several private mobile
operators, while the public sector in no longer the main
owner of any operator.

The method chosen for this study is Delphi.

Malmelin, Karoliina: Arvojen markkinat: oikeuttavat
arvomaailmat suomalaisten suuryritysten yritysvas-
tuupuheessa [Values of the market: an analysis of the
Finnish companies’ social responsibility rhetoric].
Helsinki, Helsingin yliopisto, Viestinndn oppiaine,
2011, 221 p., ISBN 978-952-10-7124-9, ISBN (ele-
ktronisk) 978-952-10-7125-6.

The research in this thesis addresses the question of cor-
porate legitimation and values. It studies moral speech
in Finnish companies’ social responsibility reports and
annual reports. The managerial rhetoric has been exam-
ined as a means of building and maintaining legitimacy.
The companies studied are the ten biggest companies
that reported on social responsibility in 2004, and the
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analysed data consists of the companies’ reporting from
1998 to 2008. The theoretical and analytical framework
is provided by Luc Boltanski’s and Laurent Thévenot’s
theory of justification. The theory is focused on systems
of moral thinking and argumentation, so called “orders
of worth”. The study shows how these moral schemes
were used in the legitimation process. Special attention
is paid on the ways that compromises are made between
different orders of worth, such as the market, civic and
green order.

Miettinen, Mervi: Superhero comics and the popular
geopolitics of American identity. Tampere, Univer-
sity of Tampere, 2011, 211 p. PhD thesis.

Nykvist, Ari: Formaterade nyheter: studier i hur
tv-nyheter formatmdssigt editeras, gestaltas och
tas emot. Abo, Abo Akademis forlag, 2011, 271 p.,
ISBN (elektronisk) 978-951-765-577-4.

The dissertation is focused around the formats of tele-
vision news in general and the format of public service
TV news in particular. The author’s main aims are to
examine (1) what this widely spread news format con-
sists of, (2) how it has changed, (3) if it has changed in
a more tabloid direction and (4) how viewers react to
different news formats such as a more tabloid one. Tele-
vision news is a very good example to draw on when
one wants to explain how mass media and journalism
have changed during the past 25-30 years. The format
of different types of news for example in newspapers,
radio and television, has been more stabile and rigid than
many other media formats. But due to general commer-
cialization, new media markets and harder competition
to draw viewers’ attention in the so called medialized so-
ciety, even TV news has changed. News items are said to
have become more trivialized, tabloidized and therefore
more focused on soft news and even entertainment. In
many countries, public service television news profes-
sionals have tried not to give in to this trend by keeping
up their own old news values, standards and formats. But
with decreasing numbers of viewers and scanty financ-
ing, even public service news is affected by this rough
change in the media market. Therefore it’s interesting
to examine exactly how this change is reflected in the
news format of television news. In this dissertation the
author argues that if one can identify clear changes in
this public service television format, it’s likely that TV
news in general has changed in a more tabloid direction
since the early 1980s. This should be true especially for
the news format of the news broadcast named T V-nytt in
the Swedish-language channel FST5 maintained by the
Finnish public service company YLE. The only national
news show in Swedish in Finland, TV-nytt can be used
as a so called ‘least likely case’. If TV-nytt has changed
its news format during the past 25-30 years, it’s probable
that at least other public service news shows and most
likely also commercial news shows have changed their
news formats in a more tabloid direction.
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The empirical part of the dissertation comprises
three different studies. Firstly, it includes a content
analysis of the audio-visually edited news format of TV-
nytt divided into an analysis of individual news reports
or news items and an analysis of whole news broadcasts
as a news show. Secondly, it includes a content analysis
of the journalistically content-and-matter framed format
of the news reports and thirdly, a controlled laboratory
experiment with a test audience treated with different
news formats. In this last study, the results are mainly
based on objective data obtained from a set of biosensors
monitoring the psycho- and physiological reactions of
the viewers. These three studies are next interconnected
in a partly normative discussion of different aspects of
news formats and their tabloidization.

Naarajdrvi, Pia: International co-production and
collaborative agreements, the case of the Finnish
film industry. Espoo, Aalto University, School of Art
and Design, 2011, 266 p., ISBN 978-952-60-4047-
9, ISBN (elektronisk) 978-952-60-4048-6, (Aalto
University publication series 2011; 15).

An often-used global model of international business
(IB) cooperation in the film industry is‘international film
co-production’, consisting of two or more production
companies from at least two different countries jointly
producing a film. Based on their characteristics, inter-
national film co-productions can strongly be considered
as international alliances between production compa-
nies, mainly coordinated and regulated by collaborative
agreements called ‘co-production agreements’. Accord-
ingly, international film co-productions are not only
interesting from the IB perspective, but also from the
legal perspective, since there are both business and legal
challenges relating to such IB cooperation. Regardless
of the relevant topic, there is still little knowledge about
the use of collaborative agreements in international al-
liances obtained through multidisciplinary study com-
bining business and legal studies, and more specifically
on how one specific international alliance is structured,
based on, and managed by an alliance contract, which
contractual provisions are included in the contract, and
how the design of such contract could be approached
and further applied to the film industry. The purpose and
objective of this study is to contribute to the understand-
ing of international alliances based on and regulated by
alliance contracts, including various business and legal
issues to be agreed upon between the alliance partners
and influenced by the international legal environment, in
the context of the Finnish film industry as the case, inter-
national film co-production as the international alliance,
and coproduction agreement as the alliance contract.
This doctoral thesis explores the research topic
through the case of the Finnish film industry by exam-
ining international film co-productions as alliances, the
use and design of coproduction agreements as a basis for
such international film co-production alliances, and the
relevant and applicable legal regulation having influence
on such alliances and co-production agreements. Moreo-



ver, this study follows a qualitative single-case study
design, the primary empirical source of data consisting
of ten interviews carried out in Finland in which Finnish
film producers were the interviewees.

Ojala, Stina: Towards an integrative information
society: studies on individuality in speech and sign.
Turku, Turun yliopisto, 2011, 149 p., ISBN 978-
952-12-2583-3.

The flow of information within modern information so-
ciety has increased rapidly over the last decade. The ma-
jor part of this information flow relies on the individual’s
abilities to handle text or speech input. For the majority
of us it presents no problems, but there are some indi-
viduals who would benefit from other means of convey-
ing information, e.g. signed information flow. During
the last decades the new results from various disciplines
have all suggested towards the common background
and processing for sign and speech and this was one of
the key issues that I wanted to investigate further in this
thesis. The basis of this thesis is firmly within speech
research and that is why I wanted to design analogous
test batteries for widely used speech perception tests
for signers — to find out whether the results for signers
would be the same as in speakers’ perception tests. One
of the key findings within biology — and more precisely
its effects on speech and communication research — is
the mirror neuron system. That finding has enabled us
to form new theories about evolution of communication,
and it all seems to converge on the hypothesis that all
communication has a common core within humans. In
this thesis speech and sign are discussed as equal and an-
alogical counterparts of communication and all research
methods used in speech are modified for sign. Both
speech and sign are thus investigated using similar test
batteries. Furthermore, both production and perception
of speech and sign are studied separately. An additional
framework for studying production is given by gesture
research using cry sounds.

Pakkanen, Irene: Kdydddn juttukauppaa: freelancer-
in ja ostajan kohtaamisia journalismin kauppapai-
kalla [Let’s do story business : Encounters of free-
lancers and buyers at the marketplace of journalism].
Jyviskyld, Jyviskyldn yliopisto, Viestintitieteiden
laitos, 2011, 207 p., ISBN (elektronisk) 978-951-
39-4476-6, (Jyvaskyld studies in humanities; 162).

This study explores the concept of selling and buying
journalism in Finnish context. The study deals with two
main issues: first building and theorizing the concept of
“marketplace of journalism” and “story business” and
second focusing into three culminations closely connect-
ed with journalistic working process. The culminations
are classified from the material collected in the start of
the study and named marketing &amp; briefing, editing
&amp; feedback and pricing. The study defines “free-
lance-journalist” as combination of a journalist and an
entrepreneur and examines it’s facilities and strategies in
story business. The study finds this kind of combination

Avhandlingar 2011 Finland

should be noticed when pricing the stories. The study
uses The Union of Journalists in Finland’s recommen-
dation of pricing as a starting point. The recommenda-
tions are based on working time and the average salary
in journalistic work. The categories of pricing are clas-
sified Branded, Fair Trade and Dumping. The study also
defines “buyer’s” strategies in story business and their
demands and expectations for the freelancers. It seems
that most thing the buyers require freelancers is being
sensitive for the mediaconsept and also loyalty.

Pieniméki, Mari: Valokuvien lajityypit ja merkitys-
rakenteet: tyokaluja taide-, sanomalehti- ja mai-
nosvalokuvien tulkintaan [The genres and semiotics
of photographs: tools for the interpretation of art,
press and advertising photographs], 2011, 57 p.
PhD thesis.

This licenciates thesis aim to develop the photograph
research from the viewpoint of reception and interpreta-
tion. It also aims to produce practical tools for the inter-
pretation of art, newspaper and advertisent photographs.

Pitkdnen, Pertti: Transparentti media: valokuva di-
gitaalisen kuvantamisen aikakaudella : valokuvan
moderni, postmoderni ja globaali tulkinta [ Transpa-
rent media: photograph in the era of digital imaging
: the modern, postmodern and global interpretation
of the photograph]. Rovaniemi, 2011, 240 p., ISBN
978-952-484-437-6, (Acta Universitatis Lapponien-
sis; 203).

Railo, Erkka: Henkilékohtainen on poliittista: neu-
vottelu politiikan sukupuolittuneesta tyonjaosta An-
nan julkaisemissa poliitikkojen henkilokuvissa vuosi-
na 1975-2005 [Personal is political: a negotiation of
the gendered work practices in the Finnish political
sphere manifested by the women magazine Anna in
1975-2005]. Turku, Turun yliopisto, 2011, 292 p.,
ISBN 978-951-29-4527-6, ISBN (elektronisk) 978-
951-29-4528-3, (Turun yliopiston julkaisuja. Sarja
C, Scripta lingua Fennica edita.; 310).

The study deals with men’s and women’s opportunities
to participate in the politics manifested by the media and
especially its change of the Finnish political publicity
during the years 1975-2005. The research material con-
sists of 339 feature stories about politicians published
in the Finnish women magazine Anna. The stories are
analyzed with the qualitative text analysis.

The political portrait interviews published in Anna
can be divided into three distinct groups. The first and
the largest group consists of interviews of female politi-
cians, the second group focuses on male politicians and
the third type of articles shows politicians with their
families, children or spouses.

The study illustrates how the portrait interviews of
politicians pose the question of who has the right to work
in politics and what kind of politics women and men are
allowed to participate in.
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Rautkorpi, Tiina: Televisiokeskustelu yhteiskehitte-
lynd: tapaustutkimus tv-tuotannosta ja merkityksel-
listdmisen taidosta [Television conversations as co-
configuration: A case study of television production
and the art of meaning construction]. Tampere, Tam-
pere University Press, 2011, 369 p., ISBN 978-951-
44-8323-3, ISBN (elektronisk) 978-951-44-8324-0,
(Acta Electronica Universitatis Tamperensis; 1036).

The study is concerned with the production of television
talk shows as a programming genre and its development
prospects. The author approaches television work as a
collaborative process of meaning construction. A spe-
cific focus of this research is to study the production
team’s audience relationship within existing television
productions by analysing the ways in which the audience
is addressed. The target of the case study is the Finnish
television talk show called T Club, which serves as an
example of interactive television production. The data
for the research consist of T Club productions broad-
cast in 20042006 on Teema, the Finnish Broadcasting
Company’s dedicated public service channel for science,
culture and education. The primary data consist of two
stimulated recall interviews with the programme direc-
tor and one episode of the programme where the partici-
pants discuss television talk shows (the metaprogramme
for this research). In addition, data sources include other
T Club shows, observation data collected on the produc-
tion team and interviews with people working in pro-
gramme production.

Smolej, Mirka: News media, crime and fear of
violence. Helsinki, Oikeuspoliittinen tutkimuslaitos,
2011, 76 p., ISBN 978-951-704-402-8, (Oikeuspoliit-
tisen tutkimuslaitoksen tutkimuksia; 257).

Finland witnessed a surge in crime news reporting dur-
ing the 1990s. At the same time, there was a significant
rise in the levels of fear of crime reported by surveys.
The research examines whether and how the two phe-
nomena: news media and fear of violence were associ-
ated with each other. The dissertation consists of five
sub-studies and a summary article. The first sub-study is
a review of crime reporting trends in Finland, in which
the author has reviewed prior research and used exist-
ing Finnish datasets on media contents and crime news
media exposure. The second study examines the asso-
ciation between crime media consumption and fear of
crime when personal and vicarious victimization expe-
riences have been held constant. Apart from analyzing
the impact of crime news consumption on fear, media
effects on general social trust are analyzed in the third
sub-study. In the fourth sub-study it has been analyzed
the contents of the Finnish Poliisi-TV programme and
compared the consistency of the picture of violent crime
between official data sources and the programme. In the
fifth and final sub-study, the victim narratives of Poliisi-
TV s violence news contents have been analyzed.

Soronen, Anne: Tavallisuudesta tyylikkyyteen?: su-
kupuoli ja maku kodinmuutosohjelmissa [Gender and
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taste in the Finnish home makeover shows]. Helsinki,
University of Helsinki, 2011, ISBN (elektronisk)
978-952-10-7293-2.

Lifestyle television has become a very popular program-
ming type during the first decade of the 21st century. It
features programmes on interior decoration, cooking,
gardening, grooming, traveling and shopping. An im-
portant sub-category of lifestyle television is makeo-
ver television, which refers to programmes based on a
before-and-after structure that present information in an
entertaining, consumer-oriented way. The focus is on
presenting the self and working on the self. Typically,
makeover television texts construct a divide between the
experts and the ‘lay’ participants. This study focuses on
the Finnish home makeover shows Inno (2004—) and Ko-
din kddntopiiri (2001-2005) and their episodes broad-
cast in spring 2004. Inno is broadcast on the commercial
channel Nelonen. Kodin kéantopiiri was aired on YLE
TV2 owned by the Finnish public broadcasting network.
The research material also includes the official websites
of both shows and messages concerning Inno from an
online discussion forum. The research belongs to the
field of feminist media studies. Its main focus is on home
makeover shows’ representations of the gendered self.
As people decorate their homes and reflect on them, they
engage in negotiations of taste and in the construction
of the ideal self. The theoretical framework of the study
combines Judith Butler’s theory of gender performa-
tivity and Pierre Bourdieu’s theory of taste. The main
question of the study is: how are representations of the
gendered self produced in home makeover shows? The
aspects of self-representation are approached through
questions of consumption, taste and ordinariness. The
broader theoretical and methodological context of the
study is based on intersectionality, or simultaneous study
of different identity categories. In this study, the main
focus is on the intersections of gender, class and sexual-
ity. Hence, the secondary research question is: how do
ways of doing gender intersect with producing the idea
of class and sexuality in the representations of home
makeover shows?

Stenvall, Maija: Captured by conventions: on ob-
Jectivity and factuality in international news agency
discourse. Helsinki, Helsinki University, 2011, 360
p-, ISBN 978-952-10-6775-4, (PIC Monographs; 7).

The thesis explores the discourse of two global news
agencies, the Associated Press (AP) and Reuters, which
together with the French AFP are generally regarded as
the world s leading news distributors. A glance at the
guidelines given by AP and Reuters to their journalists
shows that these two news agencies make a lot of ef-
fort to strive for objectivity the well-known journalistic
ideal, which, however, is an almost indefinable concept.
The thesis includes six case studies dealing with the fol-
lowing topics: metaphors in political reporting, terror-
ism discourse, terrorism fears, emotions more generally,
unnamed sources as rhetorical constructs, and respon-
sibility in the convention of attribution. The author’s



linguistic analyses draws mainly on M.A.K. Halliday s
Systemic Functional Grammar, on notions of transitiv-
ity, ergativity, nominalisation and grammatical meta-
phor. The Appraisal framework was a useful tool in the
analyses, t0o.

Séreld, Mikko: Bloom casting for publish/subs-
cribe networks. Espoo, Aalto University, Helsinki
University of Technology, 2011, 79 p., ISBN 978-
952-60-4148-3, (Aalto University publication series,
Doctoral dissertations 2011 ; 49).

Publish/subscribe has been proposed as a way of ad-
dressing information as the primary named entity in the
network. In this thesis, the authors develop and explore
anetwork architecture based on publish/subscribe primi-
tives, based on their work on PSIRP project. The work
is divided into two areas: rendezvous and Bloomcast-
ing, i.e.~fast Bloom filter-based forwarding architecture
for source-specific multicast. Taken together these are
combined as a publish/subscribe architecture, where
publisher and subscriber matching is done by the rendez-
vous and Bloom filter-based forwarding fabric is used
for multicasting the published content.

Saarinen, Heli: Valkoisen peuran myyttinen Lappi:
Lappi-myytin tie keskiajan kuvastosta suomalaiseen
elokuvaan [The mythical Lapland of the White rein-
deer]. Rovaniemi, Lapland University Press, 2011,
372 p., ISBN 978-952-484-476-5, (Acta Universitatis
Lapponiensis; 213).

The dissertation belongs to art historical studies and fo-
cuses on the mythic image of Lapland born in the Middle
Ages compared to the present day. The research objcts
are illustrations of Lapland in Olaus Magnus’s Historia
de gentibus septentrionalibus, 1555 and visual elements
of Lapland in Erik Blomberg’s and Mirjami Kuos-
manen’s film The White Reindeer (1952).

Tervo, Heli: Information technology incidents in the
present information society: viewpoints of service
providers, users, and the mass media. Oulu, Oulu
University Press, 2011, 38 p., ISBN 978-951-42-
9698-7, (Acta Universitatis Ouluensis. A, Scientiae
rerum naturalium; 588).

Our society relies increasingly on information technol-
ogy (IT). In such a society, it is important that we, as
citizens, trust and are satisfied with services utilizing IT.
Unfortunately, IT problems in the use of services are part
of our daily lives and, as such, are frequently reported by
the mass media. While the information systems (IS) field
has studied system and service acceptance, use, threats,
and failures, we have found no studies that examine how
these IT failures affect the system usage after a failure.
This dissertation addresses this gap in research by study-
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ing users’ intentions after service degradation related
to IT problems and providing a larger view of IT-based
incidents in an information society from the viewpoints
of the mass media and service providers. In order to do
this, a newspaper survey was first conducted to ascertain
a concept of the public perception of IT-based problems.
Second, qualitative interviews were conducted to reach
an understanding of service providers’ viewpoints of IT
problems. Third, users’ attitudes and reactions to service
degradation were studied through interviews.

Uotila, Pekka: Projektin suunnittelun narratiivinen
rakentuminen [Narrative construction in project
planning]. Vaasa, Vaasan yliopisto, 2011, ISBN
978-952-476-336-3, (Acta Wasaensia; 236), (Acta
Wasaensia. Kielitiede. Soveltava kielitiede; 42).

This dissertation examines project planning. Two differ-
ent interpretative approaches to projects are compared:
the normative approach to projects and the narrative
analysis of projects. As a result the dissertation describes
the differences between these two approaches. The abil-
ity of projects to bring about a change is discussed. The
research data consists of natural texts that were collected
during the planning process of a project at the Mikkeli
University of Applied Sciences. The texts and conversa-
tions were studied by using methods that are common in
organisational discourse analysis and in narrative analy-
sis in particular.

Vesterinen, Olli: Media education in the Finnish
school system: a conceptual analysis of the subject
didactic dimension of media education. Helsinki,
University of Helsinki, 2011, ISBN (elektronisk)
978-952-10-6848-5.

The theoretical foundation of the dissertation is based
on the idea of dividing the concept of media education
into media and education. As two ends of the dimension,
these two can be understood didactically as content and
pedagogy respectively. In the middle, subject didactics is
considered to have one form closer to content matter and
another closer to general pedagogical questions. The em-
pirical case studies of the dissertation are reported with
foci on media literacy in the era of Web 2.0, teacher rea-
soning in media educational situations and the research
methodological implications of the use of information
and communication technologies at the school. As a
conclusion, Media-Based Media Education and Cross-
Curricular Media Education are presented as two subject
didactic modes of media education in the school con-
text. Episodic Media Education is discussed as the third
mode of media education where less organised teaching,
studying and learning related to media takes place, and
situations without proper planning or thorough reflection
are on focus.

www.nordicom.gu.se/?portal=mr
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Diesen, Trygve Allister: Being the director: main-
taining your artistic vision while swimming with
sharks. Lillehammer, Hogskolen i Lillehammer,
2011.

Avhandlingen tar for seg hvordan man som filmregissor
kan opprettholde sin kunstneriske visjon i en sa vidt kolle-
ktiv og kommersiell kunstform som film. Avhandlingens
kunstneriske del bestar av filmen ”"Red”, TV-serien ”Tor-
pedo” og videodagboken “Being the Director”. Diesen
intervjuet ogsé samarbeidspartnere og folk han hadde di-
rekte link til, for & belyse egen rolle og jobb fra ulike per-
spektiver og ut fra ulike problemstillinger. Avhandlingen
bestar i tillegg av en skriftlig refleksjon, et prosessnotat.
How can a film director maintain and nourish a personal,
artistic vision in such a collaborative and highly com-
mercial art form? The dissertations discusses this ques-
tion, amongst others, and also documents and discusses
Diesen’s own work and role as a director. His artistic
work consists of the film "Red”, the TV-series “Torpe-
do” and the videojournal ”Being the Director”. The aim
is to document and discuss his own work and role as di-
rector — on video, in autoethnographic fashion, much of
it as a video-diary/confessionals.

Hanssen, Tina Rigby: Strategies of silence and
background noise in artists’ film and video. Oslo,
Universitetet i Oslo, Institutt for filosofi, ide- og
kunsthistorie og klassiske sprak, 2011, 249 p.

Lyd i film tas ofte for gitt. Likevel blir en film uten lyd
aldri helt det samme. Men hvordan pavirker lyd var
opplevelse av tid og rom? Hvordan kan stillhet og bak-
grunnslyd vare med pa a etablere nye former for lytting
innenfor en gallerikontekst? Og hvordan kan organise-
ringen av lyd i gallerirommet fremme lytteprosessen?
Tina Rigby Hanssen har i sitt doktorgradsarbeid tatt for
seg den rolle og betydning lyd har i nyere film og video-
kunst. Sentralt star et utvalg film og videoinstallasjons-
arbeider, samt et lydvandringsprosjekt. Hanssens av-
handling ser spesielt pa hvordan stillhet og bakgrunnslyd
benyttes for & fremme ulike opplevelser av tid og rom,
og hvordan lyd er med pé a etablere en multisensorisk
erfaring med ny medieteknologi. Et hovedargument er
at stillhet og bakgrunnslyd er estetiske virkemidler som
er med pa 4 etablere okt oppmerksomhet omkring lytting
og det auditive innenfor en gallerikontekst. A lytte inne-
baerer i storre grad en kontinuerlig utveksling mellom
ulike former for lytting og ulike oppmerksomhetsstrate-
gier; fra ytre til indre lytting, fra konsentrert til allesteds-
naervarende lytting. Avhandlingen viser ogsa hvordan
gitte former for lydteknologi og presentasjonsformer
bidrar til & skape nye betingelser for var lytting i gal-
lerirommet, og hvordan lyd pa ulike méter benyttes for a
bygge opp under var forestillingsevne, hukommelse og
produksjon av minner.
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Hanssens avhandling bidrar med ny teoretisk og
analytisk forstaelse av hvordan lyd fungerer i relasjon
til bevegelige bilder, og hvordan vi pa ulike méter blir
pavirket av lyd innenfor en gallerikontekst. Ved & be-
trakte gallerirommet som et seregent lydmilje utvides
forstaelsen av film og videokunst som kun visuelt bet-
inget til ogsd & omfatte lytting, det auditive og de audio-
visuelle relasjoner.

Larsen, Hakon: Legitimering av allmennkringkasting
i Norge og Sverige. Oslo, Unipub, no 255, Series
of dissertations submitted to the Faculty of Social
Sciences, University of Oslo 2011.

Hva kjennetegner den offentlige debatten om allmenn-
kringkasting i Norge og Sverige? Hvordan legitimerer
NRK og SVT sin rolle som lisensfinansiert allmenn-
kringkaster? Og hvilken rolle tillegges allmennkring-
kasting fra kulturpolitisk hold i de to landene? Dette er
sentrale spersmal i avhandlingen.

Det gér frem av analysene at debattene om all-
mennkringkasting er mer omfattende og prinsipielle
i Sverige enn i Norge. Bade fra kulturpolitisk hold og
internt i kringkastingsinstitusjonen er folkeopplysn-
ing og kvalitet viktigere for legitimiteten i Sverige enn
i Norge. I Norge baseres legitimiteten i sterre grad pa
den oppslutningen og tilliten NRK har i befolkningen. At
NRK har hey oppslutning og tillit gjer ogsa at et omfat-
tende legitimeringsarbeid ikke er nedvendig.

Videre er man i Sverige opptatt av at SVT skal vare
et viktig innholdsmessig korrektiv til den globale kom-
mersielle medieindustriens produkter. I Norge fokuserer
man i stor grad pa NRKSs rolle som forvalter av norsk
sprak og kultur. Et internasjonalt perspektiv er viktigere
for legitimering av allmennkringkasting i Sverige enn
det er i Norge. Konklusjonene er basert pa analyser av
avisartikler, politiske og institusjonelle dokumenter, i
tillegg til intervjuer med ledere i kringkastingsinstitus-
jonene og kulturpolitikere pa Stortinget og i Riksdagen.

Lovlie, Anders Sundnes: Textopia: Experiments with
Locative Literature. Oslo, Universitetet i Oslo, In-
stitutt for medier og kommunikasjon, 2011, 267 p.

Tenk deg at all verdens dikt og fortellinger var plassert
pé kartet, knyttet til de stedene de handler om. Du kan sta
hvor som helst i verden — i gata der du bor, i din favoritt-
kafe eller pa Karl Johan — og fa opplest en hvilken som
helst tekst som har blitt skrevet om akkurat dette stedet.
Hva har Ibsen eller Hamsun sagt om gata der du jobber?
Litteraturhistorien blir et univers av tekster som du kan
utforske til fots — gjennom den virkelige verden. Nett-
opp dette er mulig ved hjelp av det “lokative” systemet
tekstopia, en mobil-app utviklet ved Universitetet i Oslo.
Dette universet bestar ikke bare av dede forfattere, men
ogsé dine egne bidrag. Hva kan du tenke deg a si om gata
der du jobber? tekstopia er et gratis, apent system som



inviterer alle som har lyst til & vaere med & utvikle en helt
ny litteratur: En som er skrevet for a oppleves gatelangs,
og som baserer seg pa den deltagende nettkulturen for
a utforske de nye kreative mulighetene som oppstar nar
GPS-telefoner blir allemannseie. Tekstopia-prosjektet
har arrangert en rekke eksperimenter for a utforske disse
mulighetene — fra skrivespillet “flaner” til bestillingsver-
ket “Grenland”, med lokative tekster skrevet av etablerte
poeter som Kristine Neess, Inghill Johansen og Walid Al-
Kubaisi. Prosjektet har over tre ér tiltrukket seg et stort
antall bidragsytere, og blitt omtalt i flere medier (bl.a.
VG, NRK radio, TVNorge og Dagsavisen).

Moseng, Jo Sondre: Himmel og helvete: ungdom i
norsk film 1969-2010. Trondheim, Norges teknisk-
naturvitenskapelige universitet / NTNU, Institutt for
kunst- og medievitenskap, 2011, 343 p., ISBN 978-
82-471-3169-5, (Doktoravhandlinger ved NTNU:
298).

Avhandlingen tar utgangspunkt i 34 norske spillefil-
mer om ungdom fra 1969 og frem til 2010 og utforsker
hvilke forestillinger om «ungdom» og «ungdomstid»
man kan avlede fra disse. Filmmaterialet er en interes-
sant kilde til a forstd tendenser og endringer i vér kulturs
mate a fortolke stadig nye generasjoner av tenaringer pa.
Analyser av narrative og stilistiske valg i filmene sup-
pleres med perspektiver hentet fra blant annet ungdoms-
sosiologi, nyere identitetsteori og tilgjengelig statistikk
over ungdoms levekar. I tillegg sees filmene opp mot
den filmhistoriske konteksten de har veert del av, sé vel
som mot dagspressens anmeldelser. Avhandlingen viser
blant annet at ungdomsfilmene turnerer et begrenset an-
tall konfliktmenstre og handlingslinjer. Det handler om
a mestre situasjoner som setter de unges personlige inte-
gritet pa preve: Nye roller skal testes ut, forventninger
og krav skal leves opp til, og viktige valg ma foretas.
Med hensyn til hvilke temaer som bringes til torgs, er
det relativt liten variasjon gjennom den undersekte pe-
rioden. Losningen pé karakterenes utfordringer er i all
hovedsak knyttet til selvrealiseringsideologien. Selv om
filmene er solidarisk innstilt til sine hovedkarakterer,
nerer de samtidig opp under forestillingen om at psy-
kososiale utfordringer i ungdomstiden er noe som den
enkelte tenaring ma vokse seg ut av selv, og disse utfor-
dringene presenteres som om de dypest sett skyldes for-
virring og usikkerhet knyttet til egen identitetsutvikling.
Ungdomsfilmene har dessuten vert lite sensitive over-
for det bildet som empirisk forskning pa virkelighetens
norske tenaringer har tegnet. I stedet dveler filmene ved
hvordan det foles & vare et sarbart ungt menneske. Nar
de samme folelsene repeteres i film etter film skapes en
emosjonell tidleshet som pa nostalgisk vis bidrar til a ro-
mantisere, og dermed ogsa avdramatisere, det som for
den enkelte tenaring kan fortone seg som svert vanske-
lige situasjoner. Dermed neytraliseres ethvert forsek pa a
fremme samfunnskritikk, som i beste fall rammer narsis-
sistiske og konforme tendenser i ungdomskulturen. De
voksnes oppdrageridealer gjemmer seg bak sjangerens
kollektive omfavnelse av selvrealiseringsideologien,
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som 1 det stille tar bolig i filmenes estetiske strukturer.
Tendenser og variasjoner mellom ungdomsfilmene be-
ror pé to overordnede forhold, nemlig hvor eksplisitt
og 1 hvilken grad identitetsproblematikken tematiseres
og filmenes estetiske og markedsmessige henvendelse.
Avhandlingen peker i sa mate ut to hovedvarianter, som
begge laper gjennom hele den undersekte perioden. De
generelt orienterte ungdomsfilmene kjennetegnes ved at
ytre handling tones ned til fordel for introspektive skild-
ringer av tenaringserfaringen, formidlet i et kunstnerisk
ambisiest filmsprdk. Motsatt er den markedsrettede va-
rianten handlingsmettet, har storre karaktergallerier, og
formidlet i et visuelt sett mettet filmsprak som er ment a
tiltale det store ungdomspublikummet.

Sjevaag, Helle: Journalistic ideology: profession-
al strategy, institutional authority and boundary
maintenance in the digital news market. Bergen,
Universitetet i Bergen, 2011, 225 p., ISBN 978-
82-308-1902-9.

Hyvilke ressurser mobiliseres for & beskytte journalistik-
kens autoritet i et moderne medielandskap? Spersmalet
som tas opp i denne avhandlingen er hvordan samfunns-
oppdraget utfordres av strukturelle endringer i nyhetsmar-
kedet. Avhandlingen beskriver slik sett hvordan yrkeside-
ologien bidrar til a vedlikeholde institusjonelle grenser.
Herunder analyseres TV 2s nyhetsstrategier i det digitale
skiftet. Spersmalet er hvordan kanalen anvender journa-
listikkens ideelle verdier i en konkurranseutsatt situasjon.
Analysen tar utgangspunkt i at ideelle og ekonomiske
hensyn ikke nedvendigvis er motsetninger. De ideelle
aspektene ved journalistikken kan altsa utgjere en reell
okonomisk verdi pa lik linje med yrkesidealenes institu-
sjonelle verdi. Avhandlingen omfatter fire undersokelser
som til sammen danner en analyse av journalistikkens
samfunnsoppdrag innenfor et strukturasjonsteoretisk per-
spektiv. En kvantitativ innholdsanalyse av TV 2 Nyhets-
kanalen ser pa kanalens verdi som merkevare og pa dens
ideologiske og ekonomiske betydning. En komparativ
innholdsanalyse av terrordekning pa NRK og TV 2 av-
dekker hvordan journalistisk metode fungerer strategisk i
redaksjonens mete med amaterbidrag, mens en dokumen-
tanalyse avdekker en ekende markedslogikk i forhandlin-
gen om TV 2s nye avtale med staten. Til slutt inneholder
avhandlingen en teoretisk analyse av forholdet mellom
samfunnskontrakten som journalistisk ideal og som poli-
tiskfilosofisk konsept. Disse analysene leder frem mot et
bilde av den journalistiske yrkesideologien som et hoyst
fleksibelt verdisystem som fungerer som grensevakt for
yrkets profesjonelle status. Kontraktsmetaforen som be-
skriver journalistikkens kjerneideal bidrar dermed ogsa
til a beskytte og fremme profesjonens rolle i samfunnet.

Tiller, Asbjorn: Opplevelse av rom: Kunstens ly-
deksperimenter og audiovisuelle uttrykk. Trond-
heim, Norges teknisk-naturvitenskapelige universitet
/ NTNU, Institutt for kunst- og medievitenskap,
2011,302 p., ISBN 978-82-471-2810-7, ISBN (elek-
tronisk) 978-82-471-2812-1, (Doktoravhandlinger
ved NTNU: 135).
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Avhandlingen diskuterer kunstens bruk av lyd, og hvor-
dan man ved & benytte auditive teknologiske og estetiske
virkemidler skaper en opplevelse av rom for tilhereren.
Spesifikt behandler avhandlingen den moderne kunstin-
stallasjonens inkludering av lyd som romlig virkemid-
del. Avhandlingen bestér av to hoveddeler, hvor den for-
ste delen tar utgangspunkt i en teoretisk diskusjon. Dis-
kusjonen klargjor et analytisk begrepsapparat som retter
seg mot lydens romlige egenskaper. Begrepsapparatet er
diskutert ut fra teoretiske motepunkter mellom fagfelt
som inkluderer musikkteori, akustikk, filmteori, og av-
handlingen viser til psykoakustiske og fenomenologiske
perspektiver for a forklare opplevelsen av lyd. Et sentralt
aspekt i den forste delen av avhandlingen dreier seg om
hvordan man i kunsten, ved hjelp av teknologiske virke-
midler, og spesifikt innspillingsteknologi, gjeres i stand
til & forme hverdagens lyder pa ulike mater. Hverdagens
lyder fragmenteres og settes inn i nye og ukjente sam-
menhenger. Delen viser samtidig at lydens formbarhet
er gjort mer fleksibel gjennom overgangen fra analoge
til digitale teknologier. Samtidig med en slik endring i
fleksibiliteten i forbarheten av lyd, viser diskusjonen at
en del teknologiske og estetiske strategier i denne sam-
menhengen er overskridende i forhold til det analoge og
digitale. Dette er vist gjennom et fokus pa kunstneriske
praksiser som omhandler database, montasje og samp-
ling, og ved hjelp av praktiske eksempler som knytter
teknologiske og estetiske utviklinger innen modernis-
men frem til samtidens lydeksperimenter i kunsten.
Avhandlingen viser hvordan man i kunsten skaper
lydgjengivelser med utgangspunkt i hverdagens lyder.
Disse gjengivelsene fremstar ikke bare som fragmenter
av hverdagen, men fjerner seg i mange tilfeller fra sitt
utgangspunkt gjennom den teknologiske behandlingen
som blir foretatt av kunstnerne. Gjennom montasje settes
disse gjengivelsene inn i nye sammenhenger som igjen
skaper en type lydlandskaper vi ikke har erfaring med fra
tidligere. Lydlandskapene i kunsten utgjeres av en kom-
binasjon av lydbildene som er skapt, og hvordan disse
inngar i en kombinasjon med lydmiljeene hvor de er
utstilt. Terminologien, samt det teoretiske og metodiske

rammeverket som etableres i den forste delen, danner
utgangspunkt for en omfattende verksanalyse av fire for-
skjellige moderne kunstinstallasjoner, som utgjer avhan-
dlingens andre del. Dette spenner fra verk som er utstilt
i kontrollerte lydomgivelser, via verk som er utstilt i det
offentlige rom, til verk som er utstilt i symbolske rom.
De fire verkene viser pa ulike mater hvordan man skaper
opplevelse av rom i selve lydbildene som utgjer verket,
og samtidig hvordan verkets lydbilder virker sammen
medlydmiljeene hvor de er utstilt. Avhandlingen viser at
opplevelsen av rom er et vesentlig trekk ved alle kun-
stuttrykk som benytter seg av lyd. Diskusjonen omkring
begreper og terminologi viser i tillegg at disse har en
overferingsverdi mellom de fagfeltene de er hentet fra.

Wu, Heng: Museum and change: regional muse-
ums in the People’s Republic of China. Bergen,
Universitetet i Bergen, 2011, 389 p., ISBN 978-
82-308-1827-5.

Chinese museums have experienced dramatic changes
during the time of the People’s Republic of China (1949
— present) at the same time as the country itself has
undergone dramatic changes. This thesis explores the
correlation between museum and political and policy
changes in the Peoples Republic of China with selected
regional museums as the research object. The objective
is to study what changes have taken place in selected
Chinese regional museums and understand what roles
political and policy changes in the country have had on
the process. Six regional museums from four regions are
examined. Major focus is on the broad changes within
the museums at the same time as close examination on
the specific museum representations has been carried
out. Pertinent issues include diversity and unity, regional
identity and national identity, representation of identity,
regional development policy and cultural tourism. The
research revealed that policy has a strong influence on
all the museums studied but there are also differences
between regions. Museums are not only the targets but
also the instruments of policy and government.

www.nordicom.gu.se/?portal=mr
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Backe, Maria: Power Games. Rules and Roles in Sec-
ond Life. Karlskrona, Malmo hogskola, Konst, kultur
och kommunikation / Blekinge tekniska hogskola,
Avdelningen for interaktion och systemdesign, 2011,
228 p., ISBN 978-91-7295-209-6, (Blekinge Institute
of Technology Doctoral Dissertation Series; 9).

This study investigates how the members of four dif-
ferent role-playing communities on the online platform
Second Life perform social as well as dramatic roles
within their community. The trajectories of power influ-
encing these roles are the main focus. Theoretically the
author relying primarily on performance studies scholar
Richard Schechner, sociologist Erving Goffman, and
post-structuralists Michel Foucault, Gilles Deleuze and
Felix Guattari. The methodological stance has its origin
primarily within literature studies using text analysis as
a preferred method, but the author also draw on the (cy-
ber)ethnographical works of primarily T.L. Taylor, Celia
Pearce, and Mikael Jakobsson.

In this dissertation the focus is on the relationship of
the role-player to their chosen role especially in terms of
the boundary between being in character, and as such re-
moved from “reality,” and the popping out of character,
which instead highlights the negotiations of the social,
sometimes make-belief, roles. Destabilising and prob-
lematising the dichotomy between the notion of the on-
line as virtual and the offline as real, as well as the idea
that everything is “’real” regardless of context, the aim is
to understand role-play in a digital realm in a new way,
in which two modes of performance, dramatic and so-
cial, take place in a digital context online — or inworld
as many SL residents call it.

Denward, Marie: Pretend that it is real!: convergence
culture in practice. Malmo, Faculty of Culture and
Society, Malmo, University, 2011, 349 p., ISBN
(elektronisk) 978-91-7104-096-1, (Dissertation se-
ries in New Media, Public Spheres, and Forms of
Expression; 1).

Media convergence has mainly been defined and ex-
plained as a technological and industrial phenomenon;
as the process where new technologies are accommo-
dated by existing media and communication industries
and their cultures of production. One consequence of
convergence in today’s hybrid media landscape is that
the previously distinct borders between production and
consumption have become blurred. This means that con-
vergence also takes place as a bottom-up social process
initiated by media users that move almost anywhere and
everywhere in search of entertainment experiences of
their liking.

This thesis sheds light on the different types of me-
dia convergence that took place in the process of mak-
ing the transmedia storytelling production Sanningen
om Marika. The Swedish public service provider, SVT,

and the pervasive games upstart company, The company
P, combined their expertise in broadcasting and games
development to craft this ‘participation drama’. During
five months in 2007, the production offered Swedes na-
tionwide rich possibilities to interact and participate, or
just to watch or lurk on the production’s various plat-
forms. Using an ethnographic approach, field studies
were conducted throughout the design, implementation
and production phases.

Ekman, Mattias: Den globala rdttviserdrelsen i
svenska medier: hegemoniska formationer i relatio-
nen mellan journalistik och kapitalism. Stockholm,
Stockholms universitet, Institutionen for journa-
listik, medier och kommunikation, 2011, 297 p.,
ISBN 978-91-7447-252-3, (Doktorsavhandlingar
fran IMK; 40).

The mobilisations against global summits towards
the end of the last millennium, and the creation of the
World Social Forum (WSF) in 2001, made an emerging
global network of social movements visible. This the-
sis analyses media representations of the global justice
movement, with the intention of exploring the relation
between journalism and hegemonic formations in the
capitalist system. The analysis includes representations
of social mobilisations against global summits between
1999 and 2007, and the WSF between 2001 and 2007,
in all Swedish daily newspapers. The analysis draws on
theories of journalism as a social institution, and Grams-
ci’s concept of hegemonic formations. Using critical dis-
course analysis (CDA), the dissertation reveals that the
representation of protests subordinates political aspects
to violence, and that discursive violence presupposes
physical violence. The protests are generally defined
from of a hegemonic position of the political, but some-
times protest emerges in relation to legitimate political
departure points. Simultaneously it is also downplayed
as anti-political. The representation of WSF is more
heterogeneous. It is portrayed as: an alternative, an anti-
movement, and a carnival. Some aspects of violence are
also highlighted through the presence of absent violence.
The representations both reproduce a hegemonic order,
and in some cases highlight hegemonic struggle.

Forsman, Michael: Lokalradio och kommersiell
radio 1975-2010: en mediehistorisk studie av pro-
duktion och konkurrens. Stockholm, Stockholms
universitet, Institutionen for journalistik, medier
och kommunikation, 2011, 416 p., ISBN 978-91-
7447-272-1, (Doktorsavhandlingar fran JMK; 39).

The main question in this dissertation is: How can the
emergence of local and commercial radio and the en-
suing changes within each be understood in relation to
intermedial and intramedial competition? This overarch-
ing question is broken down into four research ques-
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tions. What driving forces contributed to the implemen-
tation of local and commercial radio respectively? (How
can the competitive context of these two radio forms be
described and periodized? In what ways have the prac-
tices of producing radio output, radio audiences and
brands changed during the period covered by this study?
‘What similarities and differences have emerged between
local radio and commercial radio over time? This study
can be seen as an institutional media history, focusing on
two distinctive periods in the history of Swedish radio
and television, Decentralization (1977-1987) and Com-
mercialization (1987 onwards). The empirical material
consists of documents, press clippings and some forty
semi-structured in-depth interviews. Theoretically the
dissertation combines political economy with a cultural
perspective on media production and institutional inten-
tionality. The empirical content is a two-part study on
local radio and on commercial radio, presented through
narrative principles of chronology and periodization.

Gardestrom, Elin: Att fostra journalister: journa-
listutbildningens formering i Sverige 1944-1970.
Goteborg, Daidalos, 2011, 275 p., ISBN 978-91-
7173-351-1, (Skeptronserien).

Avhandlingen analyserar spelet mellan olika intressen i
det svenska samhillet nir den tidigare larlingsvagen till
journalistyrket skulle ersittas av en formaliserad jour-
nalistutbildning. I Sverige hade pressens organisationer
svart att enas om en utbildning och fragan diskuterades
i6ver 50 ar. Yrket sags som en talang, en formaga som
vissa ménniskor hade och det fanns ett motstand mot en
formaliserad utbildning. Den forsta delen av avhandling-
en analyserar diskussionerna om en journalistutbildning
ur en efterkrigskontext, saval i Sverige som internatio-
nellt. Del tva behandlar utredningsprocesser i Sverige
nér journalistutbildningens form férhandlades fram. Den
tredje delen beskriver utvecklingen av och diskussioner-
na om de nystartade statliga journalistinstituten.

Med hjélp av Bourdieu tolkas den problematiska re-
lationen mellan pressens filt och det akademiska féltet
6ver utbildningen som en strid mellan tva olika kapital-
former for vilken kunskap som ska vérderas — en strid
som utspelades nér betyg och formella examina métte en
erfarenhetsbaserad sjélvbildande tradition. Pa ett hogre
plan formuleras striden mellan akademi och press som
en kamp om ett symboliskt herravélde 6ver vilka virden
som ska gilla for sanna i det offentliga samtalet.

Helgesson, Karin: Platsannonsen i tiden: den oru-
bricerade platsannonsen 1955-2005. Goteborgs uni-
versitet, Institutionen for svenska spraket, 2011, 331
p., ISBN 978-91-87850-43-1, (Goteborgsstudier i
nordisk sprakvetenskap; 15).

The aim of this thesis is to analyse potential changes in
the genre of recruitment advertisement during the period
1955 to 2005, and investigate if changes in society can
explain these changes in the genre. A study carried out
on 2746 recruitment advertisements from the Swedish
daily newspaper Dagens Nyheter shows that some con-
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ventions regarding content, layout and style develop dur-
ing the period. An important change is that information
about the employer becomes an almost compulsory part
of the advertisement by the end of the period. It also gets
a salient place. The language/style is more conservative
in some regards in the recruitment advertisements than
in other genres. In the advertisement, an ideal applicant
is constructed through the personal qualities asked for,
the kind of benefits promised and information about
preferred age and sex. During the whole period, one of
the personal qualities most sought after is the ability to
co-operate. This could be seen as a sign of the stability
in Swedish working life. In the year of 2000, however,
personal drive becomes the most desirable qualification
instead of ability to co-operate. As the ideal candidate
is constructed in the advertisement, so is the employer
constructed as an attractive employer. The most com-
mon way of describing the employer during the whole
period is as large, leading and expansive. At the end of
the period there is a small but increasing amount of ad-
vertisements, which construct a new kind of employer
identity, more focused on advantages for the employee.
During a period of fifty years, conventions for content,
visual design and style develop in the recruitment adver-
tisement. Some of these conventions are no longer in use
when Internet becomes a competitor to the printed daily
newspaper, but some are still used in advertisements on
Internet. What is changing most is the view of the ideal
candidate and the good employer. The way these are pre-
sented also affects the genre.

Hellstrom, Martin: Forpackningens forvandlingar:
konsumtion och karneval i barnboken. Stockholm,
Carlsson Bokforlag, 2011, 229 p., ISBN 978-91-
7331-417-6, (Linkdping studies in arts and science;
523). (Studies in language and culture; 16). (Skrifter
utgivna av Svenska barnboksinstitutet; 112).

Har studeras den massproducerade forpackningen som
motiv inom ett flertal barnbocker, sdsom Pippi Léng-
strump och Mio min Mio av Astrid Lindgren, Charlie
and the Chocolate factory av Roald Dahl, In the Night
Kitchen av Maurice Sendak, Korken flyger av Barbro
Lindgren, samt ett flertal verk av Tove Jansson och
Herge. I dessa verk ses forpackningen som den framsta
symbolen for vart konsumtionssamhaille. Detta samhél-
les konturer och sitt att fungera beskrivs i den teore-
tiska bakgrunden med framst Zygmunt Baumans studier
av hur ménniskan i hog grad ar understélld kravet att
konsumera och snabbt forpassa tingen till soptippen,
vilket ocksa paverkar de manskliga relationerna. Men
genom de verk som hér studeras ses de sldngda kon-
sumtionstingen, forpackningarna, med nya funktioner
och virden. De representerar ndgot annat dn den vara
som den hérbérgerar, eller skrdpet da varan dr forbru-
kad. Forpackningen forvandlas och upprittar dirmed
ett motstdnd gentemot konsumtionssamhillets styrande
principer. Skripet forvigras vara skréip. Detta kan dels
ses ha samhorighet med barnets egna lekar, men ocksa
med den karnevalstradition och de folkliga upptig och



omtolkningar av tingen och av de hierarkiska strukturer
som Michail Bachtin beskriver.

Karlsson, Martin: Att projicera det forflutna : his-
toriebruk och historieformedling i svensk skolfilm
1970-2000 utifran de regionala AV-centralernas
utbud. Sundsvall, Sisyfos forlag, 2011, 331 p., ISBN
978-91-974902-8-8.

This dissertation analyses a significant element of Swed-
ish historical culture, namely how history was used,
communicated and (re)constructed in films with histori-
cal themes, available to Swedish schools from 1970 to
2000. Another important purpose is to analyze the debate
among teachers and educators that preceded the large
scale use of film in Swedish schools in the 1970s that
followed the establishment of the large regional audio-
visual centers (Lans AV-centraler). The main material
for this thesis consists of historical films of Swedish film
centers, tasked with supplying schools with educational
films, the majority of which are educational or documen-
tary films.

The main focus of this dissertation is centered on
four different themes or areas, namely the Holocaust,
the Roman Empire, the Industrial Revolution (and, to
a lesser extent, industrialization and modern industri-
alized society in general) and the portrayal of the ear-
ly modern Swedish King (and national father figure)
Gustavus Vasa. The shifting portrayal of these subjects
during the 30-year-period is analyzed in detail and con-
trasted against the portrayal of history in the analyzed
educational films as a whole during the time period in
question. This qualitative analysis is complemented by
a quantitative overview of the material, primarily focus-
ing on what themes, time periods and geographical areas
that are emphasized (or deemphasized) in the material
as a whole.

Lindén, Johan: TV-ledning i konkurrens: en studie av
Sveriges televisions publicistiska ledning 1997-2000.
Stockholm, Stockholms universitet, Institutionen for
journalistik, medier och kommunikation, 2011, 350
p., ISBN 978-91-7447-395-7, (Doktorsavhandlingar
fran IMK; 41).

In the years around the turn of the century, the media
landscape changed. This thesis studies how these chal-
lenges were met by Sveriges Television. The aim is to
describe and analyse how SVT was managed and orga-
nized, between 1997 and 2000, and to describe how new
strategies for the 2000s were developed. The analysis
reveals that the organization is primarily concerned with
those wielding political power and technological devel-
opments. Of central importance to SVT was to be per-
ceived as an autonomous broadcasting company within
the journalistic institution. The structure of SVT is com-
plex as a result of creative needs, but equally the result
of adapting to political demands. The analysis shows
the lack of connection between the different objectives
set by each decision-making level. It also shows how
SVT by itself broadens the content objectives set by the
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government in order to raise competitiveness towards
commercial rivals. The central position of the planning
function in the decision-making process is identified. In
a political economic perspective, this is where the politi-
cal intentions of public broadcasting are interpreted, and
the funding allocated. When SVT management set out
to change the organizational culture to adapt the organi-
zation to a market situation, they were also determined
to change the institution’s foundations. During the field
study, clear tendencies towards so-called organization-
al structurally isomorphic behaviour were observed.
Through the processes involved in organizational struc-
tural isomorphic behaviour, SVT’s internal processes
were integrated with market logic.

Nilsson Lindstrom, Kristina: Den massmediala
(re)produktionen av turismens platser: geografiska
perspektiv pa journalistikens uttryck och produk-
tionsforhallanden. Goteborg, Handelshogskolan vid
Goteborgs Universitet, 2011, 175 p., ISBN 91-86472-
65-8, (Meddelanden fran Goteborgs universitets
geografiska institutioner, serie B; 119).

This thesis project deals with the connections between
the media and the tourism industries from a geographical
perspective. It addresses the growing interdependence
between tourism and media actors, specifically focus-
ing on the mass media’s production processes, which
include choosing, cultivating and presenting images of
tourist destinations, i.e. media images in the form of
newspaper articles, travelogues, etc. Two fundamental
research issues are analyzed (in two separate studies):
How are tourist destinations represented and under what
conditions are these representations produced? In the
first study the mass media representations applied to the
tourist destination Mallorca in a selection of Swedish
newspapers 1950-2000 are analyzed in terms of dedicat-
ed size, content and, evolution. The second study scru-
tinises the conditions, motivations, values, interaction
and influence among travel journalists and their main
sources.

The theoretical approach draws on literature in the
fields of tourism and media, specifically focusing on
journalism and human geography. The basic assumption
about the media image is that it is a social construction
of reality. Tourist destinations tend to be portrayed as
spectacular, exotic and extraordinary, focusing the tour-
ist paradise and the well-being of the tourists, neglecting
the local society. Here travel journalism has a crucial po-
sition in the intersection between journalism and adver-
tising. Furthermore, as the mass media has become more
commercial and market-driven, the issue of influence
has become even more complex.

The first study is a quantitative and qualitative con-
tent-analysis of 564 newspaper texts about Mallorca
published in three daily Swedish newspapers 1950-
2000. The text is analysed from a tourism-geographic
perspective, focusing on how media images portray
the tourism destination. The quantitative work involves
analyzing the space allocated to the newspaper texts and
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comprehensively categorizing the places, people, events
and conditions noted in relation to Mallorca. The quali-
tative work involves an in-depth analysis of the newspa-
per texts, in order to give a refined picture of the content
and rhetoric used in the presentation of Mallorca. The
second study is based on semi-structured expert inter-
views with Swedish travel journalists at a number of im-
portant Swedish newspapers and their main sources, i.e.
representatives of the three biggest tour operators on the
Swedish market and local actors representing one impor-
tant foreign tourist destination (Mallorca).

Norback, Maria: Making Public Service Television:
A Study of Institutional Work in Collaborative TV
Productions. Jonkoping, Jonkoping University, Jon-
koping International Business School, JIBS, Media
Management and Transformation Centre, 2011, 311
p-, ISBN 978-91-86345-24-2, (JIBS Dissertation
Series).

This dissertation is about the institution of public service
television as it is enacted in Sweden at the beginning of
the 21st century. Public service broadcasting — first ra-
dio, then television — was introduced as a solution to the
problems that arose at the beginning of the 20th century,
namely how to control and organise the new broadcast-
ing technology. Almost 100 years later public service TV
is still around. What problems is it perceived to solve in
the media landscape of today? How do the people mak-
ing public service TV programmes understand it in rela-
tion to their work?

This study investigates public service TV as it is en-
acted in collaborative productions of public service TV
programming by the Swedish public broadcaster SVT,
commercial production companies and additional financ-
ers. This is a setting that opens up for a negotiation of
what public service TV is and should be, as well as which
actors should have the right to produce it. The empiri-
cal material is generated through an extensive study of
five collaboratively produced TV programmes involving
mainly interviews, but also the study of media texts about
public service TV, SVT and the collaborative productions
of programmes, as well as field visits and observations.

The theoretical inspiration for this study comes from
institutional theory, and the recent developments of the
stream labelled institutional work. Within this theoreti-
cal framework scholars are interested in how actors can
engage in practices that are aimed at “creating, main-
taining and disrupting” institutions. This dissertation
describes and interprets how the programme makers in-
volved in the collaborative production of public service
TV programmes do institutional work directed at main-
taining, transforming and disrupting the public service
TV institution and the institutional arrangements in the
Swedish public service TV field.

Nybacka, Pamela Schultz: Bookonomy: The Con-
sumption Practice and Value of Book Reading.
Stockholm, Stockholms universitet, Foretagseko-
nomiska institutionen, 2011, 437 p., ISBN 978-
91-7447-278-3.
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In contemporary society, book readers are increasingly
being valued as consumers. Literacy and reading are
often subjected to an economic logic and seen as con-
stituting economic operations in themselves. The over-
all research objective is to explore whether and to what
extent book reading as consumption practice belongs
with traditional understandings of economy and culture,
consumption and value. This entails studies on different
levels: theoretical, methodological and meta-theoretical.
The main thesis is that we need to envision another mode
of economy related to books and reading, captured in the
concept of “bookonomy”. The methodological problems
connected to the empirical study of consumption prac-
tice can be dealt with constructively if we engage con-
sumers in complementary experimental activities. Visual
sessions can contribute directly by: 1.) contextualizing
practices in everyday life; 2.) exhibiting visible, material
aspects, etc.; 3) uncovering invisible aspects such as the
art and logic of practice. Using an abductive approach to
science and several types of qualitative data, the study
puts consumption practice in a new light

Pallas, Hynek: Vithet i svensk spelfilm 1989-2010.
Goteborg, Filmkonst, 2011, 188 p., ISBN 978-91-
88282-87-3, (Filmkonst; 130).

This dissertation analyzes whiteness in Swedish fiction
films between 1989 and 2010. It examines the rela-
tionship between whiteness and nation in Sweden, and
whiteness as a national Swedish symbol and how this is
reformulated at different times in history. The white bod-
ies are analyzed with an intersectional perspective to see
how whiteness is expressed throughout, and in relation
to, gender, class and sexuality.

The purpose of the dissertation is to show and to mark
whiteness, and show that whiteness matters when we talk
about Sweden and Swedishness — and to create tools to
discuss whiteness in filmic representations in this specific
national context. The introduction addresses the situation
regarding whiteness in Sweden, and gives an overview
of whiteness-studies in Sweden and of their necessity.
The first part focuses on theory, introducing the field of
critical whiteness studies and studies on nation, national-
ism and national film. The central theories on whiteness
come from professor of film studies Richard Dyer and
professor of race and cultural studies Sara Ahmed. The
second part of the dissertation is a series of interwoven
film analyzes, categorized around class, gender, sexuality
and space, and formed as a discussion. The concept of a
post-welfare-nostalgia is introduced; a melancholy ele-
ment in the films that is tied the loss of the welfare state.

Pamment, James: The Limits of the New Public
Diplomacy: Strategic communication and evalu-
ation at the U.S. State Department, Foreign &
Commonwealth Office, British Council, Swedish
Foreign Ministry and Swedish Institute. Stockholm,
Stockholms universitet, Institutionen for journa-
listik, medier och kommunikation, 2011, 310 p.,
ISBN 978-91-7447-248-6, (Doktorsavhandlingar
fran JMK ; 37).



The new public diplomacy is a major paradigm shift in
international political communication. Globalisation
and a new media landscape challenge traditional foreign
ministry ‘gatekeeper’ structures, and foreign ministries
can no longer lay claim to being sole or dominant ac-
tors in communicating foreign policy. This demands
new ways of communicating foreign policy to a range of
nongovernmental international actors, and new ways of
evaluating the influence of these communicative efforts.
But where do the lines between old and new public di-
plomacies actually meet? How much current PD policy
and practice conforms to older styles of communication,
and how much can truly be considered new? What are
the practical constraints upon the adoption of an entirely
‘new’ PD?

This PhD thesis investigates the methods and strate-
gies used by 5 foreign ministries and cultural institutes
in 3 countries as they attempt to adapt their PD practices
to the demands of the new public diplomacy environ-
ment. The question is not simply of how government ac-
tors have phased out their archaic old PD practices, but
of how the continual need for short-term influence — for
discernable impact, outcomes, value-for-money — com-
plicates the paradigm shift. The case studies are based
around an analysis of US, British, and Swedish strate-
gies. Each chapter covers national policy, evaluation
methods, and examples of individual campaigns. Mate-
rial consists of 25 interviews with PD practitioners, de-
tailed policy studies, reconstructions of 5 PD campaigns,
and analysis of communication models and evaluation
methodologies

Peterson, Louise: Values in play: interactional life
with the Sim. Goteborg, Goteborgs universitet, In-
stitutionen for tilldimpad IT, 2011, 238 p., ISBN
978-91-628-8233-4

This study arises from pedagogical discussion about
learning potential with computer games — more pre-
cisely, that one game genre called open-ended (sandbox)
games can make players explore the game content in
such a way that they learn about a specific content or
phenomenon while playing. These arguments are strong
in the constructionist tradition but are seldom backed up
by empirical results. This study scrutinizes the social ac-
tivity of game play with OESG. Video recordings of 19
play sessions... mer in home environments generated the
empirical data. The study comprises 39 players in groups
of two or three, aged 10 to 14, as they were playing The
Sims or The Sims 2 for one hour.

The theoretical tools in the analysis were assem-
bled within a sociocultural perspective on learning and
communication, and also by using Vygotsky’s ideas on
fantasy and creativity and Goffman’s ideas on social in-
teraction.

Strand, Cecilia: Perilous silences and counterpro-
ductive narratives pertaining to HIV/AIDS in the
Ugandan, Lesotho and Namibian press. Uppsala,
Uppsala universitet, Institutionen for informatik
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och media, 2011, 88 p., ISBN 978-91-554-8134-6,
(Digital Comprehensive Summaries of Uppsala Dis-
sertations from the Faculty of Social Sciences ; 71).

Research on Western mainstream media’s framing of
HIV/AIDS in the 1980’s showed that media narratives
influenced audiences’ understanding of the epidemic
as well as society’s responses. By analyzing a society’s
mass media and its framing of HIV/AIDS, it is possible
to explore what understandings are given preferential
treatment in society, as well as to explore what social
changes those narratives indirectly or directly facili-
tate. Such an analysis is particularly important in Sub-
Saharan Africa, which is the continent most affected by
HIV/AIDS. It has continuously struggled to reverse the
course of the epidemic.

This dissertation consists of five separate articles.
They identify and describe media narratives on HIV/
AIDS and the closely related topic of same-sex sexual-
ity in three countries hard-hit by the epidemic: Lesotho,
Namibia and Uganda. They also discuss the potential ef-
fects of persistent silences as well as narratives that are
counterproductive to the countries? ability to respond to
the epidemic. The research uses a combination of quan-
titative and qualitative approaches: — content analysis of
independent and government-controlled print media, —
semi-structured interviews with media practitioners and
representatives from organizations that seek to influence
the media agenda, — analysis of legislative and policy
documents. The articles discuss a range of persistent si-
lences and counterproductive narratives on HIV/AIDS
in the three countries.

Wabhlstrom, Eva Maria: Fria flickor fére Pippi : Ester
Blenda Nordstrom och Karin Michaélis — Astrid
Lindgrens foregangare. Goteborg, Makadam Forlag,
2011, 301 p., ISBN 978-91-7061-094-3, (Skrifter
utgivna av Svenska barnboksinstitutet; 114).

The dissertation takes as a point of departure that 1945
is usually mentioned as a start for a new type of Swedish
children’s literature. In the majority of handbooks in and
reviews of the history of Swedish children’s literature
this is repeated as a fact. A reason for this is that three
famous authors of children’s literature in Swedish all
had their breakthrough this year: Lennart Hellsing, Tove
Jansson and Astrid Lindgren. They are regarded as the
most important examples of the new type of children’s
literature. Especially Astrid Lindgren’s Pippi Lang-
strump [Pippi Longstocking] has been seen as a sym-
bol for the free child and for the revolt against the adult
world and the stiff rules of etiquette. At the same time
as 1945 has been assigned as the birth date for a new
children’s literature the general view of the preceding
period, between the two world wars, has been that it was
stagnant and uninteresting.

In this study, the hypothesis was that the new did not
emerge from an empty space. After extensive reading of
children’s literature from the time between the wars it
was discovered that there were new tendencies in this
literature similar to those ascribed to the literature from
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the period after 1945. A more detailed analysis was per-
formed comparing Astrid Lindgren’s Pippi Langstrump
with works by the Swedish author Ester Blenda Nord-
strom and the Danish author Karin Michaglis’.

A comparative analysis of the three authors is used as
verification in the thesis. The main focus in this disserta-
tion is a textual analysis against a background of social
context analysis.

Oscar Westlund: Cross-media News Work: Sense-
making of the Mobile Media (R)evolution. Goteborgs
universitet, Institutionen for journalistik och mass-
kommunikation, 367 s., ISBN 978-91-88212-96-2,
(Goteborgsstudier i Journalistik, medier och kom-
munikation; 64).

This dissertation makes a longitudinal study of trans-
forming tensions in media production processes. It fo-
cuses on the thoughts and actions of new and mobile me-
dia in the interplay between staff from editorial-, busi-
ness and IT departments in an organization coupled with
the old newspaper medium. It makes the story of change
processes in a relatively typical large regional newspa-
per organization in the Western world (G6teborgs-Pos-
ten, Sweden). This case-study from Sweden, a country
with high newspaper and ICT-diffusion, contributes to
expand the geographic gaze of research into journalism,
business and technology in a digital era.

The aim of the dissertation is to study sensemaking
of mobile media over time, which has been done through
numerous in-depth interviews with a broad selection of
media workers from 2008 to 2011. The sensemaking
approach conceives interpretations and actions to take
place in heterogeneous and circular patterns, and make
possible for studying how media workers make sense by
structuring and constructing unknown matters such as
mobile media.

Widholm, Andreas: Europe in transition: trans-
national television news and European identity.
Stockholm, Stockholm University, Department of
Journalism, Media and Communication (JMK), 2011,
250 p., ISBN 978-91-7447-239-4, (Doktorsavhand-
lingar fran JMK; 38).

Over the last two decades, Europe has experienced pro-
found political transformations, resulting in new chal-
lenges for the relationship between national and transna-

tional identities. In parallel with these changes, national
media systems across the world have been put under
pressure from globalization, reflected in the vast increase
in the number of transnational news channels operating
on the global market. This dissertation explores the news
content of two transnational broadcasters, BBC World
News and Euronews, and analyzes discursive intercon-
nections between political transformations and collec-
tive identity in news reporting.

The thesis is divided into two main parts. The ini-
tial part is devoted to news forms, and analyzes pro-
gram scheduling, generic structures and thematic and
geographical prioritizations, using both quantitative and
qualitative methods. The subsequent part consists of two
case studies of political transformations in Europe: The
2004 enlargement of the EU and the ‘Orange Revolu-
tion” in Ukraine. Hereby critical discourse analysis
(CDA) is used.

Wingard, Rikard: At sluta fran borjan : tidigmodern
ldsning och folkbokens receptionsestetik. Bokenéset,
Frondes, 2011, 428 p., ISBN 978-91-979587-0-7.

The thesis poses the question, why were Volksbiicher
read and loved by some people in the early modern peri-
od and at the same time criticized by others. By doing so
three important goals are aimed at: 1) to arrive at a better
and more stable definition of the concept of the Volks-
buch; 2) to develop a better and more adequate reception
theory for premodern and early modern culture, readers
and literature, than has hitherto been concieved; 3) to get
a better understanding of Volksbiicher as literary objects,
of their mode of expression.

Beginning with an analysis of the Swedish aca-
demic use of the concept of the Volksbuch from 1817
to present it is stated that non of the attempts to define
the term have been very succesful. It is proposed that a
more promising definition of the Volksbuch concept is as
a concept of historical reception. The reception history
of the early modern Swedish Volksbiicher is outlined,
with comparisons to the Danish and German history. It is
concluded that the history of the readership of the early
modern Volksbuch in Sweden follows to a large extent
that in neighbouring countries, and that the prevalence of
lower class reading of Swedish Volksbiicher during the
17th century should not be so easily dismissed as it has
been by several scholars.

www.nordicom.gu.se/?portal=mr
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Nya skrifter fran Nordicom

Exporting the Public Value Test

The Regulation of Public Broadcasters’ New Media
Services Across Europe

Karen Donders & Hallvard Moe (eds.) 2011, 188 p.,
ISBN 978-91-86523-26-8.

Public service broadcasters
across Europe are venturing
into the digital world, launch-
ing niche TV channels, building
extensive websites, developing
commercial services, entering
into partnerships with external
actors, and exploring new ways
to reach users. Recently, the
so-called public value test has
emerged as the focal point for
these discussions. This collec-
tion of short essays from academics, regulators, public
broadcasters and private media representatives, provides
thought-provoking perspectives on the state of play of
public value tests in a range of European states
Contents: Ex Ante Tests in Europe. From Diverg-
ing Perspectives to Infinite Conclusions (Hallvard Moe
& Karen Donders), In Search of the Holy Grail? Com-
parative Analysis in Public Broadcasting Research (Tim
Raats & Caroline Pauwels), The Public Value Test. A
Reasoned Response or Panic Reaction? (Karen Don-
ders), Ex Ante Regulations, the EU and its Member
States. Back to Brussels? (Ross Biggam), Public Value,
the BBC and Humpty Dumpty Words — does Public Value
Management Mean What it Says? (Richard Collins), The
Three-step Test. Three Steps Forwards or Backwards
for Public Service Broadcasting in Germany? (Irini
Katsirea),7he ZDF Three-step Test. A Dynamic Tool of
Governance (Renate Dorr), ZDF's Three-step Test as
a Societal Debate about the Future of Public Service
Broadcasting (Stoyan Radoslavov, Barbara Thomass),
The Public Service Remit in Norway: What's In and
What's Out? (Marie Therese Lilleborge) Ex Ante Limits
Public Broadcasting and Gives the Public Less Attrac-
tive Services (Hilde Thoresen, Erik Bolstad), Two Steps
Towards a Public Value Test. Danish Public Service
Broadcasting Between Two Lines of Control (Erik Nor-
dahl Svendsen), Swedish Pre-screening of New Services.
Treading Lightly (Nina Wormbs), Dutch Public Service
Broadcasting Between Bureaucratic Burden and Po-
litical Choice. Implementing the Amsterdam Test in the
Netherlands (Jo Bardoel, Marit Vochteloo), Publishers’
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Fight for Fair Competition in the Digital Era (Herman
Wolswinkel), Ex Ante Test in Flanders. Making Ends
Meet? (Hilde Van den Bulck), Long Live the Ex Ante
Test. The Ex Ante Test Is Dead (Ben Appel!), Ex Ante As-
sessments for Public Broadcasters in Southern Europe.
Delayed Europeanization? (Benedetta Brevini)

Scandalous!

The Mediated Construction of Political Scandals in
Four Nordic Countries

Sigurd Allern & Ester Pollack (eds) 2012, 209 p.,
ISBN 978-91-86523-27-5.

The purpose of this book is to
spotlight the way in which po-
litical scandals in four Nordic
countries have been launched,
directed, dramatized and inter-
preted through different genres
of journalism — in an interactive
§ tug-of-war between editors and
various political actors.

Scandalous! is based on
case studies and content analy-
ses of mediated political scan-
dals in Denmark, Finland, Norway and Sweden, includ-
ing an analysis of the frequencies, types, characteristics
and consequences of national political scandals during
the period 1980-2010.

Contents: Mediated Scandals (Sigurd Allern & Es-
ter Pollack), Increased Scandalization. Nordic Political
Scandals 1980-2010 (Sigurd Allern, Anu Kantola, Ester
Pollack & Mark Blach-@rsten), Ten Commandments for
the Scandalization of Political Opponents (Anders Todal
Jensen & Audun Fladmoe), Warriors for Democracy.
Scandal as a Strategic Ritual of Journalism (Anu Kanto-
la), Pundits and Political Scandals. A Study of Political
Commentators in Norway and Sweden (Lars Nord, Gunn
Enli & Elisabeth Star), Security Scandals in the Age
of Mediated War (Mark Blach-Orsten & Anker Brink
Lund), From Tiara to Toblerone. The Rise and Fall of
Mona Sahlin (Mia-Marie Hammarlin & Gunilla Jarlbro),
When Women Have to Apologize. Female Apologia and
Political Scandals (Elin Strand Hornnes), Do Mediated
Political Scandals Affect Party Popularity in Norway?
(Tor Midtbe), Media Victims and Media Morals (Paul
Bjerke), The Marketplace of Scandals (Sigurd Allern &
Ester Pollack)

SLANDALOUS

THE MEDIATED CONSTRUCTAON

POLITICAL

- SCANDALS

IN FOUR NORDIC COUNTRIES

Edit n and Ester Pollack
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We Love to Hate Each Other
Mediated Football Fan Culture

Roy Krevel & Thore Roksvold (eds) 2012, 323 p.,
ISBN 978-91-86523-35-0.

Football fans are often por-
trayed as enthusiastic, loyal,
critical and sometimes violent.
But what is it about football
that appeals to them? How do
the media — newspaper, radio,
TV, blogs and web forums — ac-
commodate the needs of fans,
and what connections — if any
— is there between the imagined
community of football fans and
the broader society? These are
the questions explored by 20 well-known and merited
researchers from § countries in this anthology about the
mediation of football fandom.

Contents: Introduction (Thore Roksvold & Roy
Krovel), What is a Football Fan? (Hans K. Hognestad),
Social Media Sport? Journalism, Public Relations and
Sport (Raymond Boyle), Section I. Mediated Fan Cul-
ture in Newspapers An Exemplary Model. The Religious
Significance of the Brann 2007 Norwegian Football
Championship as Told by the Media (Peter Dahlén),
A Hundred Years of Football Reporting in Norwegian
Newspapers (Thore Roksvold), Framing the Football
Fan as Consumer. A Content Analysis of the Cover-
age of Supporters in The Star During the 2010 World
Cup (Rune Ottosen, Nathalie Hyde-Clarke & Toby
Miller), Scottish Football Fans. Hame and Away (Hugh
O’Donnell), Section II. Social Media and Mediated Fan
Culture Battling for Belonging. How Club and Supporter
Identities are Created in the Mediation of an Oslo Derby
(Harald Hornmoen), The New Media and Hooligan-
ism. Constructing Media Identities (Aage Radmann),
“Jaysus! Is Janno a Bird? " A Study of Femininity and
Football Fans in Online Forums (Deirdre Hynes), Con-
versing the Fans. “Coveritlive” and the Social Function
of Journalism (Steen Steensen), Football Nationalism
in the Blogosphere. Carew, Riise and the Frames of
Common Sense (Andreas Ytterstad), Communicating in
Search of Understanding. A Case Study of Fans, Sup-
porters and Islam (Roy Krevel), Section 11I. Documen-
tary Film and Television Documenting the Narrative
of Arab Identity in a Jewish State Through Football.
Between National ‘Multi-Existence’ and its Impossibil-
ity (Alina Bernstein, Lea Mandelzis & Inbar Shenhar),
Learning to Become a Football Star. Representations of
Football Fan Culture in Swedish Public Service Televi-
sion for Youth (Britt-Marie Ringfjord), “Truly a Fan Ex-
perience”? The Cultural Politics of the Live Site (David
Rowe & Stephanie Alice Baker).
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Regaining the Initiative for Public
Service Media
RIPE@2011

Gregory Ferrell Lowe & Jeanette Steemers (eds)
2012, 257 p., ISBN 978-91-86523-33-6.

Public service media is today
challenged on every front. In
Europe the institution has not
yet presented a coherent and
convincing strategy attuned for
relevance in the 21st century.
PSM has lost or is in danger of
losing the initiative. At the same
time, there are promising efforts
to develop PSM in regions and
countries lacking a domestic
history with PSB — to gain the
initiative for building PSM. This 5th RIPE Reader in-
corporates a wider purview as an outgrowth of proceed-
ings from the RIPE@2010 conference that convened
to address the theme, *Public Service Media After the
Recession’.

Contents: Regaining the Initiative for Public Ser-
vice Media (Gregory Ferrell Lowe & Jeanette Steem-
ers). Section I. Policy Case-Making in the Heartland of
PSB The Changing Nature of Political Case-Making for
Public Service Broadcasters (Robert G. Picard), Losing
the Battle, Winning the War. Public Service Media De-
bate in Scandinavia 2000-2010 (Lars Nord), High Noon.
The BBC Meets “The West's Most Daring Government”
(Peter Goodwin) Section II. Responding to Environ-
mental Pressures Ex Ante Tests. A Means to an End or
the End for Public Service Media? (Karen Donders &
Caroline Pauwels), PSB Policymaking in Comparative
Perspective. The BBC and France Télévisions (David
A.L. Levy), Changing Regimes of Regulation. Impli-
cations For Public Service Broadcasting (Peter Lunt,
Sonia Livingstone, Benedetta Brevini) Section III. Tak-
ing the Initiative at the Frontiers of PSM Born into Cri-
sis. Public Service Broadcasters in South East Europe
(Sally Broughton Micova), Public Cultural Service.
New Paradigms of Broadcasting Policy and Reform in
the People’s Republic of China (Yik Chan Chin & Mat-
thew D. Johnson), Breaking the Mold with New Media.
Making Way for a Public Service Provider in Mexico?
(Julio Juarez-Gamiz & Gregory Ferrell Lowe), Public
Service Initiatives in Arab Media Today (Naomi Sakr)
Section IV. Public Service Media in Practice Broadcast
Journalism and Impartiality in the Digital Age. Six Fal-
lacies and a Counter-Factual (Steven Barnett), 4 360°
Public Service Sector? The Role of Independent Produc-
tion in the UK s Public Service Broadcasting Landscape
(James Bennett & Paul Kerr), Expectations, Experiences
& Exceptions. Promises and Realities of Participation
on Websites (Piet Bakker)

Regaining
the Initiative for
Public Service Media

Gregory Ferrell Lowe & Jeanette Steemers (eds)

RIPE © 2011
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Inte for smalt, inte for brett

Spelet om framtidens public service

Lars Nord & Marie Grusell, Nordicom i samarbete
med Stiftelsen Etermedierna i Sverige, 2012, 116 p.,
ISBN 978-91-86523-36-7.

Public service &r ett begrepp
som néstan uteslutande forknip-
pas med radio och tv, men med
den snabba medieutvecklingen
pa olika digitala plattformar
stills nya fragor om uppdraget
for public service och relationen
till kommersiella konkurrenter.
Hur bor uppdraget for Sveriges
Radio och Sveriges Television
se ut i en digital tid? vad bor
dessa foretag erbjuda publiken
pa nédtet och i mobilen? I forskningsprojektet ”Flerkanal-
publicering” inom Stiftelsen Etermedierna i Sverige har
Lars Nord och Marie Grusell undersokt public service-
mediernas utveckling och strategier pa nya plattformar
de senaste aren. De har ocksa analyserat de viktigaste
argumenten fran programbolag, konkurrenter och politi-
ker i den aktuella debatten om framtidens public service
i Sverige. Studien bygger bade pa analyser av skriftligt
material och pa intervjuer med berérda aktorer.

INTE FOR SMALT,
INTE FOR BRETT

Barn och ungas medieanviindning i
Internet-virlden
Olle Findahl, 2012, 64 p., ISBN 978-91-86523-38-1

Inte sedan televisionens in-
troduktion for femtio ar sedan
har det skett sd genomgripande
fordndringar av de ungas me-
diekultur som under de senaste
tio aren. Undersokningar som
Nordicoms Mediebarometer
och Internet och svenskarna
fran World Internet Institute
ger mojligheter till en fordju-
pad kunskap pa omradet. I rap-
porten Barn och unga i Internet-
varlden redovisar professor Olle Findahl resultat fran
bearbetningar av dessa undersékningar. Han beskriver
och analyserar fordndringarna under de senaste tio aren
fram till idag och placerar dven in de ungas medievanor i
ett langre samhélleligt perspektiv.

Ny litteratur Nordicom

Open Access
Nyhetsbrev

Medier i Norden (=

Nyhetsbrev frén NORDICOM

Terje Flisen (red) Nordicom, Nr 3-4, 2011, 12 p. Full
text (pdf): http://www.nordicom.gu.se/common/publ_
pdf/152_min_MiN3-4-2011.pdf

Medier i Norden er et uavhengig internett-basert nyhets-
brev som folger den politiske, skonomiske og teknolo-
giske utviklingen pa medieomradet. Aktuelle temaer og
trender belyses i artikler og notiser.

Nordic Media Policy | &

A Newsletter from NORDICOM

Terje Flisen (ed) Nordicom, Nr 3-4, 2011, 12 p. Full
text (pdf): http://www.nordicom.gu.se/common/publ_
pdf/153_min_NMP3-4-2011.pdf

Nordic Media Policy is an independent Internet-based
newsletter that follows the political, economic and tech-
nological development in the media field. Current issues
and trends are explored in articles and notices.

European Media Policy =

A Newsletter from NORDICOM

Anna Celsing (ed) Nordicom, Nr 3, 2011, 12 p. Full text
(pdf): www.nordicom.gu.se/mt/filer/emp0311.pdf

From the contents:? Content Flat-Rate — a Solution to Il-
legal Filesharing? A study on this subject was presented
at the European Parliament Culture Committee meeting
on 10 november. The study examines the feasibility,
from both a political and economic perspective, of set-
ting up a content flat-rate for rights holders to provide
consumers with the possibility to do P2P legally. To
this end, the study provides an analysis of the evolution
of the market for music and audiovisual entertainment
products and services in the last 10 years as well as in-
formation about online piracy trends. Then it goes on to
present the key objectives of a content flat-rate approach
as well as scenarios for such a flat-rate and other alterna-
tives.
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On the . .
International Agenda [ s

A Newsletter from NORDICOM

Anna Celsing (ed) Nordicom, Nr 2, 2011, 12 p., fulltext
(pdf): www.nordicom.gu.se/mt/letter OTA.php

From the contents:

There has been intense wrangling over internet govern-
ance in recent months. Who should make the decisions?
Policymakers in the EU as well as the US vow to pro-
mote Internet freedom worldwide.

There is increasing concern about privacy on the Inter-
net. Such issues have been much discussed in various
contexts lately.

Newsletter on

Children, Youth & Media inthe worid

Catharina Bucht (ed.) The International Clearinghopu-
se on Children, Youth and Media, No. 2, 2011. Full text:
http://www.nordicom.gu.se/cl/publ/letter.php

This issue includes a variety of articles on topics such as
children as young citizens in times of elections, young
people’s consumption of TV fiction and children’s use
of internet with contributions from India, Spain, Brazil,
and Ukraine as well as news briefs on recent reports and
research.
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Publikationer

Den svenska mediemarknaden 2011

Staffan Sundin, Nordicom 2011, 86 p., ISBN 978-
91-86523-34-3, (MedieNotiser; 3 2011) — ISSN 1101-
4539. Fulltext (pdf): http://www.nordicom.gu.se/?
portal=mr&main=info_publ2.php&ex=346

Den svenska mediemarknaden
2011 &r en faktasammanstall-
ning rérande de storre sven-
ska medieforetagen med up-
pgifter om ekonomiska utfall,
marknadsandelar, dgarforhal-
landen, m m. Liknande up-
pgifter ldimnas ocksa for de
storsta utlandska medieforeta-
gen. Sammanstdllningen inleds
med en analys av mediedgandet
dér fordndringar och trender vad géller mediemarknaden
diskuteras. Rapporten finns endast tillgénglig i pdf, och
ar kostnadfri att ladda hem via ldnken hér ovan.

Nordicom Review

Ulla Carlsson (ed.) Nordicom, 2011, 144 p., (Nordi-
com Review; 2), ISSN 1403-1108, ISBN 978-91-
86523-29-9. Full text (pdf): http://www.nordicom.gu.se/
?portal=publ&main=info_publ2.php&ex=345&me=2

Contents: Social Representations Theory. A New Theory
for Media Research (Birgitta Hoijer), Sports Broadcast-
ing. An Accelerator of Business Integration in the Media

Industry (Harry Arne Solberg, Knut Helland), Public
Service Broadcasting as an Object for Cultural Policy in

Norway and Sweden. A Policy Tool and an End in Itself
(Hakon Larsen), The Featurization of Journalism (Steen
Steensen), Challenges in Covering Innovation Topics.

Experiences of Journalists in the US, Japan and Finland
(Maria Lassila-Merisalo), Borders, Barriers and Griev-

able Lives. The Discursive Production of Self and Other
in Film and Other Audio-Visual Media (Holger Potzsch),

Time and Space in Early Norwegian Radio. Technology,

Textuality, and Discursive Roles and Relations (Wenche

Vagle), Tensions of Consumer Individualism. Norwegian

Identity in the Context of Globalization (Trine Kvidal).
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Konferenser 2012-2013

Ett urval himtade fran Nordicoms konferenskalendarium

July 15-19
Durban, South Africa

August 27-29
Tampere, Finland

August 30-31
Jyviskyla, Finland

September 3-8
Zurich, Switzerland

www.nordicom.gu.se

IAMCR 2012: South-North Conversations

The theme reflects the asymmetry of global communication flows, but without implying the
negatives that usually accompany discussions of the ‘digital divide’.

The University of KwaZulu-Natal (UKZN) and the South African Communication Associa-
tion (SACOMM) will host the 2012 TAMCR Conference.

For more information:
International Association for Media and Communication Research / IAMCR
http://www.iamer2012.ukzn.ac.za/

Power & Knowledge

The 3rd international conference on power and knowledge, this year, in Tampere, the confer-
ence will concentrate on linkages between power and difference.

For more information:

University of Tampere

power2012@uta.fi.
http://www.uta.fi/yky/power2012/index.html

FINCOM?2012: Communicating the Future / Future of Communication

Future brings opportunities and challenges to all areas of communication and media. This
conference will comprise workgroups, panels and formal and informal discussions. Keynote
presenters are Professor Karin Becker (Stockholm University), Professor William H. Dutton
(Oxford Internet Institute, University of Oxford), and Professor Vibodh Parthasarathi (Jamia
Millia Islamia University, Delhi).

For more information:

FINCOM2012

fincom2012@jyu.fi
http://fincom2012.net/call-for-papers/

EMMA Doctoral Summer School

The emma doctoral summer school is a biannual event, aimed at doctoral students providing
an opportunity to learn from some of the best educators in the field of media management and
receive individual feedback on their dissertation proposals and research.

For more information:

European Media Management Education Association / EMMA
b.vonrimscha@ipmz.uzh.ch
http://www.media-management.eu
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September 5-7
Sydney, Australia

September 7
Oxford, UK

September 10-14
Sunny Beach,
Bulgaria

September 11-13
Oxford, UK

September 12-14
Rouen, France
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RIPE@2012: Value for Public Money; Money for Public Value

For the 6th RIPE conference the focus is specific attention on research that demonstrates how
and why the public receives good value for the money spent on public service media provi-
sion. The conference is co-hosted by the University of Sydney and the Australian Broadcast-
ing Corporation (ABC).

For more information:
RIPE@2012
glowe@pp.inet.fi
http://www.ripeat.org

Fear, Horror and Terror

This inter-disciplinary and multi-disciplinary conference seeks to examine and explore issues
which lie at the interface of fear, horror and terror.

For more information:
Inter-Disciplinary.Net
shs@inter-disciplinary.net
http://goo.gl/3rf81

Media and Value Priorities of Society

Topics: Mass media as a modern sociocultural phenomenon, Mass media and cultural interac-
tion in society, Cultural priorities in mass communication, Journalism as a cultural value. The
symposium is supported by The National Association of Mass Media Researchers, Russia and
The Russian Communication Association.

For more information:
media@sciencebg.net.
http://goo.gl/GNMcA

7th Global Conference: The Erotic

The conference is part of the Gender and Sexuality series of research projects, which in turn
belong to the At the Interface programmes of Inter-Disciplinary.Net. It aims to bring together
people from different areas and interests to share ideas and explore discussions which are
innovative and challenging.

For more information:
Inter-disciplinary.net
nkv@inter-disciplinary.net
http://goo.gl/5dV Va

CFP: TV Series Redux: Recycling, Remaking, Resuming

This interdisciplinary conference will examine the question of recycling, remaking and re-
suming in TV series.

For more information:

University of Rouen
seriestv.rouen2012@univ-rouen. fr
http://goo.gl/wh5ag



September 13
Huddinge, Stockholm

September 13-14
Copenhagen,
Denmark

September 13-14
Jonkoping, Sweden

September 14
Sheffield, UK

September 14-15
Gdansk, Poland

Kommande konferenser 2012-2013

Critical and Cultural Theory at Sédertorn University

Sodertdrn University will host this symposium devoted to key issues in this dynamic and
interdisciplinary field. Collaborating units include the departments of Aesthetics, Art His-
tory, Gender Studies, Literature, Media & Communication Studies, Philosophy and Studies
in Practical Knowledge.

For more information:

Sodertorn University
ekaterina.kalinina@sh.se
http://www.sh.se/symposium2012

Explorations in Ethnography, Language and Communication: Analysis
and Impact in Linguistic Ethnography

The focus at this conference is on what kinds of results can be achieved with an ethnographic
approach to linguistic and communicative data.

For more information:

Depart. of Scandinavian Studies and Linguistics, Univ of Copenhagen
EELC eelc4@hum.ku.dk

http://eelcd.ku.dk

Strategy Work in the Media — Building Practically Relevant Theory

This workshop will allow media management scholars to present research projects for collab-
orative feedback by media management scholars, strategic management scholars, and media
managers. The workshop will also feature keynotes by theorists and practitioners.

For more information:

Media Management and Transformation Centre, Jonkoping International Business School
barbara.eklof@jibs.hj.se

http://goo.gl/KWssT

History, Genre, Narrative. Newspapers and the Construction of the
Twentieth Century

This conference takes up Frank Mort’s recent challenge (History Workshop Journal, Issue
72) for scholars to develop a firmer grasp of the ‘genres through which the press codified
cultural and political change for popular consumption, within the confines of their operation
as marketable commodities’.

For more information:
The Centre for the Study of Journalism and History, University of Sheffield
adrian.bingham(@ sheffield.ac.uk

Matters of Journalism - Understanding Professional Challenges and
Dilemmas

The aim of this conference is to contribute to our understanding of powers that influence jour-
nalism standards and routines. Hence, the participants of the conference will concentrate on
such traditional” issues as: relations between politics and journalism, market — related aspects
of journalism, organizational and professional factors.

For more information:

The Polish Communication Association and University of Gdansk
conference@ptks.pl

http://www.ptks.pl
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September 19-21
Braga, Portugal

September 20-22
Istanbul, Turkey

September 27-28
Oxford, UK

September 27-29
Krasnoyarsk, Russia

October 3-4
Brussels, Belgium
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Communication, Cognition and Media. Political and Economic Discourse
The conference aims to promote interdisciplinary research into the cognitive, socio-cultural,
functional-pragmatic, linguistic and semiotic dimensions of political and economic dis-
course, organizational and businesses discourse, including their various, new and traditional
genres and underlining empirical methodologies.

For more information:

Catholic University of Portugal
cicom2012@gmail.com
http://www.cicom2012.org

Euprera Annual Congress 2012: Researching the Changing Profession
of Public Relations

Istanbul University Faculty of Communication is hosting the Euprera 2012 Congress to dis-
cuss the change that PR is experiencing, from a variety of perspectives.

For more information:
European Public Relations Education and Research Association / EUPRERA
http://www.euprera.org/congress2012

Journalism Ethics: Individual, Institutional or Cultural?

The conference will explore whether journalism ethics are individually, institutionally or cul-
tural based, links between ethics and professionalism, the efficacy of organisational promo-
tion ethical values, and tensions between ethics, freedom, and informational needs.

For more information:

The Reuters Institute for the Study of Journalism at the University of Oxford
robert.picard@politics.ox.ac.uk

http://goo.gl/iWaVx

Communication in a Changing Society

The 6th RCA Conference is aaimed at uniting researchers from different countries and vari-
ous domains, of various genres and types of human communication to form a multidisci-
plinary paradigm of contemporary communication studies.

For more information:

Russian Communication Association / RCA
rozina@iubip.ru
http://conf.sfu-kras.ru/conf/communication-2012?locale=en

Towards Neo-Journalism? Redefining, Extending or Reconfiguring
a Profession

The aim of the conference is to allow researchers working on online journalism from a variety
of disciplines to meet and share research experiences and findings.

For more information:
University of Louvain / UCL and the University of Namur / FUNDP
http://www.neo-journalism.org



October 5-6
Roskilde, Denmark

October 18
Bruxelles, Belgique

October 18-19
Kristiansand, Norge

October 18-20
Bilbao, Spain

October 24-27
Istanbul, Turkey

Kommande konferenser 2012-2013

HumanliJties Perspective 2012: Empowerment in a Globalized Society
An academic conference and career orientation event supported by the DG of Education and
Culture of the European Commission. As part of the REALISE IT joint initiative between the
Erasmus Mundus Association (EMA) and OCEANS Network, this conference aims to facili-
tate a collective reflection on some of the key challenges facing the Humanities in the 21st
century in Europe among young academics, professionals, and professors.

For more information:

Roskilde University
prog.humanities2012@gmail.com
http://goo.gl/a72Xb

La communication publique en tension

La communication publique est en plein essor et ce a tous les niveaux de pouvoir : local,
régional, territorial, fédéral, national, ou européen. Elle connait une certaine reconnaissance
qui se traduit, notamment, par une professionnalisation des communicateurs du secteur. Ses
pratiques, ses enjeux, ses contraintes restent néanmoins peu connus et peu étudiés.

For more information:

Centre d’Etudes et de Recherches en Administration Publique / CERAP
cicp@uclouvain-mons.be

http://www.cerap.be

Norsk Medieforskerkonferanse

Temaet er Medienes virkelighetsbilder: nye medier — nye prosesser — nye tekster. Medieut-
viklingen innebeerer endringer av bade kommunikasjonsprosesser og sjangerformer. Gamle
akterer moter nye pa medienes arenaer, og kjente tekstformer suppleres med nye, ofte kom-
plekse uttrykksformer. Hvilke konsekvenser fér dette for de bilder av virkeligheten som kon-
strueres og formidles?

For more information:

Norsk medieforskerlag
oddgeir.tveiten@uia.no
http://www.medieforskerlaget.no/archives/205

Communication, Crisis, and Critique in Contemporary Capitalism

The overall goal of this conference is to foster scholarly presentations, networking, and ex-
change on the question of which transitions media and communication and media sociology
are undergoing in contemporary society.

For more information:

The European Sociological Association’s Research Network
bilbao.conference@yahoo.com
http://http://www.europeansociology.org/

ECREA 2012: Social Media And Global Voices

The conference aims to open up a vibrant discussion in the European academic scene in the
areas of: new media, peace and conflict journalism, network society, convergence culture,
among others.

For more information:
European Communication Research and Education Association / ECREA
http://www.ecrea2012istanbul.eu/
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November 2
Lincoln, UK

November 4-6
Salzburg, Austria

November 7-9
Madrid, Spain

November 8-9
Odense, Danmark

November 15-16
Danmark

June 15-19
2013
London, UK
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Bridging the Gap. Public Service Broadcasters, Diasporic Media and
Audience Engagement

The Media of Diaspora Research Group at the Lincoln School of Journalism invites scholars
and practitioners of public service and diasporic media to discuss whether public service re-
mits should be universally applied as we reach a critical junction in the global public sphere.

For more information:
University of Lincoln
http://mediaofdiaspora.blogs.lincoln.ac.uk

Communication and Conflict

This inter- and multi-disciplinary conference project seeks to explore topics and create dia-
logue about communication and conflict.

For more information:
Iner-Disciplinary.Net
http://tinyurl.com/6mva9th

Hispanic Cinemas: In Transition

The conference is the idea of transition as a place of debate to approach the changes taking
place in the history of Hispanic media.

For more information:

Department of Journalism and Media Studies at the Universidad Carlos I1I de Madrid
congreso2012@congresoentransicion.es
http://congresoentransicion.es/comunicaciones_e.html

Nordisk konferanse om avvikling av partipressen

De pressehistoriske miljeene i Norden planlegger en nordisk konferanse om avvikling av
partipressen i de nordiske land. Programmet vil bestd av en invitert innleder fra hvert av de
fem nordiske landene.

For more information:

Svensk Pressehistorisk Forening, Norsk Pressehistorisk Forening, Dansk mediemuseum
lars-ake.engblom@hlk.hj.se

http://www.medieforskerlaget.no/archives/1916

SMIDs drsmode 2012
SMID afholder drsmede og temaet for &rsmedet er ‘Media and Civic Engagement’. Stedet er

ikke endnu pa plads.

For more information:
Sammenslutningen av medieforskerer i Danmark / SMID
http://www.smid.dk/wordpress/

ICA 63rd Annual Conference

The 2013 International Communication Association Conference / ICA Conference will be
held in London.

For more information:
International Communication Association / ICA
http://www.icahdq.org

For fler konferenser se:
www.nordicom.gu.se/?portal=conf
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