Astetikkens rolle i webdesign

LisBeETH THORLACIUS

Siden websitenes udbredelse i forste halvdel af
90’erne har der veret fort diskussioner om vagtnin-
gen mellem funktion og estetik, og nogle mener
sikkert, at spergsmalet om funktion og estetik pa
websites da for laengst ma vare uddebatteret. Dis-
kussionerne handler dog stadigvaek om, i hvilket
omfang de @stetiske virkemidler skal underordne
sig de funktionelle aspekter, uden at det tages med i
betragtning, at vi lever i en tid, hvor de visuelle
symboler pa flere omrader spiller en mere og mere
dominerende rolle i vores hverdag.

Der har igennem 1900-tallet vaeret en stigende
tendens til at erstatte sprog med visuelle symboler
iser inden for markedsfering af produkter, og denne
tendens synes at have eksploderet inden for 2000-
tallet. Livsstilsekspert Henrik Vejlgaard skriver i
bogen Forbrug i designersamfundet: "1 en verden,
hvor billedet betyder mere end ord, har ingen tid el-
ler gider at leese alenlange reklametekster.” (Vejl-
gaard 2004, s.49). De visuelle symboler er blevet en
integreret del af vores hverdag, og det bliver derfor
mere og mere relevant at tilegne sig et kendskab til
deres kommunikative virkemidler. Denne oriente-
ring imod visuel kommunikation ger sig dog ikke
kun gzldende inden for markedsfering af produkter,
men inden for alle former for professionelle kom-
munikationsindsatser, herunder ogsd med websitet
som medie. Der vil i denne tekst primeart blive
fokuseret pa de visuelle virkemidler, selvom este-
tikkens rolle 1 webdesign er béret af savel visuelle
som auditive og interaktive virkemidler.

Udover at have et kendskab til, hvordan man
kommunikerer med stetiske virkemidler generelt,
er det vigtigt, iseer for webdesigneren, at kunne dif-
ferentiere imellem de forskellige mader, hvorpa
@®stetikken spiller ind i udarbejdelsen af websites.

Kommunikation, Roskilde universitetscenter, Post-
boks 260, DK-4000 Roskilde, lisbeth@ruc.dk

Her vil jeg fokusere pa folgende fire omrader: 1)
Astetikken skal understotte de indholdsmaessige og
funktionelle aspekter. Mere brugervenlige websites
er netop brugervenlige, fordi de indeholder asteti-
ske virkemidler, der understotter navigations- og
interaktionsfunktionerne. 2) Astetikken skal tilpas-
ses den websitegenre, som vi opererer inden for. Vi
forventer fx, at et website inden for underholdnings-
genren indeholder en passende mangde @stetiske
oplevelser, hvorimod vores forventninger til et web-
site inden for informationssegnings-genren primaert
er, at vi kan fa de enskede informationer sa effektivt
som muligt og gerne, uden at det akkompagneres af
for mange @stetiske oplevelser. 3) Estetikken skal
tilpasses malgruppen. Et underholdnings-site med
henblik pa en ung malgruppe skal udarbejdes inden
for en anden smag end fx et underholdnings-site til
folk i pensionsalderen. 4) Astetikken spiller en af-
gorende rolle, faktisk pa alle websites, nér det drejer
sig om afsenders profil, og det deraf affedte image
af organisationen. Alle websites har i et eller andet
omfang en afsender, og alle de sproglige, funktio-
nelle og @stetiske virkemidler, som er inkorporeret i
websites, kommunikerer noget om afsenderen. Der
er tale om visuel kommunikation i samme ojeblik,
der skrives et bogstav, veelges en farve, og opsettes
en tekst pa skaermen, og dette visuelle udtryk, uan-
set om det er gennemtankt eller ej, indikerer noget
om afsenderen.

Forholdet mellem @stetik og funktion, @stetik og
websitegenre, @stetik og malgruppe, og @stetik og
afsenderprofil kan dog kun vanskeligt adskilles. Pa
de gode websites har webdesigneren saledes udar-
bejdet de @stetiske aspekter i forhold til funktion,
websitegenre, malgruppe og afsenderprofil.

Et historisk blik pa websites

Astetikkens rolle inden for webdesign har siden
websitets oprindelse i starten af 1990’erne veret et



kontroversielt emne i diskussionerne om balancen
mellem funktion og @stetik. Men det har nok aldrig
veret mere tiltrengt end nu at tage diskussionerne
omkring @stetikkens rolle i webdesign op til en for-
nyet overvejelse pa grund af den stigende oriente-
ring mod visuelle symboler, som vi er en del af i det
postmoderne samfund. Inden vi nar dertil, vil jeg
kort kaste et blik tilbage i tiden og anskueliggore
@stetikkens rolle gennem de sidste 10 ar.

En af fortalerne for funktionalitet og bruger-
venlighed pa nettet er Jakob Nielsen, som har bidra-
get med nogle af de vesentlige studier inden for
softwareudvikling og Human-Computer-Interaction
(HCI). Nielsen lancerede for alvor den hyper-
funktionalistiske tilgang i forbindelse med udgivelsen
af bogen Usability Engineering fra 1993, hvor han
introducerede sloganet, ”Less Is More”, hvilket er en
formulering, som han overtog fra den modernistiske
arkitekt Mies van der Rohe (Engholm, 2003, s.127).
Men i takt med at astetikkens rolle i webdesign blev
sat pa dagsordenen i forste halvdel af 90’erne, bragte
det divergerende diskussioner med sig om forholdet
mellem astetik og funktion. David Siegel, som i bo-
gen Creating killer websites fra 1996 pladerede for
de @stetiske dimensioner, var pa den ene flgj tals-
mand for @stetiske websites, og funktionalisterne pa
den anden flgj var af den opfattelse, at det kunne
vere lige meget, om websitet var blat eller redt, bare
det var funktionelt og brugervenligt. Lanceringen af
Flash genererede blandt andet store diskussioner,
hvor webdesigneren Curt Cloninger plederede for
Flash med dets store muligheder for @stetiske ople-
velser som et vigtigt supplement til html. Nielsen ar-
gumenterede imod Flash pa grund af de lange
downloadingstider, som nedsatte funktionaliteten og
brugervenligheden. Den sidste halvdel af 90’erne
vidnede dog om en voksende interesse for hgjere
vagtning af de estetiske virkemidler.

Siden drhundredeskiftet har der vaeret en klar ten-
dens til at eftersperge hyperfunktionalistiske web-
sites, som er mere eller mindre skrabet for al overfle-
dig @stetik. Og det er der flere grunde til. For det for-
ste matte webdesignerne indse, at inddragelsen af
Flash-elementer pa websites forarsagede for mange
frustrationer, idet mange brugere slet ikke kunne abne
siderne, eller ogsa tog de for lang tid at downloade.
Hertil kom, at man i de fleste tilfelde ikke kunne tale
om, at Flash-elementerne bidrog med nogen serlig
form for @stetisk nydelse, tveertimod forstyrrede og
irriterede de oftere brugerne. Dette skyldtes blandt
andet, at Flash blev brugt i fleng, fordi designerne
ikke kunne styre deres begejstring for dette nye lege-
tej, og at det ofte blev lagt ind af personer uden ud-
dannelse som grafiske designere. Det udmentede sig i

rodede websites, med flashfunktioner, der blinkede
og bevaegede sig hen over siden uden at vakke @ste-
tiske oplevelser hos brugeren. Man matte gang pa
gang give Jacob Nielsen ret i at jo mindre astetik pa
websites jo bedre.

Derudover har dotcom-krisen i slutningen af
90’erne, og den darlige internationale ekonomiske
situation, varet en medvirkende drsag til, at mange
organisationer har mattet fravaelge de store omkost-
ninger i forbindelse med at fa designet unikke
websites med inddragelse af Flash og andre avance-
rede @stetiske virkemidler. Dette har medfort en sti-
gende interesse for billigere losninger i form af
standardlayout, som f.eks. “Obvious”, hvilket har
betydet en betydelig nedtoning af de @stetiske ud-
skejelser pa iser store dele af informations-sitene og
praesentations-sitene bade inden for det offentlige
og private marked.

Vegtningen mellem funktion og astetik har sale-
des leenge veaeret til debat, men en fornyet diskussion,
som fokuserer pd de @stetiske virkemidler i
webdesign i en mere generel forstand, er tiltraengt.
Det er der mange gode argumenter for. Blandt andet
lever vi som sagt i en tid, hvor den visuelle kommuni-
kation fylder mere og mere i vores hverdag. Iser de
unge kommunikerer, og vil gerne kommunikeres til,
via visuelle symboler. Den hastige udvikling inden
for it-teknologien og introduktionen af bredbandet
har nu ogsa gjort det muligt at imedekomme de bru-
gere, som onsker at blive kommunikeret til via visu-
elle symboler og anden form for oplevelsesorienteret
@stetik uden, at det nedvendigvis gar ud over indhold
og funktion pa grund af for lange downloadingstider.
Og ligesom der stilles storre og sterre krav til det mo-
derne menneske om at folge med it-udviklingen, vil
det ogsa forventes, at de personer, som arbejder med
webdesign, udover at kende til de funktionelle aspek-
ter, ogsa har en indsigt i, hvordan man formidler via
@stetiske virkemidler.

Hvad er astetik pa websites?

Nogle leegger vaegt pa forstanden i deres kunst- eller
®stetikbedommelser, andre legger vaegt pa det fo-
lelsesmaessige, atter andre pa det sanselige, og ende-
lig er der ogsa nogle, der mener, at alle tre funktio-
ner spiller en rolle i bedemmelsen af en astetisk op-
levelse. Ud fra min optik er en astetisk oplevelse en
kombination af intellektet, folelserne og sanserne,
men oplevelsen tager udgangspunkt i en sanse-
massig oplevelse, dvs. i medet med syns-, fole-,
smags-, lugte- og/eller heresansen.

I forbindelse med @stetik-diskussionen er der di-
vergerende opfattelser af, om betegnelsen cestetik



skal forstds som en betegnelse, der kun deekker det
skonne, det sanseligt behagelige og stimulerende,
eller om @stetik ogsd dekker uskenne sanse-
massige oplevelser. I min brug af begrebet, omfatter
estetik ogsa grimhedens @stetik, idet en @stetisk
oplevelse netop kan vere stimulerende, fordi den
kombinerer det skenne med elementer af det
uskenne. Om en @stetisk oplevelse er skon eller
usken vil naturligvis athenge af smag, dog er der
sansemassige oplevelser, som sterstearten af os kan
blive enige om, er @stetiske eller uastetiske. De fle-
ste mennesker vil fx opleve lugten af forradnelse el-
ler en skinger atonal lyd som uastetiske oplevelser,
og duften af en rose eller synet af en solnedgang
som @stetiske (der er dog altid undtagelser til en re-
gel). Der er imidlertid en grund til, at det er relevant
at skelne mellem astetiske og uestetiske oplevelser,
idet vi derved bliver i stand til at fa gje pa en sarlig
kategori af @stetiske oplevelser, som er udfordrende
og stimulerende, netop fordi de er en kombination
af det @stetiske og det uastetiske. Disse astetiske
udtryk er svaere at definere, netop fordi de kun med
vanskelighed kan placeres inden for de overleverede
skenhedsopfattelser, som de fleste af os kender. Det
er @stetiske oplevelser, hvor interferens-elementet
spiller en afgerende rolle, og de herer ind under en
@stetisk smag, der florerer i tiden.

Interferens

Interferens er en terminologi, der stammer fra fysik-
ken og betyder: "at gribe ind”, ’blande sig”, "stode”.
Det er en betegnelse for et fysisk feenomen, som viser
sig, nar overlejrede belger forsterker hinanden gen-
nem konstruktiv interferens eller udslukker hinanden
ved destruktiv interferens. Interferens kan beskrives
som en form for ”indblanding”, som kan forarsage en
serlig slags skenhed i form af et nyt @stetisk udtryk.
Interferens er en betegnelse, som i forbindelse med
en @stetisk oplevelse, betegner det mellemrum, der
kan opstd mellem det, vi kender, og det, vi ikke ken-
der. Den astetiske oplevelse, som opstar i dette mel-
lemrum, kan betegnes som en uudsigelig astetisk op-
levelse, idet oplevelsen ikke kan beskrives, da ople-
velsen ikke baserer sig péd for-oplevede eller almene
sanse- eller folelsesmassige erfaringer. Vi kan vare
feelles om at have en uudsigelig oplevelse, selvom vi
naturligvis oplever den forskelligt (Thorlacius 2004,
s. 90). Interferens-elementet stiller storre krav til vo-
res @stetiske perception, idet det ikke bygger pa de
overleverede opfattelser af skenhedsidealer. En af de
seneste stilistiske trends inden for websites er ”stili-
stisk funktionalisme med trash”. Det er funktions-fo-
kuserede websites, som kombinerer stilistisk funktio-

nalisme med trash, som det fremgar af www.mtv2
europe.com. Websites inden for denne genre afspejler
en af tidens smagsretninger, som er en orientering
mod det eklektiske. Det er en smag, som blandt andet
florerer i nogle ungdomsmiljeer, som kombinerer den
gode og den darlige smag, eller rettere stiller krav til,
at den gode smag bliver forstyrret af elementer af dar-
lig smag, hvilket giver mulighed for at artikulere nye
former for estetiske oplevelser.

Det er isar i forbindelse med informations-sites
og underholdnings-sites til unge, at interferens-ele-
mentet 1 forbindelse med den @stetiske oplevelse
bliver relevant.

Betegnelsen @stetik 1 webdesign daekker saledes i
det folgende de emotionelle, sansemassige og
nydelsesmassige aspekter, samt intellektuelle aspek-
ter, som et website bibringer brugeren gennem dets
fremtraeden og interaktive samspil, dvs. den astetiske
oplevelse ved brugen af sitet.

For at brugeren far en @®stetisk oplevelse, ma
vedkommende vare @stetisk indstillet. De enkelte
elementer skal altsd have en evne til at vakke fasci-
nation hos modtageren. Objekter kan saledes vere
astetisk kodede og derfor lettere lade sig begribe
&stetisk end andre, idet de i kraft af deres fremtree-
den sa at sige kalder pa en @stetisk indstilling hos
modtageren (Engholm 2003, s. 14).

De grafiske virkemidler pa websitet

Der vil altid vere tale om visuel kommunikation pa
et website. Webdesigneren kan nemlig aldrig
komme uden om de grafiske virkemidler, i form af
farver, typografier, layout, etc. De er givne pé et-
hvert website, og de kommunikerer altid noget, uan-
set om vi ensker det eller ej. Hvis vi vaelger en rod
farve til menuoversigten, kommunikeres der noget
helt andet, end hvis vi havde valgt en blé farve.
Komplekse multimediale installationer, flotte bille-
der eller videosekvenser kan derimod principielt be-
tragtes som ekstra eller overfladige, idet de jo ikke
er et givent faktum i design af websites, som vi er
nedt til at forholde os til. Vi er sdledes tvungne til at
arbejde med de grafiske visuelle virkemidler, hvori-
mod vi kan undlade at benytte @stetiske virkemidler
i form af stimulerende multimediale Flashinstal-
lationer og flotte billeder. Det eneste, vi ikke kan
undsige os, er, at der altid er tale om visuel kommu-
nikation pa et website, uanset om brugen af de visu-
elle virkemidler er bevidst eller ej. Derfor er vi nedt
til at kende til grafiske virkemidler og visuelle sym-
boler, saledes at vi kommunikerer efter hensigten.
De visuelle virkemidler spiller altsd en vigtig rolle i
kommunikation af indhold, ud over at de ogsa kan
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biddrage med mere eller mindre astetiske oplevel-
ser.

Den enorme mengde af visuelt og grafisk forfej-
lede websites vidner om, at der stadigvaek er mange
funktionsfokuserede webdesignere, som helt glem-
mer eller underprioriterer vaerdien af den visuelle
kommunikation, som en vigtig medspiller i under-
stottelse af indhold.

Web-guruen Jakob Nielsens website www.useit.
com er et eksempel pa et website, som ikke vegter de
grafiske virkemidler sarlig hojt. Det bekraftes af
Nielsen selv pa siden: ”Why this site has almost no
graphics”. Problemet med Nielsens website er, at
selvom Nielsen oplever, at sitet nasten ikke har nogle
grafiske virkemidler, slipper han ikke uden om, at de
grafiske virkemidler, som nu engang er der, ogsa
kommunikerer, men den visuelle kommunikation pa
www.useit.com er ikke gennemtenkt. Den skriggule
bjeelke overst pa forsiden sammen med de lysegule
og lysebla farveflader vil fx i manges gjne skurre
imod hinanden, og derved netop treekke opmerksom-
hed hen mod dét, der ifelge Nielsens erklerede ideal
burde vere ’usynligt’ for brugeren. I Jakob Nielsens
tilfeelde indikerer den tilfeeldige omgang med visuelle
virkemidler desverre en sjusket og uprofessionel af-

sender, hvilket for det forste er en fejlagtig afspejling
af afsender, og for det andet sandsynligvis heller ikke
har vaeret Nielsens egentlige intention med websitet.
Der er derimod mere harmoni og balance mellem far-
verne og deres placering pa siden “About Jakob Niel-
sen”, som indeholder en bibliografi og portraetter af
Jakob Nielsen. Det skyldes, at layoutet er luftigt, og
den konsistente brug af bla farver efterlader os med et
indtryk af en afsender, der har orden i tingene og sans
for kvalitet, hvilket sandsynligvis er mere i trad med
den made, Nielsen gerne vil fremsta i sit website.

De grafiske virkemidler er med andre ord et
uomtvisteligt faktum, som vi er nedt til at forholde
os til. Det skal saledes ikke overvejes, om de skal
med. Vi ber nemlig ogséa gere os overvejelser om de
grafiske virkemidler, nar det drejer sig om at lave
’usynlig’ visuel kommunikation, som ved integra-
tion med funktionaliteten og indholdet virker efter
hensigten.

Det, der kan vare overfledigt, og som kan vere
til diskussion, er omfanget af ekstra estetiske ople-
velser i form af videosekvenser, Flash-animationer,
flotte billeder, etc. Omfanget af disse virkemidler pa
websites ber athaenge af den tilteenkte malgruppe og
websitegenre.



Website-genrer

De genrer, som forekommer pa websites, er et for-
holdsvis uudforsket omréde. Jennifer Fleming opere-
rer i bogen Web Navigation med seks kategorier in-
den for navigationsdesign: e-commerce-sites, felle-
skabs-sites, underholdnings-sites, prasentations-
sites, undervisnings-sites, og informations-sites.

Ida Engholm har i sin ph.d.-afthandling fra 2003
baseret inddelingen af websites pa de teknisk- og
grafisk-stilistiske aspekter, samt de brancherelate-
rede aspekter. Engholms inddeling af websites, skal
ikke forstas som en kortleeggelse af alle de genrer,
som matte findes inden for webdesign, men ner-
mere som et udvalg af genrer blandt mange mulige.
De genrer, som hun opererer med i athandlingen
WWW:'s designhistorie — website udviklingen i et
genre- og stilteoretisk perspektiv er: tekniske rap-
porter, segetjenester og informationstjenester, virk-
somheds- og organisations-sites, e-commerce-sites,
branding-sites, webbureau-sites, designerinspira-
tions-sites, nyheds-sites, magasin-sites, underhold-
nings-sites, privat- og interesseorganisationsdrevne-
sites, og webkunst. Engholm leegger ydermere op
til, at man kan foje flere genrer til efter behov. Der-

Figur 2.  www.useit.com

udover ber bogen Design for www af Niels Erik
Wille og Simon Heilesen ogséa navnes, idet de ogsa,
i et mere begraenset omfang, prasenterer et udvalg
af websites som udtryk for forskellige genrer pa
webben. Design for www kan anvendes som et sup-
plement til Engholms afhandling, idet den blandt
andet har en beskrivelse af visitkort-genren, som
ikke indgar i Engholm afhandling.

Nér jeg refererer til genrer inden for webdesign i
det folgende, er det med udgangspunkt i bade Fle-
mings og Engholms kategoriseringer af websites,
idet det er to forskellige mader at inddele websites
pa, som komplementerer hinanden godt. Flemings
seks kategorier egner sig til at udarbejde de funk-
tions- og indholdsmaessige aspekter, hvorimod Eng-
holms inddeling egner sig til at udarbejde de gra-
fisk-stilistiske aspekter. Ud fra min optik skal ud-
formningen af navigationsdesign og de grafisk stili-
stiske aspekter i overensstemmelse med Engholm
séledes tage udgangspunkt i den branche- eller ser-
viceorganisation, som der arbejdes med.

Man kan med fordel udvide de enkelte kategorier
i Engholms genreinddeling med flere underindde-
linger af websites alt efter ens behov. Organisations-
site-genren kan fx underinddeles i undergenrerne:
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ministerielle sites, kommunale sites, kulturorganisa-
tions-sites, uddannelsesorganisations-sites, etc.

Kulturorganisations-site-genren kan yderligere
inddeles i undergenrerne: biograf-sites, teater-sites,
museum-sites, galleri-sites, etc.

Uddannelsesorganisations-site-genren kan under-
inddeles i genrerne: designskole-sites, universitets-
sites, hgjskole-sites, teknisk-skole-sites, etc. Men
man ville stadigvaek ikke kunne komme udenom en
vis form for overlap mellem genrerne. Man ville fx
nok forvente, at et designskole-site, som fagligt pri-
meert horer ind under uddannelsessektor-genren, ville
leegge sig grafisk-stilistisk mere op ad de grafiske
stilarter, som man forventer at finde pa websites in-
den for kategorien af kulturorganisations-sites.

Nar jeg i det folgende refererer til website-genrer,
er det sdledes med udgangspunkt i det faglige ind-
hold, som knytter sig til de enkelte branche- eller
serviceorganisationer. Det navigationelle design og
de grafisk-stilistiske aspekter ma derefter tilpasses
den enkelte branche- eller serviceorganisations indi-
viduelle behov. De ferreste websites optrader i ren
form eller i overensstemmelse med kun ét af Fle-
mings seks navigationsdesign, dog er et af disse na-
vigationsdesign nasten altid dominerende. De fleste
bank-sites er fx en hybrid mellem de navigations-
design, som knytter sig til bdde preesentations-site-
genren, e-commercesite-genren, og informations-
site-genren i Flemings forstand. Det vidner om, at det
kan ikke lade sig gore at finde én made at inddele
websites pa, som lgser alle problemer.

Astetik og funktion

Der er store meengder af websites pa nettet, hvor
funktionaliteten prioriteres hejt og @stetikken
kun er tenkt med i det omfang, den kan understette
funktionaliteten. Fx nar vi befinder os pa websites
inden for informationstjeneste-genren, hvor det pri-
mare formal er, at brugeren kan fa de informationer,
han eller hun seger, sa hurtigt og effektivt som mu-
ligt, som det fx er tilfeeldet med www.google.dk.
Det bliver dog svearere og svarere at argumentere
for en nedprioriting af @stetikken i forhold til
funktionaliteten, ogsé i forbindelse med informa-
tionssegnings-sites, selvom det klart er funktionali-
teten, som er den vigtigste. Det behover nemlig ikke
nedvendigvis at udelukkes, at informationssggnings-
sites samtidig kan vare @stetisk flotte, som det fx er
tilfeeldet med www.rub.ruc.dk. Her er der i hej grad
tale om, at den visuelle kommunikation spiller en
vigtig rolle til understettelse af funktionaliteten. Bru-
geren af websitet kan fx sla op pa et kort over biblio-
teket og i visuel forstand helt pracist se, i hvilken

sektion og pa hvilken hylde bogen befinder sig. Der-
udover er websitet ogsa en astetiske nydelse, idet
samspillet mellem farver, typografi og layout er har-
monisk og i overensstemmelse med en modernistisk
smag, som florerer i tiden inden for dansk design.

I forbindelse med prasentations-sites inden for
den store gruppe af seriose, saglige og konventionelt
bundne organisationer, som fx banker, ministerier,
kommuner, naevn, undervisningsanstalter m.m. laeg-
ger man generelt vaegten pa de funktionelle aspekter.
Her soger designerne at imegdekomme virksomheder-
nes krav ved at operere inden for genrernes for-
ventningshorisonter alt efter kundens malsatninger.
Inden for denne sektor af websites ligger der imidler-
tid store uudforskede muligheder for at opna en sterre
brugervenlighed via inddragelse af visuelle virkemid-
ler. De ville kunne understette de navigative aspekter
og det faglige indhold pa en hensigtsmaessig made,
uden at der nedvendigvis behever at vere tale om
store sansemassige oplevelser, selvom der nok ud fra
et snaevert funktionalistisk synspunkt kunne vere tale
om en overfladig mangde astetiske virkemidler.

Astetik og website-genrer

De @stetiske virkemidler skal tilpasses den genre,
man arbejder inden for, og de stilistiske treek, som
knytter sig til de forskellige genrer.

Det vigtigste er, at der i udarbejdelsen af web-
sites ikke hersker en ensidig opfattelse af, at det al-
tid er vigtigst at prioritere de funktionelle aspekter,
hvorefter de @stetiske aspekter ma underordne sig.
Et praesentations-site inden for kunstmuseum-gen-
ren eller mobeldesign-genren skal naturligvis vere
brugervenligt, men de grafisk-stilistiske og @steti-
ske virkemidler spiller en afgerende rolle. Et funk-
tionelt, men uestetisk website inden for et kunstmu-
seum-genren ville virke utroverdigt og nermest
odeleggende for museets image, ogsa selv om navi-
gationen og informationssegningen fungerer opti-
malt. Hvis vi skal besege Bauhausmuseet i Berlin,
og pa deres hjemmeside bliver madt med en estetik
i trad med Jakob Nielsens www.useit.com, ville vi
nok tvivle pa, hvorvidt dette museum ville vere et
besag verd. Til gengaeld herer Nielsens website ind
under informationssegnings-genren, hvortil vi har
helt andre forventninger til astetiske oplevelser. Og
Nielsens malgruppe opseger da heller ikke www.
useit.com for at blive astetisk stimuleret, hvilket i
ovrigt er helt i overensstemmelse med Nielsens in-
tentioner. Det er dog ikke det samme som at sige, at
Nielsens website ikke ville vinde ved, som det blev
fremheevet tidligere i teksten, at der blev teenkt mere
professionelt i brugen af visuelle virkemidler i for-



Figur 3.  www.rub.ruc.dk
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hold til at understotte de brugervenlige aspekter og
ikke mindst afsenders profil.

ZEstetik og malgrupper

De ®stetiske virkemidler skal som udgangspunkt til-
passes malgruppen og brugernes behov og smag. Det
ligger i udviklingen, at flere og flere af os forventer
@stetiske oplevelser i forbindelse med at besoge
websites bade inden for underholdnings-genren og e-
commerce-genren. Det har Nike forsegt at imede-
komme pa www.Nike.com., idet de har udarbejdet et
website, som er fuld af oplevelser bade for bern og
voksne. Www.Nike.com har tydeligvis tenkt i mal-
grupper, hvilket de enkelte links afspejler.
Www.Nikefootball.nike.com henvender sig til drenge
i 12-16-ars alderen, og sitets navigatoriske struktur
har klare referencer til computerspil, hvor funktion-
aliteten er ulogisk, og hvor brugervenlighed derfor
ikke er i centrum, hvilket er med fuldt overlag. Der
skal veere udfordringer, som skal overvindes, nar man
navigerer pa sitet. Det er heller ikke denne sides pri-
mere primare formal at salge sko, men nermere at
opbygge et image og et univers, som appellerer til
unge drenges interessere i fodbold. Nikes formal med

Nikefootball-linket er primeert at brande sig i forhold
til de unge. Det afspejler de postmoderne verdier,
som de unge er forankret i, hvor livsstilen er praeget
af sampling, selviscenesattelse, selvrealisering, samt
store krav til nye udfordringer forbundet med sanse-
lige oplevelser.

Linket www.Nikeid.com, som er den egentlige e-
commerce side i hele sitet, henvender sig til en bre-
dere malgruppe, nemlig bern, unge og voksne, som
gerne vil kebe et par Nike-sko. Det at kebe et par
Nike-sportssko pa www.Nikeid.com, som er linket
til Nikes vareassortimenter, er forbundet med en
god interaktiv oplevelse. Nike er pa det punkt foran
sin tid. Nikes website er et eksempel pa et site, hvor
visualitet, sanselige oplevelser og legende tilgang til
keb af varer er i centrum. Néar vi keber sko pa sitet,
skal vi ferst veelge, hvilken type sal skoen skal have,
derefter kan vi vaelge mellem en raekke farver og
helt efter eget hoved sammensette skoens farver. Vi
kan ogsa signere skoen med vores personlige signa-
tur, hvis vi vil det. Det er nemt og brugervenligt, og
der er klart en oplevelse forbundet med indkebet.
De interaktive funktioner og muligheden for at kre-
ere sin helt personlige sko gor det til en leg at
handle hos Nike pa nettet. Det er helt i trad med de



Figur 4.  www.Nikefootball.com
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vaerdistromninger, som hersker i samfundet i dag,
hvor ensket om personligt preeg og individualitet er
fremherskende.

Www.Nike.com er i store traek en hybrid mellem
flere genrer; prasentations-genren, e-commerce-
genren og underholdnings-genren. Prasentations-
genren, som i Nikes tilfeelde ogsa kunne betegnes
som et branding-site, dvs. Nikes ansigt ud ad til, e-
commerce-genren, som giver brugeren mulighed for
at kebe Nike-sko pd sitet, og underholdnings-gen-
ren, som giver mulighed for at spille spil og blive
underholdt. Vegtningen mellem funktion og astetik
skal séledes tilpasses de enkelte malgruppers for-
ventninger og behov, hvilket resulterer i, at web-
designeren i nogle tilfeelde ma prioritere de esteti-
ske oplevelser hejest, og at de brugervenlige aspek-
ter ma underordne sig.

Astetik og afsenderprofil

De @stetiske virkemidler spiller en afgerende rolle
for afsenders profil og det deraf affodte image af or-
ganisationen.

Det er faktisk vigtigt, at websites, som primaert
har til formal at informere, ogsa er astetiske. For det
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forste, fordi astetikken flere steder understotter ind-
holdet og navigationen, men ogsa fordi den visuelle
kommunikation afspejler organisationen.

Det lykkedes for DSB at udarbejde en visuel pro-
fil pa deres website pa en gunstig made'. DSB’s
website indeholder et personligt og moderne design,
som adskiller sig fra de mere enkle og anonyme de-
sign, som man ellers meder inden for serviceorga-
nisationer, som henvender sig til hele befolkningen.
For at understotte det personlige udtryk har de hos
DSB udarbejdet et utraditionelt og dynamisk design
suppleret med deres egen typografi ”Via” i overskrif-
terne. Layoutet er overskueligt og indikerer at DSB er
en organisation, som har orden i tingene og fingeren
pa pulsen. Der er teenkt helt ned i detaljerne, moderne
skrifttype, brug af billeder og luft pa siderne.

Astetik og tidens veerdistremninger
Minimalistiske, cestetiske websites

Sidelobende med, at der dukker flere og flere
oplevelsesorienterede websites op pa webben, isar
med henblik pa de unge malgrupper, er der samtidig
en tydelig tendens til en smagsdiskurs, som hylder
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det enkle hyperfunktionalistiske og minimalistiske
design. Denne hang til det enkle, men ogsa lidt ke-
delige grafiske udtryk, uden dog helt at opgive kra-
vet til en balance mellem funktion og estetik, har
praget en del websites inden for serviceorganisa-
tion-genren her siden starten af det 21. arhundrede.
Denne hang til det simplistiske er ogsa naet ud til e-
commerce-genren, hvor mange har udskiftet deres
ellers oplevelsesorienterede websites med mere
enkle og anonyme websites. Sony udskiftede fx i
2003 deres Flash-baserede og multimediale Walk-
man-website fra begyndelsen af 2002, som inde-
holdt hele spektret af @stetiske virkemidler i form af
lyd, billeder og animationer, med et mere enkelt og
anonymt website. Denne drejning til en mere funk-
tionalistisk og hypermodernistisk stil skyldes blandt
andet, at man hos Sony erfarede, at der var for
mange downloadningsvanskeligheder forbundet
med websitet.

Selvom der inden for gruppen af websites, som
soger en balance mellem funktion og @stetik, duk-
ker en storre mange minimalistiske websites op
skrabet for al overfledig brug af @stetiske virkemid-
ler, kan de dog stadigveek godt vaere serdeles asteti-
ske i deres enkelhed.
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Designeren Bruce Maus prasentations-site:
www.Brucemaudesign.com eksemplificerer et site,
hvor der er en god balance mellem funktion og
astetik. Til trods for at sitet i princippet er skrabet
for al overfledig @stetik, udtrykker de fa visuelle
virkemidler, der er tilbage i form af farver, skrifttype
og layout, til gengald en hej @stetisk kvalitet inden
for det minimalistiske stilparadigme. Der er sdledes
ingen sammenhang mellem den @stetiske oplevelse
af et website og mengden af @stetiske eller grafiske
virkemidler. Et minimalistisk website skrabet for al
overfladig @stetik, hvor det kun drejer sig om skrift-
typer og opsatning af tekster, kan vere ligesa @ste-
tisk i sit minimalistiske stiludtryk, som et website
med mange flotte billeder og leekre Flashinstal-
lationer. Hvorvidt det ene stiludtryk er at fortraekke
over det andet, afthenger af formalet med sitet og
malgruppens smag.

Oplevelsesorienterede, cestetiske websites

I betragtning af tidens verdistromninger, dvs. vagt-
ningen af visuelle symboler og markedsferingen af
hurtigere netforbindelser, kommer vi dog til at se
mange flere eksempler pa e-commerce-sites, som i
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Philosophy

1. It takes two (or three or four). Collaboration is our wellspring - both within the
studio and without. \We enter into projects loaking for the work that lies hetween our
clients' ventures and our studio practice, finding that area where we can make the
greatest contribution. This inevitably results in our opening up a terrain we can't enter
into alone, and the absolute necessity for collaborative efforts.

2. We see projects, not accounts. This follows from the first point and explaing why
many of our clients have been with us for a decade or more. Zone, the Art Gallery of
Ontario, the Getty Center, Gehry Partners, all have stayed with Us because our methods
respect the integrity of their prajects. Our clients come to us with ambitions that we can
build on. They are ongoing projects that are never "closed".

3. We see readers, not viewers. We privilege the receivers of our work as readers -
as people who are intelligent and appreciative of subtlety. Doing so expands the
possibilities for more sophisticated levels of communication - for active involvement
rather than passive reception - which in the end gives our work greater resonance and a
more |asting effect

4. The root of studio. YWWe |00k at the studio as a place of study in service to its
projects. Admittedly, this is partly selfish, a product of the desire for continual growth and
a constitutional aversion to complacency. Our projects, and the intensive research we
favour, provoke us to learn about the world, and we are enriched and changed by that
lewel of engagement. But this rigorous process has also proven to be the way to produce
the hest people with the highest capacity for tackling the most difficult projects. itis a
process that produces wark that cannot be arrived at by other means

5. Re-lteration meves design upstream. Solving a design problem is not a linear
practice; it's an iterative one. Rather than focusing at the outset on producing that
"merfect” thing, our method is loose and conseguently very productive. All of the "what" v
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lighed med Nike tilbyder oplevelser i forbindelse
med praesentation af deres varer. Der ligger fx store
muligheder for at indarbejde oplevelser inden for
magasin-sites-genren i form af fx mannequin-
opvisninger, videosekvenser, der demonstrerer,
hvordan man tilbereder en madopskrift, i takt med at
bredbandet udbredes i befolkningen.

Der er ogsa en tendens til, at websites inden for
gruppen af konservative, saglige og konventionelt
bundne organisationer far indarbejdet oplevelses-
orienterede elementer pa deres websites. Den pri-
vate virksomhed Danisco valgte fx i 2002 at for-
midle deres arsberetning pa nettet med udgangs-
punkt i oplevelsesorienterede virkemidler, hvor der
blev trukket pa @stetiske elementer i form af lyd, le-
vende billeder og interaktionsmuligheder for bruge-
ren af sitet. Ved at indleegge et computerspils-agtigt
narrativ i Flash pa siden “sustainability” inddrog
Danisco genremeassige aspekter pad websitet, som
horer ind under underholdnings-genren. Danisco
bred med deres website med de genremessige nor-
mer, som brugerne forventer af et website inden for

www.Danisco.com

Figur 8.

Sustainability Report 2002/03 - Microsoft Internet Explorer

denne gruppe af seriose og ledige presentations-
sites. Danisco har med dette link pé deres prasen-
tations-site veret pa forkant med tiden. Med yderli-
gere raffinement af narrative strukturer og udbredel-
sen af bredbandet er dette koncept noget, vi vil
komme til at se mere til i fremtiden.

De tekniske og funktionelle aspekter pa websitet
vil snart blive taget som en selvfolge. De skal bare
fungere. Teknologien vil blive opfattet som et selv-
folgeligt udgangspunkt for @stetiske oplevelser.
Ifolge Ida Engholm har diskussionen om funktion
og astetik i webdesign da ogsa lighedstrak med den
forskydning i designudtryk, man var vidne til i efter-
krigstidens forbrugsboom, hvor mange af de pro-
dukter, der kom pa markedet — fra cykler til elektri-
ske apparater — kun blev varieret en smule i forhold
til deres oprindelige koncepter. Alle tekniske og
funktionelle problemer var i realiteten lgst, man for-
ventede, at produktet fungerede og gjorde brug af
den seneste version af en grundteknologi. I stedet
interesserede man sig for at "differentiere” dem ved

Sustainability Report 2002/03
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hjelp af ydre @stetiske og imagemessige signaler
(Engholm 2003, s. 134).

Denne forventning til mere @stetiske og ople-
velsesorienterede websites i fremtiden er ogsa en af-
spejling af de verdistromninger, som florerer i tiden.
Det postmoderne menneske og iser ungdommen i
dag er praeget af at vokse op i et samfund med stor
velstand, som blandt andet skyldes digitaliseringen,
hvilket ogsa har medfert at de basale fysiske behov,
som behov for mad og tag over hovedet, er opfyldt,
og nar de basale behov er deekkede, bliver der et sti-
gende behov for selvrealisering og oplevelser forbun-
det med den daglige feerden.

Der er allerede en stigende tendens til, at alt fra
indkebscentre til banker er begyndt at gere opmeerk-
som pa sig selv i form af events og udstillinger med
spendende interaktionsmuligheder kombineret med
sansemaessige oplevelser. Det er ikke laengere nok at
selge produkter pa negterne data. Produkter salges
i stigende grad baseret pa immaterielle vardier dvs.
de oplevelser og fortaellinger, som de kan forbindes
med.

I forbindelse med at ga i forretninger, pa cafeer, i
shoppingcentre, etc. vil det ikke l@ngere vere nok
at erhverve sig de enskede varer. Vi vil have en for-

www.3.dk

Figur 9.

ventning om ogsa at fa nogle oplevelser udover
selve varen. Det kunne vare i form af spendende
indretninger af butikken med nye uventede sammen-
setninger af vareassortimenter, duftoplevelser,
musikvideoer, interaktive oplevelser i forbindelse
med at opleve vareassortimentet og ikke mindst nye
og innovative indpakninger af vores vare. Disse fak-
torer bliver udslagsgivende for, om vi valger at
handle det ene eller det andet sted.

Denne samfundsmassige fokusering pa esteti-
ske og interaktive oplevelser i forbindelse med vo-
res hverdag vil ogsa i stigende grad begynde at af-
spejle sig pa websites. Med henblik pa de unge mal-
grupper findes der allerede en handfuld oplevelses-
orienterede prasentations-sites og e-commerce-
sites. Udover www.nike.com tilbyder telefonselska-
bet www.3.dk ogsa @stetiske oplevelser i form af
innovative udformninger af links, Flashsekvenser,
og trendseattende typografi pa deres website, hvilket
kun er en forsmag pa, hvad vi kan forvente at frem-
tiden vil bringe inden for @stetiske og interaktive
oplevelsesmuligheder pa nettet.

Vi lever saledes i en tid, hvor de visuelle symbo-
ler spiller en mere og mere afgerende rolle i vores
hverdag, samtidig med at websitet i et rivende

2 3.dk - Microsoft Internet Explorer
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tempo bliver det klart foretrukne medievalg, uanset
om det drejer sig om informationssegning, virksom-
hedsprasentation, e-shopping, underholdning, un-
dervisning, og socialt samvar. Det er derfor til-
treengt, at vi erstatter de meget generelle diskussio-
ner omkring vegtningen af @stetik og funktion pa

Note

1. For at opna en bredere indsigt i den analysemetode,
som ligger til grund for blandt andet analysen af DSB’s
website, henvises til min bog Visuel kommunikation
pd websites.
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websites med mere konstruktive diskussioner, som
pa én gang fokuserer pa, hvorledes de visuelle sym-
boler kan understotte det faglige indhold og funk-
tionaliteten, appellere til mélgruppens smag, tilgo-
dese og tage hensyn til websitegenren og afsende-
rens profil.

Nielsen, Jakob (1993) Usability Engineering. Boston, San
Diego, New York: Academic Press.

Siegel, David (1996) Creating Killer Websites. Indianapo-
lis: Hayden Books (2. udg).

Thorlacius, Lisbeth (2002) Visuel kommunikation pd
websites. Kebenhavn: Roskilde Universitetsforlag.

Vejlgaard, Henrik (2004) Forbrug i designersamfundet.
Keobenhavn: Bersens Forlag.

Illustrationer

Figur 1:
Figur 2:
Figur 3:
Figur 4:

www.mtv2europe.com. (Besegt den 19.1.2005)

www.useit.com. (Besegt den 19.1.2005)

www.rub.ruc.dk. (Besegt den 19.1.2005)

www.Nikefootball.com. (Besogt den 19.1.2005)

Figur 5: www.DSB.dk ( Besogt den 19.1.2005)

Figur 6: www.sony-europe.com/walkman (Besogt i 2002-
2003)

Figur 7: www.Brucemaudesign.com. (Besogt den 19.1.2005)

Figur 8: www.Danisco.com (Besogt den 19.1.2005)

Figur 9: www. 3.dk. (Besogt den 19.1.2005)



Skapar nitet ojamlikhet?

SINIKKA SASSI

Det har skett betydande fordindringar i vart sam-
hdille. Ndtet och Internet har haft en del i dessa — men
hur stor roll har de spelat? Ar nditet eller Internet
bara ett nytt medium bland andra eller har det en
mer genomgripande strukturell betydelse? For till-
fallet handlar den samhdlleligt mest betydande de-
batten om nditets institutionella effekter och i synner-
het dess betydelse vid uppkomsten av olikvdrdighet
och marginalisering. Denna debatt har i internatio-
nella sammanhang gdtt under namnet “digital
divide”. I den hdir artikeln dr avsikten att beskriva de
olika omrddena inom diskussionen. Som fenomen dr
digital divide inte entydigt och beroende pa hur man
definierar begreppet har det olika féljder.

En medlem av den ldsande publiken kan finna det
ganska svart att forsta den samhélleliga och teknolo-
giska utvecklingen i ett land som Finland som med
bestimda steg gir mot informationssamhdllet. I fin-
ldndska kvalitetstidningar kan man ldsa om savil
informationssamhéllets nésta skede med alla dess
forunderliga egenskaper som om brutalt, dagligt
vald och en vixande social ojamlikhet. Hur ska vi fa
en forstaelse for vad som hénder i ett vdsterldndskt
hogteknologisamhélle? Om man sétter ihop dessa
tva historier fir man tva olika syner pa virlden, men
som trots allt borde bli enhetliga. Dessa diverge-
rande syner pa virlden och samhéllet méts sillan,
om ens nagonsin, i samma beréttelse.

Kan begreppet digital divide ge oss en storre for-
staelse for utvecklingen i informationssamhéllet och
overbrygga dessa tva fragor? Medan informations-
och kommunikationsteknologierna dr allt viktigare
for den ekonomiska tillviaxten i de industrialiserade
landerna, har det dven uppstatt farhagor kring den
ojamlikhet som uppstar i informationssamhillet.
Det ser ut att rada betydande skillnader mellan so-
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ciala grupper inom nationer och bland nationer nér
det giller tillgdng till och anvéndning av de nya in-
formations- och kommunikationsteknologierna. Det
hér forstas vanligtvis som digital divide och termen
har snabbt blivit populdr dd man ska beskriva alla
slags skillnader som &r férenade med digitala nét-
verk.

Vad ir digital och vad ir divide

Begreppet digital divide uppstod i USA i slutet av
1990-talet och med det avsags i synnerhet mannis-
kornas olika mdjligheter att komma in pa nédtet och
kunna dra nytta av anvindningen av det. Det har
framforts misstankar om att de som utvecklat termen
ocksa har velat frimja forsdljningen inom omradet
eftersom det behdvs utrustning och girna ocksa of-
fentlig finansiering for att forhindra olikvérdighet.

Den aktuella fragan lyder: skapar den nya tekno-
login ny ojdmlikhet? Fragan &r saklig och samhélle-
ligt sett viktig, men vad betyder digital divide ex-
akt? Begreppet verkar lika svart att greppa som det
ar latt att minnas. Idag syftar digital pa en presen-
tationsform for information, dvs. pa koder som é&r
skapade av numeriska tal och i synnerhet pa opere-
ring med ldsbara data i datorer. Divide innebdr i sin
tur enligt ordboken vattendelare och i texter har den
fatt formen “klyfta” eller “tudelning”, ofta dessutom
i plural. Allmént kan man forsta digital divide som
den nya teknologins formaga att skapa betydande
sociala skillnader.

Aven om man definierar begreppsparet s& hir s&
forblir det dnda diffust, for vilken teknologi avser
man egentligen? Det dr mojligt att prata om digitala
medier eller informations- och kommunikations-
teknologi, &ven om det i praktiken oftast dr fraga om
Internet. Det finns ocksa andra termer, sdsom “né-
tet”, som jag sjdlv har anvént i mina undersdkningar
(Sassi 2000). Fordelen med det senare dr att det ar
ett kollektivt begrepp — precis som media — och det



innefattar den helhetsstruktur som skapas av olika
nit. Det dr ocksa mer sérskiljande 4n digitala medier
eftersom alla medier forr eller senare kommer att
vara digitala. Valet av term har en betydelse och en
definition av objektet &r i sjdlva verket en viktig del
av den hér diskussionen.

I de undersdkningar som rér uppkomsten av
ojamlikhet dr jaimforelser vdsentliga och de gors
vanligtvis antingen inom samhéllen eller mellan
dem. I det forstndmnda granskar man skillnader
mellan sociala skikt, klasser och grupper medan
man i det senare tolkar global olikvdrdighet. I prak-
tiken avser man med den digitala tudelningen
(Tiedolla 2001) ofta ojamlikhet, i synnerhet i till-
gangen till information och kunskap och formagan
att anvdnda dem. Klyftan &r alltsd inte renodlat tek-
nologisk och bakom diskussionen ligger en oro for
demokratin och fordelningen av de samhalleliga re-
surserna.

Fore struktureringen av de olika sdtten att tala
om digital divide ér det skil att noggrannare defi-
niera ndtets forhallande till uppkomsten av olikvér-
dighet. Det kan specificeras med dtminstone tva
tillaggsfragor: skapar nitet framst kulturella skillna-
der eller skapar det ocksa grundldggande social
olikvirdighet. Det kan ocksé formuleras s& hir:

Enligt ett svagt antagande dr uppkomsten av
olikvérdighet tillfallig och géller frimst mannis-
kornas olika fardighet och férmaga att utnyttja
nétet. Det kommer ocksa alltid att finnas skill-
nader eftersom ménniskor dr olika. Situationen
ar inte oroande, utan den skulle ocksd svara mot
en utveckling som dr typisk for den senmoderna
kulturen. Den skulle inte heller kriva sérskilda
eller nagra som helst langvariga atgérder.

Enligt ett starkt antagande skapar informations-
samhillets utveckling nya indelningar mellan
sociala grupper och fordjupar de gamla. Det hér
ar den kirnfraga i digital divide som forskare,
politiker och beslutsfattare hoppas hitta ett svar
pa. Det svar som de flesta hoppas pa att finna ar
att teknologin inte skapar olikvardighet och att
man med hjélp av den t.o.m. kan lindra de tidi-
gare skillnaderna.

Vad ar nytt

Granskar man diskussionen ndrmare dr den inte sa
ny som den vid forsta anblicken verkar, utan temat
ar bekant redan fran 1970-talet. D4 diskuterade man
inom Unesco om den nya informationsordningen i
vérlden och var orolig for att medierna var ojamlikt
fordelade. Medierna ansags ha en central roll i den
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demokratiska samhillsutvecklingen och darfor an-
sags bristen pa medier eller nyhetsstrommarnas en-
kelriktning vara ett allvarligt problem (Berrigan
1981, Many Voices, OneWorld 1980, Nordenstreng
& Varis 1974). Diskussionen kretsade i hog grad
kring obalansen mellan Syd och Nord och termerna
”gap” eller ’klyfta”, "information-rich” och “infor-
mation-poor” eller "informationsrik” och ”informa-
tionsfattig”.

Aven om den tidigare diskussionen om olikvir-
dighet fordes med hjilp av termen “gap” och inte
”divide” sa avser man med bada liknande skillnader
i anvindning och spridning av medier. Om man pa
1970-talet i synnerhet forskade i spridningen av te-
levision, radio och telefon och i de internationella
informationsstrommarnas riktningar, granskar man
nu hur nitet kan anvdndas och hur méangsidiga inne-
hallen &dr. Da ansag man att medierna var viktiga
med tanke pa det demokratiska deltagandet, precis
som nu (se t.ex. Becker & Slaton 2000, Hacker &
van Dijk 2000, Axford & Huggins 2001). Samtidigt
utgjorde medierna dnda centrala symboler f6r mo-
derniseringen och de métare som géllde dem fung-
erade som allméinna indikatorer pa utvecklingen.
Den visterldandska moderniseringen sdgs som en
universell utveckling och den tanken dr inte fraim-
mande nu heller.

Den nuvarande diskussionen verkar pa ytan dnda
vara nagot annorlunda i den amerikanska och i den
europeiska kontexten. I Europeiska unionens pro-
gram har den sociala dimensionen lyfts fram sarskilt
och i och med det dven teman som delaktighet, del-
tagande och medborgarskap (t.ex. eLearning Action
Plan). I USA syftar man med den digitala klyftan
mer direkt pa ekonomi, marknader och konkurrens-
kraft. Tankegangen &r att de nya teknologierna, sa-
som Internet och e-post, inte enbart dr tjdnster som
medfor ett tilliggsvirde utan allt mer utgdr visent-
liga redskap i den nya ekonomin. Den elektroniska
handeln skulle t.ex. ge individer och sméa och
medelstora foretag en mojlighet att delta pa de glo-
bala marknaderna.

I USA krdver manga myndigheter och konsu-
mentorganisationer att teleoperatdrerna foljer prin-
cipen om universal service (se t.ex. ci-oline 2000).
Kravet motsvarar den tidigare “universal access”-
principen, med vilken man avsag lika telefontjénster
for alla. En viktig motivering for principen om uni-
versal service dr just det att en jamlik tillgang till
Internet, forutom de sociala malen, dven framjar
konkurrens. Skillnaderna i betoning mellan den nya
och den gamla kontinenten dr 4nda inte stora och
grunden &r i varje fall tanken om 6kad konkurrens-
kraft. Den europeiska diskussionen skiljer sig dven



mellan linderna och nir det giller skapandet av for-
bindelser och nétverk skiljer sig t.ex. den finska och
den svenska modellen klart fran varandra.

Olika dikotomier dr populdra i diskussionerna,
t.ex. ”haves and have-nots”, ”knows and knows-
not”, “information-rich and information-poor”. Med
hjélp av dem goér man indelningar savél mellan na-
tioner som inom dem. Centrala fragor &r bl.a. f6l-
jande: Vad forklarar den ojdmlika fordelningen i an-
viandningen av Internet? I hur hog grad ér det en
fraga om ekonomiska faktorer? Vilka icke-ekono-
miska faktorer bestimmer fordelningen? Ar det
fraga om teknologins sdrdrag, Internets egenskaper
eller speglar spridningen av nymedia trender som ar
bekanta fran de dldre medierna?

Jag kommer hérnést att gd igenom diskussionen
framst utgdende fran dess objekt och vilka slutsatser
man kommer fram till i den. De samhélleliga och
akademiska sitten att tala om de nya teknologierna
ar viktiga, eftersom de leder till reckommendationer
och praktiska direktiv. Jag har identifierat fyra sitt
att ndrma sig dmnet. I praktiken dr granserna mellan
dem inte sa hir tydliga, men perspektivet i dem skil-
jer sig fran varandra.

I. Teknisk-administrativt perspektiv

Det forsta séttet att ndrma sig dmnet har sdrskilt
Internet i fokus. Perspektivet kan kallas teknisk-ad-
ministrativt och det finns ofta i bakgrunden i olika
sociala experiment och projekt och i teknologi-
optimistiska undersdkningar (se t.ex. Inkinen 2001,
57-62, Kasvio 2001, 3-5). Avsikten med pilotpro-
jekt, i Finland t.ex. Europeiska unionens Urban-pro-
gram och Sitras OSKU-projekt!, ar att utvidga an-
viandningen av Internet, fa med nya anvindar-
grupper, utveckla sétten att delta och ibland ocksa
explicit att motarbeta utslagning (se dven Becker &
Slaton 2000). Grundtanken é&r att Internet har blivit
en allt viktigare del av vardagen. Det erbjuder ar-
betsplatser, forstarker samfund och hjilper i studi-
erna.

I det hdr synsdttet ar tillgang till nétet, anvand-
ningsfardigheter och nétets innehall centrala aspek-
ter. Olikvirdighet granskas utgdende fran dessa fak-
torer och foremal dr oftast vésterldndska samhéllen
dér teknologin redan &r vitt utbredd. Enligt statisti-
ken dr de teknologiska mojligheterna ofta dnda
mycket ojamlikt fordelade, t.o.m. i framstdende
informationssamhiéllen (se t.ex. Norris 2000, forsta
kapitlet; Castells 2001). Situationen blir annu mer
orovickande om man mérker att vissa grupper blir
systematiskt utslagna. Eftersom en social och kultu-
rell differentiering dr kénnetecknande for
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moderniseringsprocessen, kan den vixande ojamlik-
heten i anknytning till informationen ocksé vara en
oundviklig foljd (van Dijk 1999, 153).

Aven om den statistiska medelanviindaren inte
langre &r en “utbildad vit man, som hér till medel-
klassen” och dessutom en konservativ sadan, ar vi
huvudsakligen dnda langt ifran den vanliga medbor-
garen. Regeringarna i olika ldnder har identifierat
problemet och stravar efter att atgéirda det. Under-
sOkningar visar att det t.ex. i USA finns stora skill-
nader mellan etniska grupper, sociala grupper och
aldersgrupper vad géller spridningen av Internet.
President Clinton presenterade ar 2000 en plan, dér
avsikten var att minska den digitala klyftan genom
att erbjuda foretag skatteldttnader, utbilda ldrare och
bygga datorforsedda samfundscentra i fattiga omra-
den. Ar 1999 stillde Europeiska unionen for sin del
den sociala delaktigheten i frimsta rummet som ett
av tre huvudmal som ingick i programmet e-Europe
Action Plan.

Det vanligaste séttet att forsoka forhindra upp-
komst av olikvirdighet har dverallt varit att forse
skolor med Internetférbindelser och att utbilda la-
rare. Pa samma linje dr ocksa e-Learning-program-
met? ddr man lagger sdrskild vikt vid att forhindra
den digitala tudelningen. I utkastet konstateras att
det ar fraga om en ny form av social utslagning som
beror pa ménniskans oformaga att utnyttja informa-
tions- och kommunikationsteknologier. Atgirderna
borde sérskilt riktas till dem som &r i en ogynnsam
stillning p.g.a. sin geografiska position, sin samhél-
leliga stdllning eller sina sdrskilda behov. Den digi-
tala laskunnigheten, som hor till de visentliga forut-
sédttningarna for deltagandet, ér 1 en nyckelposition.

En sammanfattning av diskussionen ir att det &r
allmént konstaterat att det finns betydliga skillnader
i Internetanviandningen. Vid sidan av detta framfors
ofta ett krav pd att den offentliga sektorn ska forhin-
dra att klyftorna férdjupas och jimna ut skillnaderna
genom att erbjuda alla jdmlika mdjligheter till an-
viandning. Utgangspunkt for detta dr tanken om att
skillnaderna i ndtanviandningen ér tillfdlliga och att
man kan paverka dem effektivt genom ldmpliga at-
girder. Ofta ingar dven en optimistisk syn pa att
man kan overbrygga de sociala skillnaderna med
hjélp av teknologi.

II. De sociala strukturernas perspektiv

Det forsta synsattet dr alltsd kdnnetecknande i syn-
nerhet for teknologioptimistisk forskning och for
samhilleliga forsok. Forsoken kan strdva efter att
jdmna ut olikvdrdigheten men det dr mera sillan de
har en grundlig samhillelig analys som utgangs-



punkt. En bredare uppdragsformulering hor séllan
till deras natur, men som Jankowski (2003) konsta-
terar vore det nddvindigt att skapa en teori som
bakgrund for de praktiska atgérderna. Eftersom
samhdlleliga projekt och forsok sa klart fokuserar pa
medel och forfaringssitt, 6kar de inte nimnvart den
teoretiska forstaelsen pa omradet.

En annan synvinkel dr mer forskningsinriktad
och dess utgangspunkt dr de sociala strukturerna i
sambhillet, vilka skillnaderna i Internetanvindningen
jamfors med. Diskussionen kan ses som en del av en
mer allmén granskning av interaktionen mellan tek-
nologi och samhille, dér &n den ena, dn den andra
parten ir i fokus. Da den nya teknologin bdrjar spri-
das ges den ofta revolutiondra, samhillsomvélvande
egenskaper. Som motvikt uppstar inldgg dér man
betonar samhéllets och de sociala forhdllandenas
betydelse vid mottagandet och formandet av tekno-
login (t.ex. Winston 1986, May 2002, Inkinen 2001,
62-64).

Det senare synséttet kan kallas for de sociala
strukturernas synvinkel och Colin Sparks (2000,
229-255) sammanfattar grundtanken vél. Sparks ta-
lar inte enbart om Internet utan om Internetresurser
och hans slutsats dr att det finns en bestaende klyfta
mellan de informationsrika och de informations-
fattiga oberoende av att anvdndningen av datorer
och Internet har spritts till alla grupper och dverallt.
Bakom olikvéirdigheten ligger skillnader i inkomst-
niva, utbildning och dven etnisk bakgrund. I USA
sammanfaller de sociala skillnaderna och anvind-
ningen av Internet vél och i Europa dr situationen
likartad. Sparks antar att skillnaderna &r mindre i de
mer jimlika nordiska ldnderna bade da det giller
fordelning av Internetresurser och formogenhet, in-
komster och formaner.

I USA har Internet i de mer vélbestéllda sociala
grupperna blivit en "helhetsteknologi” som har hit-
tat sin plats bade i arbetsrutinerna och pa fritiden
(Sparks ibid., 250). Bland de sdmre lottade ar
Internet huvudsakligen ett kommunikationsmedel,
d.v.s. en forldngning av telefon och post och som
anvinds framst for fritidsbehov och inte nimnvaért
har integrerats i arbetet. For tillfdllet verkar det
alltsa som Internetanviandningen skulle anpassa sig
till sina anvindares sociala skillnader och avspegla
dem. De sociala skillnaderna leder till att Internet
ger dem som redan har rikedom och makt fler férde-
lar, i stéllet for att den rétt och frihet att prata som
ingar i Internet skulle forverkligas allmént. Inte ens
i de rika ldnderna ser det ut att utvecklas pé ett sitt
som skulle utvidga demokratin. Utgaende fran situa-
tionen i USA drar Sparks slutsatsen att man inte kan
vénta sig en tid da datorn och Internet skulle finnas
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i varje hem. Ojidmlikheten i tillgangen till ndtet
kommer att vara en bestaende egenskap i online-
virlden och ojdmlikheten d4r mer beroende av
strukturerna dn av konjunkturerna.

Den demokratiska potentialen kommer saledes
inte att forverkligas i en néra framtid, utan Internet
kommer att finnas till som ett medium for ldrande
och diskussion snarare for rika vita &n for de stora
massorna i vérlden. Enligt Sparks dr den politiska
och kulturella nytta som méanniskor far av Internet
niarmare sammankopplad med foérdelningen av for-
mogenhet och makt &n fér ndgon annan kommu-
nikationsteknologis del. Pippa Norris (2000) har &
sin sida observerat att de undersdkningar som har
gjorts om utjdmning av skillnader i Internetan-
vindning dr motstridiga. A andra sidan ser det ut
som om dven ldgutbildade, medelinkomsttagare och
kvinnor okar bland anvdndarna i USA. Det betyder
att kon och etnisk bakgrund inte langre skulle ha na-
gon betydelse.

Andra undersokningar visar déndé pa en motsatt
utveckling och att olikvdrdighet som ar baserad pa
kon, utbildning och etnisk bakgrund 6kar. Enligt
dem &r det osékert om skillnaderna utjdmnas ens da
Internet har blivit helt vardagligt, eftersom t.ex. de
etniska skillnaderna dr mycket bestaende och dven
kopplade till dldre teknologi. Enligt Norris (ibid.,
forsta kapitlet) visade det sig att skillnaderna i
Internetanvéndning i Europa var storst i nagra le-
dande informationssamhéllen, sdsom Storbritan-
nien, Finland och Danmark. En jamforelse av aren
1996 och 1999 visade att den digitala klyftan i Eu-
ropa vidgades under den tiden och att skillnader
som var baserade pa inkomst, utbildning, yrkesmais-
sig stillning och alder 6kade och att bara den kons-
baserade skillnaden minskade. Aven Norris konsta-
terade att den digitala klyftan vél kunde forutses och
att den pa intet sétt var ny.

Ndtet och utvecklingslinderna

De som forskat i de sociala strukturerna &r ocksa
ofta intresserade av att jamfora industri- och utveck-
lingsldnder. Det dr knappast nagon &verraskning att
skillnaderna mellan olika ldnder har vuxit, men en-
ligt forskningen dr det inte enbart frdga om utrust-
ning, utan t.ex. om lagstiftning. De allt hardare
upphovsrittsbestimmelserna haller utvecklingslan-
derna borta fran informationssektorn och patent-
lagstiftningen identifierar inte ett dgarforhallande
som dr baserat pa traditionell information, vilket gor
utvecklingsldndernas situation sdmre pa de globala
marknaderna®. Spridningen av Internet kan ocksa
jamforas med spridningen av dldre medier, dvs. tid-



ningar, radio, television och telefon. Har ser man
ingen skillnad mellan de nya och de gamla medi-
erna, vilket innebér att ménniskor i fattiga lander
huvudsakligen stir utanfor vérldens kommuni-
kationsstrommar. Den ojamlika tillgangen till Inter-
net speglar snarare den globala olikvardigheten och
andrar den inte.

Eftersom anvéndningens utbreddhet &r klart be-
roende av bruttonationalprodukt, representerar
Internet 1 den hér slutledningskedjan bara en ny
olikvirdighet i de fattiga nationernas liv. Férutom
tillgang till information rader det ocksa brist pa allt
annat, d.v.s. basfoda, utbildning och hilsovard. En-
ligt Sparks (2000, 235-238) prognostiserar de eko-
nomiska faktorerna tydligare 4n ndgon annan faktor
internationella skillnader i deltagandet i informa-
tionssambhéllet. Laskunnighet, utbildning och demo-
krati har ingen sjélvstindig effekt pa utbredningen
av Internet, precis som de inte har haft ndgon effekt
pa spridningen av dldre medier. Skillnaden i fordel-
ningen av radio- och tv-apparater i fattigare och ri-
kare ldnder har t.ex. inte minskat, trots att motta-
garna ir mycket vanligare globalt sett.

Slutsatsen &r alltsa att olikvardigheten i Internet-
anvindningen mellan de fattiga och de rika ldnderna
inte kommer att forsvinna dven om allt fler ménnis-
kor borjar anvéinda Internet. I det forsta skedet har
mdojligheten att anvinda Internet i sjdlva verket sna-
rare forstarkt den ekonomiska olikvardigheten én att
utjaimnat den. Darfor krdver man att den offentliga
sektorn starkt deltar. Behovet &r att soka samhille-
liga mekanismer, med hjélp av vilka teknologin kan
fas ocksa till dem som dr for fattiga eller for ut-
slagna for att sjdlva ordna tilltride till nétet.

Norris (2000, andra kapitlet) konstaterar att om
det bara vore fraga om Internet som teknologi,
skulle det vara tillrdckligt att 6ka antalet apparater,
forkovra fardigheterna och forbattra forbindelserna.
Att koppla upp skolor till ndtverk och att erbjuda of-
fentliga anvindningsmdjligheter i fattiga bostads-
omraden. Detta i sig gor ingen skada och dessa
anviandningsmojligheter kan for stunden erbjuda
hjélp att 6verbrygga den digitala klyftan. Effekterna
ar dock smé, eftersom problemet med den sociala
olikvirdigheten r for djupt rotad i samhillet. Aven
Sparks anser att strdvandena i fraga dr virdefulla
men menar att de inte har traffat ritt. I ett ojamlikt
samhdlle fordelas Internetresurserna ojamlikt, vilket
leder till att den rddande situationen forstirks. Efter-
som social stdllning och praxis dr inbyggda i
Internet, kan man enligt Sparks endast forverkliga
den demokratiska potentialen till den del det dr moj-
ligt att korrigera den sociala ojamlikheten.
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II1. Informationsstrukturernas och
utslagningens perspektiv

Utgangspunkten for det tredje perspektivet dr en
ojamlik social struktur och informationsteknolo-
giernas aktiva andel i férdjupandet och forstar-
kandet av olikvardigheten. Det kan kallas for
informationsstrukturernas och utslagningens per-
spektiv och en av dess foretrddare &r Scott Lash
(1994, 2002). I den hér granskningen har den regio-
nala utslagningen en central stéllning och diskussio-
nen giller inte enbart Internet utan bredare infor-
mations- och kommunikationsstrukturer.

Utslagningen har under senare tid undersokts ut-
gdende fran begreppen marginalisering, fattigdom
och underklass (Karjalainen & Seppénen 1998,
Room 1995) och man har vanligtvis inte i samband
med det funderat 6ver informationsteknologins be-
tydelse. Med utslagning avses inte enbart fattigdom,
utan ocksa problem och misslyckanden pa flera om-
raden, sdsom arbetsmarknaderna, demokratins filt,
vilfardssystemet och inom familjen eller samfundet.
Om ett av de hdr omradena dr svagt borde de andra
kunna kompensera det. Om alla omraden dr svaga &r
det fraga om verklig utslagning. Med fattigdom av-
ses alltsa fordelningsfoérhallanden, med utslagning
dven delaktighetsproblem. Det dr frdga om med-
borgarskapets dimensioner, liten social aktivitet och
brist pa social integration och makt.

Aven om utslagningen ir ett mingfacetterat fe-
nomen, ar dess viktigaste faktor fortfarande arbets-
l6shet. Laga loner och atypiska anstédllnings-
forhdllanden &r kidnnetecknande, precis som att pe-
rioder av ekonomisk uppgéng inte nimnvért under-
lattar situationen fér dem som marginaliserats
(Wacquant 1996). Utslagningen har blivit regionalt
koncentrerad och till den hor att en del bostadsom-
raden stimplas och invénarna alieneras. Kidnneteck-
nande for den nya marginaliseringen dr ocksé att
den i stillet for motstand leder till symbolisk och
social splittring.

Lash (1994, 2002) granskar i synnerhet diffe-
rentieringen av stadsstrukturen och arbetsférdelning
och tar med informations- och kommunikations-
teknologin. Det &r frdga om ménniskornas olika po-
sitioner pa nitet och férdelningen av dessa positio-
ner regionalt. I bakgrunden finns sonderfallet av
samhilleliga strukturer, t.ex. fackféreningar och
olika reglerande institutioner, och i med det en
6kande individuell handlingsfrihet. Fordandringen
giller alla samhillsklasser, men det dr bara i fraga
om underklassen som det inte uppstar motsvarande
informations- och kommunikationsstrukturer i stél-



let for dessa. Med underklass avser Lash (1994) den
klass, som placerar sig under arbetarklassen och
som forutom de “fattiga i ghettona” dven innefattar
en stor del av ”den uteslutna tredjedelen” i
informationssamhillet. De samhélleliga strukturer-
nas sonderfall leder i ghettona inte till individualise-
ring utan till anomi och brist pa reglering, vilket kan
ses 1 att unga bildar gidng samt i rasistiskt vald.

Lash indelar stadsrummet i levande, doda och
vilda omraden. Att stanna i de doda eller vilda for-
orterna innebdr samtidigt att man stannar utanfor
informationsstrukturerna och att man férlorar med-
borgarskapet politiskt och kulturellt sett. Da alltsa
over- och medelklassen hittar sin plats och sina
mojligheter péd nitet, gar det inte lika bra for under-
klassen, utan den faller i stillet utanfor det natverks-
baserade medborgarsamhillet. Denna underklass
har néstan inga mdjligheter att paverka de 16sningar
som giller den och inte heller de stora samhilleliga
riktlinjerna. Medlemmarna i underklassen anses inte
heller vara egentliga konsumenter eller medborgare.

Ojdmlikheten blir strukturell d4 & ena sidan
”informationseliten” beféster sin stillning med hjalp
av teknologin och de marginaliserade grupperna a an-
dra sidan blir utanfor det relevanta deltagandet. Med-
borgerliga réttigheter sdsom jdmlikhet infor lagen,
politiska rattigheter och vélfiardssamhéllets sociala
rittigheter, blir till rdttighet att delta i informations-
och kommunikationsstrukturerna. I dessa forhallan-
den frantas den nya underklassen savil sina medbor-
gerliga rittigheter som sina skyldigheter och medbor-
garskapet blir till sin natur snarare kulturell an sam-
hillelig.

Aven Manuel Castells (2000, 367-391) hanvisar
till den regionala dimensionen och kallar processen
for uppkomsten av den fjarde vérlden. Da kapitalets,
arbetets, informationens och marknadernas natverk
forenar funktioner och platser vérlden 6ver med var-
andra, utesluter de samtidigt de omraden som inte
har nagot virde for den globala ekonomin. En f6ljd
av detta dr att delar av samhéllet, omraden i stider,
regioner och hela ldnder stélls utanfoér och saknar
ekonomisk betydelse. Castells behandlar ocksé so-
cial utslagning, dvs. att stora grupper blir obehdv-
liga ur systemlogikens perspektiv. Det dr inte nod-
véindigtvis fraga om massarbetsloshet, utan mer om
arbetets karaktir, 16n och anstillningsforhallanden.
Allt fler maste aka runt efter tillfalliga jobb med li-
ten kontinuitet. Lash och Castells talar inte om en
digital klyfta och ger inte heller rekommendationer
for hur den ska utjimnas. Lash har snarare strévat
efter att visa pa motkrafter och -tendenser och
Castells &r i sin tur mycket forsiktig i sina forslag
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och hoppas framst att hans forskning ska vicka
minniskor till handling.

IV. Moderniseringens och kapitalismens
perspektiv

Det fjarde granskningssdttet dr en fortséttning pa fo-
regdende och samtidigt en utvidgning av det. Om
man vill ha en fullstdndig klarhet i informations-
teknologiernas roll, méste man fraga efter orsakerna
till dess uppkomst. Till slut kommer man alltsa till
det moderna samhillets stora utvecklingslinjer och
till frigan om forhallandet mellan moderniseringen,
kapitalismen och informationsteknologin.

Ndtet och moderniseringen

Vilkendera forklarar nétets uppkomst och existens
bittre, moderniseringen eller kapitalismen? Det &r
naturligtvis svart att skilja deras effekter fran varan-
dra, eftersom de upptrider invivda i varandra, men
det finns &ndé alla skl att stdlla fragan. Enligt Jan
van Dijk (1993; 1999, 20-23) finns det en koppling
mellan modernisering och informationsteknologi,
eftersom néten hjélper till att styra och organisera
mycket komplexa moderna samhéllen. Information-
ens och kommunikationens tillvéxt forklaras bl.a.
med att arbetsfordelningen och differentieringen
Okar, att ekonomin och kulturen rationaliseras samt
med social och kulturell individualisering.

Det industrialiserade systemet ér allt mer bero-
ende av kommunikationsnétverk for styrning och
overvakning av produktion, distribution och konsum-
tion. Efter andra virldskriget utklassade datorn byra-
kratin, som dittills varit forharskande som kontroll-
teknologi. Da produktionen gick in i en kris och det
uppstod proppar, tog man i bruk informations- och
kommunikationsteknologin vid styrning och dver-
vakning. Vid rationaliseringen av ekonomin &r det
ater frdga om effektivisering och dven ddr har
informationsteknologin varit till hjélp. Tack vare au-
tomationen kan ménniskoarbete allt mer ersittas med
maskiner och dessutom har informationsteknologin
hjélpt till att gora hierarkin i organisationerna léttare
och att forenkla materiella och andra strémmar.

I véstlandernas sociala struktur har det enligt van
Dijk ocksa intriffat en genomgripande forandring
da de traditionella samfunden har forsvunnit och det
i stdllet for dem har uppstatt allt mer selektiva sam-
fund och spridda sociala nétverk. Det dr fraga om en
utvidgning av privatiseringen och att informations-
och kommunikationsteknologin har kommit som ett
svar pa savil ménsklig kontakt som rationalisering



av produktionen. Nétet &r alltsa kopplat till moder-
niseringen pa tva sitt: det har blivit ekonomins och
forvaltningens nya organisationsgrund och &r samti-
digt ny formedlare for det sociala livet och for
kommunikationen.

Ndtet och kapitalismen

Om moderniseringen forklarar nitets uppkomst, for-
klarar kapitalismen dess verkningar. Graham Mur-
dock (1993) har fragat vilkendera som har haft en
storre inverkan pa den visterldndska utvecklingen,
kapitalismen eller moderniseringen och tror sjdlv att
det &r kapitalismen. Da man ser till ekonomin &r det
lattare att forstd nitets effekter forst da rationalise-
ringen forenas med global konkurrens och kapitalis-
tisk strdvan efter vinst.

Savil Lash (2002) som Castells (2000) har be-
handlat den globala ekonomiska ordningen. Lash be-
skriver den som informationalistisk, men samtidigt
mer kapitalistisk 4n ndgonsin. Ackumuleringen av
kapital innebér samtidigt en ackumulering av infor-
mation och informationens transformation till histo-
riens motor”. I det hir produktionssittet bestims
olikvérdigheten inte sa mycket av produktionsforhal-
landen mellan foretag och arbetstagare som av
informationsstrommarna och -strukturerna, och mer
centralt dn utsugning blir uteslutning. Castells kon-
staterar & sin sida att foljderna av den globala
kapitalismen for den sociala jamlikheten &r uppen-
bara dven om de dr komplicerade. Kidnnetecknande
for det nya systemet dr den vixande polariseringen,
den samtidiga tillvdxten i bdde den sociala skalans
topp och botten. Det dr en foljd av differentieringen
av arbetskraften till 4 ena sidan produktiv arbetskraft
och a andra sidan ersittbar arbetskraft. I samma rikt-
ning verkar ocksa individualiseringen av arbetskraf-
ten, vilket forsvagar den kollektiva organisationen
och den gradvisa forstorelsen av vélfirdsstaten, vilket
tar bort skyddsnétet av de fattigaste.

Okningen av ojimlikheten och polariseringen ir
inte oundviklig och den kan bekdmpas med genom-
tankta offentliga atgérder. Enligt Castells (se dven
2001, 247-271) hor ojamlikhet och polarisering
anda till den informationalistiska kapitalismens dy-
namik och forstirks om man inte vidtar medvetna
motatgédrder. Griansen mellan dverlevnad och utslag-
ning &r allt diffusare for en allt stérre méngd mén-
niskor i alla samhéllen. De kapitalistiska samhall-
enas styrka utvecklad under den industrialiserade ti-
den bestod av ett brett och stabilt mellanskikt. Da
skyddsnitet har forlorats under den period som fo6l-
jer pa valfirdsstaten och den kontinuerliga uppdate-
ringen av de fardigheter som behdvs i arbetet inte
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lyckas, faller manniskorna av konkurrensen och slu-
tar i en nerdtgdende social cirkel. Utslagnings-
processerna géller inte enbart dem som dr i “en
verkligt ogynnsam stéllning” utan ocksé alla dem
vars liv har blivit en kamp mot att bli virdel6s och
falla ner till underklassen.

Castells konstaterar att de grundldggande sociala
klyftorna under informationens tidevarv dr arbets-
kraftens interna differentiering i informationella
producenter och lattersittlig allmén arbetskraft och
den sociala uteslutningen av ett betydande samhal-
leligt segment. Detta segment bestar av individer
som anses vara odugliga och vars virde som arbets-
tagare och konsumenter har slutanvénts.

Hur ska diskussionen kring digital
divide utvirderas?

For att bringa klarhet i de olika synsétten kommer
jag for det forsta att relatera dem till retoriken kring
informationssamhéllet och for det andra till erfaren-
heterna i ett litet nordiskt land, som stravar efter att
vara foregangare i den informationsteknologiska ut-
vecklingen. De olika synsdtten kommer att behand-
las som idealmodeller, 16sgjorda fran respektive for-
fattare och kommer att placeras in i moderniserings-
diskursen.

Jag sammanfattar forst kort likheterna, skillna-
derna och sdrdragen i de olika synsitten. Gemensamt
for dem alla &r att det i teknologianviandningen idag
finns tydlig olikvérdighet, daremot skiljer de sig nér
det giller synen pa hur allvarligt problemet &r. I fokus
for det forsta synséttet ar Internet, 1 vars anvandning
man har konstaterat klara, men mer konjunktur-
beroende och strukturella skillnader. Enligt det 4r de
foreslagna atgérderna kortvariga och riktas i synner-
het pa en dkning av utrustning, utbildning och rele-
vanta innehall. I fokus for det andra synsittet star
ocksa Internet eller i Sparks termer Internetresurser.
Dir anses ojdmlikheten vara strukturell och obero-
ende av konjunkturerna. Darfor ar inte heller rekom-
mendationerna smaskaliga utan det dr snarare fraga
om ett krav som dr inriktat pa att avskaffa de grund-
laggande sambhdlleliga olikvérdigheterna.

Det tredje och det fjarde synsittet dr kopplade
till varandra, men i det fjarde synsittet dyker man
bara djupare ner i det moderna samhillets utveck-
lingstrender. Kédrntanken dr densamma som i det an-
dra synsittet, dvs. att den ojamlikhet som &r kopplad
till anvdndningen av teknologi ar strukturell. Dess-
utom anses informationsteknologin ytterligare for-
djupa den redan existerande ojamlikheten och ocksa
skapa ny. Da man utreder orsakerna till utveck-
lingen kommer man till savdl moderniseringen som



kapitalismen. Rekommendationerna, om nagon va-
gar ge dem, &r radikala: avskaffa den globala kapita-
lismen (Chossudovsky 1999).

Det teknokratiska synséttet dr huvudsakligen ett
resultat av informationssamhéllets *projekt’ i sig
och bekriftar saledes det. De Gvriga tre synsitten &r
motargument till retoriken kring informations-
samhillet och dr kritiska till projektet. De ser
informationssamhéllet snarare som en ideologisk
konstruktion dn som ett empiriskt fenomen (se t.ex.
Garnham 2000). Den sociala strukturens synsétt
ifragasitter informationsteknologins autonomi som
samhillelig kraft och betonar i stéllet andra faktor-
ers roll i den samhilleliga utvecklingen.

De étgérder som foreslas av de olika synsitten
skiljer sig delvis beroende pé hur de definierar tekno-
logi. Nér horisonten expanderar fran institutionella
arrangemang till hela det ekonomiska systemet och
moderniseringsprocessen, utvidgas ocksa definitio-
nen av teknologi fran Internet till hela informations-
och kommunikationsstrukturen. Olika konceptua-
liseringar resulterar sdlunda i olika sétt att forsta
subjektet. Digital divide kan uppfattas som ett allvar-
ligt socialt problem eller som en tillfdllig oldgenhet,
beroende pa de grundlidggande konceptuella valen.

Sammanfattningsvis kan man konstatera att ju
bredare perspektivet ér, desto allvarligare dr tonen
och desto mer alarmerande dr framtidsutsikterna.
Forutom det forsta perspektivet framfor de alla an-
dra starka argument for att de digitala klyftorna och
den samhalleliga ojdmlikheten kommer att besta. De
pekar pa att vi borde striva efter radikala politiska
forandringar om vi vill bibehélla samhallsordningen
och tillrdckliga vilfirdsarrangemang.

Ett litet nordligt land

Vad berittar Finlands erfarenheter om hur giltiga
dessa synpunkter dr — forstérks de mer optimistiska
eller pessimistiska synsétten? D& man utvirderar de
finldndska erfarenheterna ar det visentligt att se pa
hur kraftig olikvérdighetsutvecklingen har varit un-
der de senaste dren. Situationen &r inte entydig, efter-
som statistiken visar att de regionala skillnaderna pa
senare tid har minskat da det géller nétets spridning
och anvindningen av det och att kvinnorna har gatt
forbi médnnen i manga aldersgrupper da det giller an-
viandning av Internet och e-post. (Nurmela et al.
2002; On the road to the Finnish Society III). Det ser
ocksa ut som om aldern pa de sma hushallen i gles-
bygden och laga inkomster forklarar en stor del av de
nuvarande skillnaderna. Att bli utanfor teknologin ser
i Finland inte ut att vara ett stort problem och detsam-
ma géller ocksa det 6vriga Norden (Nordic Informa-
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tion Society Statistics, 2002). Sett ur en begransad syn-
vinkel sa torde allt vara forhéllandevis vél i landet.

Sett ur ett bredare perspektiv ér det inte nddvén-
digtvis sa. Statistiken visar att inkomstskillnaderna
véxte systematiskt fran mitten av 1990-talet och sex
ar framat (Statistikcentralen 2002). A andra sidan ir
det inte helt klart hur bra t.ex. Lashs underklass-
begrepp fungerar i vara forhallanden. I Finland har
man forsokt forhindra regional differentiering med
politiska atgérder, men trots det forekommer det an-
samlingar av sdmre lottade pd samma sitt som fat-
tigdom i nagon man gar i arv. Det syns stéllvis i
stadsbilden och en hel stadsdel har kallats for ett
Oppenvardsomrade. Det finns bostadsomraden som i
medeltal har fler arbetslosa, sidana som lever av
utkomststdd och totalt utslagna, dvs. mianniskor som
pé inget sétt kan fas tillbaka i samhallet.

For en del av dessa ménniskor har informations-
teknologin ingen betydelse, for andra har den det, vil-
ket berdttar om hur svara klassificeringarna ar. Grén-
serna gér inte pa nagot sjilvklart sitt mellan grup-
perna utan delvis inom dem. Aven om skillnader som
giller spridningen av teknologin har minskat, beritti-
gar det inte att som Castells och Himanen (2001) tala
om den finldndska modellen, ddr man pa ett lyckat
sétt kombinerat valfardsstaten med ett réttvist infor-
mationssamhdlle. Bakom statistiken finns det manga
ménniskor som forhaller sig cyniskt eller tvivlande
till utvecklandet av informationssamhallet.

Castells syn pa den nya globala ordningen far re-
spons ocksa i Finland. Enligt beskrivningen har mil-
joner ménniskor virlden &ver standigt korta jobb,
inget jobb alls eller s.k. gra arbeten. Sannolikheten
for kriser i familjer 6kar i och med att man forlorar
en fast anstéllning och till f61jd av manga arbets-
tagares svaga forhandlingsposition. Manga av dessa
kriser d4r sammankopplade och leder in pa en
utslagningscirkel, dvs. med Castells ord i ”den
informationella kapitalismens svarta hal”, fran vilka
det statistiskt sett ar svart att rymma.

Dérfor borde den finldndska modellen hellre for-
stds som ett ideal, som nadgonting man striavar efter.
Den finlédndska modellen visar snarare att det i vissa
forhallanden inte nédvéndigtvis &r teknologin i sig
sjélv som dr ett hinder utan att orsakerna till utslag-
ningsutvecklingen ligger mycket djupare. Problemet
ligger mer i det ekonomiska systemet &@n i teknolo-
gin, eftersom kapitalismen i sin nuvarande form i
hog grad definierar nitanvindningen och dess sam-
hilleliga foljder. Aven om den samhilleliga pola-
riseringsutveckling som Lash och Castells beskriver
annu inte syns vildigt tydligt t.ex. i Norden, forkla-
rar den sannolikt mycket av den globala svallningen
och osidkerheten.



Vad kommer sen?

Nitet ar alltsd med och skapar olikvardighet, men
dess existens behover nédvéandigtvis inte leda till att
de samhilleliga klyftorna fordjupas. Vad kan vi da
krdva eller gora? Utgangspunkt dr tanken om att né-
tet inte bara dr ett medium bland andra utan att det
ar bade ett medium och en del av tidens infrastruk-
tur. Som en sddan helhetsteknologi har den ound-
vikligen f6ljder som gar i ménga riktningar och som
ibland ocksé dr motsatta. Da man granskar teknolo-
gin ur ett bredare perspektiv dr det ofta bittre att tala
om informations- och kommunikationsstrukturer dn
om Internet. Da beaktar man hela samhillet. Borde
da en kommunikationsforskare vara intresserad av
ett sa brett perspektiv och ta ansvar for det? Abso-
lut. T den hér situationen ar det viktigt att skaffa sig
en helhetssyn pa informations- och kommuni-
kationsstrukturen och de teknologiska f6ljderna ef-
tersom det dr fraga om ett brytningsskede.

Aven om den digitala klyftan skulle krympa med
tiden, dr det naivt att tro att teknologin skulle ta bort
grundldggande sociala ojamlikheter som dr med-
fodda genom hela det postindustriella samhéllet. De
stora skillnaderna dr ett faktum i hela virlden: de
500 miljoner afrikaner som bor séder om Sahara har
tillgang till 14 miljoner telefonlinjer, dvs. fiarre 4n
pa Manbhattan eller i Tokyo. I Afrika finns det 17 ra-
dioapparater per 100 ménniskor och 5 tv-apparater.
Utgéaende fran detta verkar det osannolikt att den
globala digitala klyftan skulle férsvinna i en néra
framtid.

Eftersom nitet dr tidens allmédnmedium, gér det
inte att stanna utanfor — inte hér och inte i u-lan-
derna. Aven om det kan verka motsigelsefullt sa ir
anda kravet pa lika anvindningsmdjligheter for alla
viktigt och ddr dr ocksa de smalare samhilleliga
programmen nyttiga. Vérlden &r & ena sidan tudelad,
som i Sparks beskrivning, men & andra sidan mycket
mer nyanserad. Eftersom social fordndring alltid &r
mdojlig i ndgon man, kunde vi paverka situationen
mycket mer malmedvetet. Det vore viktigt att ut-
veckla sddana fria och dppna system som skulle
gynna “delandets politik™ i stéllet for “dgandets po-
litik” (t.ex. Vaden & Stallman 2002).

Fusionen mellan mobiltelefoner och Internet kan
komma att forma en radikalt annorlunda bas for nét-
anviandningen dn vi hittills varit vana vid. Eftersom
Internet &r en social teknologi, som tar atminstone
en del av sin form fran de dagliga anvdndnings-
monstren kan det, som Sparks (2000) séger, socialt
uppfinnas pa nytt’. Det dr uppenbart att denna om-
formning kan ta sig diametralt olika uttryck, sdsom
privata kommersiella intressen eller ett delat gemen-
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samt bidsta, beroende pa de rddande samhélleliga
krafterna. I synnerhet kunde de fattigare linderna
dra nytta av en fusion av mobiltelefonen och
Internet, forutsatt att en mycket storre vikt fasts vid
de verkliga behoven och 6nskemalen i dessa lander.
Det som é&r vdsentligt dr utvecklingen av nya sma-
skaliga mjuk- och hardvarulésningar. For tillféllet
ser det ut som om innehallet forblir en utmaning,
medan forbindelserna klart kan utvidgas. Foérutom
innehallsproduktionen giller det ocksa andra omra-
den sasom mangfalden av sprak och fragor kring co-
pyright och immateriella réttigheter.

Det finns inte heller skil att se manniskorna i de
fattiga landerna som oférmogna att anvénda digital
teknologi. Redan for ndgra ar sedan fanns det
Internetkiosker i Gambia i Vistafrika, dar mannis-
kor kunde halla kontakt med sina sldktingar i Eu-
ropa och USA. Pa plats fanns enligt gammal afri-
kansk sed en skrivare som formedlade budskapet
om sidndaren sjilv inte kunde ldsa eller skriva.
Ocksé i Peru, i Limas slumkvarter, har man grundat
forsiljningsstand, dir man kommer in pa nitet till
priset av en bussbiljett. Statistiken och struktur-
granskningen nar inte alltid den ménskliga upple-
velsen sdrskilt vdl och t.ex. de somalier som bor i
Finland kan samtidigt vara utomstaende i det hir
samhéllet men dnda aktiva inom sitt eget samfund.
Somalierna utnyttjar nétet vl for sin interna kom-
munikation savil i Finland som utomlands och ar pa
sa sdtt inte utslagna.

I u-lander och i avldgsna och fattiga omraden
ligger de digitala ndtverkens demokratiska potential
i synnerhet i att forstérka de organisatoriska kopp-
lingarna och nétverkskapaciteten och forbattra till-
gangen till information och kommunikation. I det
hér avseendet dr diskussionen kring det offentliga
rummet och utvecklingen av tillimpningar med 6p-
pen kéllkod vésentliga, eftersom kostnaderna for att
skapa informationsstrukturer ar ett inbyggt hinder.
Fri programvara och tillimpningar med 6ppen
killkod kan skapas pa jamlik grund, medan det nu
inte finns nagra tillgdngliga alternativ alls (t.ex.
Rajani 2003). Viktigt &r att ndr dessa apparater och
tillimpningar introduceras i utvecklingslander, kan
deras virde kanske ocksa forstds bittre i teknolo-
giskt framstaende lidnder.

Nitet sprids och dndrar vérlden oberoende av om
man gor medvetna anstringningar uppifran eller
inte. Dessa anstrdngningar behdvs dndd om man
oroar sig det minsta for ojamlikhet.

Aven om virldens olika delar skiljer sig fran var-
andra i manga avseenden, har de ett gemensamt: det
ar manniskornas méjlighet att stirka kontrollen dver
sina livsvillkor som star pa spel, inte teknologin i sig.



Noter

1. http://www.oskut.net/svenska.html

2. eLearning Action Plan (2003)
http://www.elearningeuropa.info/
3. Brendan Scott: Copyright in a Frictionless World http:/
/www.firstmonday.org/issues/issue6_9/scott/
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The Norwegian Media Image
of the War in Afghanistan

Peacekeeping or Aggression?

RUNE OTTOSEN

The attack on Afghanistan began on October 7
2001, and was an expected response to the attacks
of hijackers on several targets in the US on Septem-
ber 11 of the same year. The attack was expected be-
cause US President George W. Bush had warned in
several speeches that such an attack would come.
“Either you are with us or with the terrorists” he
said in his television speech of September 20. This
was the warning of a dicitomized global conflict, di-
vided into two groups, “friends” and “enemies”.
The attack was also the beginning of “the war on
terror”, with the declared aim of chasing potential
al-Qaida members from their bases in the Afghani-
stan mountains and removing the Taliban regime'
(Ottosen 2002b).

Norway and the Norwegian media had to take a
position in this new landscape in the war against ter-
ror. Norway has traditionally been a close ally with
the US and has been a loyal NATO member since
1949 (Ottosen 2001). After the Cold War and the
breakdown of the Soviet Union and the Warsaw Pact
NATO developed a new activist policy, representing a
break with the traditional collective self-defence con-
cept. Norway has played an active role in the NATO-
led IFOR and SFOR forces in Bosnia and the KFOR
forces in Kosovo. Norwegian forces were involved in
a military intervention for the first time since the Sec-
ond World War when the former Yugoslavia was at-
tacked in April 1999. At that time, Norway provided
a military support function in the attack and placed
fighter planes and Norwegian pilots at the disposal of
the attacking NATO force. The war in Afghanistan
represented an additional dimension, with Norwegian

JBI, Journalist Education, Oslo University College,
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ground forces taking part in the hunt for al-Qaida
forces in the mountains of Afghanistan. With the ex-
ception of the Socialist Left party (SV), all parties in
Parliament (Stortinget) agreed to answer in the af-
firmative when US requested Norwegian military
support in Afghanistan. Under US command Norway
contributed fighter planes, transport planes, helicop-
ters and ground forces. A central task of the Norwe-
gian forces was to clear undetonated mines on the
ground. However, some of the Norwegian forces’
tasks were kept secret, explained to be for security
reasons. (Garbo 2002:40-50).

The historical dimension of this military action
was underlined when NATO formally took over lead-
ership of the international peacekeeping forces
(ISAF). This was the first time in history that NATO
assumed such a responsibility outside Europe, al-
though no one doubts that the US will remain the
dominant force within ISAF. As a commentary in a
Norwegian newspaper put it, “In practice, ISAF is the
lifeguard for a president, hoping to be president also
outside Kabul” (Dagbladet 10 September 2003).

In Afghanistan, Norwegian soldiers were using
live ammunition instead of blanks for the first time
since the Second World War. This brought impor-
tant legal issues to the surface in the public debate,
with several serious issues being raised. Did the ac-
tion have a legal basis in international law? Would
the US or Norwegian officer have control over the
Norwegian soldiers? In a situation in which Norwe-
gian soldiers had the potential to violate interna-
tional law, should they then refer to Norwegian or
US law? These issues raised in the public debate in
Norway were followed by similar issues when Nor-
way sent troops to Iraq in the spring of 20032,

An interesting aspect of the Norwegian debate
was that military personnel participated in the de-



bate to a larger extent than they usually have, since
Norwegian officers traditionally have kept a low
profile in discussions concerning foreign and secu-
rity policies. Now, many officers and their profes-
sional organisations were active. If they were going
to war they wanted clear answers from the politi-
cians®. This debate must be seen in the light of dis-
cussions during the bombing of Yugoslavia in 1999.
At that time, Norwegian Prime Minister Kjell
Magne Bondevik was criticized for refusing to call
the action a war, calling it instead a humanitarian in-
tervention. Four years later Bondevik criticized his
own position at that time in front of a large audience
of NATO officers, now admitting that it should have
been called a war in the first place (Dagbladet, 3
September 2003). This self-criticism was an attempt
to meet discontent within military circles with Nor-
wegian politicians who were criticized for not prop-
erly standing behind the soldiers.

Besides the running news coverage of the mili-
tary actions in Afghanistan, the media also served as
a forum for public debate through editorials and
comments from editors and journalists. There were
also many letters from readers expressing concern
over these issues.

The Issues

The purpose of this article is to give a picture of
Norwegian media coverage of the war in Afghani-
stan, with a special emphasis on the coverage of
Norway’s role in the conflict. As a small country
with traditionally close relations to US, Norway had
to balance, like many other small countries, between
the need to be loyal to its traditional aim of keeping
its actions within the framework of international
law, and on the other not to provoke US with criti-
cism and behaviour that could be regarded as dis-
loyal and thus harm the bilateral relationship. This
dilemma must also be seen as a back carpet for the
main stream media which traditionally has been
loyal to Norwegian security policy (Ottosen 2001).
I will raise two main issues:

. How was the start of the war covered in the
media in October 2001?

In what context was the Norwegian military
presence covered?

The official American picture of the war was that it
was a necessary step in the “war against terror” after
September 11. The critics, however, saw it as one of
several examples of American hegemonism and im-
perialism (Chomsky 2001). After presenting the
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Norwegian media image of the war I will discuss the
framing of the Norwegian military presence in the
selected newspapers. In all wars, involved parties
try to place their own acts and motives in the most
favourable light. This is the very purpose of war
propaganda. According to Jowett and O’Donnell,
propaganda “is the deliberate and systematic at-
tempt to shape perceptions, manipulate cognitions
and direct behaviour to achieve a response that fur-
thers the desired intent of propagandist” (quoted
from Jowett & O’Donnell 1992).

All modern wars are also media wars. Since the
Gulf War in 1991, when CNN had its commercial
breakthrough with 24-hour satellite broadcast, the
battle to win hearts and minds in a global context
has also been a media battle (McLaughlin 2002).
Media strategies are developed by involved parties
to win the propaganda war, and all sides try to con-
trol and influence the journalists (Solomon 2001).
Different methods are used in this process, includ-
ing persuasion and physical control over the jour-
nalists’ movements. If it is not possible to keep jour-
nalists away from the battlefield through restric-
tions, censorship security regulation they will be in-
cluded in different systems of mutual corporations
such as pools and embedded systems (Ottosen
2001).

The purpose of all media strategies is to have the
war coverage represented in the media on a track as
close to the official propaganda version as possible.
Through the embedded programme during the Iraqi
invasion, the Pentagon changed from its policy dur-
ing the Afghanistan war when heavy restrictions
were placed on journalist access to the battle zone.
Through the embedded programme, journalists were
given military ranks and operated closely with sol-
diers at the front (Lewis et al. 2003). It is outside the
framework of this paper to discuss the embedded
system, however it should be noted that during the
Afghanistan war journalists had little access to the
military operations, if any at all. Working conditions
and access to information are naturally of great im-
portance for the coverage. In a summary of the
working conditions for journalists in Afghanistan,
Colombia Journalism Review wrote that journalists
had been denied access to American troops to a
larger extent than in any other conflict (Ottosen
2002a:53).

One of the consequences of lack of access to the
battlefield is a fragmented news picture. Lack of ac-
cess to sources and first-hand information is also a
potential ethical issue. Less information and oppor-
tunity to check sources means a higher likelihood of
“falling into the propaganda trap” and for journal-



ists being used in propaganda strategies and will
have consequenses for the framing of the news cov-
erage (McLaughin 2002:15).

Media Frames for
Norwegian Military Presence

One issue to be discussed in this article is what pos-
sibilities the Norwegian government had to create
an image of the Norwegian military presence in Af-
ghanistan that was different from that of the US
presence. The issue must be raised since there was a
potential conflict for the media to simultaneously
defend the Norwegian self image as a “peacemaker”
and be involved in a military operation that some
critics said was a violation of international law
(Garbo 2002).

The framing by the media of an event to a large
extent decides the framing of the public debate
(Tuchmann 1978, Parenti). In this situation, the
media image of the Norwegian military presence is
important. Is it framed as a “peace effort” or a viola-
tion of international law? The answer to this ques-
tion is important in understanding the character of
this conflict in the global conflict picture.

An important issue in this respect is the framing
of the Norwegian military presence. Irene E.
Rossland, a student in the masters program in jour-
nalism at Oslo University College, conducted a
study of the media coverage of a press tour to Af-
ghanistan organized by the Norwegian Military. Her
findings show that Norwegian journalists portray
the potential problems of the Norwegian military
presence only to a small extent. The coverage’s
main focus was on positive connotations linked to
the ambitions of preventing terror and helping the
civilian population (Rossland 2003).

In connection with the coverage of “Norwegian”
issues, it can be useful to see it in the light of Pierre
Bourdieu’s interpretation of “doxa” (based on
Ottosen 1994). Doxa is a room with closed doors
and is thus excluded from public debate. The term
doxa is taken from the Greek doxa, meaning the
non-political or the issues not up for discussion. Ac-
cording to Bourdieu, there are doxic rooms in all
societies, something one does not question since it
affects fundamental structures in a society being
taking for granted. According to Bourdieu, the opin-
ion has access to two forms of discourses, the het-
erodox (the questionable) and the orthodox (the cor-
rect). But the doxic room itself is not open for dis-
cussion (von der Lippe 1991).

In this context issues such as access to oil, US
strategic interest and geopolitical aims are all part of
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doxa and are thus not discussed in the running news
coverage. Such issues, which John Pilger calls a
hidden agenda, are left to dissidents and are not
brought into the framework of mainstream media
(Pilger 1998).

Sample

My research material includes both television (the
traditional public service channel NRK and the
commercial channel TV 2) and newspapers (Aften-
posten and VG). In this paper [ will concentrate only
on the newspapers.

The choice of these two newspapers was made to
include Norway’s largest and potentially most influ-
ential morning paper (Aftenposten) and its largest
tabloid, as well as largest newspaper (V'G). Both
newspapers are owned by Schibsted, one of three
major mediacompanies in Norway controlling the
majority of the newspapers in the countrie. It should
be noted here that VG as a tabloid should not be
compared to British and German tabloids like the
Sun and Bild Zeitung since VG is regarded as a seri-
ous newspaper in tabloid format. The choice of
these two newspapers as a sample should not be re-
garded as representative of the Norwegian press,
since open critics among the newspapers such as the
left-wing Klassekampen and the more liberal-ori-
ented Dagbladet are not included. But the sample is
an indicator of the Norwegian mainstream media
picture of the war, including the fact that V'G was
the highest selling newspaper in Norway at the time
with a daily circulation of 390,000 with an addi-
tional 100,000 on Saturdays (figures from 2002).

Methodology

I will use a combination of quantitative and qualita-
tive methodology.

The quantitative method will be used in register-
ing articles by genre, use of sources and framing the
article. The tendencies in the framing will be coded
on the basis of different ideological positions to-
wards the conflictThe coding of each article is docu-
mented in a report made ny my research assistant
Trine Ustad Figenschou (Figenschou 2004). Here 1
will merely summarise the main findings. The
strength of this method is that it allows us to iden-
tify the presence of certain ideological positions (or
styles) and use of sources in a quantitative manner.
However, this analysis must be used carefully since
it does not give a clear picture of the main story in
each article; with main story, I refer to Teun van
Dijk’s definition (main framing, title and lead) (van



Dijk 1988). This quantitative presentation must
therefore be analysed together with more detailed
analysis of the coverage of the first day of the war
(October 8), the editorials, etc.

The framing will be analysed according to the
following five categories:

A) US hatred: The US was attacked because it itself
is the largest evildoer and terrorist. In the Sep-
tember 11 attacks, US tasted its own medicine.
The attacks on US targets will not stop before
the Americans have left Saudi Arabia, Israel has
left Palestine and the sanctions against Iraq are
lifted.

B) US-critical: The US was attacked. The terrorists
are criminals who should be prosecuted by an in-
ternational court and the conflict should be
solved through diplomacy. This is an issue for
the UN and should not be dealt with by the US
or NATO on its/their own. The enemy is not a
nation but a loose network of individuals, thus
Article 5 in the NATO charter is irrelevant. (This
position might be combined with a critical stand
against the Taliban and al-Qaida)

C) Norwegian angle: What is the consequence for
Norway? Norwegians are at the centre of the
events because we are also threatened, as a West-
ern nation and NATO member). As a nation we
must take precautions to defend ourself. The
story defends its place because Norwegians are
in focus. (Stories in which Norwegians are inter-
viewed or comment are not included)

D) Neutral: Straightforward situational description of
events, comments on facts, rescue operations, etc.

The Political Background

After the terrible events of September 11 there were
fewer doubts as to what means could be justified in
fighting terrorism compared to the case of the war
against Yugoslavia. There was a political consensus
that “something had to be done” to answer the at-
tacks in New York and on the Pentagon. The ques-
tion was when and where the counterattack would
come. In an earlier work I have shown how Presi-
dent Bush’s speech to the nation on September 20
was covered in VG and Aftenposten. At the time, VG
referred to the speech in a somewhat more uncritical
way than did Aftenposten, and supported its content
in an editorial. Aftenposten had a more analytical
approach and expressed some doubts in its editorial
as to whether President Bush’s harsh rhetoric was
the right solution in the battle against international
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terrorism (Ottosen 2002b). My hypothesis is thus
that we will find similar differences between
Aftenposten and VG in the coverage of the war in
Afghanistan.

President Bush’s rhetoric was obviously a propa-
ganda discourse, intended primarily for the US au-
dience. It left no doubt about Bush’s agenda. Obvi-
ously there existed true empathy with the 3,000 hu-
man beings left dead in what once was the World
Trade Center. We were reminded of their destiny
through their pictures and names in the newspapers
and the media images of their mourning relatives
closing ranks with their president. These “worthy
victims” were visible, to use an expression of Noam
Chomsky (Herman & Chomsky 1988). The “unwor-
thy victims”, the Afghan civilian population who
died as innocent victims of the warfare in similar
numbers in the months to come, were however not
represented in the media with pictures and names.
They should remain anonymous, as “collateral dam-
age” in a “just” and seemingly unavoidable war
(Ottosen 2002b).

One issue discussed in this article is the media
coverage of the Norwegian military presence in Af-
ghanistan. A hypothesis is that the image of the
Norwegian presence will be framed as “good-do-
ing”, to borrow an expression from the Norwegian
historian Terje Tvedt.

In an analyses of the image of the Norwegian de-
velopment aid, Tvedt has identified a segment in
Norwegian society including the Ministry of devel-
opment aid, NGO’s receiving funding from the gov-
ernment and journalists writing about north-south
issues, defending Norwegians as “good-doers” re-
gardless of the actual policy. The good will of the
Norwegian efforts to help the poor in the south out
of poverty is protected against any form of critical
discourse (Tvedt 2003).

This image of Norwegians as being by definition
“good-doers” can easily be transferred to Norway as
a “peace factor” in the international arena. This im-
age is cultivated in the Israeli-Palestine conflict
with the Oslo channel as bridge builder in the con-
flict, even though this channel in the end proved to
be a dead end. The political content of the Oslo
channel is never blamed, because Norwegians are
by definition good-doers. The same approach can be
used to analyse the role of Norway as mediator in
conflicts in countries such as Sri Lanka, Guatemala
and Sudan. Norway is never blamed if the peace
process fails, because as good-doers we can never
be responsible for anything bad or evil (Tvedt
2003). My hypothesis is that the media image of the
Norwegian military presence in Afghanistan will be



coloured by this concept of Norwegians as good-do-
ers. This was actually clear from the very beginning,
when the military force sent there was defined as a
humanitarian force with the main purpose of clear-
ing mines and taking care of security. Potentially
problematic side effects of the Norwegian military
presence, such as the potential killing of innocent
civilians, were closed in the doxic room, to use
Pierre Bourdieu’s expression (von der Lippe 1991).

In addition, we have the cultural issue linked to
the tendency of Western media to see the world
through Eurocentric lenses. In his book Orientalism,
Edward Said has traced the historical roots of
Eurocentrism back to Western colonialism. Elisabeth
Eide has documented how Eurocentrism colours the
contemporary media coverage of Afghanistan, using
an example from BBC News on March 14 2002 in
which it was stated “Eight US servicemen have died
and 49 have been wounded in the action so far. Sev-
eral allied Afghans have also been killed”.

Eide asks the rhetorical question “Were any
Afghanis wounded? How many? Is it too much trouble
to count the local victims?” (quoted from Eide 2003).

Content Analysis

The following time spots have been selected for
analysis of the coverage in VG and Aftenposten:

* The use of sources and framing in the first week
of the war (8-14 October 2001)

« All articles reviewed from the coverage on the
first day of the war (8 October)

* Additional relevant articles collected on a ran-
dom basis to analyse the Norwegian military
presence

In the following content analysis I will look at the
framing of articles and use of sources, with basis in
the following variables*:

1. Nationality (country of origin of sources)
A) America
B) Norway
C) Other NATO countries
D) Afghanistan
E) Russia
F) Other Arab countries
G) Others

2. Genre
A) News
B) Feature/reportage
C) Commentaries
D) Editorials
E) Petit
F) Briefs
G) Interviews

Findings

Aftenposten featured 104 articles the first week of
the war and VG 100. There were few differences
between the two newspapers regarding genre. Most
articles were news stories (68% in Aftenposten and
63% in VG). VG contained more editorials (4 vs. 3)
and but Aftenposten, on the other hand, contained
more commentaries (16 vs. 7).

As we can see, Aftenposten and VG have politi-
cians as their main sources the first week of cover-
age, indicating that the political framing of the cov-
erage was quite substantial.

In both newspapers nearly 50% of the sources
were politicians. Aftenposten contained more use of
“man on the street” sources than did VG (11.2% vs.

Table 1.  Overview by Genres on the Coverage of the war in Aftenposten and VG October §.-14. 2001

Aftenposten VG Total

n % n % n %
News 71 68,3 63 63,0 134 65,7
Feature-/reportage 2 1,9 4 4,0 6 2,9
Commentaries 16 15,4 7 7,0 23 11,3
Editorials 3 2,9 4 4,0 7 3,4
Notes 12 11,5 21 21,0 33 16,2
Interviews 0 0,0 1 1,0 1 0,5
Total 104 100,0 100 100,0 204 100,0
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Figure 1. Sources by Category in VG and Aftenposten October 8-14 2001 (per cent)
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Figure 2. Sources by Nationality in VG and Aftenposten October 8-14 2001 (per cent)
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Figure 3. Framing of Articles in VG and Aftenposten October 8-14 2001 (per cent)

%
40
_ 34,2
35 32,0

30 |

USA-hatred USA-critical USA-friendly Norwegian version Neutral
[ Aftenposten (n=263) [ VG (n=172)

34



3.5%), whereas VG contained more use of “expert
sources” than did Aftenposten (30.8% vs. 21.5%).
Over all, this is an indication that J’G had a somewhat
more elite-orientated coverage than did Aftenposten.

If we look at the national origin of the sources, VG
had more US sources than did Aftenposten (34.5% vs.
19.4%). VG also had more Norwegian sources than
did Aftenposten (35.8% vs. 31%). We can conclude
that western sources dominated in both newspapers,
but that Aftenposten featured substantially more Arab
sources than did VG (21.8% vs. 6.1%).

The tendency in the framing confirms my hy-
pothesis that G had a more “Norwegian”-oriented
and “US-friendly” framing than did Aftenposten. It
should be noted, however, that the “neutral” fram-
ing was the largest category in Aftenposten (34.2%)
but was also quite dominant in VG (29.7%). It is
also noteworthy that the category US hatred was
larger than one might expect (11.8% in Aftenposten
and 5.2% in V'G). This is due to quite a few quota-
tions from Arab sources. One should be careful in
drawing overly wide conclusions based upon this
framing analysis since it is based on findings state-
ments at any level in the text and not performed ac-
cording to what Teun van Dijk (1988) calls “the
main story”, i.e. title, lead and angling of the article.
Thus, this framing must be seen in connection with
the following detailed analysis of the first day of the
coverage.

The Qualitative Analyses
The Coverage in Aftenposten on October 8

Aftenposten featured 19 articles on the first day of
its coverage, on five pages (in addition to the front
page). Much of the space on page 2 is used to
present the US perspective and justification for the
attack. Other countries’ reactions to the attack are
also presented here. For me it is of special interest
to see the framing of the Norwegian government’s
position on “the war against terror”. On the front
page, we see a reference to Somalis in Norway un-
der investigation, suspected of whitewashing funds
for potential acts of terror. One story, with no
sources referred to, has the title “Oslo bought com-
petence to meet terror”. It is a story about the mu-
nicipality of Oslo buying advanced equipment to
deal with potential gas attacks. The journalist ex-
plains the lack of sources in this way: “Because of
the local government’s fear of frightening its own
population it is not easy to have the story of these
precautions confirmed by open sources”.

In another story, the focus is on the threat of ter-
ror against Norway under the title “Norway: In-
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creased risk of terror” and is based on a press con-
ference with Prime Minister Jens Stoltenberg. An-
other story, entitled “Norway’s support for the war”,
features an interview with Norway’s Foreign Minis-
ter, Torbjern Jagland, expressing Norway’s support
for the US and underlining the fact that Norway is
not at war. The only story focusing on the civilian
population in Afghanistan is an interview with the
leader of the Afghan association in Norway who ex-
presses mixed feelings about the attack. He ex-
presses his understanding for the war but also talks
about his fear for civilian casualties (Title: “Fears
the the death of innocent civilians™).

On this day Aftenposten featured an editorial
with the title “Operation Enduring Freedom” Here,
support is expressed through the words “The US has
broad international support and sympathy”. The US
position is expressed by President Bush in the refer-
ence to a speech in which he stated that this was not
an attack on the Afghan people, but on terrorists and
their supporters. Bush also promised the Afghan
people massive humanitarian support. He also ex-
pressed fear for a long-lasting military operation,
but the main focus is on the sympathy for the opera-
tion: “Because of the cruelty of the acts on Septem-
ber 11, an alliance has been formed in the period
following the attacks, based on the sympathy and
support for the US attacks from the larger part of the
world”. With reference to British Prime Minister
Tony Blair, Aftenposten underlined that this was not
a war on Islam. It is also pointed out that all wars
are human tragedies. The language portrayed the at-
tack in neutral terms such as “military operation”
and “military attack”.

The title and beginning of the editorial are
clearly within a US-friendly framing, whereas later
in the article there is a mixed message stressing the
need for humanitarian aid, diplomacy and political
initiatives. Here we see US-critical tendencies in the
words “Broad alliances and non-simplified enemy
images must be the basis for the war against terror
in the time to come.”

The Coverage in VG on October 8

VG had 19 stories on 17 pages on its first-day of cov-
erage of the war. It is rare for VG to have so much
foreign news, so this underlines the significance of
the event. The focus on bin Laden on the front page
is a typical tabloid framing compared to the more po-
litical approach in Aftenposten. Earlier research on
war coverage found similar personification of the
conflict expected to simplify complex issues on the
front page at the news stand (Ottosen 1994).



The first pages inside the paper are dominated by
heavy US sources such as Donald Rumsfeld, in-
forming readers that there will be secret operations,
and a statement from President Bush underlining
that this war represents a “new front” in the war on
terror. VG, to a larger extent than Aftenposten, fo-
cuses on the issue of refugees and the humanitarian
situation in Afghanistan. A spokesman from
UNCHR expresses a fear of there being a million
refugees. A statement from English Prime Minister
Tony Blair (referred to from a television speech) un-
derlines that everything is being done to avoid civil-
ian casualties. In a comment, Donald Rumsfeld
claims that the war is not directed towards Afghans
or Afghanistan. This is a typical propaganda dis-
course within the framework of the “humanitarian
intervention” known from the war in Kosovo
(Nohrstedt, Hoier and Ottosen 2002). As was the
case in the Kosovo coverage, VG does not reflect
the fact that the war in itself might represent a hu-
manitarian threat. In a statement in another article,
Donald Rumsfeld is quoted as saying that since the
Taliban, and not civilians, are the target, planes have
started dropping aid at the same time as bombs are
dropped (p.6). What is not commented on by VG in
the news during the first week (but is mentioned by
columnist Marie Simonsen in her October 14 col-
umn) is the strange practice of dropping bombs and
aid in the same operation. When these actions also
included cluster bombs that looked like toys, the
situation became problematic for the NGOs trying
to concentrate on humanitarian aid. This was also
heavy criticized by many NGOs. Another peculiar-
ity about the coverage in V'G was the massive docu-
mentation of the war in the form of graphics, maps
and other illustrations (pp. 6 & 12-13).

VG also focused on the danger of new terror at-
tacks since the war would represent a provocation to
al-Qaida. On pages 10-11 are stories on the fear of
terror in the US and London. Within a discourse
analytical framework these stories remind us of the
“worthy” victims of September 11 and serve as jus-
tification for the current attacks.

VG, like Aftenposten, used the Afghan exile
groups in Norway to express worries about the civil-
ian population. Tariq Bazger, editor of the newspaper
Dawat published in Norway for refugees, expressed
mixed feelings about the war in the same way as his
fellow Afghan colleague at Aftenposten did.

“Don’t touch the civilians” is the message ex-
pressed in his title (p.14). “The Norwegian angle” is
even clearer in VG than in Aftenposten. The title
“Increased fear of terror (pp. 15-16) focuses on the
danger of terror attacks on Norway. Prime Minister
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Jens Stoltenberg expresses a fear of terror as he si-
multaneously gives his support to the US, and
claims without counterarguments that the attack on
Afghanistan has a solid foundation within interna-
tional law. This interpretation of international law is
later modified by one of Norway’s most prominent
experts on international law, professor Geir Ulfstein
(Ulfstein 2003). Minister of Foreign Affairs
Thorbjern Jagland says in a comment that Norwe-
gian authorities might mobilise Reserve Forces
against the danger of terror. In the article “Secure
more Norwegian cities” authorities suggest in-
creased protection against potential gas attacks on
Norwegian targets. In a story under the headline
“Stay at home”, the Norwegian Civil Defence ad-
vises Norway to stay in their houses if Norway is at-
tacked with chemical weapons. Claus Hagen, Direc-
tor for the Council for Civil Defence is quoted as
saying that in the case of a chemical attack people
are safer in their homes than in shelters.

This focus on Norway as a potential victim is
contrasted by the toning down of Norway as poten-
tial aggressor. The only focus at this time on Nor-
way'’s potential contribution to the war is in the form
of a denial expressed in the title “Norwegian ships
not in the war zone” (author’s emphasis). In this ar-
ticle, the Norwegian Minister of Defence underlines
that the Norwegian warships that Norway has
placed at NATO’s disposal are not being activated at
this stage. VG and Aftenposten have one editorial
each on October 8. What is unusual about the edito-
rial in VG is that it covers an entire page while it is
usually no more than a column. On September 12
VG also runs a full-page editorial. Already in the ti-
tle (“Retaliation”), the war is linked to September
11. Through two pictures from the ruins of the
World Trade Center, the link to September 11 is ob-
vious. One picture is from the memorial at which
fire-fighters and rescue personnel are mourning
with their heads hung, under the Stars and Stripes.
The editorial is unconditional in its support for the
war and has a clear-cut US-friendly framing: “Nor-
way must wholeheartedly support the US and UK
attacks against bases and military installations.
There must be no shred of doubt that our country is
fully behind the advances to stop the threat that re-
sulted in mass deaths at Manhattan”. VG also claims
that Norway is committed by paragraph 5 in the
NATO charter to join the “war on terror”. In an arti-
cle in a juridical journal, Professor Geir Ulfstein
later argued against this interpretation of paragraph
5 but concluded that the attack on Afghanistan
could be justified according to the priciple of right
to self defence (Ulfstein 2003).



The editorial is a rather detailed review of the glo-
bal conflict picture in the world as a whole after Sep-
tember 11 and addresses the risk of terror by referring
to bin Laden’s “Insane quasi-religious message”. Still
it underlines that “The West has a great deal to be
ashamed of and humanitarian and diplomatic efforts
are necessary to correct mistakes of the past”. After
this passage, which can be read partly as a US-critical
remark, VG returns to its full support for the war with
the sentence “In this conflict it is impossible to react
differently from what Bush and Blair have expressed
during the past month: the battle must be fought on
all fronts, political, diplomatic and military”.

The editorial has many loaded and strong words
about the terror: “awful attack” “the same disgusting
companionship” “this evil and its causes”. The
American attack is on the whole portrayed in a more
cautious manner, for example “the attack on bases
and military installations”. The exception is the argu-
ment for the need of a military attack, where it is
stated that the terrorists will not be stopped “without
the brutal use of military force”. Several expressions
are used to underline the editorial’s main message,
that that Norway must support the US: “There must
be no shred of doubt that our country is fully and
wholeheartedly behind (the war)”. War resisters, on
the other hand, are described as naive: “It would be
naive to believe that the enemy of the international
community that we here face will be broken down
without the use of brutal military power”. The edito-
rial also comments on the danger of loss of civilian
lives, but the wording here is different from that of
the descriptions of the deaths of September 11. which
are described as “mass deaths”. The danger of new
terrorist attacks with potential mass death is de-
scribed as “new terrible attacks on civilian targets”.
Unwanted deaths because of the warfare in Afghani-
stan are likened more to collateral damage through
the expression “will undoubtedly also hit civilians”.

The editorial is overall US-friendly in its framing,
but has an element of US-critical tendencies, espe-
cially in the urgent need for humanitarian aid and di-
plomacy (particularly towards the Palestinians).

Norway as Good-doer or Bad-doer:
When Bombs Hit a Wedding

In February 2002 The New York Times revealed that
after September 11 the Pentagon had opened a new
office called the “Office of Strategic Influence”. The
office was to be headed by General Simon Worden,
and was opened when President Bush wanted to ex-
pand the “war on terror” to Iraq and other’rogue
states”, defined by Bush as the “axes of evil” (in-
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cluding Iraq, Iran and North Korea). An important
task for the new office was to steer foreign media
and western politicians towards a more pro-US atti-
tude, allegedly with a method that was a mixture of
truths and lies (Aftenposten 28 January 2002).
Shortly after the existence of the office became pub-
lic, it was closed due to the controversial issue of
the use of black propaganda (lies). But according to
the Los Angeles Times the same propaganda activi-
ties continued under the name “Special Plans”, un-
der Central Command (Arkin 2003).

In a conflict situation such as in Afghanistan we
must be prepared to face propaganda and media
strategies since the war zone is also under the con-
stant influence of PSYOPS operation, including the
spreading of leaflets and small radios that can only
be used when tuned to a channel broadcast from
aeroplanes. In addition we have factors mentioned
earlier in this article, including the issue of “wor-
thy” and “unworthy” victims whereby the people
“down there”, to borrow Elisabeth Eide’s expres-
sion, have a tendency to be counted among the “un-
worthy” (Eide 2003). When civilians are killed by
“the enemy” it can be portrayed as the “true charac-
ter” of the “evil” others. But civilians killed by “our
side” are “collateral damage”, as it is called in the
propaganda language (Eide & Ottosen 2002).

When Norwegian soldiers are fighting side-by-
side with US troops in the mountains of Afghanistan
and Norwegian pilots can shoot from their F-16
planes over Afghanistan as they did beginning in
autumn 2002, in my mind there should be an ethical
debate in the media to discuss the purpose of the
Norwegian military presence. A part of this discus-
sion should be open arguments concerning the very
justification for a war. In this debate the journalists
should look at the role of Norway from “outside”.
As a nation at war we must answer to international
law and the Geneva Convention. Thus, quality jour-
nalists should judge their own military according to
principles laid down in the UN Declaration of Hu-
man Rights and other well accepted rules of interna-
tional law (Ottosen 2003). I will use an example
from Aftenposten on July 2 2002 to analyse the
contextualisation of the presentation of Norway’s
military presence.

Aftenposten’s Coverage of the Bombing
of a Wedding

On July 2 2002 Aftenposten ran two separate news
stories about Afghanistan. Both were small articles,
one on the news page and the other on the foreign
page. On the news page there was a small article



about the Norwegian soldiers in Afghanistan enti-
tled “Norwegian war efforts in Afghanistan
praised”. The lead speaks for itself: “Minister of
Defence Kristin Krohn Devold is impressed by the
effort of the Norwegian forces in Afghanistan”. The
praise continues in the text: “Just good words”.
Devold had visited the Norwegian forces and ex-
plained that she had received “crystal-clear feed-
back” from “top military officers in other countries”
on Norway’s war efforts. The story was a report
from a press conference celebrating six months of
Norwegian military presence in Afghanistan. To-
gether with Chief of Armed Forces Sigurd Frisvold,
Defence Minister Devold marked the celebration by
giving positive news about “our boys” doing their
job under US command: “(the minister) underlined
that Norway has developed good competence in
some specific niche areas. She mentioned that at the
NATO meeting in June the Americans recom-
mended that small countries should specialize in
niche capacity and mentioned Norway as an exam-
ple” (Aftenposten 2 July 2002 p. 2). With a language
that could have been taken from the business com-
munity, there are few connotations of Norwegian
soldiers’ involvement in war and potential death.
Nothing in the text whatsoever hints that Norwe-
gians could be involved in battle or killing.

If we proceed to the second article on the foreign
page, we are reminded of the brutal reality in Af-
ghanistan. But this story is in no way linked to the
fact that Norwegian pilots at that time were also
present in the air space over Afghanistan.

The title of this story is “Mistaken bombing may
have killed 120 Afghans”. The story with a byline
from Reuter/NTB (The Norwegian News Agency,
author’s remark) quotes a Pentagon source, admit-
ting that a bomb was accidentally dropped on a
wedding party. The following day, Aftenposten fol-
lowed up with a larger story about the incident in
which the number of casualties was reduced to “at
least 40”. In this story the Afghan Minister of For-
eign Affairs, Abdullah Abdullah, criticizes the
Americans at a press conference and at the same
time reveals that Afghan intelligence has proven
that Osama bin Laden is still alive. It is perhaps no
coincidence that these two pieces of information are
presented at the same time if we remember earlier
requests from the Pentagon that the media should
mention who is responsible for the war every time
civilian casualties are mentioned (Ottosen 2002a).

To modify the critique of Aftenposten, it should
be mentioned that several times after this story was
printed, the newspaper followed up with critical ar-
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ticles on the wedding incident, including a major
story in the evening edition, Aftenposten Aften on
July 29 2002. Here it was revealed that in a UN re-
port on the wedding it was stated that US forces
came to Kararak, the site of the incident, shortly af-
ter the attack and removed evidence that could link
the Americans to the bombing, thereby obstructing
the investigation. Since the Pentagon had refused to
release air photos that could shed light on what hap-
pened, we still do not know all the facts about this
incident. One theory is that the American were mis-
informed by Afghan intelligence sources who
wanted to provoke the US forces into bombing and
thus show them in a bad light. Another theory was
that what the Americans thought was gunfire was
actually fireworks from the wedding celebration,
and mistakenly saw it as an attack on their planes.
(Aftenposten 29 July 2002).

Even though Aftenposten followed up the wed-
ding incident in a critical manner, this tragedy was
never seen in connection with the Norwegian mili-
tary presence. The Norwegian soldiers are praised
because they are clever, but their skills are never
linked to their roles as potential “bad-doers”. Since
the Norwegian pilots and soldier are by definition
“good-doers” they are in no way linked to potential
war crimes or violation of international law. In my
mind this raises some ethical issues. Should not the
Norwegian newspaper readers also be challenged to
also see potential problems regarding the Norwe-
gian military presence? The defence minister did not
establish any links between the “praise” of the Nor-
wegian soldier and innocent wedding guests being
killed by our closest ally and Commander in Chief.
Would it not be the task of the journalist to establish
this discourse?

If we turn this around and see the framing of a
potential al-Qaida attack on a similar wedding,
mainstream media would surely not hide the story in
a small note on the news page. It would probably be
a front-page story, framed as a proof of the evilness
and cynicism of the terrorists. It would most likely
also be followed up with commentaries and the con-
clusion that this proves the true nature of extremists
with no respect for human life, etc. The fact that the
West has chosen warfare as a means in the “war on
terror”, with the consequence that many civilians
have died in Afghanistan, was not commented upon.
This link between the response to September 11 and
innocent dead civilians in Afghanistan is not estab-
lished — it is a closed door (a doxa). In my mind it
should be an ethical issue that Norwegian journal-
ists focus on this (based on Ottosen 2003).



Conclusion

Both Aftenposten’s and VG's coverage on the first
day of the war in Afghanistan are dominated by US-
friendly framing and the use of Western sources.
The US-friendly framing is more obvious in
Aftenposten than in VG; thus my hypothesis is con-
firmed. The editorial in VG is more unconditional
than is the editorial in Aftenposten. VG is also much
clearer in its framing of Norway as a potential vic-
tim of future acts of terror. Norway’s role as a po-
tential military actor in the region is at this stage vir-
tually absent in both newspapers. The legal aspects
are mentioned in the two newspapers, though in a
very superficial manner. (i.e. Geir Ulfstein’s later
discussion on this issue). Neither of the newspapers
focuses on potential “hidden agendas” in their news
coverage (Pilger 1998). No point is made of the

Notes

1. The Bush-doctrine was announced later in State of
the Union address, Jan 2003 with three main strands
(Ottosen 2002b). 1. The concept of ‘pre-emptive war’
2. Regime change in hostile countries housing
potential terrorist. 3. Aggressive promotion of US-
style democracy.

See the article “Norwegian soldiers at war in distant
countries” (Norske soldater i krig i fjerne land), Af-
tenposten on 5 May 2003.

See, among others, the article “The US, NATO and
Norwegian Security” (USA; NATO og norsk sikker-
het) by Jacob Berresen in Aftenposten on 26 June
2003.

My research assistant, Tine Ustad Figenschou, is
responsible for the content analyses and Jarle Have-
nes has coded the material to SPSS.
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Du og jeg og husarbeidet

En diskusjon av Husmorfilmens konferansier

ANNE MARIT MYRSTAD

Mediehistorien gjennom kan vi peke pa en rekke
genre som vokser fram med bakgrunn i vareindus-
triens enske om a komme i kontakt med kvinner
som forbrukere. Sdpeoperaen og ‘woman’s film’ er
av de mest distinkte og omtalte i s& mate. Innenfor
de nordiske “public service” nasjoner finner vi fra
1950-tallet og 1 noen tidr framover en sarlig type
langfilm som i Norge og Sverige fikk betegnelsen
Husmorfilm. Filmene bestod av en serie lange
reklameinnslag (mellom 5 og 10 minutter) som ga
informasjon om og opplaring i bruk av — nye mat-
varer og ny husholdningsteknologi. Dertil kom
mellomstikk hvor nasjonens fremste komikere un-
derholdt og bandt sammen de informative reklame-
innslagene. Som ledd i en genrebestemmelse og
som del av en feministisk orientert studie av denne
sammensatte filmformens retorikk, skal vi her se
nermere pd hvordan verten i den forste norske
Husmorfilmen henvender seg til sitt publikum.

Arbeidet knytter seg til forskningsprosjektet
"Slik kan det gjores. Husmorfilmen som populcer-
kultur”. Denne Husmorfilmstudien inngar i en
tverrfaglig forskningsparaply' og skal belyse film-
formens formale og innholdsmessige egenart samt
underseke denne filmkulturen som en arena for for-
handling om innholdet i og grensene for mannlig og
kvinnelig i de tidr hvor det som har vert betegnet
som “’den gode husmortida”, kulminerer og forsvin-
ner som historisk epoke. Husmorfilmer ble i Norge
produsert i tidsrommet 1953 til 1972 og disse fil-
mene kan sees 1 ssmmenheng med en offensiv infor-
masjons- og opplaringskampanje overfor husmedre
i store deler av den vestlige verden.

Det kildematerialet som sa langt foreligger peker
i retning av at Husmorfilmene, som ble vist i egne

Institutt for kunst- og medievitenskap, NTNU, N-
7491 Trondheim, anne.myrstad@hf.ntnu.no

41

gratis formiddagsforestillinger i kino- og forsam-
lingslokaler over det ganske land, lenge trakk fulle
hus med andre halvdel av 1960-tallet som publi-
kumsmessig topp. Da Informasjonsfilm A/S — som
fra 1960 var eneste produsent av husmorfilm for det
norske marked — i 1972 besluttet & avslutte produk-
sjonen, skjedde det med bakgrunn i sviktende opp-
slutning og ut fra en forstdelse for at husmoderlig-
heten som sddan var kommet under press. Husmor-
filmproduksjonen hadde da vert meget lukrativ og
fungert som selskapets ekonomiske ryggrad. Da
husmorfilmproduksjonen ble lagt ned, valgte selska-
pet isteden & satse pa produksjon av informasjons-
film for oljebransjen.’

Husmorfilmkonseptet ser ut til & ha vert utviklet
i Sverige der Husmorfilm AB ble etablert i 1952 av
filmarbeideren Bengt Davidsson i samarbeid med
”lanthushallslerare” Elsa Lindstrem fra Hemmens
Forskningsinstitut. Davidsson, som var opptatt av &
utnytte kinoene pa dagtid, hadde allerede produsert
en del lengre reklamefilmer innrettet mot husmedre.
Samarbeidet med Lindstrem ser ut til & ha kommet i
stand at etter disse lange reklamefilmene meotte kri-
tikk i mediene, blant annet fra Hemmens Forskning-
sinstitut. Man var her redde for at husmedrene
skulle blir manipulert gjennom denne formen for re-
klame. Losningen fra filmprodusentens side ble a
etablere funksjonen fagredakter, husstellfaglig ek-
spertise som skulle bistd i manusutvikling og ga god
for filmenes faglig gehalt. (Jansson 1996:7) Den
svenske husmorfilmen dannet menster for rekken av
— forst arlige og fra 1962 halvarlige — norske hus-
morfilmer. Produksjonen av norsk husmorfilm kom
i gang som folge av at Lilleborg fabrikker i 1952 —
sammen med Margarincentralen — henvendte seg til
svensk reklamebransje.’ Norsk reklamefilmproduk-
sjon var i denne perioden nede i en belgedal.

Mens ordinar reklamefilm for kino, og langt pa
vei ogsa filmavisen eller nyhetsfilmen, er film-



former som kobles pa visninger av spillefilm til
hvilke tilskuerne har lgst billett, etableres husmor-
filmen som et tilbud som falbys publikum i egen-
skap av a vaere gratis og ved hjelp av sosiale og kul-
turelle sideattraksjoner. Ved visningene ble det nor-
malt lagt opp til at annonserene ogsa skulle fa hus-
medrene i tale gjennom utdeling av brosjyrer og va-
reprover samtidig som de lokale kjopmenn serget
for forhdndsomtale og fulgte opp husmorfilmens
varesortiment. I de sterre byene ble gjerne husmor-
filmvisningenes appell sokt forsterket gjennom
moteoppvisning i tilknytning til premieren. Hus-
morfilmen framstar som en kommunikativ form
hvor selve ethos-appellen, dette & skape velvilje hos
sine tilherere gjennom underholdende og tillitvek-
kende grep, preger det filmatisk uttrykk savel som
visningen.*

Husmorfilmen er ekonomisk sett reklamefilm og
da en form for fellesreklame. I den utforming felles-
reklamen far som husmorfilm legges det stor vekt pa
— pé den ene sida & underholde og pé den andre a gi
opplaering. Mellomstikkene hvor et vertskap ekspli-
sitt etablerer en relasjon til publikum og felger dem
gjennom rekken av didaktiske reklamefortellinger,
anser jeg som avgjerende for husmorfilmens egenart
og gjennomslagskraft. Mellomstikkene utgjor pa
sett og vis enkeltinnslagenes innpakning og er ram-
men for husmorfilmen som retorisk helhetlig ut-
sagn. De som benyttes i vertskapsfunksjonen er
gjerne skuespillere som har hatt suksess innenfor
den lette genre og som gjennom opptredener i radio
og film har moret et stort publikum. Verten var fra
starten en mann som kunne fé selskap av en kvinne.
Den kjente norske teater- og filmdivaen Wenche
Foss er forste og — sa langt det i skrivende stund ser
ut — eneste kvinne som barer denne rollen alene.
Det skjer i Husmorfilmen Gjor det lettere fra 1967.°

Annonserene betalte for og fulgte opp enkelt-
innslagene gjennom produksjonsprosessen. For &
skape den nedvendige tillit i dette sentral ledd nyttet
filmprodusenten anerkjent ekspertise som fag-
redakterer og konsulenter, eksempelvis lederen for
Statens opplysningskontor for husstell Ingerid
Askevold, husstellpedagog Ingrid Espelid® eller
mesterkokker som Ben Josef eller Hroar Dege.
Disse bistod under utarbeidelse av innslagene hvor
produktenes anvendelse ble demonstrert i trad med
de til enhver tid mest anerkjente arbeidsmetoder og
ernringsprinsipper. Fagkonsulentene deltok ogsa
aktivt under prevevisning av husmorfilminnslagene
for annonserene.

Mellomstikkene ser imidlertid i stor grad ut til &
ha vert filmselskapets eget domene. Dette bekreftes
ogsa fra en av de svenske fagredakterenes beret-
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ning. (Jansson 1996) Her var det kjennskap til film-
mediet og kommunikasjon overfor malgruppen som
gjaldt. Terje Helweg forteller at i hans tid som med-
arbeider pd husmorfilmene, ble mellomstikkene
uten unntak utarbeidet av sjefsregisseren Jan Erik
Diiring selv’. Dette kan peke i retning av at film-
kunstneren Diiring var pa det rene med mellom-
stikkenes betydning for husmorfilmens mottagelse
hos publikum, men ogsa at han sé pa denne delen av
arbeidet som en kreativ og filmfaglig utfordring.

Konferansier? i lenestol

Den godmodige og humerfylte henvendelsen i
mellomstikkene bryter med, og tok kanskje i noen
grad brodden av, den didaktiske og mer autoritative
tonen i de informative reklameinnslagene.

Rollen som konferansier — slik den utformes av
den allerede feirede skuespilleren Per Aabel —i de
to forste husmorfilmene, innebarer motet med en
kjendis som byr pa seg selv og som samtidig funge-
rer som en litt aparte publikumsrepresentant, en
husmedrenes mannlige venninne. I den innledende
scenen i Slik kan det gjores fra 1953 far vi demon-
strert en rekke velvalgte strategier for overtalelse.
For a bygge opp en lys og behagelig ramme framstar
ikke Aabel som foredragsholder, ekspert eller klar
autoritet. Gjennom dialogen og iscenesettelsen leg-
ges det opp til familiaritet og humor for & vekke
nysgjerrighet og interesse. Aabel viser fram tekno-
logien, husarbeidet, husmoren — og seg selv.

— framskrittspessimisme fra
kunstens gemakker

Filmens innledende rulletekster ledsages av lystig,
flott og feiende musikk som gir assosiasjoner til
lystspillet og revyscenen og til film og radio i den
muntre genre. Siste tekstplakat angir at Per Aabel er
filmens konferansier. Mens musikken tones ned far
vi en visuell overtoning av Aabels navn til et ner-
bilde av en oppslatt bok, Per Aabels egen selv-
biografi "Du verden!”

Det zoomes ut og Per Aabel, som bokens leser,
kommer til syne i bilderuten idet han legger ned bo-
ken og henvender seg direkte til kamera med replik-
ken: “Ja, du verden — hvordan alt har forandret seg!
Hvordan teknikken gar framover nd for tiden — med
kjempeskritt!”. 1 trdd med retorikkens regler for tal-
ens innledning, vekkes her velvilje gjennom fokus pa
taleren selv.” Mens han reiser seg fra lenestolen og
setter boken pa plass i bokhyllen fortsetter Aabel, rett
i kamera og med blikkontakt til tilskueren, med & gi
eksempler pa tekniske nyvinninger som har fatt inn-



virkning pa hans eget arbeid som skuespiller. Aabel
ironiserer over bade magnetofonen og filmbildene
som liksom skal vere til hjelp, men som forst og
fremst viser uteverne hvilke feil de gjor og hvilke
mangler de har. Slik kan han felge opp med et har-
selerende: “Ja, du verden for framskritt!”

Vi meter en konferansier i form av en tilbake-
lent, kjent kunster som malbarer en skepsis til alt
det nye. Om de nye produkter egentlig betyr et fram-
skritt kan diskuteres, er Aabels undertekst. A mote
eventuell motstand heyt opp pa banen er et av lov-
talens eller den epideiktiske retorikkens grep. Selv
om den offentlige diskursen var overveiende fram-
skrittsoptimistisk pa 1950-tallet, tas det i denne "ta-
len” til husmedre heyde for at kvinnenes rolle som
tradisjonsbarer kan ha innebaret en viss porsjon
skepsis til det nye. En mors og husmors oppgave var
a ivareta og bringe videre til nye slekter tradisjo-
nelle verdier og livsformer. At husmedrene kunne
veare skeptiske til teknologiske nyvinninger, var nok
bade allment kjent og sannsynelig. A anerkjenne
skepsis til teknologi — om ikke husholdningstek-
nologi — slik det her gjores, kan dermed forstas som
en strategi for & vinne husmedrenes tillit og fortro-
lighet. Gjennom a tilkjennegi teknologiskepsis,
gjendrives samtidig argumenter som trekker tekno-
logiens nytteverdi i tvil, og det skapes velvilje pa
bakgrunn av en felles verdi; skepsis til teknologi.

Fortrolighet kan vare en av gevinstene her, nett-
opp fordi det synspunkt Aabel forfekter ikke er all-
ment anerkjent eller det en i 1953 forventer & mote
nar naeringslivet skal informere om nye produkter. De
uheldige sider ved det nye, kan forstds som noe Aabel
tar opp eksklusivt med husmedrene. Mens generell
reklame ma forholde seg til fellesskapsverdier i
streng forstand, kan en malgruppeorientert reklame-
tekst som husmorfilmen forholde seg til holdninger
og synspunkt man kan anta vil falle i god jord blant
husmedre — selv om de ikke skulle ha allmenn tilslut-
ning. Om noen i publikum ikke delte Aabels skepsis
til ny teknologi, er det grunn til & tro at de i alle fall
kunne ha glede av hans utfall mot nye innretninger
som en intim betroelse fra en eksentrisk kunstner og
kjent person. Aabel far eksponere seg som den publi-
kum kjenner ham som — anerkjent skuespiller. Han
framstar ikke som talerer for bedriftene som vil ha
husmedrene i tale, men som en “formidlende in-
stans”!’ pa varenes veg til forbrukerne.

Fortrolighet og narhet skapes i disse forste se-
kundene ogsa gjennom; fraveret av musikk nar
Aabel tar til orde, henvendelsens uformelle preg
uten innledende fraser av typen: "Mine damer og
herrer”, narbildet pd Per Aabels ansikt, Aabels di-
rekte blikk i kamera samt hans mate 4 sitte henslengt
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og uheytidlig i stolen. Det gar videre fram at scene-
rommet skal illudere og vere hans eget hjem, noe
som forsterker det nere og intime.

— mannen som skulle stelle hjemme

Opplevelsen av a vere hjemme hos Per Aabel byg-
ges ut nar dialogen fortsetter pa temaet oppvask.
Aabel oppdager kaffekoppen og sukkerskalen pa
stuebordet. Pa veg mot kjokkenet kommer en klage-
sang over all den tid som gar med til husarbeid:
“Ahh, jeg undres hvor mange timer av mitt liv jeg
har tilbragt med husarbeide. Jeg tor ikke tenke en
gang. Tor ikke!” Replikken som avleveres med
blikkontakt til tilskueren i det Aabel nermer seg ka-
mera, er lattervekkende fordi han holder en kopp og
en skal. Den mengde husarbeid han har a ta seg av,
er latterlig liten i forhold til et publikum av husme-
dre. At han klager over lite, underbygges nar han i
neste replikk tilkjennegir at han er ungkar. Ut pa
ungkarskjokkenet vil han imidlertid ikke ha med ka-
mera/publikum. Aabel forlater bilderuten gjennom
deren til kjokkenet, avvergende. Innstillingen fryses
mens vi pa lydsporet herer ham klirre og knuse. Han
dukker opp i derapningen igjen for & unnskylde seg:
“Uff; ... en kopp mindre d vaske opp, det var ikke
noe verre!”

I denne sekvensen videreutvikles intimiteten.
Nar kamera/tilskuere utestenges fra kjokkenet, har
man samtidig fatt lov a folge ham til — og overhore
hans aktivitet pa — det sted han selv framstiller som
et av sine mest private rom. A matte vente utenfor
mens han styrer pa kjokkenet, gir en distinkt opple-
velse av en “her og na’ tilstedeverelse i Per Aabels
liv. I sekvensen foregar det samtidig en pleie av
malgruppens selvforstaelse. Husmedre kan nyte oy-
eblikk av selvtilfredshet i forhold til alt de far unna
av oppvask, klesvask og matlaging i mete med
denne klagende, klonete ungkaren. Nar han sa knu-
ser en kopp, spilles det opp til myten om den uduge-
lige mannen som skulle stelle heime som en kontrast
til husmedrenes kompetanse pa feltet. Husarbeid er
tungt arbeid, men noe husmedre behersker bedre
enn ungkarer — og menn i sin alminnelighet.

— husmor, men ogsd Kvinne

I scenens siste sekvens bygges det mer konkret opp
mot den pafelgende reklamefortelling for Det mo-
derne kjokken. Mens Aabel vanner blomster, nynner
pa sangen ’Lille blomman’, klager pa sitt umoderne
kjokken og lurere pd modernisering, kommer han til
a tenke pa sin nabo: “Apropos blomster — der nede
bor en fortryllende, liten husmor — som heter — fru



Berg, tror jeg. Det er merkelig hvordan hun har for-
andret seg til det bedre hele dette siste dret. Faktisk
blitt yngre og yngre hver gang jeg ser henne.” Mens
Aabel sa langt har sett vekselvis pé tilskueren og ut
av vinduet, avleveres scenens “punch-line”: "Jeg
lurer pa hva det kan komme av jeg!” med stodig
blikkontakt og som en oppfordring til & folge noye
med i fortsettelsen.

Her er det ikke lengre snakk om & bygge opp
husmorens selvbilde, men derimot a utfordre. Til-
skueren som husmor er ikke bare medlem av “Nor-
ges storste yrkesgruppe” slik filmens “voice-over”
slar fast i neste scene i trdd med samtidas politiske
diskurs. Husmoren er ogsa kvinne og ma i trdd med
den sosiale kvinnelighetens grunnbetingelse for-
valte sin “to-be-looked-at-ness”. Husmoren er som
kvinne til enhver tid objekt for menns — og meds-
osteres vurderende blikk. Gjennom & fokusere pa
husmorens utseende, knyttes det an til husmedrenes
potensielt vaklende kjennsidentitet. Samtidig som
Fru Berg roses i et fortsatt mildt og velmenende leie,
vekkes potensielt sterkere folelser enn de som er
knyttet til husmorens enske om — i seg selv — & ef-
fektivisere husarbeidet. Ethosappellen grenser her
mot pathos. Uten sterke verbale eller audiovisuelle
virkemidler, men gjennom appell til psykologisk
sett sterke emosjoner. Husmedrene motiveres til &
finne ut hva som er drsaken til at Fru Berg sa radi-
kalt har forandret seg til det bedre. Forbedringen be-
star 1 at hun, stikk i strid med naturens gang, men i
trad med reklameindustriens lofter til kvinner, ser
yngre og yngre ut for hvert ar. A se ung og vakker ut
og samtidig beholde og spre godt humer, er noe en
husmor med selvfoelgelighet er forpliktet pa. Her ut-
gjor ikke husmorfilmene noe unntak i forhold til den
allmenne, traderte forventning til husmoren og kvin-
nen. Hvis er nytt hjelpemiddel til kjokkenet eksem-
pelvis, far deg til a se yngre ut, er det et godt — om
ikke for en selv uttalt — kjepsargument.

Den intensivering av retorikken som ligger i
sekvensens potensielle destabiliseringen av tilskuer-
nes selvfolelse, folges pa det formmessige niva opp
av en tydeliggjoring av konferansieren som publi-
kums representant. Slik som Aabel tidligere i scenen
hindret kamera i 4 fange inn ungkarskjokkenet, vek-
ker han na tilskuerens visuelle begjer i forhold til
det a fa ta Fru Berg naermere i oyesyn. Gjennom sta-
dige blikk ut gjennom vinduet i hennes retning og ut
av bilderammen, lokker konferansieren tilskueren
videre inn i det filmatiske rom og husmorfilm-
fortellingen. Motivasjonen til & finne ut mer konkret
hva som har gjort Fru Berg yngre og yngre, folges
av den visuelle forventning som bygges opp gjen-
nom konferansierens blikk. Dette blikket forankrer
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ogsa, 1 tid og rom, den kommende fortellingen om
Det moderne kjokken hvor Fru Berg er hovedperso-
nen. Fru Berg er — i husmorfilmens univers — Per
Aabels nabo. Det moderne kjokken som sa radikalt
og mirakulest skal vise seg a ha endret Fru Berg og
hennes familie, tilfores autentisitet og troverdighet
gjennom konferansierens blikk.

Den forste konferansieren i
filmhistorisk perspektiv

Denne direkte henvendelsen til tilskueren vil henge
sammen med béade filmskapernes forstaelse for hus-
medrene som malgruppe og med deres tilnerming
til audiovisuelle kommunikasjonsformer. I fortset-
telsen skal vi se denne personlige, intime kommuni-
kasjonsformen i lys av samtidas kultur- og medie-
landskap

— husmorfilmen som folkeopplysning

Husmorfilmen kan vi som nevnt forstd som del av et
starre folkeopplysningsprosjekt i samtida. Slik kan
det gjores omtales pa sensurkortet som ”Opplys-
ningsfilm for husmedre”. Dette til tross for at filmen
var finansiert av vareprodusenter som ville ha for-
brukere i tale — og slik sett reklame. Innen miljoet
som skapte husmorfilmen hersket det en oppfatning
av at Husmorfilm var noe ganske annet enn rek-
lamefilm." Innslagene av informativ reklame var
ogsa hver for seg for lange til & fungere som enkelt-
stdende reklamefilmer pé kino. Nar filmkontrollen
valgte denne betegnelsen, kan det — 1 tillegg til & si
noe om filmens karakter — ha sammenheng med at
det i en arrekke hadde vert produsert instruktiv
opplysningsfilm rettet mot husmedre. Husmedrene
var fortsatt pa 1950-tallet en sentral mélgruppe ikke
bare for vareprodusenter, men ogséa for folkeopp-
lysningsakterer som offentlige etater og private or-
ganisasjoner. Det fantes med andre ord mange for-
mer for film som var innrettet mot husmedre og som
kunne omtales som husmorfilm. Fellesnevneren for
disse filmene var opplering og informasjon.
Innenfor offentlig virksomhet var opplaring av
husmedrene et satsningsomréde. Statens opplys-
ningskontor i husstell var opprettet 1 1940 og stod
for produksjon av filmer, lysbildeserier og brosjyrer
som omhandlet husarbeid og matstell. Opplysnings-
kontorets filmer ble nyttet pa husmorskolene og i
landbruksselskapene, og ikke minst innenfor Statens
veiledningstjeneste i heimstell."> Nar vi snakker om
statlig husmorinformasjon mé vi ogsé nevne Norsk
rikskringkastings husmorprogrammer. Hans Fredrik
Dahl omtaler radioens Husmortimen sammen med



Landbrukshalvtimen som “Faglige foredrag av
sterkt pedagogisk tilsnitt ”(Dahl 1999a:94) Radio-
ens husmorprogram gjennomgikk trolig oppmyk-
ninger i formen i trdd med utviklingen av program-
politikken, men neppe i den grad at NRKs husmor-
program har vert modell for den ledige konversa-
sjon med publikum som karakteriserer husmor-
filmens konferansier. Skjont det vi vet er at pro-
gramposten var sa populer at nar fjernsynet startet
overforinger fra debatter i Stortinget i 1963 var det
om a gjere for representantene som ville vise seg for
folket, & unnga taletid samtidig som husmor-
programmet gikk pé lufta.(Dahl m.f1.1999:335) En
interessant apropos finner vi innenfor politisk reto-
rikk der Gerhardsen i sine radiotaler pa 1950-tallet
framstar som ekte og autentisk — forst og fremst
gjennom en stemmebruk tilpasset mediet. Anders
Johansen pépeker at han kan regnes som “den forste
norske politiker som, overfor hele nasjonen, ’virke-
lig var seg selv’”. (Johansen 2002:101)

Da NRK fjernsynet fra 1954 drev proves-
endinger, var en Husmortime en av programpostene.
(Totland 2001) Programposten gjenfinnes ikke pa
spilleplanen da preveperioden var over i 1960. At
NRK frafaller husmor som prefiks i sine pro-
grambetegnelser kan indikere institusjonens mél om
a rette seg til hele familien og hele nasjonen. Stoft-
omradene fra husmorprogrammene folges imidlertid
opp i programposter som eksempelvis Fjernsyns-
kjokkenet og ulike forbrukermagasin.

I tillegg til den statlig produserte husmor-
informasjonen ble det i regi av organisasjoner som
Husmorforbundet og Norske Kvinners Sanitetsfore-
ning produsert film som del av opplaringen av
medlemsmassen. Eksempelvis opplyser fagredakte-
ren for Slik kan det gjores, Ingerid Askevold, i et in-
tervju i Filmjournalen rett etter krigen at hun “har
drevet og laget film siden 1937”. Hun er pa inter-
vjutidspunktet leder for Statens opplysningskontor
for husstell, men laget sin forste film — som om-
handlet stell av spedbarn — for Norske Kvinners Sa-
nitetsforening og har for 1946 laget 20 tilsvarende
filmer. (Filmjournalen nr 8/1946) Sanitetsforening-
ens filmer inngikk som del lokallagenes opplering i
ernering, hygiene og ikke minst bevisst forbruk.

Neringslivet var inneforstatt med at kvinne-
organisasjonene kunne veare viktige allierte nar det
gjaldt & na husmedrene som forbrukere. Husmor-
forbundet hadde i lopet av krisedra pa 1930-tallet
stottet norsk neringsliv gjennom a oppfordre hus-
medrene til 4 velge norske varer. Og naringslivet
hadde svart med & finansiere husmorforbundets de-
monstrasjons- og opplysningsvirksomhet. (Melby
1995: 350) I forhold til husmedrene var med andre
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ord markedsforing og opplaring sammenvevd lenge
for neringslivets fellesreklamefilmer, Husmor-
filmen, sé& dagens lys.

Produktreklame og opplaring/informasjon gikk
altsa hdnd i hand innenfor privat og offentlig
husmorskolering, men skulle dette tilsi en hen-
vendelsesform i trad med Per Aabels konferansier?
Informasjons- og instruksjonsfilmen preges i hoy
grad av direkte henvendelse. Opplaringsfilmens in-
strukter eller foredragholder forholder seg eksplisitt
til sitt publikum gjennom direkte blikkontakt og
dirkete tale, men filmer i denne kategori som i den
grad som Husmorfilmen gjor seg til venns med, leg-
ger opp til dialog med og endog florter med sitt pu-
blikum, er det vanskelig & finne eksempler pé. Det
virker heller ikke sannsynelig at den omreisende of-
fentlige eller private foredrags- og opplaeringsvirk-
somhet overfor husmedrene — som husmorfilmene
kan sees i forlengelsen av — skal ha hatt denne typen
intime karakter.

— husmorfilm, reisefilm og filmavis

Det vi imidlertid kan spore er en gradvis sterre
personfokusering innenfor den klassiske dokumen-
tarfilmen utover 1950-tallet. I sin gjennomgang av
norsk dokumentarfilm, peker Gunnar Iversen pa at
Kon-tiki (1950) innevarsler mer personlige og
opplevelsesorienterte reiseskildringer. Gjennom sitt
innledende foredrag og sin kommentar pa lydsida
inntar Thor Heyerdahl som forteller en personlig
rolle som gjor at filmen skiller seg fra mellom-
krigstidas “nekterne avstandsreportasjer”.(Iversen
2001: 87) Denne tendensen blir ennd tydeligere i
Per Hosts og Rasmus Breisteins ekspedisjons- og
reisefilmer fra 1950-tallet hvor de selv er til stede i
det stumme bildet i samtale med “de innfedte”.
(2000:88-93) Nye teknologiske forutsetninger for
synkrone bilde- og lydopptak “on location” gjer
imidlertid at den intervjubaserte dokumentarfilmen
vokser fram utover 1950-tallet.

En medlevende om ikke direkte personlig stil er
kinopublikummet ogsa vant med gjennom filma-
visens s@regne “voice-over”. Innen denne formen
for nyhetsjournalistikk er ikke kommentatoren som
person eksplisitt i fokus, men den fortellerstemme
som en Rolv Kirkvaag eller en Jan Frydenlund her
utviklet, er blitt legendarisk gjennom sin felelses-
ladede og medlevende stil i sterk kontrast til NRKs
nyhetsjournalistikk i radio og seinere gjennom
Dagsrevyen. Filmavisens estetikk, ikke minst den
maten to involverende og entusiastiske kommenta-
torer veksler pa lydsporet, finner vi igjen i mange av
husmorfilmes enkeltinnslag, og vi kan ogsa merke



slektskapet i husmorfilmkonferansierens engasjerte
tilstedeverelse.

— husmorfilm og reklamekonvensjoner

Synkron audiovisuell henvendelse med blikkontakt
til publikum finner vi eksempler pa innen den
foredragende opplysningsfilmen, men kanskje forst
og fremst innen kinoreklamen. Eksempelvis omtaler
Kathrine Skretting i sin framstilling av norsk rek-
lamefilms historie en reklamefilm for PP-pastillen
fra 1957 lagt opp som en samtale i studio mellom
radiokjendisen Rolv Kirkvaag og skuespilleren
Ingerid Vardun. Kirkvaag henvender seg direkte i
kamera med ordene: "Mine damer og herrer...”
Han samtaler sa med Vardun om pastillens fortreffe-
lighet og henvender seg igjen avslutningsvis direkte
til kamera med en oppfordring om kjep. Kirkvaag er
noktern og korrekt og bekler rollen som programle-
der med sjarmerende, men distansert profesjonalitet.
Skretting bruker filmen som eksempel pa hvordan
1950- tallets korte reklamefilmer holder fokus pa
produktet og skal overbevise kjoperen gjennom sak-
lige argument: Det er slutt med flere minutters un-
derholdning og festligheter forst, og reklame-
budskapet inn helt pa slutten, slik det ble gjort i
mellomkrigstiden.” (Skretting 1995:131) Kirkvaags
henvendelse her minner dermed mer om den for-
melle foredragsholderens enn om Per Aabels intime
og personfokuserte form. PP-pastill filmen folger
imidlertid opp mellomkrigstidas reklamefilm gjen-
nom bruken av kjente personer, og da personer som
er blitt landskjente gjennom radiomediet og kulert
ukepresse. Pa dette punktet knyttes bade samtidas
og mellomkrigstidas filmreklame til husmorfilmen.
Samtidig kan vi se hvordan husmorfilmen med sitt
lange format, felger opp mellomkrigstidas — og skil-
ler seg fra samtidas — reklameethos gjennom vekten
pa underholdning og moro.

Nar husmorfilmen star i en reklamefilmtradisjon,
gjelder dette spesielt reklamefilmer for neringsmid-
ler, vaskemidler og husholdningsteknologi som si-
den slutten av 1920-tallet hadde veaert eksplisitt inn-
rettet mot de gifte kvinnene. At det ikke ensidig
dreide seg om tradisjonell kinoreklame overfor
denne malgruppen illustreres av Lilleborgs lanse-
ring av Blenda vaskepulver i 1932. En lengre
Blendafilm ble produsert og egne busser utstyrt med
filmframvisere og det som skulle til for & holde
vaskedemonstasjoner “live”. Bussene oppsekte hus-
medre over det ganske land med film og demonstra-
sjoner. Blendafilmen fikk etter hvert folge av rene
filmkomedier for & lokke publikum til demonstra-
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sjon og reklamefilm.(Iversen 1999:22) Markeds-
undersegkelser som Sverdrup Dahl A/S tok initiativ
til skal ha konkludert med at det kortere reklame-
filmformatet var uegnet for markedsfering av
husholdningsteknologi. (Hartviksen 2001) Vi kan
kanskje si det slik at det informative aspektet som
finnes i all reklame i husmorfilmen vektlegges i den
grad at filmformen steter mot og utfordrer reklame-
filmens konvensjoner.(Jhally 1987: 24fY)

Avrunding

Aspekter av husmorfilmens henvendelsesform slik
vi har sett den i utformingen av den ferste husmor-
filmens konferansier, gjenfinnes innenfor ulike deler
av samtidsfilmen. Men konferansierens intimitet og
fraveer av formell stil trer fram som saregen og ny-
skapende i filmsammenheng tidlig pa 1950-tallet.
Konferansieren i lenestol har mer til felles med den
personlige, direkte og inviterende modus vi forst og
fremst har kommet til & forbinde med moderne
fjernsynsestetikk. Det er ikke vanskelig a trekke pa-
rallellen til Per Aabels konferansier nar vi eksem-
pelvis leser Graeme Burtons beskrivelse av kjente
programledere og deres mate & nerme seg seeren:

When David Attenborough whispers his com-
ments about the wildlife that his cameraperson is
close to, he is drawing us into the situation,
making believe that we are there with him, in
some far-away location. We become co-
conspirators in his adventure. Noel Edmonds had
done the same thing on his House Party show,
when he mugs to the camera and/or beckons us
through it to come to the door with him, or to
enter someone’s home through a previously
concealed camera. This sense of relationship, of
closeness, of subjectivity, is strong on television.
So often the face stares at us from the screen,
addressing us, inviting us, sometimes challenging
us. (Burton 2000:102)

En interessant parallell til Husmorfilmen finner vi
da ogsa i det samtidige, kommersielle fjernsynets
forbrukermagasiner modellert etter ukebladenes
miks av underholdning og informasjon. I en sam-
menligning av to svart populare show fra ameri-
kansk TV péa 1940- og 50-tallet betegnes program-
formatene som “hyperconsumerist”’ og som ”...a
hybrid of the magazine program, one that in-
corporated entertainment, celebrity guests, “expert”
service talk, and musical numbers alongside home
economics material.”(Cassidy og White 2002:41)
Programlederne for disse populare formiddags-



showene var kvinner som la vekt a framstd som hus-
medre og med en uttalt mélsetning om ikke snakke
ned til sitt kjernepublikum av husmedre.
Husmorfilmens konferansier viser at ogsa de
som utviklet Husmorfilmen var opptatt av a snakke
til — og ikke bare ned til — husmedrene. Internasjo-
nalt, kommersielt fjernsyn i samtida kan ha vert en
inspirasjonskilde.!® T en nasjon med statlig, lisens-

Noter

1. Forskningsparaplyen ”Mellom markedsekonomi og
befolkningspolitikk: Husarbeid som ideologi og prak-
sis” ledes av historiker Gro Hagemann ved Universi-
tetet 1 Oslo og skal bidra med ny kunnskap om — pa
den ene sida — hvordan husarbeidet gjennom den 20.
arhundre ble i talesatt innenfor det partipolitiske felt
og i statistikk og — pa den andre sida — undersoke
husarbeidets betydning for endringer og stabilitet nir
det gjelder konstruksjon av kjenn.

Telefonintervju med Informasjonsfilms disponent
Arnfinn B. Storkaas, 3.05.2001. Et interessant spors-
mal i denne sammenheng er hvorfor den svenske
Husmorfilmproduksjonen som startet i 1952 holdt det
gdende helt fram til 1976.

Som svar pa henvendelsen etablerer den svenske
reklamefilmprodusenten Per Olof Nuhma i 1952 Star-
film A/S 1 Oslo som et datterselskap til sitt Star Stu-
dio i Stockholm og med det formal & produsere
Husmorfilm. Se Hartviksen 1995.

Husmorfilmen skiller seg radikalt fra sin ’sester” sape-
operaen gjennom fravaer av pathos — appell til sterke
emosjoner. Logos, eller appell gjennom fornuftbasert
og strukturert argumentasjon, er mer framtredende,
men er i mellomstikkene underordnet ethos.

Jeg har sé langt i arbeidet hatt anledning til 4 se 15 av
de 28 titler — i sin helhet eller utdrag. Prosjektet har
gjort mulig en delfinansiering av scanning slik at til-
dels ubrukelige visningskopier na blir gjort tilgjenge-
lig ved Norsk filminstitutt i Oslo.

Espelid, seinere Espelid Hovig er en ruvende skik-
kelse i norsk kultur- og samfunnsliv etter sine 30 ar
som leder av NRK Fjernsynskjokkenet.

Diiring har regissert en lang rekke kortfilmer og 8
spillefilmer. Han var under hele 1950-tallet en del av
det kunstnerisk ambisiese filmmiljeet i ABC- film og
regisserte ogsa to spillefilmer for modernisten Erik
Lochen pa 1970-tallet. (Iversen 1992)

Betegnelsen “konferansier” er hentet fra filmens
rulletekst.

For introduksjon til og diskusjon av klassisk retorikk,
se Andersen 1995 og Kjeldsen 2002.

I sin dokumentarfilmhistorie benytter Bjorn Serens-
sen dette begrepet for & betegne hvordan fjernsyns-

10.
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finansiert kringkasting som i Norge kom husmor-
filmen inn som et alternativ for de deler av vare-
industrien som ellers ville satset pa "daytime” kring-
kasting for 4 na forbrukeren/husmoren. Bade i sin
henvendelse til tilskueren og i skonomisk forstand
kan dermed husmorfilmen forstas som en pendent
til det kommersielle fjernsynets ’daytime” program-
tilbud.

formatet gjennom det journalistiske mellomledd kom
til & skille seg fra dokumentarfilmens mest utbredte
form i fjernsynets barndom. (Serenssen 2002:223)
Intervju med Informasjonsfilms Terje Helweg
23.10.2001. Helweg understreket i denne sammen-
heng hvordan det & produsere husmorfilm hadde enna
mindre prestisje i det samtidig norske filmmiljeet enn
det & lage reklamefilm.

Tjenesten var opprettet i 1937 som en opplarings-
organisasjon rettet mot husmedrene med kommunale
og fylkeskommunale enheter og sorterte under Land-
bruksdepartementet til 1959. Opplysningskontoret
ble i 1969 slatt ssmmen med andre offentlige instan-
ser under navnet Statens institutt for forbruksforsk-
ning.

Knut-Jergen Erichsen som ble satt til & lede Starfilm
A/S, det forste selskapet som produserte husmorfilm
for det norske markedet, hadde ikke bare vunnet den
forste *Annonserenes Oscar’ for beste reklamefilm i
1950. Han hadde ogsé bakgrunn som kommentator
pé lydfilmavisen og hadde vert knyttet til NRK fra
1945 til 1949. Jorgensen var pa 1950-tallet en av for-
kjemperne for reklamefinansiert fjernsyn i Norge.
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Om etno-grafisk film

Kunskapsteoretiska utgdangspunkter
och representationen av den Andra

VERONICA STOEHREL

Att familjer kan ha svarta far dr en mangbottnad kli-
ché, dessvirre ar den fullgott applicerbar pa feno-
menet etnografisk film — ett forskningsomrade som
man inte riktigt vill kdnnas vid, vare sig inom antro-
pologi, filmvetenskap eller medie- och kommuni-
kationsvetenskap: etnografiskt filmforskande fram-
trdder som en grazon, nagot som finns “emellan”
ovan niamnda vetenskaper. For antropologerna ér et-
nografisk film att liknas just vid det svarta faret, na-
got som endast accepteras for att det tillhor famil-
jen. Denna motvillighet tar sig bland atskilliga
etnografer uttryck i asikten att etnografi i form av
rorliga bilder inte besitter samma fordjupnings-
mojligheter som sin skriftliga motsvarighet inom
etnografin. Bland filmvetarna vdger etnografisk
filmforskning inte heller sérskilt tungt, mot att ex-
empelvis forska om Bergman eller Kurazawa. Vi-
dare betraktas TV och video av manga forskare
inom medie- och kommunikationsvetenskapen som
relevanta medium att undersdkas av disciplinen,
dock ej den mediebesldktade filmen (!)!. Denna
ovilja att kéinnas vid etnografisk film séger nagot om
vart samhilles syn pa sprik respektive bild, om
atskillnaden vi alltjamt goér mellan det estetiska och
det kognitiva (postmodernismens uppluckrande en-
tré till trots), samt om vara behov att sitta upp aka-
demiska gréinser, som skyddsmurar for véara forskar-
identiteter och revir?. Att medievetarna inte har in-
tresserat sig mer for etnografisk/dokumentir film
framstar som milt sagt forvanansvirt, i skenet av
denna genres hoga forekomst i TV-mediet, manifes-
terat i en uppsjo populariseringar av samhéllsveten-

Sektionen for hdlsa och samhdlle, Hogskolan i
Halmstad, Box 823, SE-301 18 Halmstad, veronica.
stoehrel@hos.hh.se
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skaplig forskning. Dessa populariseringar ar an-
tingen att betrakta som produkter av enskilda TV-
redaktioner — ibland sprungna ur kollaboreringar
mellan producenter/filmteam och forskare — eller
helt enkelt som produkter av frilansande filmare. Ett
om mojligt &nnu mindre utforskat omrade &r recep-
tionen av dessa TV-sdnda filmer. Den empiriska stu-
die som antropologen Wilton Martinez gjorde av
sina studenter samt Henrietta Mores teoretiska reso-
nemang om filmerna av Trinh T. Minh-ha, utgér
bada exempel pé studier som lyfter fram komplexa
problem kring relationen mellan form och reception,
hos en publik som socialiserats i moderna vister-
landska koder av idag.

Nér jag borjade intressera mig for etnografisk
film, fann jag snart att huvudparten av befintlig
engelskspraklig litteratur, med kritisk granskning av
etnografisk film som element i sin diskurs, har an-
tropologer som forfattare. Bill Nichols och Trinh T.
Minh-ha utgér tva av de fa undantagen som bekraf-
tar regeln: Bill Nichols dr en teoretiskt trinad film-
vetare, och den 1 Vietnam fédda kvinnan Trinh T.
Minh-ha ér sévil teoretiker som filmmakare® — bada
tva omvandlades hos manga antropologer till dls-
kade hatobjekt, ndr de borjade ifragasétta hela idén
om bildens och filmens mojlighet att avbilda vérl-
den. Ett tredje undantag kan hér ses i forskaren Ca-
therine Russel — filmvetare och intresserad av expe-
rimentellt etnografisk film. Hon tycks dock inte ha
upptickts fullodigt av antropologerna an.

Amnet etnografisk film visar sig vid en gransk-
ning foretradesvis ha studerats av forskare utan vare
sig film- eller kommunikationsvetenskaplig bak-
grund (det finns endast ett fital antropologer, som
parallellt dr utbildade i film). Forstaeligt nog har
detta manga génger kommit diskussionen att halta,
nédr det giller forstaelse av hur mening skapas ge-



nom anvidndandet av savil dramaturgiska som tek-
niska aspekter, genom meningsskapandets savil
syntagmatiska som paradigmatiska dimensioner.
Med andra ord, och utifran ett medievetenskapligt
perspektiv, dr det ldtt att sakna ett resonemang som
knyter an det gestaltade till meningsteorier om bild
och kunskapsteoretiska fragor.

I denna artikel diskuterar jag definitionen av et-
nografisk film, samt nagra metodologiska aspekter
kring dess produktion, utifrén ett medie- och kom-
munikationsvetenskapligt perspektiv. Mitt intresse
ligger hir i relationen mellan filmens form, dess
produktion, de kunskapsteoretiska utgangspunkter
som dessa produktionsmetoder bygger pa, samt i
hur dessa forhallanden kan paverka publikens syn
pa den Andra.

Emellanét kan det kidnnas tjatigt att podngtera
vissa saker (som t ex att bilden inte kan avbilda
verkligheten), och jag ber hirmed om ursakt till re-
dan invigda i problematiken. Men eftersom en stor
del av litteraturen om etnografisk film — explicit el-
ler implicit — bygger pa just dylika antaganden om
avbildbarhet, kdnner jag mig tvungen att ta upp den
fragan i repris.

Den etnografiska filmens dilemma:
atergivande och gestaltning

Etnografisk film, eller etno-grafisk film. To be or
not to be — that is the question: Etnografins vara, el-
ler icke vara.

Det har nu gatt mer &n tre decennier sedan etno-
grafiska forfattare borjade dgna sig at sjilvkritiska
reflektioner i form av diskussioner om representa-
tionens mdjligheter respektive svarigheter. Dagens
etnografi har dock inte lyckats frigdra sig fran den
implicita konflikten i beréttelsen om den Andra —
konflikten mellan atergivande och gestaltning.

Nya insikter har vunnits genom inflytandet fran
sdvil postmodernismen som poststrukturalismen.
Idag foresprakas nya tillvigagangssitt, som t ex
anammanden av multiperspektivism, utsuddandet av
granser mellan subjekt och objekt, samt 6kad
reflexivitet om den egna forfattarrollen — nagra ex-
empel pa cirkulerande nyanseringsforsok: detta
samtidigt som etnografer havdar etnografins mojlig-
het att kunna forklara en “extern social verklighet”,
for att anvénda ett uttryck av Charlotte Aull Davies
(1999). Nya schismer later sig vidare speglas genom
en etymologisk bild av begreppet “etnografi”: fran
grekiskans ethnos, ménniskor, och graphikos, kon-
sten att representera tvadimensionellt. Redan vid
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denna definition av begreppets hiarkomstformation
framstar den tydliga spdnningen i diskursen om et-
nografisk film, mellan det sa kallade vetenskapliga
och det konstnérliga, mellan det atergivande och det
skapande — ett spanningsfilt som kan gestaltas ge-
nom foljande definition: "Representation” av andra
minniskor, den Andra méinniskan, genom berit-
tande rorliga bilder.

George Markus (1994) antyder att den skriftliga
etnografin har kommit ldngre i sina strdvanden &n den
visuella, att den skriftliga antropologin har vagat sig
till en experimentell niva, som vi inte finner inom den
visuella®. Jag dr delvis beredd att halla med honom,
men jag tror inte att problemet ligger i filmerna som
sadana, utan snarare i vilken definition av etnografisk
film vi anammar, inte minst i skenet av den uppseen-
devickande seglivade idén — existerande hos nagra
forskare dn idag: idén om att man kan anvénda sig av
film for att ”dokumentera verkligheten”.

Vid lasning av den hemsida ddr "Human Studies
Film Archives”® presenterar sina utgangspunkter, ar
det létt att se konflikten som visuell antropologi be-
finner sig i: & ena sidan inbjuds ldsaren att under-
soka hur skilda antropologer betraktar andra kultu-
rer, d v s — ett implicit erkdnnande av det komplice-
rade forhallandet mellan tecken och referent. A an-
dra sidan uppmuntras antropologer att titta pa deras
filmarkiv for att lira sig om andra kulturer — sdledes
en kunskapsmissig atervindsgrind, vars bekriftelse
leder till ett upplosande: antropologin kan inte fri-
gora sig fran idén om att filmen kan dokumentera
andra kulturer (eller subkulturer) da det skulle inne-
béra sjdlvmord for den visuella grenen.

Definitioner av etnografisk film

Litteraturen om etnografisk film erbjuder en rik va-
riation av definitioner — fran det att etnografiska fil-
mer dr sddana som gors av etnografer (!), till att et-
nografiska filmer dr alla filmer som handlar om
ménniskor. Ett ndgorlunda mer systematiskt forsok
till en klassificering av etnografisk film gors av den
spanska antropologen Elisenda Ardévol (2001).

Utifran en deskriptiv snarare dn en normativ ut-
gangspunkt tar Ardévol upp sex kategorier av etno-
grafisk film. Hér nedan presenterar jag hennes fem
forsta kategorier (punkt nr 6 i Ardévols kategorier
bar klassificeringen ”6vrig”, vilken jag i punktlistan
nedan har uteldmnat), och som jag kompletterar
med fem stycken till. Dessa tio punkter utesluter na-
turligtvis inte varandra utan maste samtliga betrak-
tas som mojliga analyskategorier.



1. Film som betraktas som historiskt dokument:
filmmakaren forsdker hdr fanga upp en grupp
minniskors sitt att leva. Den har som syfte att
dokumentera praxis, riter, osv, for framtiden.

Film betraktad som etnografiska data, dvs mer
eller mindre som “anteckningar” inom ett storre
féltarbete.

. Den etnografiska dokumentéren: denna film de-
finieras som den narrativa expositionen av en as-
pekt i en subkultur. Filmen &4r en produkt av ett
filtarbete och den har som mal att dverfora an-
tropologisk kunskap till den allmédnna publiken.

Dokumentérfilm med antropologisk inriktning:
pa samma sétt som den etnografiska dokumenti-
ren, anvénder sig ocksa denna film av en narrativ
exposition for att gestalta en aspekt av en sub-
kultur. Till skillnad fran den féregaende, bygger
den inte pa filtarbete utan pa historisk dokumen-
tation och andra etnografiska metoder.

Sociodokumentir film: definieras som den film
vilken genom narrativen gestaltar skilda ménnis-
kors liv 1 sina egna miljoer. Malet med denna
film kan variera fran att géra propaganda av na-
got slag till att avslgja sociala missforhéallanden.

Experimentellt etnografisk film: en film som ge-
staltar olika ménniskor och olika héndelser, plat-
ser eller teman, men som samtidigt ifragasétter
forhallandet mellan det vi ser och det som det
sedda refererar till. Den ifragasitter ocksa nagra
av etnografins huvudmetoder, som t ex delta-
gande observation, samt anvinder sig av ett bild-
sprak och en narrativ struktur som ifragasitter en
kategorisk étskillnad mellan fakta och fiktion.

Filmade dagbocker: subjekt som gestaltar sina
egna liv. Vanligt forekommande hér dr kvinnors
berittelser. Syftet med dessa filmer kan variera,
fran rent privata till studiematerial i politiskt syfte.

Filmer som behandlar antropologiska teman ge-
nom en blandning av fakta och fiktion. I denna
kategori ingdr manga av de sa kallade kommersi-
ella filmerna, som producerats for att visas i TV.

Fiktionsfilmer som behandlar antropologiska te-
man.

10.Film som producerats av minoritéra grupper, ex-
empelvis ursprungsbefolkningar eller ungdoms-
grupper. Aven hir kan syftet variera, frin doku-
mentering av den egna kulturen till visning for
olika typer av makthavare och med ett politiskt
syfte.
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Att antropologin har utvidgat sina studieobjekt kan
sittas i samband med globaliseringsprocesserna,
samt de fordndringar pa samhillelig och kulturell
niva som globaliseringen har fort med sig. Dessa
fordndringar tar sig uttryck i en decentralisering av
politik och ekonomi, bildandet av nya subkulturer
(via t ex IT), okad cirkulation av information och
idéer (som en produkt av ménniskors mobilitet och
de nya teknologierna), heterogenisering av olika
grupper och fragmentarisering av kulturer, samt en
nedbrytning av den gamla existerande enheten mel-
lan kultur och territorium (Knauft, 1997; Abu-
Lughod, 1995, Appadurai, 1995, osv.)

Antropologins studieobjekt &r inte langre, och
kan inte vara, slutna och avldgsna kulturer, utan ett
globaliserat samhélle. Ur ett metodologiskt perspek-
tiv har detta inneburit att den traditionella metoden i
etnografiska studier — deltagande observation — inte
langre kan tillskrivas samma betydelse som tidigare,
eftersom den inte ricker till for att forklara kompli-
cerade translokala forhallanden, eller, t ex: for att
forklara de sociala férhéllandena i produktionen av
nya teknologier, eller produktionen av kunskap
inom naturvetenskaplig forskning’. Som belysning
har anvéndningen av intervjuer och olika dokument
okat i betydelse idag. Hannertz (2001) papekar t ex
att en antropolog av var samtid praktiskt taget kan
skriva en etnografi utan att faktiskt ha varit pa plats.

Detta dr en fascinerande tanke att applicera pa
visuell etnografi: vi skulle kunna gdra en etnogra-
fisk film — néstan utan att ha varit pa vart dmnes
ursprungsplats! Vad kan da sdgas atersta? Grun-
derna for det etnografiska arbetet har ifrdgasatts —
dels den deltagande observationen i egenskap av
metod, men ocksa idén om att etnografins under-
sokningsobjekt ska vara bestdmda i plats och tid.
Den experimentella skriftliga etnografin intresserar
sig bl a for processer och teman snarare an platser,
vilket arbeten som t ex de av Carolyn Nordstrom
(1997) bevittnar®. Vi kan f6ljaktligen géra en (etno-
grafisk) film om t ex ”vénskap”, utan att ldsa oss vid
en speciell malgrupp, och utan att anvidnda oss av
deltagande observation.

Att sitta grianser for det vi kallar, eller inte kallar
etnografisk film, dr idag ingen enkel uppgift och
kanske t o m meningsldst. Diaremot tror jag att, i
samma matto som vi kan tala om bra och déliga
skriftliga etnografier, kan vi ocksa tala om bra och
déliga etnografiska filmer. Fragor om t ex forhallan-
det mellan det deskriptiva och dess teoretiska rele-
vans, samt mojligheterna till teoretisk generalise-
ring, kan utgdra kriterium for en bedémning av sé-
dant slag’.



Kunskapsteoretiska antaganden och
representationen av den Andra

Med ovan uppriaknade definitionsspektra av etno-
grafisk film i hagkomst, och med en tanke pa svarig-
heterna i att finna en heltickande definition, presen-
terar jag i det foljande ett mojligt sétt att forsta for-
héllandet mellan de definitioner olika forskare fore-
drar, forskarnas kunskapsteoretiska antaganden,
samt representationen av den Andra. Det &r inte min
avsikt att i denna text att berora fragor som t ex, Vem
talar om den Andra? Jag avser heller inte att disku-
tera konkreta dramaturgiska och tekniska grepp, for
anknytning till det ovan berdrda forhallandet (dvs,
stil, kunskapsteoretisk utgdngspunkt, samt represen-
tationen av den Andra). Min avsikt ar istéllet att in-
troducera ett sitt att se pa forhallandet mellan fil-
mens metodologi (relationen teori-metod) och re-
presentationen av den Andra'’.

De antropologer jag hinvisar till &r bade forskare
och filmmakare — samtliga med ndgon film med sig
i bagaget, vissa ett storre antal, andra bara en. De
resonemang och den kritik som jag framfor hir ba-
serar sig alltsa pa antropologer som parallellt skapar
filmer. Anledningen till att jag inte tar upp filmma-
kare utan antropologisk bakgrund, men som likvil
har gjort etnografiska filmer, &r att jag inte (bara) ar
ute efter att analysera filmerna de producerat, utan
dven deras diskurs om etnografisk film.

Det finns manga fall ddr man producerar (etno-
grafiska) filmer i samarbete mellan TV-arbetare och
forskare, som exempelvis i TV-serien ’Childhood” i
USA. Barry Dornfeld (1998) gjorde t ex en etnogra-
fisk studie om produktionen av denna serie. Intres-
sant i detta sammanhang &r Dornfelds iakttagelser
av skillnader mellan producenter och forskare (an-
tropologer, medicinare, psykologer, sociologer och
historiker), i samband med foérhallandet underhall-
ning-information: medan forskarna i sina utgangs-
punkter sag en klar dikotomi mellan dessa former
ansag producenterna/regissorerna att de kunde in-
formera pa ett underhédllande sétt. Forskarna var
ména om att gora en klar distinktion mellan vad de
ansag vara reellt, respektive vad de ansdg vara en
konstruktion. Forskarna ville vidare anvinda sig av
verbala forklaringar medan producenterna/regisso-
rerna var mer bendgna att beritta med bild, och dér-
med ocksa att konstruera olika betydelser.

Dornfelds resultat ska dock inte ldsas som en ge-
nerell dikotomi mellan forskare och TV-producen-
ter/regissorer. I det foljande kommer jag att visa att
sd inte r fallet, att ordet inom dr mer relevant dn or-
det dikotomi, att viktigare skillnader star att finna
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inom forskargruppen, respektive inom filmmakar-
gruppen.

For att nd forstaelse av vilken definition skilda
forskare anammar kan vi tillimpa en numera klas-
sisk indelning inom medie- och kommunikations-
vetenskap: synen pa kommunikation som dverforing
av information respektive kommunikation som ri-
tual (Carey, 1975). I litteraturen om etnografisk film
kan man se en ndgorlunda tydlig indelning mellan
foljande led: & ena sidan forskare som ser etnogra-
fisk film som ett medel for 6verforing av informa-
tion, och vars intresse ligger i den slutliga produk-
tionen, och & andra sidan forskare som ser filmen
som ett sdtt for kulturen att bekréfta sig sjélv i tiden.
Dessa sistndimnda forskare ldgger tonvikten pé
kommunikationen som process. De forstnimnda i
sin tur, vilka implicit betraktar kommunikation som
overforing av information, brukar definiera etnogra-
fisk film som “historiska dokument” och “anteck-
ningar” (punkt nr 1 och 2 i definitionsuppstéll-
ningen ovan), medan de som ser filmerna mer som
ritual anvinder sig av en rikare definitionsarsenal i
sina beskrivningar av etnografisk film''.

I den forstndmnda av positionerna ovan — dar
kommunikation ses som 6verforing av information
— soker forskaren/filmmakaren na en verifikation av
sin hypotes, vilken han/hon tror sig kunna bekréfta
med kameran, ungefir i stil med foljande pastaende:
”Jag var dér, jag sag det, och nu kan jag visa det for
er”. I denna position betraktas kameran som ett
verktyg for att registrera och bevisa. Man ser inga
semiotiska problem i férhallandet mellan tecken och
referenten. De ikoniska bilderna tas for en historisk
verklighet.

Dessa forskare/filmmakare separerar ofta
filmationsprocessen fran interaktionen mellan film
och publik. Det &r inte ovanligt att i litteraturen hitta
utsagor fran antropologer som uttryckligen menar
att deras filmer inte dr gjorda for att kommunicera
nagot till publiken, utan bara for att soka reda pa
skilda kulturella praxis. Begreppsapparaten i deras
diskurser inbegriper ofta uttryck som att ”samla in”,
“registrera”, “objektivitet” osv.

Vissa forskare/filmare pastar vidare att vi, ge-
nom att se en film ett upprepat antal ganger, kan dka
var kunskap om de individer som filmen handlar om
(se exempelvis Hocking, 1988) — ett tankesétt som
bygger pa tre antaganden:

1. Att kvantiteten (det antal ganger vi tittar pd en
film) bestdmmer kvaliteten, dvs, forstidelse av
helheten.

. Att filmen har fangat denna helhet.



3. Att bilden (i motsats till skriften?) pa grund av
sina ikoniska egenskaper, samtidigt motsvarar en
historisk verklighet.

Fran ett semiotiskt och kommunikationsvetenskap-
ligt perspektiv dr samtliga tre antaganden felaktiga.
Som Nichols (1991) redan har visat &r bilden endast
bevis pd att dess foremal har existerat — aldrig ett
beldgg for en historisk verklighet. Att betrakta data
som bevis pa verkligheten dr ndgot man knappast
ens gor i de mest positivistiskt inriktade vetenska-
perna. Att vissa forskare/filmare fortfarande betrak-
tar filmade sekvenser som data/verklighet dr nagot
som jag finner svart att forsta: den historiska verk-
ligheten dr aldrig given, utan vi kan bara forstd den
genom véra tolkningar. Denna historiska verklighet
bestar av en kontext, en datid och en framtid samt
alla mgjliga forhallanden, med andra ménniskor och
andra hédndelser i ett annat rum (plats). Tiden och
(det franvarande) rummet kan inte “’registreras” med
kameran — de kan endast konstrueras genom drama-
turgi, klipp och montage. Den registrerande kame-
ran kan aldrig fanga helheten — sé ej heller férmedla
den for percipiering — oavsett hur manga ganger vi
tittar pa det registrerade: den registrerande kameran
viljer och utesluter, och med detta f6ljer ocksa pu-
blikens tolkningsmdjligheter. Den informations-
inriktade forskaren/filmaren har ofta ett behavioris-
tiskt intresse, exempelvis a la féljande noterande
slag: vad ménniskor gor, hur de gor det, samt vad de
uttryckligen sdger. Fragor som, forslagsvis, “’varfor
de gor det”, 1 meningen, “vad har det for bety-
delse?” dr inget som later sig registreras via kame-
rans blick'?, och kan for vissa dirmed mé&hinda
framstd som mindre intressant'®.

For att bittre kunna analysera dialogerna i en
film foreslar vidare antropologerna och tillika film-
makarna Timothy och Patsy Ash (1988) att vi ska
skriva ner dem pa papper. Idén baseras pa antagan-
det om en korrespondens mellan den orala och den
skriftliga kulturen, samt pa antagandet att
kommunikationen bara har en funktion, nimligen
den referentiella. Cohan & Shires (1996) paminner
oss dock om att spraket — savil det orala som det
skriftliga — inte transkriberar betydelser (significa-
tion), utan symboliserar dem: det orala sprakets so-
ciala symbolism — av pauser, tonldgen och andra fo-
netiska egenskaper — gar exempelvis forlorade i
transkriberingen till skrift (Derrida, 1996). Fono-
login, till skillnad frén skriften, &r dessutom en
omedelbar och synkronisk erfarenhet. Denna erfa-
renhet forsvinner i den skriftliga texten (ibid.).

Den andra gruppen forskare/filmmakare, de som
ser kommunikationen som ritual, har emellertid inte
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nagra hypoteser som utgangspunkt, och dger dar-
med mdjlighet att dndra fokus mitt i filmations-
processen. Denna forskjutning av fokus tar sig ofta
uttryck i dvergangar fran t ex en persons handlingar,
till denna persons interaktion med forskaren/film-
makaren sjilv.

Dessa forskare/filmmakare intresserar sig for
kommunikationens vidare spektrum av funktioner —
nagot som Jacobson forde upp i dagern redan for 40
ar sedan — och forsoker gestalta dem i bild. Detta
giller i savil de filmade subjektens kommunikation
sinsemellan som i forskarnas/filmmakarnas egna
moten med subjekten, samt i forskarnas/filmmakar-
nas mdte med sin publik. Dessa kommunikations-
funktioner é&r, i filmproduktionen: 1. den referen-
tiella, och som syftar till tecknens indexikala forhal-
lande till referenten; 2. den emotiva, som har att
gora med sdndarens kénslor, subjektiviteter, osv; 3.
den poetiska, vilken drar uppmarksamheten till for-
héllandet form-innehall, och som, via sina olika
konnotationer, Oppnar eller sluter tolknings-
mojligheter; 4. den fatiska — belysande forsok att
etablera en social kontakt med mottagaren; 5. den
metalingvistiska, vilken visar att mottagaren har for-
statt det som kommuniceras, och som, via anviand-
ningen av intertextualiteten, skapar nya betydelser,
och sa; 6. den konativa — en funktion vilken kan be-
skrivas som den retoriska, didaktiska, och som for-
soker fa lyssnaren/tittaren/ldsaren att gdra nagon-
ting. Dessa funktioner later sig 6verlag dock inte re-
gistreras direkt in i kameran, de dr betydelser som
kraver konstruktion for att trdda fram, manifesterat
genom filmmakarnas val av dramaturgi, samt klipp-
ning och montering vid redigeringsbordet.

Kritiken fran informationsinriktade forskare/fil-
mare later inte vinta pa sig: att klippa och redigera
dr inte att registrera verkligheten, det dr att manipu-
lera och konstruera den. P& fragan om hur man da
ska gestalta kommunikationens 6vriga funktioner,
de som stér att frambringa utdver den referentiella,
kommer svaret fran informationshéllet ganska en-
kelt och klart: det man inte ser ska man inte visa —
en utgangspunkt som jag finner vara direkt farlig:
att enbart visa den manifesta och materiella verklig-
heten bekrdftar och reifierar den vésterldndska
kropp-sjil-dikotomin, befrimjar vouyerismen och
en neokolonialistisk ”gaze”, den kamerablick som
tycks ha foljande att sdga: Vi som kan och vet hur
man gor visar for Er hur det Andra dr”. Den
informationsinriktade filmaren betraktar, klassifice-
rar och definierar subjekten, men beblandar sig sjdlv
inte med dem — ett forhallningssitt vars andemening
ar en kolonialistisk spegling.



Forkroppsligandets betydelse

Inom den skriftliga etnografin lyfter Thomas J.
Csordas (1999) fram behovet av “embodiment” for
forstaelse av minniskans perceptuella erfarenheter
samt relationer till omvérldens falt. De rituellt enga-
gerade forskarna/filmarna — i jimférelse med sin
informationsinriktade motsvarighet — intresserar sig
for hur filmsubjekten inkorporerar sin omgivning,
dess stromningar av makro- och mikroelement, med
sina egna dynamiska kroppar, samtidigt som de vill
ge publiken en potentialitet, att kunna uppleva film-
subjektens verklighet i sina egna kroppar. Med ett
dylikt forhallningssétt ges de materiella och subjek-
tiva dimensionerna jambdordig vikt.

Den i Australien verksamme antropologen och
filmmakaren David McDougal lutar sig mot De-
leuze, Levi-Strauss och Philippe Descola'* for att
soka forklara forhallandet mellan den “materiella”
och den “’subjektiva” verkligheten i filmen.

Levi-Strauss/Descola gor hir en trefaldig indel-
ning av kunskapsformer: deskriptiv kunskap (etno-
grafi), strukturell/relationell kunskap (etnologi),
samt forklarande och teoretisk kunskap (antropo-
logi)'*. McDougal menar att i denna klassificering
saknas en fjdrde form av kunskap, ndmligen den
affektiva kunskapsdimensionen — den kunskap som
bara erfarenheten kan ge oss. Nér Deleuze i sin tur
talar om olika aspekter av filmade scener, refererar
han till ”bildens upplevelse” — vad den goér och hur
den gestaltas (the perception image, the action
image, the affection image). Enligt McDougal
skulle Deleuzes funktioner kunna besitta formagan
att forklara den affektiva kunskapen:

But the interval (in the relation between percep-
tion-image and action-image) is not merely
defined by the specialization of the two limit-
facets, perceptive and active. There is in-
between. Affection is what occupies the inter-
val, what occupies it without filling it in or filling
it up. It surges in the center of indetermination,
that is to say in the subject, between a percep-
tion which is troubling in certain respects and a
hesitant action. It is a coincidence of subject and
object, or the way in which the subject perceives
itself, or rather experiences itself or feels itself
‘from the inside’. (Deleuze: 1986: 65, citerad i
McDugall, 1998: 82)
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Den forklarande och teoretiska kunskapen skulle
kunna ges till askadaren genom klipp och montage.
Med Barbashs och Taylors (1997) ord kan vi sdga
att det intellektuella resonemanget i film sker via en
implikation, snarare dn utifran verbala pastaenden.
Gestaltningen av hur vi ser det vi ser (perception)
och nar forstaelse av dess betydelse (i termer om
”anvindning”), samt "adjektivet” (eller "rummet”
med en annan begreppsapparat) som finns mellan
perceptionen och anvéindningen skulle ge oss moj-
ligheten att na kunskap genom erfarenhet.

For den rituellt inriktade forskaren/filmmakaren
ar saledes forkroppsligandet (the embodiment) ge-
nom subjektiv upplevelse (affection) en lika viktig
del att gestalta som den materiella verkligheten.
Men eftersom dessa subjektiva dimensioner inte kan
“registreras” med blotta kamerans viga 6ga anvén-
der sig dessa filmmakare av filmens saval tekniska
som dramaturgiska mdjligheter, for att audiovisuellt
kunna gestalta dem. I motsats till den informations-
och neokolonialistiskt inriktade filmmakaren blan-
dar dessa filmare in sin egen subjektivitet i repre-
sentationen av den Andra.

Produktionen av filmen separeras i detta vare sig
fran den fardiga produkten eller fran den publik-
méssiga receptionens sida, vilka istéllet formar en
transparent och icke skylbar enhet. Man skulle
kunna tala om ett fenomenologiskt forfaringssétt i
Heideggers mening: i denna form av produktion in-
tresserar sig forskarna for att — savél kroppsligt som
sjalsligt och intellektuellt — soka forsta just dessa
sfirer i det pro-filmiska, och formedla insikts-
processen till publiken pa samma forstaelsesétt.

Sammanfattning

De kunskapsteoretiska antaganden olika forskare/
filmmakare utgar ifran paverkar de stilistiska grepp
de anvénder sig av, vilket i sin tur paverkar gestalt-
ningen av den aktuella Andra. Forskare/filmmakare
som enbart betraktar filmen som ett medel for dver-
foring av information hamnar i en sa kallad neoko-
lonialistisk gaze. Forskare/filmmakare som ser pa
etnografisk film som ritual har inte denna vouye-
ristiska och neokolonialistiska bendgenhet — istéllet
exponerar de sitt fulla spektrum av subjektivitet. Be-
roende pa vilken utgangspunkt olika forskare/fil-
mare har, anammar de olika definitioner av etnogra-
fisk film.



Noter

1.

10.

11.

Nir jag i fortsdttningen anvinder mig av begreppet
film syftar jag till samtliga filmformat som visas pa
TV, i form av savil video- som storduksformat.

En av de mojliga forklaringarna till att filmvetenska-
pen tycks intressera sig mer for regissorer som Berg-
man och Kurazawa, framf6r filmmakare inom den
etnografiska adran, kan vara den antagna kreativa sti-
len i de forstas fall, i motsatts till det antagna
avbildande i det andra.

Bland filmvetarna finns dock en hel del beskrivande,
icke-kritisk litteratur, som behandlar d&mnet ifraga.
Trinh T. Minh-ha har en MA 1 fransk litteratur och
musik, en master i musikkomposition och en Ph.D i
komparativ litteratur fran Universitet i Illinois. Hon
har ocksa studerat ethnomusikologi med en vietna-
mesisk ldrare vid Universitetet i Sorbonne-Paris.
Med stod i Keit Cohen (1979) menar Markus att
skonlitteratur fran borjan av 1900-talet paverkades av
filmmontaget. Detta kunde man se i dess multi-
perspektivism, simultanitet och icke linjdra beréttelser.
Enligt Markus har samma Overforing dgt rum inom
den experimentella skriftliga etnografin av idag,
genom dess strivan efter reflexivitet och dialog.
Detta dr det gamla National Anthropological Film-
center, som bl a Margaret Mead och Sol Worth
grundade, samtidigt med ”Society for the
Anthropology of Visual Communication”, 1975.

Ett exempel pa att deltagande observation inte racker
till i studier av den sociala konstruktionen av veten-
skapsproduktion hittar vi i Hugh Gustersons (1998)
bok, Nuclear Rites. A Weapons Laboratory at the end
of the Cold War. Gusterson menar att det dr helt
meningslost att som antropolog sitta i ett laborato-
rium och observera hur forskarna gor sina experiment.
Det viktiga for honom ér att se hur dessa forskare
konstruerar sina “regimes of truth”, och i detta ar spra-
ket och intervjuer de huvudsakliga verktygen.
Nordstrom har undersokt ”valdet” utifrdn sina erfa-
renheter i Mogambique. Under en period om sex ar
samtalade hon med méanniskor vid sina olika besok i
landet. Utifran deras berittelser samt olika filosofers
tankar om vald reflekterar hon &ver valdets uttryck,
dess mening och konsekvenser fér méanniskors sub-
jektivitet.

Har utgar jag fran nagra av de kriterier for bedomning
av skriftliga etnografier som Charlotte Aull Davies
(1999) stiller upp. Detta betyder dock inte att dessa
kriterier kan tillimpas pa samma sétt inom skriftliga
respektive filmade etnografier.

For fragor som, ”Vem ar det som talar?” samt tekniska
och dramaturgiska grepp — se Stoehrel, 2003.

Att jag hdr koncentrerar mig pa kommunikationen har
att gora med att vi i dagens globaliserade och
komplexa samhélle — flodande av redan kodad och
tolkad information — inte kan studera produktions-
forhallanden (tekniker, strategier, arbetsfordelning),
distributionssystem, socialorganisation, konsumtions-
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monster, familjestrukturer etcetera, savida studiet inte
sker genom just medierad information. Med detta
menar jag inte att observationen inte formar saga oss
nagonting, snarare att den maste kompletteras, och
ibland helt ersdttas, med metoder som involverar
observationens egen kontext, sésom samtal, tolkning
av dokument samt populdarkulturella uttryck
(kommunikation genom sanger, konst, hantverk,
kroppslig ornamentering, ritualer etcetera).

Har behovs aterigen montaget och andra dramaturgi-
ska samt tekniska grepp, for att en dylik gestaltning
ska lata gora sig.

Heidegger (2000) papekar t ex att det praktiskt taget
inte existerar etnografiska filmer utifran ett
psykoanalytiskt perspektiv.

Descolas tolkning av Levi-Strauss.

Denna indelning mellan antropologi och etnografi
ifragasitts idag, se t ex Davies (1999): hon stiller krav
pa forklaringar och teoretiska aspekter, 4ven inom
etnografin.

14.
15.
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Den sensationella 1opsedeln
Del 1: historia och implicit etik

ULRIK VOLGSTEN

Aven en kritiskt inriktad tidningslsare skall inte
inbilla sig, att han dr immun mot inverkan av
den modernt uppstéllda pressens feta typer
...[HJur skeptisk han 4n 4r ... dr han i alla fall
beroende av dem, inte minst vid den dagliga glid-
flykten dver morgonavisans numera liksom
sonderbombade spalter. Detta betraffande de tid-
ningar man ldser. Av och om dem, som man inte
laser, far man ... sitt vetande enbart genom de-
ras Iopsedlar. Redan som kunskapsspridare och
opinionsbildare dro dessa plakat alltsa ej att ba-
gatellisera. Icke alla gatuvandrare dro skeptiker,
och den enkla regeln att aldrig fasta nagot avse-
ende vid en sensationsrubrik, om den bara fore-
kommer i en kvillstidnings 16psedel, tillimpas
sakerligen inte som den fortjdnar. (Brulin, 1949)

Lopsedeln har funnits i Sverige i ver etthundra ar.
Trots detta har det inte gjorts ndgon mer djupgdende
studie om denna egenartade hybrid av nyhetsme-
dium och reklamaffisch. Att internationell forskning
saknas beror sannolikt pa att 16psedeln &r en relativt
unik svensk foreteelse (om dn inte sd exklusiv som
en del kommentatorer velat gora gillande). Svenska
studier &r trots detta begriansade till dels en mindre
undersdkning fran 60-talet, en och annan student-
uppsats, samt nagra fa tidskriftsartiklar och forbiga-
ende kommentarer i texter om tidningar. Givet
16psedlarnas centrala plats i det offentliga rummet
finns det all anledning till ytterligare forskning.
Aven om l6psedlarna ir ett timligen outforskat
dmne bland medieforskare har tonen hos samhalls-
debattorer och kommentatorer ldnge varit kritisk (jfr
inledande citat). Med hinvisning till hur samhille-
liga eliters kontroll 6ver normbildningen i demokra-
tiska samhillen successivt eroderat instimmer An-
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ders Isaksson i den kritiska koren: 16psedlarna “’vad-
jar varken till intellektet, fornuftet, mattfullheten, el-
ler medkénslan” utan till “skambelagda kénslor som
nyfikenhet, skadeglddje, oro och rddsla” (Isaksson,
1997). Aven om det #r oklart ifall Isaksson menar
att 16psedlarna pdverkar véra normer — ”[de] formar
bade en virldsbild och en sjilvbild” — eller om de
bara dterspeglar den “etisk-moraliska grundhall-
ningen” i samhéllet, sa aktualiseras en viktig fraga:
ifall 16psedlarna kan ha en normférskjutande paver-
kan pa ldsaren, hur kan vi forstd denna paverkan?

Att formulera ett mdjligt svar pa denna fraga ér
huvudsyftet med foreliggande undersokning. Arbetet
iar indelat i tva delar. I denna del ges en kortfattad
glimt av 16psedelns (i Aftonbladets och Expressens
tappningar) historia, dess tillkomst och ndgot om
dess utveckling och reklamfunktion. Det av Isaksson
utldsta moraliska forfallet ifragasétts och nyanseras
med hédnvisning till ett tidsméssigt mer omfattande
analysmaterial. Har introduceras ocksa problemati-
ken med 16psedlarnas normforskjutande potential i
samband med framvéxten av cifat pa 16psedlarna.

Med utgéngspunkt i det personliga tilltal som
lopsedlarnas bruk av citat utgdr diskuteras direfter
schemateoriers forklaringsvirde. Schemateoretikers
relativa ointresse for tolkning av intentioner leder
uppmirksamheten till handlingsférklaringar och
narratologi. I linje hdrmed hdvdas att 16psedels-
citaten utgor narrativa fragment. Dessutom tas den
narrativa logikens betydelse for lopsedlarnas
reklamfunktion upp. Slutligen anférs (den hermene-
utiska) tesen, att ldsaren maste inta ett virderande
perspektiv for att forsta berittelser. Detta har konse-
kvenser for ldsarens tolkning av citaten da dessa ut-
gor fragment av narrativ, samt da varje narrativ (gi-
vet sin handlingsmotiverande virdehorisont) ger ut-
tryck for en implicit etik.

I en andra del kommer en modell for virde-
internalisering och normforskjutning att skisseras



med utgangspunkt i antagandet om narrativens
implicita etik. Element av Donald Davidsons och
Michail Bachtins teorier kommer att dberopas till
stod for argumentet att forstaelse forutsitter empati
samt att forstaelse aldrig kan vara vérdeneutral. Det
tolkande subjektet inbegriper “det andra” i en poly-
foni av internaliserade roster. Heterogeniteten i
denna polyfoni dr vad som slutligen mdjliggor
I6psedelscitatens normforskjutande péverkan.
Denna andra del avslutas med forslag till hur ett an-
tal 16psedelscitat kan analyseras, samt (utgaende
fran Habermas och Baudrillard) med nagra reflexio-
ner om lopsedelns roll i det offentliga rummet.

Den svenska lopsedeln
— historik och funktion

Lopsedeln &r i mangt och mycket ett svenskt pafund.
Det har sagts att den moderna I6psedeln skapades av
August Sohlman nagon gang pa 1800-talet (Nilsson,
1993; Nordstrom & Astrand, 1999). Sohlman var re-
daktor pa Aftonbladet mellan 1852 (da han efter-
trddde Lars Johan Hierta) och 1874, men exakt nir
tidningen borjade marknadsfora sig medels 16psedlar
ar osdkert. Den dldsta bevarade 16psedeln dr fran 22
november 1892, da Aftonbladet fortfarande hade en
stor andel prenumeranter (tidningen var redan fran
starten 1830 en kvillstidning) (Fredriksson, 1980).
Nir Expressen borjar ges ut 1944, som en liberal
motvikt till det da tyskvénliga Aftonbladet, anvinder
man sig redan fran borjan av 16psedlar. Detta tidiga
bruk kan jdmforas med vara nordiska grannlénder,
dér 16psedeln fick fotféste forst under de sista decen-
nierna av 1900-talet, d.v.s. omkring hundra ar senare
an i Sverige. Ser vi oss om i dvriga vérlden finner vi
dessutom att fenomenet ar relativt oként. I exempel-
vis Sydafrika, déar 16psedlar férekommer, sitter
manga tidningar upp en fem, sex olika 16psedlar dag-
ligen pé lyktstolparna sé att de foljer efter vartannat
ndr man kor bil (Helgesson, 2003). I manga andra
lander far dock tidningarnas forstasidor pa egen hand
fungera som publikmagneter i tidningsstillen, eller sa
ropar tidningsforséljarna sjdlva ut huvudnyheterna pa
gatan.

Lopsedlarnas funktion dr inte minst att locka till
sig den sporadiska tidningskdparen. Medan mor-
gontidningarnas 16psedlar kan kosta pa sig att vara
sakligt informativa, bade vad giller rubriksétt-
ningens karaktér och nyhetens omfang i sjélva tid-
ningen, sd har kvillspressens 16psedlar en mer ren-
odlat kommersiell funktion dér det sensationella
spelar en framtridande roll. Inte séllan finner man
att det som fatt braskande rubriker pa 16pen bara
ndmns helt kortfattat i tidningen. En viktig orsak till
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denna skillnad &dr att medan dagstidningarna har
fasta prenumerantkretsar sa lever kvillspressen ute-
slutande pa losnummerforséljning. Kvéllstidningar-
nas forsiljningsavdelningar dr ocksa vil medvetna
om vilka typer av sensationsrubriker som siljer i
olika kundkretsar. Exempelvis sdljer vald och sexu-
ella 6vergrepp mot kvinnor och barn fler I[dsnummer
i livsmedelsbutiker, medan lattkladda fotomodeller
gér bittre pa bensinmackar. Foljaktligen styrs distri-
butionen till olika forséljningsstéllen i enlighet med
innehallet pa tidningens 16psedel i en vilregisserad
daglig uppsittning (Nydrén, 1990).

Och dessa forsiljningsstéllen dr manga. I slutet av
sjuttiotalet hade Aftonbladets 16psedelsupplaga natt
upp till sexton tusen exemplar, en siffra som star sig
an idag (Brundin, 2004). Lopsedeln sétts m.a.o. upp
pa sexton tusen olika platser i landet. Som Isaksson
sdger, ”De hdnger pa viggarna och pa still pa trottoa-
rerna, de sitter pa kiosker och bensinstationer, i
livsmedelsbutiker, i sjukhusens kafeterior och i varu-
hus och kdpcentra, de finns 1 hotellens foajéer och pa
alla flyg-, buss- och jarnvigsstationer, ja ibland ocksa
pa Kanariedarna och andra turistmal med ménga
svenskar”. Sigurd Glans, som varit bade redaktions-
chef och 16psedelmakare pa Aftonbladet, menar att
det "finns skdl att tro att Aftonbladets och Expressens
riksspridda 16psedlar dr norra Europas mest eftertrak-
tade reklaminstrument”. ”Egentligen”, sidger Glans,
”dr det fantastiskt: man fér ett nytt budskap bara na-
gon timme gammalt uppsatt dver hela landet varje
dag i 6gonhdjd pa 16 000 platser dir folk tvingas
passera” (Glans, 1982:92). Och folk” dr minniskor
ur alla inkomst- och socialgrupper, hog- savil som
lagutbildade, kvinnor savil som mén, unga savil som
gamla.

Samtidigt som l6psedeln kan ses som ett efter-
traktat reklaminstrument, dr den unik ocksa darfor
att dess enorma spridning, i bade stad och pa lands-
bygd, medger en enorm potential for paverkan. Till
skillnad fran tv-reklamen, som vi ju kan zappa bort
sa fort den inte faller oss i smaken, sd kan vi inte
undga 16psedlarna (med mindre dn att vi stannar in-
omhus): véljer vi att titta bort dr det for att vi redan
sett vad som star skrivet pa dem. Vi behdver inte
kopa tidningen och &n mindre ldsa den for att ha sett
vad som star tryckt pd dess lopsedlar. Den
kontextualisering av 16psedelscitatet som tidnings-
artikeln kan utgora dr i manga fall fordrojd.

Kontroversiella lopsedlar

Enligt Isaksson dterspeglar lopsedlarna ”frdnvaron
av rittesnéren”. Han syftar framforallt pa de hiandel-
ser som omndmns pa l6pen — mord, ekonomisk



brottslighet, sexuella 6vergrepp, etc. — men franva-
ron av rittesndren aterspeglas ocksé pa andra sitt.
Enligt Azouras Lazuli (1984) frangéar 16psedel-
smakarna sjdlva alla journalistiska rittesnoren nér
de medvetet forvrianger fakta, eller rent av ljuger.
Lazulis exempel ror en av Dagens Nyheters 16psed-
lar som beskrev statsskulden som ”Det svarta hélet i
svensk ekonomi” (DN 17/5-94), trots att den kélla
man utgatt fran (Affdrsvdrlden 11/5-94) hdvdade att
Sveriges statskuld var Europas lidgsta — om én den
snabbast dkande.

Ett annat exempel pa samma fenomen skulle
kunna vara Expressens 6kdnda kampanj for artikel-
serien “svart pa vitt” i september 1993. ”Kor ut
dem! Sa tycker svenska folket om invandrare och
flyktingar,” stod det att ldsa pd 16psedeln dagen for
forsta artikeln (det hela backades upp av affischer pa
reklampelare med hakkors i bla-gula farger). Kam-
panjen utldste starka reaktioner. I skuggan av den da
pagéende katastrofen i forna Jugoslavien menade
t.ex. Sydsvenska Dagbladets ledare att Expressen
spelade framlingsfientliga opinioner i hidnderna:
”Det sdger ... sig sjdlvt att nér landets storsta tidning
skenar sd sugs andra med i draget” (Ohlsson, 1993).
Koéren av instimmande roster var omfattande. For
att bara nimna ett par: Ostgota Correspondentens
ledare menade att Expressen givit uppenbar “drag-
hjélp” at det framlingsfientliga partiet Ny demokrati
(Klein, 1993), medan Dagens Nyheter forsokte tona
ned det hela med att medge moéjligheten av vissa
”sidoeffekter” som kampanjen nog forde med sig
(Bergstrom, 1993). Sjdlva 16gnen skulle i det hir
fallet ligga i att Expressen grundade sitt citat — Kor
ut dem! — pa en undersokning dér varken frageform-
ulering eller svar gav beldgg for att 1dgga den ut-
tryckta asikten i det svenska folkets mun (Nohrstedt,
1993).

Oavsett om 16psedlarna aterspeglar en franvaro
eller en narvaro av normer och rittesnoren, sa kan
man fraga sig i vilken man de sjélva bidrar till att
paverka eller rent av utveckla normer. Isaksson be-
skriver det som en “mosaik dir de dagliga bitarna
over tiden formar bade en virldsbild och en sjélv-
bild”. Férmagan att forma dessa bilder bottnar i
16psedlarnas fangande av en “minsta gemensam na-
tionell namnare”. Exakt vad denna ndmnare bestar i
och hur den fungerar ger Isaksson inget svar pa. Ser
vi till vad som sagts om massmedia i andra samman-
hang kan vi anta att 16psedlarna intar en opinions-
bildande roll, dér de &mnen som ges spaltutrymme
ar de som ocksd uppmirksammas av publiken.
Massmedia sitter agendan pa bekostnad av de 4m-
nen som faller utanfér den massmediala ramen
(McCombs & Shaw, 1972). Har handlar det inte en-
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bart om att ”sensationsmaterialet tenderar att ga fore
resp. inkrdkta pd utrymmet for riktig information”,
som Ragnar Thoursie (1949) en gang uttryckte det,
utan att massmedia, genom ett vixelspel mellan tid-
ningarnas och publikens olika kommersiella och
psykosociala behov, tenderar mot konformitet och
likriktning i sin bevakning (Bourdieu, 1998;
McQuail, 1987, 72f;281f; Rubin, 1994), vilket i sin
tur skulle kunna vara en forutsittning for att nd
Isakssons minsta gemensamma ndmnare. Givet att
ju mer ménniskors bilder av verkligheten formas av
massmedia desto mer, brukar det ocksa hdvdas, pa-
verkas vara handlingar av dessa massmedierade bil-
der.

Har kan det forvisso vara intressant att konsta-
tera att utvecklingen inte foljer nagon exponentiell,
eller ens rit kurva ned i avgrunden. Aven om Isaks-
sons studie av 16psedlar fran 70- och 90-talen talar
for en fordndring i den “etisk-moraliska grund-
hallningen” dér intresset skiftat fran ”en vardag som
handlade om l6nerdrelser, strejker lockouter, fore-
tagskriser, hotade jobb, stigande priser, h6jda skat-
ter, politiska utspel, forbattringar i vélfardens for-
maner, etc.” till ”verkliga-livet-berittelser [sic.] om
vald, sex och sjukdomar”, s& gar det inte att genera-
lisera denna utveckling till att involvera tidigare de-
cennier. Aven om den “samhilleliga sjilvbild som
speglas i 16psedlarna 1977 och 1997 har ... gatt fran
en sorts gemensam medborgerlig politisk-ekono-
misk facklig offentlighet till en ndrmast extrem indi-
vidualisering”, sa kan vi inte dra samma slutsats nér
vi jaimfor 1opsedlarna fran 1977 med dem fran 1957.
En sédan jadmforelse visar snarare att 16psedlarna gar
mot det mindre sensationella. Ta exempelvis Afton-
bladets och Expressens 16psedlar fran arets forsta
manad 1950, -60 och -70: hdar kan man konstatera
tendensen att sport och politik blir alltmer domine-
rande pa bekostnad av det rent sensationella. Vad
giller Aftonbladet haller tendensen i sig fram till
1980. Enligt en tidigare undersdkning fran boérjan
av 1960-talet skedde heller inte ndgon ndmnvird
okning av antalet rubriker med brott och mord, ja
”sexualia” upptog till och med mindre utrymme pa
lopsedlarna fran denna tid jamfort med négra artion-
den tidigare (Persson, 1965).

Pendeln svianger dock at motsatt hall ifall man
som Isaksson blickar fran 70-talet framat. Att denna
kurséndring forutsétter nagot slags véxelspel mellan
avsidndare och publik, samt mellan dessas olika
kommersiella och psykosociala villkor verkar rim-
ligt. Man skulle kunna askéadliggdéra fenomenet med
hinvisning till termiternas stackbyggen. I termit-
samhillet finns ingen drottning som bestimmer var
stacken skall byggas. Termiterna dras inte heller till



nagot sdderldge, som den svenska myran. Istéllet ar
det termiternas spridande av hormonindrénkta jord-
klumpar som pa ett till synes slumpmaéssigt sitt av-
gOr var stacken skall byggas. Stoter en termit pa en
hormonindriankt jordklump sa slédpper de sin egen
klump pa samma plats. Forr eller senare blir det all-
tid nagon plats dér det rdkar hamna fler klumpar dn
pa andra platser. Detta attraherar i sin tur fler termi-
ter som slépper sin klump pa samma plats, och i en
slags termiternas upplagespiral har snart en forsta
grund lagts till stacken. Detta forklarar forvisso inte
hur en tendens pa 16psedlarna kan éndra riktning sa
radikalt som nédr de centrala kulturella temana kol-
lektiv och solidaritet pa ett par decennier ersattes av
individualism och egennytta. Ar det verkligen bara
fragan om en slumpmekanism? Kanske méste man
se fenomenet som ett resultat av stindigt konkurre-
rande stackbygganden, dir "hormonhalten,” eller
attraktionskraften hos etablerade byggen alltid avtar
i en spiral av tystnad (jfr Noelle-Neumann, 1974).
Mot denna bakgrund far Expressens misslyck-
ande med att sétta agendan i frimlingsfientlighetens
tecken kanske ses som en seger for ett minimum av
anstdndighet inom den da rddande egennyttans he-
gemoni. Hdr dr det intressant att aterigen betrakta
Expressens nyss namnda lopsedel. ”Kor ut dem!”
sdger svenska folket med en mun (&tminstone var
det vad Expressen ville fi oss att tro). Aven om den
frimlingsfientliga tendensen inte slog igenom (vil-
ket i sig tyder pa att allting faktiskt inte gér att sélja
pa 16pet) exemplifierar 16psedeln en viktig tendens,
nédmligen bruket av citat. Vad innebér detta bruk av
citat for I6psedlarnas formaga att paverka sin pu-
blik? Paverkar citaten pa 16psedlarna publiken i na-
got annat avseende dn dess vilja att kdpa 16snum-
mer? Och hur vanligt dr det med citat pa 16psedlar?

Citat pa lopsedlar

Gar vi till arkiven finner vi att citat pa lopsedlar inte
dr nagon ny foreteelse. Hos Aftonbladet forekom-
mer de atminstone sa tidigt som 1935. Under andra
vérldskriget har citat med sensationspriagel ungefar
lika stor (eller liten) plats som de som ror sport och
politik (inklusive krigsrubriker). Fram till ndgon
gang under 60-talet utgdr antalet citat ungefér 25
procent av rubrikerna pa 16pen. Men redan 1970 har
antalet 16psedlar med citat dkat till ca 50 procent
(Ab 46/Exp 66), en siffra som haller i sig atmins-
tone till &r 2000 (Ab 53/Exp 53), med en topp 1990
dir Expressen har citat pa 60 procent av sina 16p
och Aftonbladet hela 80 procent (siffrorna giller ja-
nuari manad med hénsyn tagen till att ingen tidning
kommer ut pa nyarsdagen och oaktat att det kan f6-
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rekomma flera olika citat pa de olika upplagorna
frdn en och samma dag). Okningen av citat under
60-talet dr faktiskt mer markant dn den till forstone
verkar. Orsaken ér 16psedlarnas utformning som
dndras fran att ibland innehalla sd manga som étta
olika rubriker (e.g. Exp 4/1-1950), till att fran och
med 70-talet allt oftare bestd av en enda huvudrub-
rik och ibland ett mindre antal underrubriker langst
ner pa l6psedeln. Ett citat pa ett femtiotalslop utgor
med andra ord en mindre del av den totala informa-
tionen &n ett citat pa l6pet idag. Sammanfattningsvis
kan man sédga att vi konfronteras med citat pa 16p-
sedlarna ungefér varannan dag.

Citaten kan vara av olika slag och grinsen mel-
lan vad som kan anses vara ett citat och inte kan ib-
land tyckas flytande och diffus. Ibland &r det namn-
givna reportrar som uttalar sig och ibland &r det tid-
ningen som gor sig till sprakror for lasarna, som pa
Aftonbladets 16p den 10/1-1980:

Regeringen Filldins budget/S& drabbar den oss
I6ntagare.

Ingen av dessa bada kategorier dr dock medriknade
i den ovan niamnda statistiken, utan héir har uteslu-
tande fokuserats pé citat ddr nagon annan &n tid-
ningen uttalar sig. Men dven i det senare fallet kan
det vara svért att veta om det dr fragan om verkliga
citat, eller om det &r tidningen som star for formule-
ringen, som i Expressens aterkommande darfor-ar-
vi-otrogna-16p:

Var femte kvinna har bedragit sin partner/Dar-
for dr vi otrogna/Anna 29 beréttar (31/5-1997)

Darfor dr vi otrogna — mén och kvinnor beréttar
(2/1-2000)

Svenska kvinnor och mén berittar om sin otro-
het/Vi smet ivdg och hade sex overallt (27/10-
2002).

Ar det verkligen nigon som uttalat detta “darfor ar
vi otrogna” i artikeln, eller 4r det 16psedelsmakaren
som jagat efter kittlande rubriker? Det &r inte alls
ovanligt att kvéllstidningarnas forstasidesrubriker
saknar teckning i sjdlva artikeln inuti tidningen
(Hvitfelt, 1985). Ett uppmirksammat exempel pa
lopsedelscitat som helt saknar grund dr Expressens
16psedel fran den 27/11-2001:

Gudrun Schyman spelar in erotisk film med sin
ex-man: "Man ska bli kat”.

Till skillnad mot vad man skulle kunna tro visade
det sig att det var ex-mannen, inte partiledaren
Schyman, som sagt att “man ska bli kat” av att se fil-
men (HD féllde s smaningom Expressen for fortal).



Personligt tilltal och handlingar

Alla dessa citat dr exempel pa hur rubriker alltmer ges
karaktiren av ett personligt tilltal. Forst och framst ar
citaten ofta framhivda storleksmaissigt pa bekostnad
av de mer diskreta fortexterna, vilket gor att man 14-
ser citaten som direkta tilltal. Men till skillnad fran
vad som annars &r vanligt i reklam (Bignell, 1997,
Cook, 1992) riktar sig inte citaten till ”dig” personli-
gen som ldsare. Istdllet dr det uttrycken ”vi” och
”jag” som dr centrala. Denna anvindning av "’vi” och
”jag” (eller "man”, som i schymanfallet) spelar dess-
utom en dubbel roll pa kvillstidningarnas 16psedlar.

Anvindandet av personliga pronomen handlar
dels om attraktionskraften hos en personlig rost. Att
lata 29-ariga Anna tala om for oss varfor ”vi” dr
otrogna lockar mer dn om 16psedeln hade hinvisat
till en enkdtundersdkning fran nagon psykologisk
institution.! Men detta handlar inte bara om att
16psedelsmakarna tror att ldsarna dr mer intresserade
av 29-ariga Anna dn om, sdg, 55-ariga Kerstin, utan
ocksa om vart behov av att kategorisera vér tillvaro.
Aven om det pi ytan kan verka som om 16psedlarna
intresserar sig for individer sa dr det snarare sa att
I6psedlarna bade bidrar till och utnyttjar redan exis-
terande kategorier och stereotyper. Fokuseringen pa
individer handlar, har det visat sig, inte s4 mycket
om det enskilda och specifika, utan om det allménna
och generella (Fowler, 1991). Harvidlag liknar
16psedlarnas bruk av citat det som inom journalis-
tiken brukar kallas personifiering, d.v.s. att kollek-
tiva handlingar framstélls som resultat av enskilda
individer. Att exempelvis fa ldsa att dagens 29-driga
kvinnor dgnar sig at sex med fler &n en man handlar
alltsa inte i enbart om att just Anna och hennes vi-
ninnor férmodas ha ndgot ingdende att berétta for
dig, utan om att bekréfta de kategorier och stereoty-
per som massmedia bidragit till att etablera.

Var formaga att kategorisera omvérlden kan for-
klaras med hénvisning till en slags lustkdnsla som vi
erfar nér vi kdinner igen ndgonting bekant. Ju mer ett
fenomen Overensstimmer med en etablerad kate-
gori, desto storre “kognitiv tillfredsstillelse” erfar vi
(Martindale, 1984). Som uttryck for massmedias
individfokusering tilltalar 16psedlarnas citat oss i
den mén de bekriftar redan existerande kategorier
och stereotyper. Denna bekriftelse kan vara delvis
motsdgelsefull. Den tilltalar oss déarfor att den & ena
sidan ger kognitiv tillfredsstillelse, samtidigt som
det givetvis kan vara mer eller mindre moraliskt
upprorande att l4sa att var femte kvinna har bedragit
sin partner (beroende pa huruvida ldsaren ser sig
som en av ”vi” eller ej). Med andra ord ger det en
positiv kénsla att fa bekriftat det man redan vet och
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dven om bekréftelsen giller nagot som man ogillar
sa resulterar blandningen av lust och olust i en kitt-
lande spanning och attraktion. Kategorisering och
positiv viardering behover saledes inte ga hand i
hand. Vad vi ocksa skall se dr hur 16psedeln lockar
till ink&p genom att utlova uppldsning av den spén-
ning som citatet skapar.

Fran scheman till handlingsforklaringar

Den kognitiva tillfredsstillelse som ldsaren kinner i
den man lopsedeln dr effektiv bottnar inte bara i
igenkdnnandet av enskilda personlighetstyper eller
karaktédrsdrag, utan ocksa i igenkdnnandet av hin-
delse- och handlingsmonster. Man skulle kunna
séga att personlighetstyper 1 hog grad karaktériseras
av de handlingar de utfor, eller kan forvintas utféra
(Griffiths, 1989). Kategorier som identifierar mer 4n
enskilda eller avgrdnsade fenomen brukar ibland
kallas scheman. Ett schema relaterar flera katego-
riserade fenomen till varandra pa ett regelbundet
sétt. Pa sa sitt bidrar scheman till var formaga att se
helheter och sammanhang. Den ordning och forut-
sdgbarhet som scheman och enskilda kategorier
medger ger ocksa en kénsla av trygghet och kon-
troll, ett skydd mot existentiellt kaos.

Det har foreslagits att vi har scheman for sd olika
saker som ansikten, héndelseforlopp och berittelser.
Detta skulle exempelvis forklara hur vi kan identi-
fiera ett ansikte dven om stdrre delen av ansiktet dr
dolt for oss. Vi behdver inte kidnna igen detta speci-
fika ansikte, men vara ansiktsscheman kompenserar
oss for eventuell utebliven visuell information sa att
vi forstar att det dr ett ansikte. Pa liknande sétt gor
vara forloppsscheman det mojligt for oss att inte
bara identifiera olika typer av hdndelseforlopp pa
grundval av enstaka situationer, utan ocksa att i hog
grad forutsdga de héndelseforlopp vi stills infor.
Gar vi pé resturang vet vi att vi forst maste hitta el-
ler bli placerade vid ett bord, direfter bestilla, for
att sedan dta — for-, varm- och efterritt, som regel i
ndmnd ordning — och till sist betala (Schank &
Abelson, 1977). Nir det géller berittelser géller att
vi har ldttare att bade kénna igen, forsta och minnas
berittelser som dverensstimmer med vara egna kul-
turella scheman, dn att forstd och minnas beréttelser
som bygger pa frimmande scheman (Altarriba &
Forsythe, 1993; Bower, et al., 1979; Rydin, 1998).
Men framforallt kan vi, pd samma sitt som vi kan
identifiera en del av ett ansikte eller ett hindelsefor-
lopp, identifiera ett brottstycke ur en berittelse.
Berittelseschemat, det narrativa schemat, gor brott-
stycket meningsfullt utan att vi behéver erinra oss
ndgon specifik berittelse.>



Teorier om scheman forklarar var formaga att
uppmérksamma, identifiera, minnas, forsta och for-
utsdga fenomen i var omvérld. Detta dr inte minst
viktigt nér vi stélls infor de narrativa fragment som
16psedelscitaten utgér. Schemat placerar in citatet i
en for citatet typisk berdttelse. Sa langt har schema-
teori sitt givna forklaringsvirde. Nagot som
schemateoretiker ddremot séllan gar pa djupet med
ar vad det innebdir att forstd och forutsdga andra
ménniskors handlingar. Medan identifieringen av
ett ansikte eller av vissa typer av situationer och
héandelseforlopp inte tycks krdva stort mer én ett
minne att lagra information schematiskt, samt en
formaga till induktiv slutledning och vaneméssig re-
spons (en kapacitet vi delar med ménga djurarter),
s kriver forstdelse och forutségelse av handlingar
en formaga att tillskriva den handlande en intention,
d.v.s. ett motiv, eller ett skdl for handlingen. Ett
resturangbesok kan mahénda identifieras schema-
tiskt i termer av typer av miljoer och beteenden,
men om Vi inte kan tolka de senare som intentionala
handlingar &r det tveksamt om vi kan sdga att vi for-
star vad ett resturangbesdk innebédr (man kanske
rent av skulle kunna uppfinna en resturangdetektor
som gav utslag sa fort man klev in i en resturang-
miljo, men skulle man ddrmed kunna sédga att
detektorn forstod vad det innebar att g pé restu-
rang?).

Handlingars rationalitet

Att insistera pd vikten av handlingsforklaringar
bottnar i att det ofta dr handlingar som omndmns pa
I6psedlarna. Det dr mindre vanligt att 16psedlarna
basunerar ut argument eller rena faktapastaenden
(jfr Hoijer, 1998). Handlingarna omndmns antingen
direkt:

Jag har knarkat i tvd ar (Exp 18/1-1990)
eller indirekt:
Diérfor blev jag pyroman (Ab 15/8-1973)

En handlingsforklaring forklarar en handling genom
att ge ett motiv, eller ett skl for handlingen.’ Hand-
lingen kan vara moraliskt oforsvarbar, men den
priglas dndé av ett minimum av rationalitet. Om vi
inte kan sdga att mordaren begick sitt brott for att
hidmnas eller pa nagot annat sétt kompensera sig for
sin svartsjuka, sa far vi svart att forsta det skedda.
Om vi inte ser nagon som helst logik, om beteendet
ter sig fullstdndigt irrationellt, sé tvingas vi till sist
hinvisa till sinnesférvirring (varvid girningsman-
nen doms till psykiatrisk vard i stéllet for fangelse).
Handlingsforklaringens symmetriska logik harleder
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saledes ett motiv ur den handlandes férestdllningar
och 6nskningar. Den handlande férmodas ha vissa
forestillningar om tillvarons beskaffenhet, en ons-
kan om att tillvaron var beskaffad pé ett annorlunda
sdtt, samt en forestdllning om att den utférda hand-
lingen skall kunna astadkomma denna férdndring.
Det ér detta krav pa rationalitet som ger handlings-
forklaringen dess praktiska forklaringsvirde
(Davidson, 1980; 1984; Dennett, 1987) och det ar
detta krav som skiljer handlingsforklaringen frén de
scheman vi har for att identifiera ansikten, forlopp,
etc. Ett exempel pa en handlingsférklaring &r nédr vi
tillskriver nagon en emotion: vi springer darfor att
vi ar rddda for hunden och tror att vi kan und-
komma den; han mordade henne dérfor att han var
svartsjuk och inte kunde se henne tillsammans med
en annan (Green, 1992).

Handlingsforklaringar dr ocksa underkastade
kulturella variationer och konventioner (vad géller
emotionsteori, se Harré, 1986; Lutz & Abu-Lughod,
1990) och det ar darfor rimligt att anta att kognitiva
scheman hjilper oss att forsta varandra i mer eller
mindre vardagliga situationer; men om vi saknade
forméga att tolka nya och frimmande handlingar
och uttryck skulle vi masta ha en i princip odndlig
mingd medfddda scheman, vilket forefaller bade
osannolikt och kognitivt oekonomiskt.

Narrativ

Nar det géller 16psedlar dr det intressant att konsta-
tera att handlingsforklaringens logik i viktiga avse-
enden 6verensstimmer med den narrativa logik som
vi finner 1 berittelser av olika slag, fran folksagor
och myter till nyhetsrapporter. Enligt Zvetan
Todorov (1981) bestar idealtypen for ett narrativ av
tre karaktaristiska delar. Forst rader ett tillstand av
stabilitet och jamvikt, ddrefter rubbas detta tillstand
av nagon fraimmande eller yttre kraft, vilket i sin tur
ger skél at ett handlingsforlopp avsett att dterstilla
den ursprungliga ordningen, i och med vars aterstél-
lande narrativet nar sitt slut. Till skillnad mot
Todorovs idealnarrativ dr det dock inte ovanligt att
verkliga beréttelser saknar ndgon av de nimnda de-
larna. Exempelvis kan den inledande stabiliteten
vara blott antydd och det dr inte ovanligt att en be-
rittelse inbegriper flera mer eller mindre fullstidn-
diga narrativ och narrativa ellipser, en slags
perspektivistisk pluralism, dir flera narrativa linjer
overlagrar och korsar varandra (jfr Morson &
Emerson, 1990; Spencer, 1971; om genremadssig
komplexitet, se Fairclough, 1995).

Den narrativa logiken forklarar och ger mening
till berittelsens handlingar pa samma sitt som den



ovan beskrivna handlingsforklaringen. Beréttelsens
handlingar férstds med hénvisning till det tillstand
av stabilitet som bdde saknas och 6nskas av den
handlande huvudpersonen, vilken skrider till verket
i tron om att kunna aterstilla ordning och reda. Nar-
rativet kan salunda ses som bade ett prefigurerande
perspektiv som vi applicerar pa de fenomen vi méoter
och som ett konfigurerande monster i berdttande
texter (for schemateori, jfr Shore, 1998).

Med hidnvisning till narrativ och handlings-
forklaringar far vi en forklaring till 16psedlarnas
mdojliga paverkan. Forst kan vi konstatera att varje
omndmnd handling implicerar ett narrativt forlopp
som skiljer sig fran rena hdndelseforlopp genom att
inbegripa en intentional forklaring. Férutom stereo-
typa person- och hindelsescheman implicerar 16p-
sedlarna mer eller mindre stereotypa och schema-
tiska handlingsforlopp. Lopsedlarna presenterar
inga fullstdndiga narrativ eller beskrivningar av
handlingar och skeenden; citaten utgdr snarare
brottstycken ur de beréttelsescheman vi har till for-
fogande, scheman som samtidigt dr forutsittningen
for att vi skall kunna forsta handlingen som sadan.
Vidare ger 16psedlarnas citat exempel pa (fragment
av) exklusiva idealnarrativ, snarare dn den komplexa
”polyfoni” som var vardagliga kommunikation ut-
gor. Lopsedelscitaten tycks implicera att det finns
ett enkelt skél till det skedda som citaten handlar om
— varfor den citerade knarkade, eller blev pyroman —
samt i vissa fall ("darfor’-citaten) att den citerade ar
villig att delge oss som ldsare det skél som antas
vara handlingens orsak. Slutligen kan vi se hur
sjélva narrativet utlovar sin egen form av tillfreds-
stillelse for den potentielle tidningskoparen.

Lopsedeln som reklaminstrument

Ett schema &r en slags hypotes om hur vérlden kom-
mer att te sig for oss. Vi kan aldrig vara sékra pé att
vara forvintningar besannas. Detta att vi inte vet
ifall vara scheman stimmer 6verens med de faktiska
(rapporterade) hdndelseforloppen ér i slutdnden det
som ocksé lockar oss att kopa sjdlva tidningen. Lop-
sedlarna spelar hédr pa den narrativa funktion som
brukar kallas hermeneutisk kod (Barthes, 1975). Ett
idealnarrativ fangar sin ldsare genom att presentera
ett problem eller en ”gata” vars 16sning lasaren drivs
att finna. P4 samma sétt som huvudpersonens hand-
lingar motiveras och forklaras med hédnvisning till
den “brist” som uppstar nér jimvikten rubbas, drivs
lasakten av en dnskan om narrativ upplosning, d.v.s.
att gatan ges en l0sning. Den hermeneutiska koden
driver oss att kopa tidningen for att se ifall vara for-
véintningar och forutfattade meningar uppfylls, vil-
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ket i sa fall ger narrativ tillfredsstillelse utdver den
rent kognitiva.

Men medan strdvan efter narrativ upplosning
kdnnetecknar ménga typer av 16psedelsrubriker dr
det utméarkande for just 16psedelscitaten att de ofta
redogdr for, eller bekriftar denna upplosning. Istél-
let, som i fallet med otrohetslépen, lockar citaten
oss som ldsare att ta del av den narrativa process
som leder fram till upplosning. Lopsedelscitaten
spelar saledes pa en variant av den hermeneutiska
koden dir narrativa detaljer star i fokus — de kitt-
lande detaljer som skulle kunna fa oss att sjélva leva
oss in i uppldsningen. Man kan ocksa tdnka sig att
den narrativa upplésningen som 16snumret utlovar
bestar i att upplosa den tidigare nimnda spénningen
mellan lust och olust (t.ex. genom att bekréfta ra-
dande normer via ett avstandstagande av den om-
ndmnda handlingen).

Vad vi ser dr alltsd hur I6psedlarna fungerar som
reklaminstrument. Precis som med mindre kom-
plexa kategorier ger bekréftelsen av scheman ldsa-
ren kognitiv tillfredsstéllelse. Samtidigt ar det ofta
fraga om handlingar som ldsaren kan tdnkas kdnna
mer eller mindre aversion infor, vilket i kombina-
tion med den kognitiva tillfredsstéllelsen leder till
en kittlande attraktion. Enligt den hermeneutiska
koden antyds ytterligare narrativ tillfredsstéllelse for
den som koper tidningen. Likt Sheherazade, som
genom att stindigt skjuta fram sagans uppldsning
lyckades vidmakthalla sultanens intresse och dér-
med undga ddden, lever kvéllspressen av att 16p-
sedlarna aldrig ger ldsaren nagon avslutad berét-
telse. Sa ocksé nir lockbetet dr begréinsat till den in-
trikata detaljen.

Fran perspektivtagande till
narrativets implicita etik

For att fullt ut uppskatta en berittelse har det hav-
dats att ldsaren maste underkasta sig det perspektiv
eller den synvinkel som huvudkaraktiren (eller be-
rittaren) erbjuder. Ldsaren maste ta till sig de fore-
stallningar och virderingar som presenteras, dven
om det for den skull aldrig dr frdgan om att ge upp
sin egen “horisont.” (Booth, 1961; Gadamer,1997).
For att sa skall ske finns faktorer som bjuder in ldsa-
ren att dela narrativets priviligerade perspektiv. At-
minstone tre sadana faktorer samverkar i ett narra-
tiv, vilka vi kan kalla trematiskt perspektivtagande,
figurativt rolltagande och semantisk identifikation.
Héndelserna i USA den 11:e september far fung-
era som exempel pa tematiskt perspektivtagande.
For att forsta vad som hidnde den 11e september
maste skeendet sdttas in i ett narrativt forlopp.*



Detta innebir forst och framst en tematisering. Rent
strukturellt innebdr tematiseringen att handelsen de-
finieras som antingen ett upphdvande eller ett dter-
stillande av stabilitet. Om vi tdnker oss temat des-
tillerat till ett bindrt motsatspar dar forsta ledet ar
positivt viarderat och det andra negativt, blir {fol-
jande alternativ mojliga. Temat offer/skurk definie-
rar hindelsen som ett upphdvande av stabilitet och
mojliggdr beskrivningar som “demokratin och det
Oppna samhillet attackeras av muslimska funda-
mentalister”. Det motsatta temat hjélte/skurk defi-
nierar istdllet hindelsen som ett teruppréttande av
narrativ stabilitet och md&jliggor beskrivningar som
”muslimska frihetskdmpar slar tillbaka mot kolo-
nisatorer och utsugare”.

I den forsta beskrivningen dr “demokratin och
det 6ppna samhéllet” en figurativisering av temat
“oskyldiga offer”, vilket vérderas positivt och kon-
trasteras mot sin motsats ’skyldiga brottslingar (ter-
rorister)”, som vérderas negativt. I den andra be-
skrivningen av hindelserna figurativiserar “muslim-
ska frihetskdimpar” det positivt virderade temat
”hjéltar”, stdllda mot “kolonisatorer och utsugare”
som &r de negativt virderade “skurkarna”. De olika
beskrivningarna av den 11:e september bottnar sale-
des i tva skilda tematiska par — offer/skurk, respek-
tive hjilte/skurk (det forekom sjélvfallet beskriv-
ningar pa temat hjilte/skurk till forman dven for
”demokratin och det 6ppna samhillet”, t.ex. de som
redogjorde for brandsoldaternas insatser) — dar vér-
deringen till forman for det forsta ledet ar utgangs-
punkten for det virdesystem som narrativet gestal-
tar. Resultatet &r att i det forra fallet inbjuds vi att
uppfatta handlingarna negativt, medan det senare
fallet medger en positiv tolkning av skeendet.

For att kunna dela aktorernas perspektiv i ett
narrativ har ldsaren ocksa hjilp av faktorerna
figurativt rolltagande och semantisk identifikation.
Vad giller figurativt rolltagande kan forfattaren
gora det mer eller mindre enkelt for liasaren att
kdnna igen sig i huvudkaraktiren (-karaktérerna),
t.ex. genom att utsitta denne for (for ldsaren) vélbe-
kanta omstdndigheter, samt forse denne med drag
och egenskaper som ldsaren delar, efterstravar eller
sympatiserar med. Dessa personlighets- eller
karaktdrsscheman kan jimféras med Barthes (op
cit.) semiska koder, eller Greimas (1987) tematiska
roller, samt med Erving Goffmans upptradanden
(Goffman, 1974). Exempel pa inbjudan till figura-
tivt rolltagande r atergivandet av sms-meddelanden
till nérstdende fran méanniskor som befann sig i
WTC-tornen eller i flygplanen: de ofta kirleksfulla
hilsningarna till barn och makar skapar igenkin-
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nande och gor det ldttare for oss att leva oss in i de
fasansfulla situationerna.

Ibland kan vi av olika skél dnda ha svért att for-
lika oss med givna figurativa roller. Da kan den se-
mantiska identifikationen vara var vig in i narrati-
vet. Den semantiska identifikationen utgér fran
dubbeltydigheten i det personliga pronomet “jag”.
Pronomet ”jag” kan fylla tva skilda funktioner i nar-
rativ. A ena sidan kan det peka indexikalt till en icke
figurativiserad roll i texten som vi som ldsare latt
kan fylla sjdlva (det dr pa detta sitt ”jag” fungerar
nédr vi omtalar oss sjilva i vardagssituationer). A an-
dra sidan kan ”jag” anvindas till att peka anaforiskt
av en av narrativet redan figurativiserad aktor till-
baka till sig sjdlv. Genom denna dubbla funktion
Oppnar pronomet for en identifikation mellan olika
individer. Jag som ldsare kan vara dels den “han” el-
ler ”hon” eller ”du” som texten handlar om, likavél
som du eller hon eller han kan vara textens ”jag”. Pa
sé sdtt Oppnar pronomets abstrakta méngtydighet
mojligheten for ldsaren eller lyssnaren att identifiera
sig med de perspektiv som erbjuds av narrativet
(Urban, 1989).

Lopsedeln inbjuder oss séledes att dela perspek-
tiv med den citerade. Jag blir jaget i diskursen (jag
blir ”jag”). Vi kan dessutom anta att ”jag”-citaten
innebdr en slags “intimation” som gor det figurativa
rolltagandet sekundirt. Om en berittarrost beskriver
en “han” eller en “hon” krdvs mer av figurativ sam-
stimmighet for att vi skall kunna dela perspektiv
med den handlande, 4n om den handlande ar ett
”jag” i forsta person.

Virdehorisont, etik och normforskjutning

Niér vi delar ett perspektiv (intar en roll, identifierar
oss) stiller vi oss sdledes infor en delvis ny horisont.
Satillvida denna motiverar den omndmnda hand-
lingen dr det frdga om en vdrdehorisont. Nir vi laser
och forstér ett 10psedelscitat riktar vi vart perspektiv
mot en narrativt konfigurerad virdehorisont. Att vi
som ldsare i sjdlva lasakten maste acceptera berittel-
sens virderingar dr en av aspekterna av den “impli-
cita etik” som Peter Kemp (1987) utldser ur Paul
Ricoeurs teori om tid och narrativ. Men medan
Kemp menar att sjdlva ldsningen (det han kallar f6r
refigurering av narrativet)’ mojliggor ett stillnings-
tagande, vill jag ddremot hivda att varje kritiskt for-
hallningssatt till narrativets implicita etik dr sekun-
dért i1 forhallande till denna etik. For att forsta en
text (eller ett fragment dédrav, som i fallet med
l6psedelscitaten) maste vi alltid forst och fraimst
sétta oss in i, eller rikta vart perspektiv mot den



prefigurerade vdrdehorisont som narrativet kon-
figurerar. Det dr detta virderingsforetrdde som yt-
terst ligger till grund for 16psedlarnas normfor-
skjutande potential.

Sammanfattning

Vi har sett att 16psedeln har en foérhéllandevis lang
historia i Sverige, med borjan pad 1890-talet. Citat
anviands dtminstone sd tidigt som 1935. De blir
dessutom mer markanta under 1960-talet da 16p-
sedlarna fordndras fran att basunera ut sd manga
som atta rubriker till att fokusera pa en enda (citaten
blir ocksa kvantitativt fler). Det dr dock tveksamt
om sensationsprageln tilltar eller om den befinner
sig péd en konstant niva. Avtrubbning och norm-
forskjutning kan ocksa antas paverka ldsarens in-

Noter

1. Aven niir sé ir fallet blir attraktionskraften strre med
ett personligt tilltal, som pa Expressens 16p den 10/4-
02: Ny forskning: Darfor dr vi mer otrogna pa varen/
Alskarinnor och dlskare berittar

Schemateorier dr inte neurofysiologiska teorier; vi har
inga observerbara scheman i vara hjiarnor. Scheman
bor snarare betraktas som ett slags vanemdssiga
kategoriseringar och som sadana postulerade
funktionalistiska entiteter (jfr Cummins, 1975).
Huruvida de mentala tillstand (forestdllningar, 6nsk-
ningar, etc.) som rationellt motiverar vara handlingar
ocksa dr de senares kausala orsaker dr en fraga som
maste ldmnas obesvarad hir.

DN illustrerar denna tankegang nér de (30/3-03) ater-
ger rapporteringen fran fem olika tidningar, fran Irak,
Saudiarabien, Qatar, USA och Storbritannien, om
nedskjutandet av en amerikansk helikopter under irak-
kriget. Medan de arabiska tidningarna beskriver ame-
rikanerna som “ranargénget” som “alltid satt sig dver
folkratten i sin strivan att bestjéla folken pa deras re-
surser”’, men som trots sin overldgsna teknologi ”stod
hjdlplos” infor bonden och analfabeten Ali Obeid
Minkashs alderdomliga gevir, sa forsoker de engel-
ska och amerikanska tidningarna bagatellisera hin-
delsen genom att hdvda att helikoptern skjots ned av
viltranade elitstyrkor ur Saddams andra pansarbrigad.
A ena sidan en David och Goliat tematisering, 4 an-
dra sidan det 6ppna samhillet kontra vdlrustad dikta-
tur och terror.

stillning till vad som uppfattas som sensationellt
och inte.

Vad giller 16psedelns reklamfunktion lockar den
lasaren att kopa 16snummer dels genom den kogni-
tiva tillfredsstillelse det innebdr att fa kategorier och
stereotyper bekriftade, dels genom olika varianter av
narrativa spanningsupplosningar. Slutligen hdvdades
det att varje ldsning kréver att vi riktar vara perspek-
tiv mot den specifika virdehorisont som motiverar
den omtalade handlingen. Atminstone tre skilda fak-
torer har pekats ut som inbjuder till delandet av den
citerades perspektiv. Detta dr vad som i slutinden ger
l16psedlarna deras normforskjutande potential. Exakt
hur detta skall forstas, samt varfor vi inte skulle
kunna inta en kritisk eller virdeneutral attityd vid
sjdlva lasakten, dr ndgot som kommer att redogoras
och argumenteras for utforligare i en foljande artikel.

5. Da jag kommer att aberopa andra utgédngspunkter dn
Ricoeur har jag valt att tala om olika former av figure-
ring, istdllet for att som denne tala om tre nivaer av
mimesis (jfr Kemp, op cit.).
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Young Citizens, ICTs and Learning
A Design for a Study of the Media and Political Activity'

Tosias OLSSON

It is a well-known line of thought that the western
democracies are in a state of crisis. The idea of a cri-
sis of democracy can be found in public as well as in
scholarly debate. Often varying with political ideol-
ogy, the perceptions can include various dimen-
sions. Anything from increasing social gaps via
problems of integration and xenophobia to decreas-
ing participation in general elections, are therefore —
from time to time — subsumed under the idea of a
crisis.

Also the Swedish debate on contemporary de-
mocracy is inspired by these ideas of a crisis. Not
least the Swedish governmental commission into the
state of democracy has contributed in making ideas
of a crisis of democracy prevalent. The final report
of the commission was published in the spring
2000, and it used the idea of a crisis both as a point
of departure and understood it as a problem to be
dealt with through the work of the investigation
(SOU 2000:1).

There are of course local, Swedish variations to
the theme of a crisis. In the Swedish debate a couple
of themes have appeared particularly frequently.
The decreasing participation in the general elections
is one such theme (www.val.se). Another theme is
the weakening participation in the established po-
litical parties. For instance, it has been stated that if
the number of members within political parties
keeps decreasing as much as it currently does, the
political parties are at risk of becoming deserted by
the year of 2013 (Petersson, 2000). Also the de-
creasing activity within civil society has been men-
tioned as an indication of a crisis in the Swedish de-
mocracy (Petersson m.fl., 1998), though it cannot
be excluded that it is a theme that has been inspired
by the world encompassing debate on the subject
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(Putnam, 1995; 2000). A disbelief in and cynicism
towards elected officials is another theme that has
been brought up in the Swedish debate on the crisis
of democracy (Lewin, 1998; Méller, 2000).

A recurrent theme within these debates is the
worry about the young people, the citizens of to-
morrow. The young voters are strongly represented
among the citizens not participating in the general
elections (www.val.se). They also show a weaker in-
terest than the grown ups in joining the established
political parties, and — furthermore — they show
little interest in what is going on within political de-
bates (Ungdomsstyrelsen, 2003). It does not help
that the young citizens show a slightly stronger in-
terest in alternative political movements than the
grown ups, such as the Animal right’s movement,
Attac or Amnesty International; the perception that
an even bigger crisis of democracy is yet to come is
not that easily swept away.

The theme — the young citizens’ weakening inter-
est in politics — also inspires this project, but the
project does not take the ideas of a crisis for granted,
and above all, not the ideas of what constitutes “the
political” that seem to inspire several discussions
about a crisis of contemporary democracy. The
project of course takes the ideas of a crisis seriously,
but it approaches the theme differently. First, it does
not set out to bring more fuel to the idea of a crisis,
which becomes obvious by the project’s design — po-
litically active as well as politically uninterested
youth are included in the project, which means that
the results hardly will be another report of a “crisis”.
Secondly, the project starts from a slightly different
view of politics than the view that inspires the ideas
of a crisis, taking a more encompassing view. Thirdly,
the project puts specific focus on the media, both the
traditional media® and the new ICTs and asks ques-
tions about their significance as resources for politi-
cal interest and engagement.



Research Question

The research question from which the project de-
parts, and which thus also runs through all its three
case studies, is:

What are the traditional media’s significance — in
general — and the new ICTs’ — in particular — for
young people in their role and identity as citizens?

Of special interest is the notion of learning: how
do young citizens use the traditional media and the
new ICTs to learn what they need to know in order
to become active citizens?

The research question runs through the three
studies of three different groups of young citizens
(16-19 years of age): 1) young people that partici-
pate and are members in youth organizations affili-
ated with the established political parties, 2) young
people that are members and participate in so called
alternative political movements, for instance asso-
ciations for ethnic minorities and 3) young people
that participate in organizations within civil society
that lack explicit political aims, for instance football
clubs.

The research question can also be expressed in
terms of aim and purpose:

Aim: to study the political activity, the media prac-
tises and the perceptions of the media in three dif-
ferent groups of young people, groups that show
varying degrees of political activity.

Purpose: to discuss the traditional media’s — in gen-
eral — and the new ICTs’ — in particular — signifi-
cance for the creation of civic cultures among young
citizens in late modernity.

The project uses qualitative methods, and each
group of the three groups of young citizens consists
of some 20 respondents, 10 respondents that are re-
cruited in a big city area and 10 that are recruited in
a smaller Swedish town and the rural areas sur-
rounding it. The project started in May 2003 and
runs for three years.

The Project’s Place in the Field of
Contemporary Research

The design of the project and its intellectual interest
is best understood as being related to two estab-
lished tracks in contemporary media studies. On one
hand the project is inspired by the research on the
media audience and the media use that has been un-
dertaken within cultural theory and in particular its’
late modern forms. On the other hand it is inspired
by and keeps up a continuous discussion with the
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research tradition often referred to as political com-
munication. The two traditions of research do not
always make up a comfortable combination, thus it
is of relevance to reflect upon just 1) how they in-
spire the project and 2) the limits of each tradition,
and how they might complement each other.

Late Modern Cultural Theory
and Media Use

Cultural Theory

The heading “cultural theory” is of course very
overarching and loose. But for the project, the
branch of studies within cultural theory that pays
specific attention to media use — recently also the
use of new ICTs — brings most of the inspiration,
which also pin points an important limit to frames of
reference (Williams, 1974; Morley & Silverstone,
1990; Silverstone & Hirsch, 1992; Moores, 1995;
Silverstone, 1994; Mackay & Gillespie, 1992;
Mackay, 1995; Lie & Serensen, 1996; Miller &
Slater, 2000; Moores, 2000; Olsson, 2002; Liev-
rouw & Livingstone, 2002; Slack & Macgregor
Wise, 2002).}

From the study of media use within cultural
theory, at least two important thoughts are collected.
First, the general view of media and ICTs. Simply
put, this view of the media suggests that the media
should be looked upon as socially and culturally
shaped and that they — once they meet their users —
are being reshaped once again. Put somewhat differ-
ently, this means that the “consequences” of the
media — or the notoriously dubious concept “ef-
fects” — have to be understood as being dependent
upon the uses and perceptions of the technology that
are shaped in the interaction between the technology
per se and different social and cultural groups of us-
ers.

The view of technology within cultural theory
insists that the traditional media — just as the new
ICTs — are never innocent, or neutral. Rather, they
need to be understood as having been shaped by
certain purposes (cf Sussman, 1997; Golding, 1998;
McChesney, 1999; Garnham, 2000; Lessig, 2001).
The cultural perspective also reminds that the tech-
nology never quite turns into what it is expected to
become. Instead, it is always subject to reshaping
and remoulding in its interaction with its users (cf
Noble, 1984; Mackay et al, 1995).*

Another important contribution to the project
from cultural theory is the qualitative approach,
both in terms of data collection and data analysis
(Hammersley & Atkinson, 1995; Silverman, 2000;



Olsson, 2002). The project uses methods such as
semi-structured interviews, participant observation
and focus group interviews; an arsenal of methods
that has come to signify the research on media use
within cultural theory.

The Late Modern’®

The ideas about the late modern — or late modernity —
can partly be seen as attempts to specify the character
of contemporary society. They point to the fact that
the world no longer is “modern”, but also to the fact
that it is neither relevant to use the more challenging
concept “post-modern” to describe it (Baudrillard,
1983; Featherstone, 1995; Fornis, 1995). Late mo-
dernity thus signals something else, a more radical
modernity, a modernity in which the logic of moder-
nity itself has been pushed to its edge.

But the concepts late modern or late modernity
should not be reduced into being only an effort to
decide on the species of contemporary society. They
are also parts of an intellectual project trying to
adapt traditional ideas about culture and society to a
changing world. In the adaptive process a couple of
themes have become especially salient: questions
about globalisation (Bauman, 1998; Tomlinson,
1999), identity (Giddens, 1990), reflexivity (Beck,
1986/1994; Giddens, 1991; Beck et al, 1994,
Thompson, 1995) and individualization (Bauman,
1997/1999; 1999/2000).

This is not the context for a discussion of these
debates (cf Olsson & Dahlgren 2003). Instead it is
more important to make a short note on what it is in
the debates on late modernity that the project takes
as points of departure. Two separate but related
ideas appear most important: 1) what does late mo-
dernity means to the citizenship’s social and cultural
prerequisites? and 2) identity issues among the late
modern citizens.

An important part of the late modern citizen’s
social and cultural conditions of life (1) is made up
of what is usually referred to as individualization.
The sociologist Zygmunt Bauman, for example, has
stated that late modernity is an era in which market
relations have come to colonise and dominate other
spheres of life. Thus, Bauman argues that the space
for political action has become limited, and that the
consumer rather than the citizen is becoming the
dominating role for late modern individuals:

The art of re-shaping private problems into pub-
lic issues is at risk of being forgotten; private
matters are defined in such a way that they
become hard to agglomerate and thus to
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condense them into political power (Bauman,
1999: 14-15, my translation from the Swedish
translation).

Bauman’s idea of individualization also serves as an
important point of departure for this project. The
fact that the roles of citizen are played out in an en-
vironment hostile to such action, makes up an im-
portant theoretical frame of reference for the
project, which — for instance — means that the politi-
cally active young citizens, for analytical reasons,
are interpreted as actually conducting deviant be-
haviour (Goode, 1996).

Late modernity also affects the citizens’ identi-
ties in several ways. First: the logic of individualiza-
tion also creates its’ subjects. Simply put, this
means that the human being to a greater extent than
during earlier epochs is being shaped into a con-
sumer rather than into a citizen (cf. Lindqvist, 2001;
Martensson, 2003). From this point of view indi-
vidualization does not mean just a decreasing space
for acting as a citizen, but also a re-moulding of
what once was civic subjects into consumer sub-
jects. Second: processes such as globalization and
reflexivity makes problematic the very concept
identity, which — arguably — has contributed to mak-
ing questions of identity a central issue in contem-
porary social science. From these sprawling de-
bates, at least a couple of important ideas are picked
up in this project: The idea that the citizenship also
inherits dimensions of identity, an idea that other-
wise tends to be neglected in research on the media
and citizenship (see below, the part on ”Political
communication”), also the notion of the human
identity as being of constructed nature, and as such
subject to a constant moulding and remoulding.

Shortcomings

Even though ideas stemming from within cultural
theory and the thoughts on late modernity inspire
this project, there are also problems attached to
these ideas that the project has to compensate for in
order to make them useful. One such problem is
their reluctance to pay specific interest to questions
of citizenship and, more generally, political proc-
esses.

Contemporary cultural theory has not paid too
much attention to questions of citizenship. The tra-
dition of course brings important reflections on the
political, notably when it comes to its various di-
mensions of gender (cf. van Zoonen, 1994; Hermes,
1995) and ethnicity (cf. Gillespie, 1995; Lull,
2000). But nonetheless it has been preoccupied with



question of ideological — or discursive — resistance
and opposition against dominating structures of
power. The citizen as a social category has been
pretty much absent in this context until quite re-
cently (Stevenson, 2001), when the cultural dimen-
sions of the citizenship reached the research agenda.

What is missing is an interest in civic practises
that engage individual citizens’ in their role as citi-
zens. That is an area which cultural theory, so far, to
a great extent has left to other research traditions to
handle. What in this context appears to be a specific
shortcoming is the lack of interest in the citizens’
information and communication practises; their uses
and perceptions of the media in their role as citi-
zens, and this project intends to address these.®

The specific ideas on late modernity also carry
with them features that make up problems to this
project. First of all, like cultural theorists in general,
they are not paying any specific interest to citizens
or the ideas on citizenship, even though they are
suggestive when it comes to understanding the con-
temporary opportunities and limits of the role/iden-
tity as citizen (Bauman, 1997/1999; Beck & Beck-
Gernsheim, 2002).”

Instead, specific attention has been paid to the
role and — also — the identity as consumer. Not least
within Swedish research has the ideas on late mo-
dernity become intimately connected to studies on
consumption in general and media consumption in
particular (cf. Reimer, 1994; Jansson, 2001; Becker
et al, 2002). In order to make the ideas on late mo-
dernity useful in this project, they need to be re-
shaped in order to pay specific attention to the citi-
zen rather than to the consumer — without necessar-
ily radically polarizing the two categories — and that
is not only a change of concepts. It is also a matter
of looking at media use from another angle and to
pose new and partly different questions to it.

Political Communication

The second research tradition, in order of appear-
ance, to inspire this project is political communica-
tion (Asp, 1986; Blumler & Gurevitch, 1995;
Negrine, 1994; 1996; Watts, 1997; Wheeler, 1997;
Johansson, 1998; Norris, 2000; McNair, 2003).
Here, research on the communicative interaction
between the formal actors within political communi-
cation — political institutions/actors, the media and
citizens — is put into focus. Election campaigns, po-
litical journalism, public information and the per-
ception of politicians among voters are a few of the
research themes that frequently appear within politi-
cal communication.
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Jay G Blumler and Michael Gurevitch, two lead-
ing scholars, describe political communication like
this:

Expressed somewhat differently, if we look at a
political communication system, what we see is
two sets of institutions — political and media
organizations — which are involved in the course
of message preparation in much ’horizontal’
interaction with each other, while on the
’vertical® axis, they are separately and jointly
engaged in disseminating and processing infor-
mation and ideas to and from the mass citizenry
(Blumler & Gurevtich, 1977: 271).

Much of our own past work [...] was predicated
on the view that an understanding of the proces-
ses of political communication required a
systemic perspective, i.e. one in which the diffe-
rent components of the system — media instituti-
ons and professionals; political institutions, par-
ties and political advocates; audience members
placed at the receiving end of the output produced
by these institutions; and the surrounding socio-
political environment — interact and impact upon
each other, such that change in one triggers adap-
tive changes in the rest of the system (Blumler &
Gurevitch, 2000: 157).

Blumler and Gurevitch describe political communi-
cation as a system with three main components: po-
litical institutions, media institutions and audiences.
Furthermore, they explain that political communica-
tion arises in the interaction between the system’s
components.

The short description makes a couple of
strengths of the research tradition obvious. One
such strength is its intense focus on political issues
in general and civic issues in particular. Another
strength is the way the tradition, being much un-
touched by current trends within research, carries on
its focus on the interaction between the three com-
ponents of the so called system: political institu-
tions/the media/citizens.

From this research tradition the project picks up a
couple of ideas. First, it is inspired by the general in-
terest in questions dealing with politics and democ-
racy, and especially questions dealing with issues of
citizenship — in general — and the media’s contribu-
tion to citizenship in particular. But the tradition also
carries with it a couple of characteristic features that
become troublesome for this project and that have to
be modified in order to work out well.

The first problem is of methodological kind: the
research tradition political communication is domi-



nated by statistical methods and analysis, and even
though this is not the place for a thorough discus-
sion on methodology, it has to be mentioned that the
project uses a completely different approach. The
project approaches the area with methods such as
semi-structured interviews, participant observation
and focus group interviews rather than surveys or
factor and regression analysis. This of course also
brings a completely different analytical approach.

Another such problematic feature of the research
tradition, that has to be revised in order to work out
well within this project, is its limited view of poli-
tics. Probably it is not any deliberate choice, but at
the end of the day, most studies within political
communication tend to work from the assumption
that the “political” is being played out in the interac-
tion between the three parts in political communica-
tion: the media, political actors/institutions and the
citizens. At first this might seem to be quite an en-
compassing view, but not in practice. A survey of
the articles within the research field’s dominating
periodical Political communication makes that ob-
vious: among the articles we find for instance a spe-
cial issue on the American election of president
(Bimber, 2002), an article on knowledge gaps in the
same election (Holbrook, 2002), an article on the
citizens’ perceptions on the fairness in the news me-
dia’s reporting (Earl et al, 2001), a text on male and
female political candidates presentation of self on
the internet (Niven & Zilber, 2001) and another arti-
cle on gaps in knowledge and varying participation
in political life due to the various uses of news
media and — finally — a text on the classical theme
on whether the news media can impact the turn out
of a political election (Shaw, 1999).

The research on the field is thus heavily focused
on the interaction between the formal actors in poli-
tics. As such, it also tends to leave out other areas
that potentially could be interesting from a political
point of view, for instance civic activities within
civil society (cf. Downey & Fenton, 2003) and civic
participation in alternative public spheres (cf.
Papacharissi, 2003).

The limited view of the political within the field
political communication becomes problematic to this
project. First because the project in two cases out of
three chooses to work with groups of young citizens
that can’t easily be described as “political” according
to the view put forward by the research within politi-
cal communication. Second, because the project in-
tents to approach the reality with a more open minded
view of what constitutes the political.

Another characteristic feature of the research tra-
dition, that makes up a problem for the intentions of
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this project, is its tendency to focus on the citizens’
opinions and knowledge. Of course, these are im-
portant areas of research, but for this project such a
focus becomes problematic. The focus on opinions
and knowledge puts too much emphasis on the in-
formational aspect of citizenship, while it fails to
acknowledge other aspects of the citizenship. With
inspiration from contemporary cultural theory, also
other aspects of the citizenship turn out to be of
great interest for research.

Theoretical Framework: What Becomes
of the Connection Between Cultural
Theory and Political Communication?

We cannot claim full originality in trying to incor-
porate elements from the two different traditions,
and in regard to theme of the project we are cer-
tainly inspired by the works of for instance David
Buckingham (2000). In the direction we take, how-
ever, the project interconnects the two traditions by
help from Peter Dahlgren’s concept civic culture.
Compared to cultural theory and the ideas on late
modernity, Dahlgren’s concept adds a more obvious
focus on the citizen, the citizenship and — especially
— its subjective dimensions (i.e. aspects of identity).
Compared to political communication, Dahlgren’s
ideas add an extension of the political and bring a
more complex view of the citizen; new dimensions
appear to be of relevance to the citizenship (cf.
Dahlgren, 2000).

In more detailed terms, Peter Dahlgren’s notion
of civic culture inherits six intimately connected but
analytically separated dimensions (Dahlgren, 2003):
1) knowledge, 2) values, 3) affinity, 4) practices, es-
pecially discussion and 5) identity.

In this case, the concept knowledge refers to the
fact that democracy in order to function needs citi-
zens that are able to access and use reliable descrip-
tions of reality. Of great importance is also that the
citizens have good prerequisites to follow up on
current debates. Also, another set of knowledge and
competences are of importance; communicative
competencies to participate in public life. Here we
also find an interesting component of learning
(Sdljo, 2000; Graber, 2001) to pay attention to:
through what media and in what ways do the young
citizens learn what they need to know to act as citi-
zens?

The concept values refers to a loyalty towards the
values and procedures that the democracy depend
upon. Without virtues such as tolerance and a will-
ingness to attend to democratic principals in everyday
life, democracy as a form of governance will not sur-



vive, Dahlgren states. The citizens’ efforts to create
democracy must be manifested in everyday life, citi-
zens have to maintain and cultivate democracy as
mechanism for the solving of problems.

Affinity refers to the citizen’s feelings of belong-
ing to and being part of various kinds of
collectivities. It of course refers to the citizens’ feel-
ing of belonging to and being part of society at
large, but also to the citizens’ senses of belonging to
various kinds of smaller associations within civil
society. The sense of belonging to and feeling of be-
ing part of are important ingredients in the creation
of good democratic prerequisites. Citizens who do
not have a sense of belonging to, and are not invited
to have it, have problems in contributing to the re-
production of democratic values.

There are also practices to be considered, prac-
tices such as conducting meetings or handling a de-
bate according to democratic principles. But the
civic culture also needs: ”’[...] bigger, more integrat-
ing practises on a collective level that actively
brings heterogeneous people into a common, demo-
cratic ideal” (Dahlgren & Olsson, 2003). Election
campaigns could be one such example that contrib-
utes in consolidating democracy as an ideal. Discus-
sion is perhaps the most important practise of all
within civic culture. This means that there has to be
places, rooms, contexts and social norms that pro-
mote the “talking” as a way of solving problems and
dealing with disagreements. The discussions are
also contributing in creating and re-creating the
democratic values that the civic culture relies on.

Last but not least, the civic culture also contents
a dimension of identity, that people are able to think
of themselves as citizens and cultivate an image of
themselves as citizens (cf. Mouffe 1992; Clarke,
1996; Preston, 1997; Isin and Wood, 1999; Ellison,
2000). Of course, this does not mean that people
think of themselves as “citizens” — probably no one
who is not already very familiar with academic de-
bates on the issue would present oneself in such a

Notes

1. This project is supported for three years by the Swe-
dish foundation KK-stiftelsen (Learn-IT, KK-founda-
tion). This article is based on encompassing discus-
sions with Peter Dahlgren, head of the project, and
Malin Hjorth, who is conducting parts of the field
research.
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manner. Instead, what the concept aims at catching
is an image among people of themselves as being —
at least — potential participants in political life, that
they have an elementary sense of being part of a big-
ger community.

Since the project pays special attention to the
media in general and to the new ICTs in particular, it
looks upon the media and ICTs to be important fac-
tors for all of the dimensions of civic culture. The
traditional media — i.e. the press, radio and Tv — and
not least the new ICTs are looked upon as poten-
tially bringing positive contributions to the working
civic culture, but also to its opposite. If used in the
right way, the media can be resources for people in
their role and identity as citizens.

It is thus a fundamental assumption for the
project that there are interesting dimensions in terms
of civic culture to be found in the young citizens use
and perception of the media. The project’s empirical
studies aim at describing, come to grips with and
critically discuss these dimensions.

Carrying Through

The first in order of three empirical studies has al-
ready started (October 2003) and puts focus on
young citizens who are organised in youth organisa-
tions affiliated with traditional political parties. A
working paper from that study will be presented
during summer 2004. Thereafter follows another
case study of young people that are involved in al-
ternative political movements such as ethnic groups,
Attac or the Swedish neo-liberal organisation
Frihetsfronten. A working paper from that study will
be presented in the summer 2005. The third case
study will be a study of young citizens who are not
involved in any such organisation that we usually
and traditionally describe as political, for instance
young people in sports clubs. After the third case
study a final report from the project will be pre-
sented during summer 2006.

2. The concept traditional media refers to — basically —
all media except for computer based media. ICTs, in-
formation and communication technologies, refers to
computer based media.

3. We can mention in passing that while cultural studies

certainly encompasses some, but not all of this terrain,
we do not use that category here. The field of cultural
studies raises too many issues about its’ definitions



and boundaries which would require a long discussion,
too long to be fruitful for our purposes here.

The important points made by the perspectives within
cultural theory are better understood in the light of
other perspectives on technology. For example, the
notoriously criticised view of technological
determinism perceives the media to be the dominat-
ing shaper of social and cultural circumstances (cf
McLuhan, 1962; 1964; Negroponte, 1995; Levinson,
1997; 1999). Against such a perspective on the me-
dia, contemporary cultural theory emphasises that the
media have to be understood as being socially and
culturally shaped.

The ideas of late modernity of course have evident
connection to cultural theory, not least due to the fact
that they quite often stem from ideas within cultural
theory. Nevertheless, the ideas about the late modern
cannot be reduced to just another branch of cultural
theory. A quick look into the literature in this area
reveals that much of the intellectual heritage on this
issue comes from more traditional sociology.

This shortcoming has been noted elsewhere in the
literature. The media researcher Denis McQuail
touches upon it when he argues that cultural studies-
researchers need to do a better job addressing policy
issues (1997). Similar ideas are presented by the
sociologist Jim McGuigan (1992). Also, the concept
Social demand, launched by the Canadian media
scholar Mark Raboy (Raboy et al, 2003), is at least
partly an effort to compensate for this shortcoming
within research (se also Olsson et al, 2003).

Of course there are exceptions. One such exception is
the Swedish media researcher Bo Reimer who has
theorized the late modern (or post modern) citizenship
in the book Politics in postmodernity (1999).
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The Advanced Cultural Studies Institute
of Sweden/ACSIS

A National Centre for Transnational
and Interdisciplinary Cultural Research

JouaN FoRNAS

Since 2002, Sweden has a national centre for inter-
disciplinary cultural studies. This Advanced Cul-
tural Studies Institute of Sweden (ACSIS) is located
at Campus Norrkoping of Linkoping University. Its
goal is to advance cultural research by critical and
communicative engagement in order to forge inter-
disciplinary and transregional links, to develop and
improve the quality of such research, and to
strengthen the position of such studies in the aca-
demic community.

Mediatisation and globalisation belong to the
key late modern tendencies that have contributed to
change the place, role and function of cultural proc-
esses and practices. New cultural phenomena, pat-
terns and problems have induced a need for new
theoretical and methodological perspectives to grap-
ple with previously neglected aspects of society and
culture, including for instance technological, corpo-
rate and generic convergence, intermedial crossings
and migrant media uses.

The famous international field of cultural studies
was to a large extent born out of challenges for poli-
tics, everyday life, collective identities, citizenship
and the public sphere that arose from the growth,
spread and transformations of modern media cul-
ture. From its early days on, there are therefore great
and fruitful overlaps between cultural studies and
media studies, though they do of course not totally
cover each other. Cultural studies is acting as an

Department of Culture Studies/Tema Q and Advan-
ced Cultural Studies Institute of Sweden/ACSIS,
Linképing University, SE-601 74, Norrképing,
fornas@acsis.liu.se
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interdisciplinary clearing-house and critical forum
within and between the humanities and social sci-
ences (and increasingly also across to the natural
sciences, medical and technological disciplines),
“providing a useful interface at which the concerns
of different disciplines, and of other interdiscipli-
nary knowledges, can enter into fruitful forms of
dialogue” (Tony Bennett (1998): ”Cultural Studies:
A Reluctant Discipline”, Cultural Studies, 12:4).

This field has successfully expanded and spread
all over the world. Its globalisation has inevitably
resulted in differentiation and complexification, so
that there are today many different regional variants
beside the dominant British and American tradi-
tions. Time is ripe for the Nordic countries to make
themselves heard more decisively in this field, in
critical and creative mutual dialogues with others.

For the ACSIS, cultural studies involves all criti-
cal and interdisciplinary cultural research efforts,
for which it strives to be a vital connective and pro-
gressive resource. The activities of this centre in-
cludes international fellowships, research, seminars,
separate PhD courses and a wide range of communi-
cative and informative networking.

The national character is institutionalised in a
national ACSIS board, where each Swedish univer-
sity rector has proposed one member. The initial
board consists of professors Inge Jonsson (chair),
Peter Aronsson (Linkdping), Robert Burnett
(Karlstad), Bernt Gustafsson (Orebro), Maths
Isacson (Uppsala), Lisbeth Larsson (Goteborg),
Britta Lundgren (Umea), Orvar Lofgren (Lund),
Mats Trondman (Véxjo) and Helena Wulff (Stock-
holm). Activities are directed by professor Johan
Fornéds and administred by PhD student Helene



Egeland, both at the Department of Culture Studies,
(Tema Q) of Linkdping University.

The ACSIS web site http://www.acsis.liu.se has
extensive English and Swedish information on all
activities, as well as a section with worldwide links
to other cultural studies sites. It presents all visiting
scholars, seminars and courses on offer. It also in-
cludes information on how to subscribe to the
Swedish-language e-mail based discussion and in-
formation list for cultural studies, “kulturstudier”.

One important milestone for Swedish cultural
studies is the first open national conference on this
field, organised by PhD Bodil Axelsson for the
ACSIS in Norrkdping 13-15 June 2005. The confer-
ence language is Swedish, and this will be a first
broad inventory over the scope and state of arts in
Swedish cultural studies today, with ample opportu-
nity to forge new links and take new initiatives for
its future development, including plans for forming
a more organised network to match those that since
long exist in many other and neighbouring coun-
tries. The plenary programme includes lectures by
board members among others on issues like con-
cepts of culture, ethnography and textual analysis,
temporal and spatial contexts, intersectional identi-
ties and critical perspectives. See the ACSIS web
site for further information about the more than 30
sessions, covering most conceivable aspects of cul-
tural studies today. It is notable that media and com-
munication topics continue to have a prominent
place in this field, and far from only represented by
scholars located within the discipline of media and
communication studies.

Activities during the first years have included
seminars and workshops with board members and
with visiting professors and young researchers on
postdoc scholarships. Topics for previous work-
shops and seminars have included highly media-rel-
evant issues like cultural industries and cultural
policy, alternative media and cultural production,
audiences and publics, television and media events,
intermediality and textual analysis. Visitors include
Daniel Dayan (France), Glen Fuller (Australia),
Mikko Lehtonen (Finland), Brett Neilson (Aus-
tralia), Justin O’Connor (UK), Roger Odin (France),
Janice Radway (USA), Suruchi Thapar Bjorkert
(UK/India), Lasse Thomassen (UK/Denmark),
Keyan Tomaselli (South Africa) and John Urry
(UK), as well as many Swedish scholars. Future vis-
its and presentations are planned for len Ang (Aus-
tralia), Mark Banks (UK), Lawrence Grossberg
(USA), Keith Kahn-Harris (UK), Claudia Leeb
(USA), Efvaris Mascha (UK), Sheenagh Pietro-
bruno (UK), Motti Regev (Israel), Geoff Stahl (Ger-

78

many/Canada) and Aagje Swinnen (Belgium),
among others. There are also Swedish postdoc
scholars and PhD students who with various indi-
vidual grants visit this environment for some weeks’
or months’ studies and work. Provided continued
funding is guaranteed, the postdoc grant programme
will welcome further applications from all subfields
of cultural studies and all world regions.

In general, thus, media and communications have
a key role to ACSIS, mirroring the corresponding fo-
cal position both in and for cultural studies: as an in-
creasingly central aspect of late modern culture and
as a likewise increasingly important tool for interdis-
ciplinary and transnational networking and border-
crossing. However, the ACSIS experience also testi-
fies to the resistance and obstacles for any such trans-
gressive venture. The centre was from the beginning
a national initiative, and its initial establishment was
made possible by grants from the state research coun-
cil for humanities and social sciences (presently
Vetenskapsradet) and the Tercentary Foundation of
the National Bank (Riksbankens Jubileumsfond).
This national basis made it possible to receive also a
welcome support from the municipality of Norr-
koping and most importantly from Linkdping Univer-
sity. The formation of a national board is supposed to
enable some kind of permanent national funding in
the future, but at this moment, the resources for these
ambitious and wide-ranging activities come from
Link&ping University, whose support covers basic re-
sources to make possible at least a minimal level of
visiting scholars and other tasks. The national re-
search funds also support the national conference, but
there is presently no other national funding available
for keeping up the general work at this centre. This
makes it increasingly difficult to uphold the aim to
serve as a truly national resource for bridging gaps
between universities, and it is also a severe threat to
the future existence of ACSIS, since the host univer-
sity has made it clear that their future support after
three initial years is wholly dependent on additional
external resources. Much work is therefore done to
try and find ways to secure such external, national
funding. This is not easy in times of scarce research
resources for everyone, in particular for advanced ba-
sic research that does not easily lend itself to serve
immediate external interests of corporations or other
rich institutions outside the university system. It is
particularly difficult for initiatives that aim to cross
disciplinary as well as geographic borders. Single
universities often have methods to support interdisci-
plinary co-operation within themselves, and there are
on the other hand also ways to fund national net-
works within single disciplines. The Swedish funding



system tends to make it extremely hard for those who
try and build bridges in both directions simultane-
ously.

In spite of these problems, it is already clear that
such a national centre meets a wonderful interest
and demand among Swedish scholars, and that it
will leave strong and lasting marks on cultural re-
search. There is so much to be gained by spending
limited resources on building networks and nodes
for co-operation across partly outdated borders, and
for intensifying transnational traffic and making
Swedish cultural research more visible on a global
scale. The ACSIS director happens to be also the
vice-chair of the recently established international
Association for Cultural Studies (ACS), and this di-
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rect link between the global field and the national
arena will also be of great use in this work. ACSIS
has established co-operation with several foreign re-
search groups, including the Centre for Cultural Re-
search at University of Western Sydney, with which
a multifaceted exchange has been started. The range
of such activities will grow steadily if the ACSIS is
permitted to stay on, and it will benefit all surround-
ing universities through the policy to let each for-
eign visitor also make visits to other places and in
other ways ensure that all activities are made to
serve the widest possible range of sites around. The
ACSIS is no closed haven, but a hub for intense
crossroads, and it welcomes any suggestions how to
further enrich these vitalising flows.






Pigaende studier om mediernas bevakning av
flodvagskatatrofen i Sydostasien

Danmark

Finn Frandsen (professor), Winni Johansen (lektor, ph.d.), Center for Virksomhedskommuni-
kation, Handelshgjskolen i Arhus. Forsket i krisekommunikation og kriseledelse siden1997.

Et storre forskningsprojekt om kriseledelse og krisekommunikation hos danske virksom-
heder og myndigheder: bl.a. omsat til en bog: Krisekommunikation — ndr virksomhedens image
og omdomme er truet (udgivelse efterar 2005), til hvilken der er foretaget studium af krise-
handtering og mediedakning af forskellige cases, herunder handteringen af Tsunamikata-
strofen. Fokus ligger hos virksomheden, myndigheden, organisationen og deres handtering,
kommunikation bl.a. via medierne samt mediernes deekning heraf. For narmere information se
http://www.asb.dk/centres/cbcom

Erkan Ozden og Frederik Bjerre Andersen, Journalistik, Roskilde Universitetscenter.
Nyheder under flodbolgen. Analyse af Tv Avisens deekning af katastrofen i Sydestasien ud
fra de “klassiske” nyhedskriterier, med s@rlig fokus pa brugen af identifikation.

Finland

Den finska regeringen har upprittat en undersékningskommission for att undersoka hanteringen
av tsunamikatastrofen i Finland. Kommissionens ordfdrande dr fore detta president Martti Ahti-
saari. Ullamaija Kivikuru ingér i kommissionen som expert vad géller journalistiken.

Undersokningskommissionen finansierar tre forskningprojekt betrédffande tsunamijour-
nalistiken och katastrofkommunikationen i Finland:

1. Kari Koljonen och Juho Rahkonen, Forskningscenter for journalistik vid Institutionen for jour-
nalistik och masskommunikation, Tammerfors universitet undersoker hur finska journalister upp-
levde katastrofen. Journalister skriver dagbdcker om katastroftiden.

2. En forskargrupp under ledning av av Hannu Nieminen vid Institutionen for kommunikation
(Communication Research Centre), Helsingfors universitet, undersoker hur statens offentliga
forvaltning hanterade katastrofkommunikationen.

3. Tuomo Méré vid Institutionen f6r kommunikation, (Communication research Centre), Helsing-
fors universitet genomfor en innehallsanalys av TV-nyheter (3 kanaler) och rapporteringen i 12
finska tidningar under tsunamikatastrofen. Han kommer ocksa att intervjua ca. 20 journalister
fran de storsta finska medierna.

Ett mindre projekt har ocksa genomforts vid Institutionen for journalistik och masskommunika-
tion, Tammerfors universitet, nirmare bestdmt vid Forskningscenter for journalistik Det handlar
om en innehdllsanalys av tidningar utgivna under katastrofens forsta vecka. Unders6kningen var
ett studentprojekt under handledning av Laura Ahva och Esa Reunanen. I analysen ingick tva fin-
ska, tvd svenska och tva tyska tidningar. Om resultat har Laura Ahva och Juho Rahkonen skrivit
en artikel till Tiedotustutkimus 2005:1, som ar ett temanummer om journalistik.

Norge

Den norske regjeringen har, i samrad med de politiske partiene pa Stortinget, oppnevnt et utvalg
som skal evaluere arbeidet gjort fra norsk side i forbindelse med flodbelgekatastrofen i Ser-Asia.
Utvalget skal ledes av Jan Reinas og har 6 medlemmer med variert bakgrunn og erfaring. Det
uavhengige utvalget skal kartlegge hendelsesforlop og vurdere gjennomferingen av myndighete-
nes og andres krisehandtering bdde sentralt, lokalt og i de flodbelgerammede omradene. Blant
annet er utvalget blitt bedt om & se narmere pa presse- og informasjonshdandteringen. Utvalget
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har frist til 20.april 2005 for & avgi sin rapport. Regjeringen vil deretter folge opp med en stor-
tingsmelding, som forutsettes fremlagt slik at den kan behandles for Stortingets sommerferie.

Elisabeth Eide ved Hogskolen i Oslo har skrevet en artikkel der hun ser mediedekningen av
flodbelgekatastrofen i Serest-Asia i sammenheng med dekningen av andre katastrofer, blant
annet flodbelgene i Bangladesh i 1970 og 1991: Eide, Elisabeth: Tsunamien, menneskene og
mediene. Norsk medietidsskrift 12(2005)1, 14 p., ISSN 0804-8452

Soilikki Vettenranta ved Norges teknisk-naturvitenskapelige universitet har skrevet en bok om
ungdommers opplevelser av dramatiske krise- og katastrofenyheter i fjernsynet. Boken har en epi-
log om tsunami-katastrofen i Serest-Asia: Soilikki Vettenranta: De unge og katastrofenyheter,
Oslo, Abstrakt forlag, 2005, ISBN 82-7935-191-4

Sverige

I Sverige ér det framst Krisberedskapsmyndigheten (KBM) som har initierat studier om medi-
ernas bevakning av flodvagskatastrofen:

Marina Ghersetti (projektledare), Ulf Wallin & Tomas Andersson Odén: Svenska mediers rap-
portering efter flodvdigskatastrofen. Goteborg: Institutionen for journalistik och masskommunika-
tion/JMG (avslutas oktober 2005).

Hur medierna rapporterat om katastrofens konsekvenser, svenska och lokala myndigheters
krisberedskap och agerande samt svenska regeringens och departementens beslutsfattande och
agerande. En sérskild innehallsstudie ska goras av aftonbladet.se och dn.se eftersom de &r tva
av Sveriges storsta néttidningar i egenskap av tva av de kanske viktigaste informationskanale-
rna till svenskarna som vistades i det katastrofdrabbade omradet.

Lars Nord & Jesper Strombiack. Allmdnhetens uppfattningar om myndigheter och medier efier
flodvdgskatastrofen. Sundsvall, Demokratiinstitutet (avslutas varen 2005)

Syftet dr bland annat att fa en bild av hur allménheten uppfattar medierapporteringen och
myndighetshanteringen. Vidare allmidnhetens fortroende for medierna, politiska institutioner
och svenska myndigheter och hur fortroendet for dessa grupper paverkats efter flodvags-
katastrofen. Studien genomfors som en intervjuundersdokning kompletterad med en fokusgrupp-
sundersokning.

KBM har dessutom publicerat foljande rapport: Ingrid Friberg Samhéllsinformation AB/IFS AB
(2005) Jordbdvningskatastrofen i sydostasien den 26 december 2004 — Intervjuundersékning i
Januari 2005 om medborgarnas fortroende for ansvariga myndigheter och reseforetag. Stock-
holm: Krisberedskapsmyndigheten/KBM. Rapporten kan laddas ner pa http://www.kris
beredskapsmyndigheten.se/templates/DocumentList  4553.aspx

Pd uppdrag av Rddda Barnen:
UIf Wallin (projektledare), Marina Ghersetti & Tomas Andersson Odén: Barnen i Tsunamikata-
strofen. Goteborg: Institutionen for journalistik och masskommunikation/JMG (avslutas novem-
ber 2005).

Det 6vergripande syftet med projektet ar att studera hur barnen hanterades i nyhetsstréommen.

Innehéllet analyseras i foljande tidningar och nyhetsprogram under perioden 26 december
2004-25 januari 2005: Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Aftonbladet, Expressen, Kamrat-
posten, Rapport, Aktuellt, TV4 Nyheterna, Lilla Aktuellt samt Dagens Eko.

Nagra av de fradgor som skall besvaras dr hur ofta barn &r huvudpersoner i rapporteringen och
i vilka sammanhang. I vilken utstrickning kommer de sjélva till tals och hur framstills de pa bild?

Stockholms universitet, JMK
Eva-Lena Lindback: Katastrofjournalistik — en analys av kéllor och sprdk vid nyhetsformedling
(pégdende)

Avhandling med delprojekt som behandlar nyhetsrapporteringen fran raddningsinsatsen vid
flodvéagskatastrofen. Delprojektet beréknas vara avslutat vren 2006. Handledare: Hékan Hvitfelt.
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Ny litteratur







Nya skrifter fran Nordicom

Femme Fatalities. Representations of Strong Women in the Media

Rikke Schubart & Anne Gjelsvik (eds.), Géteborg, NORDICOM, 2004, 233 p., ISBN 91-
89471-25-3.

From sadistic torturessllsain I1sa, She-Wolf of the SSto synthespians and
consumerist teen witches. From Hollywood mainstream to avant-garde
and exploitation. From feminist critical theory to postfeminist provocative
aesthetics. Thisanthology bringstogether twelve essays on the representa-
tion of strong women in film, television and computer games.

The articles in this anthology do not provide simple answers. Instead,
they find new meanings arising out of the gaps between consumer culture
and gender politics, between silicone breasts and subversive audience
reactions.

Following articles are including: Rikke Schubart & Anne Gjelsvik:
Babes, Bitches, Dominatrixes and Teen Witches, Wencke Mihleisen: Baise-
moi and Feminism’s Filmic Intercourse with the Aesthetics of Pornography, Ingrid Lindell: Over and
over again. The Representation of Women in Contemporary Cinema, Maja Mikula: Lara Croft,
Between aFeminist Icon and Male Fantasy, KimWalden: Run, Lara, Run! The Impact of Computer
Games on Cinema's Action Heroine, Yvonne Tasker: Soldiers Stories. Women and Military
Masculinitiesin Courage Under Fire, Deneka C. MacDonald: I conic Eye Candy. Buffy the Vampire
Slayer and Designer Peer Pressure for Teens, Karma Waltonen: Dark Comedies and Dark Ladies.
The New Femme Fatale, Anne Gjelsvik: A Woman’'s Gotta Do What a Woman's Gotta Do, Mervi
Pantti: “Must-see Medicine Women”. Breaking Borders of Genre and Gender in ER, Rikke Schu-
bart: Hold It! UseIt! Abuse It! Ilsa, She-Wolf of the SS and Male Castration, Walter Alesci: Xena:
Warrior Princess Out of the Closet?. A Melodramatic Reading of the Show by Latin American and
Spanish Leshbian and Gay Fans, Sharon Lin Tay: Sustaining the Definitive Bitch from Hell. The Poli-
tics of Dolores Claiborne within a Feminist Geneal ogy.

News of the Other. Tracing I dentity in Scandinavian Constructions
of the Eastern Baltic Sea Region

Kristina Riegert (ed.), Géteborg, NORDICOM, 2004, 241 p., ISBN 91-89471-26-1 (Northern
Perspectives; 6) ISSN 1650-5131.

This book is the result of a multinational research project that has
surveyed and analysed identity mechanisms in journalistic constructions
of the Other over time and between different countries in the Baltic Sea
Region.

Following articles are included: Ullamaija Kivikuru: Identities. An
Apparatus for Re-membering and Dis-membering, Jan Ekecrantz: In
Other Worlds. Mainstream Imagery of Eastern Neighbors, Kristina
Riegert & Patrik Aker: Knowing Me, Knowing You. Mediated Identities
in the Eastern Baltic Sea Region, Madeleine Hurd: Placing Good and Evil.
Revolutionaries, Streets, and Carnival in German and Swedish News-
papers, 1918-1919, Kristina Riegert: Swedish and Danish Television
News of their Baltic Neighbors 1995-2000, Pentti Raittila: Representations of Otherness in
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Finnish Culture. Media Images of Russians and Estonian, Anker Brink Lund: The Mass-Mediated

e” in Danish Journalism, Patrik Aker: Newspapers' Picture of the World. The Domestic Family
of Man, Merja Ellefson & Eva Kingsepp: The Good, the Bad and the Ugly. Stereotyping Russia,
the Western Way, Maja Horst & Mette Lolk: The Dramaturgical Need for Closure. Mass-Mediated
Stories of Risk.

Young People, Soap Operas and Reality TV

Cecilia von Feilitzen (ed.), Goteborg, NORDICOM, The International Clearinghouse on Child-
ren, Youth and Media, 2004, 256 p., ISBN 91-89471-28-8 (Yearbook; 2004), ISSN 1651-6028.

The transformation of the traditional soap operainto certain more extreme
soaps, and the emergence of the recent ‘global’ reality TV formats have
whipped up storms of controversy in a great number of countries. Such
programmes have al so generated worries among adults about how they are
received by, and may influence, young viewers— because children from all
over the world watch adult programming from an early age.

Since research on young people and these fictional genres seriously
lags behind, the primary aim of the Yearbook is to stimulate further re-
search on the subject. In order to do so, the Clearinghouse invited scholars
from all over the world to contribute their knowledge so far. Thus at the
same time, the book gives answers to at least some of the questions on
young people, soap operas and reality TV in the public debate.

Following articles are included: Ulla Carlsson: Foreword, Cecilia von Feilitzen: Young People,
Soap Operas and Reality TV, Lorenzo Vilche: The Television Genre(s) of Soap Opera, Telenovela,
Drama Serial; The ‘Genre' of Reality; First and Second Generation Formatted Reality TV, José
Ramon Pérez Orni: Television Viewing among 4- to 12-year-oldsin Spain, Maya Gétz “ Soaps Want
to Explain Reality”. Daily Soaps and Big Brother in the Everyday Life of German Children and
Adolescents, Helga Theunert & Christa Gebel: Reception of TV Series among Children and
Teenagers in Germany, Robyn Quin: From Beverly Hills to Big Brother. How Australian Teenage
Girls Respond, Asbjgrn Smonnes & Gudmund Gjelsten: Children Interacting between Values at
School and in Media. Reflectionsfrom aNorwegian Project, Alice Y. L. Lee: Critical Appreciation of
TV Dramaand Reality Shows. Hong Kong Youth in Need of Media Education, Dorothy Hobson:
Everyday People, Everyday Life. British Teenagers, Soap Opera and Reality TV, Maria Dolores
Souza: Latin American Telenovelas. Interview with Valerio Fuenzalida, Thais Machado-Borges: On
Possibleand Actual Lives. Young Viewers and the Reception of Brazilian Telenovelas, Doobo Shim:
South Korean Television Dramain Asia, Maria Dolores Souza: Chilean Tweens and Reality Shows,
Annette Hill: The Idea of Learning. Young Viewers of Reality TV in the U.K., Francois Jost: Real-
ity TV — The Mechanisms of a Success, Nayia Roussou & Michaella Buck: Reality Showsin Cyprus.
New Media “Fallout”?, Nathalie Hyde-Clarke: “But It's Not Real”. South African Youth's
Perceptions of Reality TV, Eno Akpabio: Reactions of Nigerian Youths to the Reality Television
Show -Gulder Ultimate Search, John Gultig: “This is it” — South African Youth's Reading of
YizoYizo 2, René Smith: YizoYizo: ThisIsIt? A Critical Analysisof aReality-based Drama Series.
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Playing With Fire. How do Computer Games I nfluence the Player?

Simon Egenfeldt-Nielsen & Jonas Heide Smith, Géteborg, NORDICOM, The International
Clearinghouse on Children, Youth and Media, 2004, 39 p., ISBN 91-89471-27-X.

In the debate on children, youth and computer games, the question of
whether computer games are harmful is often posed. The answers provides
are many and varying, making it easy to interpret the research results as
contradictory. Questions concerning the harmfulness of computer games
often seek simple“yes’ or “no” answers, whilethe research revealsamore
complicated picture. Different investigations also have their starting point
in different perspectives and questions, which may explain the confusion.

With an aim to clarify and bring some order to the area, the Danish Me-
dia Council for Children and Young People has conducted an
investigation that provides some insight into children’s and young
peoples’s use of computer games. The investigations is based, among
other things, on a picture of the scientific status of computer games and harmfulness as well as on
an overview of the considerations other countries have made concerning regulation in the area.

Nordicoms International Clearinghouse for Children, Youth and Media considered the report
to be of interest to awider audience and sought collaboration with the Danish Media Council for
children and Young People concerning publishing of the report. The authors, Simon Egenfel dt-
Mielsen and Jonas Heide Smith have don some revising and updating of the report, which is now
availablein English.

Boklasning i den digitala tidsaldern. Aktuella understkningar fran
Nordicom och SOM-institutet
Goteborg, NORDICOM, 2004, 181 p., MedieNotiser Nr. 3, ISSN 1101-4539.

Den 1 januari 2002 sinktes mervardesskatten pa bocker och tidskrifter fran
25 procent till 6 procent. For att folja och granska prisutvecklingen efter
denna momssankning till sattes Bokpriskommissionen. Det tredriga uppdra-
get innefattade ocksa en uppgift om att *verka for att 1asandet okar i alla
grupper’ och Bokpriskommissionen hade att redovisa hur dettamal uppnéd-
des. Kulturdepartementet uppdrog & SCB att genomfodra erforderliga under-
sokningar. Nar det gallde att folja momssankningens effekter pa bok-
I&sningen vande sig SCB till Nordicom vid Géteborgs universitet. Resultatet
blev att tva olika understkningar rérande boklasning har genomforts under
Bokpriskommissionens mandatperiod. Nordicom har specialstuderat bok-
Iasningen genom den arliga medievaneundersokningen M ediebarometern
2001-2003 och SOM-Institutet vid Goteborgs universitet har sarskilt uppmarksammat bokl&sningen
i den arliga SOM-undersokningen 2002 och 2003. Ett antal delrapporter har 1amnatstill SCB och
sommaren 2004 avlamnade bade Nordicom och SOM-Institutet sinaslutrapporter till SCB. De bada
rapporterna ger en bild av bokl&sningen i Sverigei den tid som vi ofta bendmner som den digitala
tidsaldern och de bor varaav intresse for ménga utanfor Bokpriskommissionens krets. Mot den bak-
grunden utger Nordicom de bada namnda sl utrapporterna, ndgot bearbetade, i en volym. UllaCarls-
son, Nordicom, och Lennart Weibull, SOM-Institutet, skrev dessutom p& uppdrag av Bokpris-
kommissionen en artikel om kultur- och medievanors férandring, som publicerades i Bokpris-
kommissionens tredje delrapport 2003. Aven denna artikel ingdr i foreliggande volym.
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Ett nytt satt att se. Om bildtidningen Se 1938-1945

Tobias Lindberg, Géteborgs universitet, NORDICOM, 2004, 379 p., (Sylwan; 14 (Den svenska
pressens historia), ISSN 1403-3585. Note; Dr.diss.

Boken/avhandlingen handlar om hur fotojournalistiken som redaktionel It
koncept introduceradesi Sverige. Det & bildtidningen Se som studeras un-
der dess forsta atta ar, dvs. 1938-1945. Se jamfors med amerikanska Life,
brittiska Picture Post och den svenska utgévan av tyska Sgnal, men ocksa
med sina svenska konkurrenter Liv, Folket i Bild och M.

Huvudfrégan & om och nar Se borjade skiljasig fran andra tidskrifter i
sin rapportering.

Sevillesei bilder, ville skildravérlden i bilder och utvecklade darfor
ett nytt sétt att rapportera. Istéllet for att berétta for sinalasare valde man
att visa. Men bildtidningen Se skilde sig frdn mangden pa fler sétt genom
sinarotter i amerikansk och brittisk pressochintei tysk och dansk som an-
dra svenska féregangare. Seslayout var inspirerad av film och sambandet
mellan rubrik, bild och layout var tydligare &n hos konkurrenterna. Rytmen var viktig.

Se Gppnade vagar for en bredare publik och ville nd saval unga lasare som | asare utanfor stor-
stéderna och nér tidningen skildrade den framvéxande ungdomskulturen blev man snabbt en del
av den. Detta gjorde man genom fler bilder, storre bilder, dramatiskare bilder. Forfattaren konsta-
terar att Se introducerade modern fotojournalistik som redaktionellt koncept och att Se var rétt
produkt vid rétt tillfalle.
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Danmark
Dokumentalist: Peder Grengaard

Historiefortadling i organisationer
Sascha Amarasinha, Frederiksberg, Samfundslitteratur, 2004, 72 p., ISBN 87-593-1020-0.

Enhver virksomhed har sin identitet, der bl.a. kommer til udtryk gennem de
historier, virksomheden mere eller mindre bevidst fortadler om sig selv,
udadtil som indadtil. Virksomheder og organisationer gennemgar i dag sa
mange forandringer i | @bet af kort tid, at det er vanskeligt at fastholde iden-
titet og veardier. Bruges historierne aktivt, hjadper de bade virksomhedens
ledelse og medarbejdere til at finde frem til, hvordan deres virksomhed
adskiller sig fraandre, og hvordan de skal agerei det daglige for at leve op
til veardierne. Bogen redeger for hvordan man indarbejder historiefortadling
i bred forstand i virksomhedens udviklings- og forandringsarbejde pa bagg-
rund af forfatterens egne erfaringer med historiefortadling fra arbejdet som
informationsmedarbejder og kommunikationskonsulent.

Lass mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.samfundslitteratur.dk/

Fra patostil logos. Videnskabsretorik for begyndere

Leif Becker Jensen, Frederiksberg, Roskilde Universitetsforlag, 2004, 142 p., ISBN 87-7867-
195-7.

Hvorfor skal der vaae en problemformulering farst, og hvad skal man
bruge teorier og metoder til? Hvad er god videnskabelig argumentation?
Og hvor personligt ma sproget vaare? Disse og mange andre spargsmal
behandlesi denne bog, som er en indfaring i videnskabelig retorik, dvs.
normerne for at skrive videnskabeligt. Bogen er ikke primaat en opskrift
pa hvordan man skriver, men prever at ga bag om sproget og forklare
hvorfor, dvs. begrunde de ofte indforstede normer for den videnskabelige
genre.

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.samfundslitteratur.dk/

European Culture and the Media

Ib Bondebjerg & Peter Golding (eds), Bristol, Intellect, 2004, 315 p., ISBN 1-84150-111-5,
(Changing media— changing Europe series; 1).

Presents new research and thinking on cultural globalisation, with special
focus on and in depth analysis of anumber of cases and dimensionsin Eu-
ropean media culture and its broader social, political and economic con-
text. The book is written by some of the most prominent European media
researchers from both the humanities and social sciences. It offers a
provocative and new interdisciplinary look at the modern European media
culture, and at the same time introduces new theories, empirical data and
analysis of media communication, genres and mediainstitutions.
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Contains among other things the following articles: Ib Bondebjerg and Peter Golding:
Introduction, Stig Hjarvard: From bricks to bytes: the mediatization of a global toy industry,
Kirsten Drotner: Disney discourses, or mundane globalization, Kim Christian Schrader: Mapping
European identities: a quantitative approach to the qualitative study of national and
supranational identities, Taisto Hujanen: Public service strategy in digital television: from
schedule to content.

For further information, see: http://www.intellectbooks.co.uk/

Aktionsiournalistik. Holdningen, historien og handvaerket

Peter Bro, Odense, Syddansk Universitetsforlag, 2004, 154 p., ISBN 87-7838-937-2. Note: En
revideret udgave af forfatterens Ph.D.-afhandling.

Med tiden er begrebet aktionsjournalistik forsvundet, hvorimod de
journalistiske kampmidler — interviewet og reportagen — som Henrik
Cavling anvendte i aktionsjournalistikkens tjeneste, i dag bliver anvendt i
mange andre sammenhaange. Sammen med en ragkke nyhedsmedier har for-
fatteren forsggt at genoplive aktionsjournalistikken for at sikre nyhedsfor-
midlingen mod nogle af dens negative fglgevirkninger, og denne tvaa-
faglige forsagsvirksomhed har fert til udviklingen af nye kampmidler. Bo-
gen beskriver forsgget — og praesenterer mange nye begreber og betragt-
ninger — som kan give lassere en starre forstael se for nyhedsformidlingens
problemer og potentialer.

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.universitypress.dk/

Forskning i mediepolitik — mediepolitisk forskning

HanneBruun, Kirsten Frandsen & Per Jauert, (eds.), Arhus, Modtryk, 2004, 150 p., ISBN 87-
7394-901-9.

I anledning af Frands Mortensens 60-ars fadsel sdag arrangerede kollegerne
et symposium under titlen: Forskning i mediepolitik — mediepolitisk forsk-
ning. Nogle af bidragene herfra er nu samlet i denne antologi. Bidragene
spaander vidt rent emnemasssigt: modeller for beskrivelse af medie-
strukturen, regulering af public service-medierne, indferelsen af digitalt TV,
mediernes gjerforhold og konsekvenserne for et pluralistisk mediebillede.
Indeholder fglgende artikler: Preben Sepstrup: Fra medieforskning til
sakal dt medieforskning: en model til beskrivelse af mediestrukturen, Erik
Nordahl Svendsen: Tillid er godt — er kontrol bedre?: aktuelle tendenser i
reguleringen af public service i Europa, Henrik Sgndergaard: Regnska-
bets time: om Public Service R&d, public service-regnskaber og debatten,
der forsvandt, Frands Mortensen: Indfgrelsen af digitalt, terrestrisk tvi Danmark, Helge @stbye:
Eierkonsentrasjon og eierskapsregulering i Norge, Trine Syvertsen: Eierskapstilsynet: en studie
av medieregulering i praksis.
Lass mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.modtryk.dk/

90



Daytime talkshows i Danmark. Om receptionen af en transnational tv-genre
Hanne Bruun, Arhus, Modtryk, 2004, 173 p., ISBN 87-7394-882-9.

Hvorfor ser danske unge de amerikanske talkshows “Ricki Lake”, “Oprah Winfrey” og “Jerry
Springer”? Og hvorfor svigter seerne, nar et dansk program bliver
produceret inden for den type af talkshows, som populaat kaldes “daytime
talkshows’ ? Er det et tegn pa, at danskerne er haavet over den moralske
standard i de amerikanske programmer, og at seerne derfor ikke har lyst til
at se den slags programmer p& dansk og med danske medvirkende? Eller er
det danske program ikkei stand til at fastholde seerne, fordi serien skuffer
forventningerne til programgenren formet af de amerikanske program-
mer? De spargsmél vil blive besvaret pa baggrund af en receptionsanalyse
af en gruppe unge kvinders oplevel ser af daytime talkshowet “Ricki Lake”
0g det danske “Det ny Synngve”. Undersagelsen er den farstei Danmark,
der saeter fokus pa sening af en udenlandsk fakta-tv-genre i en sammen-
ligning med en tilsvarende dansk brug af genren.

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.modtryk.dk/

Archiving Websites. General Considerations and Strategies

NielsBriigger, Arhus, The Centrefor Internet Research, 2005, 64 p. + app. 12 p., ISBN 87-990507-0-
6, (Arhus Universitet, Institut for Informations- og Medievidenskab, Center for Internetforskning/CFI).

This book treats the micro archiving of websites, i.e. archiving by re-
searchers, students or others without special technical knowledge who,
using a standard computer, wish to save a website for further study. The
phenomenon is discussed from the standpoint that I nternet research must
be able to stabilise and save the object of its analysis. However, the
Internet is endowed with certain fundamental media-specific dynamics
that make stabilisation difficult.

For further information, see: http://cfi.imv.au.dk/pub/

The Changing Materiality of Music

Henrik Badker, Arhus, The Centre for Internet Research, 2004, 25 p., ISBN 87-91163-08-0,
(Papers from The Centre for Internet Research; 8), ISSN 1601-5371, (Arhus Universitet, Institut
for Informations- og Medievidenskab, Center for Internetforskning/CFl).

A great deal of effort has gone into discussing issues of copyright in rela-
tion to the new materialities of the digital distribution of popular music;
there has, however, been less focus on the changes that these new
devel opments may invoke with respect to the cultural and social usages of
music. Against the backdrop of recent discussions of popular music as
material cultureit is argued that emergent usages must be seen in relation
to accumulations of different materialities and that such a perspective
highlightsissuesrelated to both aesthetic reflexivity and agency.

For further information, see: http://cfi.imv.au.dk/pub/
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Anvendt retorik. Tag sproget i munden

JulieFabricius & ThoreRoksvold, Kgbenhavn, Akademisk Forlag, 2004, 169 p., ISBN 87-500-
3833-8.

Bogen viser at de grundlaeggende principper for kommunikation, som de
blev formuleret i den klassiske retorik, ikke har aandret sig. Formalet med
bogen er derfor bl.a. at preesentere sammenhaangen mellem klassisk reto-
rik og moderne kommunikationsvidenskab for journalister og ale andre
der gnsker at kommunikere effektivt.

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.akademisk.dk/

Spin, selvfremstilling og samfund. Public relations som reflekterende
praksis

Mie Femg Nielsen (ed.), Frederiksberg, Samfundslitteratur, 2004, 359 p., ISBN 87-593-0971-7,
(Den kommunikerende organisation).

Kampen om opmaaksomhed og om at sate dagsorden er hard, sa der er i
dag stor fokus pa begreber som spin og branding. Hvis malene er et attrak-
tivt image og indflydelse pa mediernes dagsorden, hvad er sa midlerne?
Hvordan kan virksomheder, interesseorgani sationer og politikere paden ene
sidevaaei mediernes sggelys og paden anden side arbejde strategisk med at
fabudskaber igennem og konstruere tilfredsstillende identiteter? Er det hele
bare kold business, eller kan strategierne ogsa anvendes af folk, der med
bankende hjerte keamper for en god sag? Det er nogle af omdrejnings-
punkternei denne bog. Den gennemgér og eksemplificerer en rackke kamp-
agneformer og spinstrategier, og det draftes hvordan spinning, priming og
framing forholder sig til aktegrens legitimitet, identitet og troveardighed.
Undervejstageslivet af et par af kommunikationsbranchens myter.

Indeholder felgende artikler: Finn Frandsen: Spindoktorerne: en episode i det moderne
demokratis historie?, Thomas Sgndergaard Sarup: Spindoktori: hvad er det og findes det i Dan-
mark?, Gitte Gravengaard: Spindoktor i den gode sags tjeneste, Elisabeth Geday og Mika Bildsge
L assen: Netveakskampagner, Pernille Mglgaard Toft og Hilde Schroll Jespersen: Astroturf: kunstigt
grassvisner ikke, Louise Harsdev og Thomas Iversen: Virksomheder i mediernes sggelys. skurke el-
ler ofre?, Jesper Hgjberg og Espen Meyer Hgjlund: Storpolitik, medier og ngo-strategier, Anker
Brink Lund: Niche nursing: strategisk offentlighedsarbejde for viderekomne, Mie Femg Nielsen:
Under vejr med sig selv: organisationersidentitet og selvfremstilling i interaktion med deres stake-
holders, Christian Kock: Troveardighed — hvad taler vi om?, Saren Mgiler Nielsen: Nar kommunika-
tion bliver politik: om arbejdet bag en velfungerende kommunikationspolitik.

Las mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.samfundslitteratur.dk/
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I nternettet i mediehistorisk perspektiv
Niels Ole Finnemann, Frederiksberg, Samfundslitteratur, 2005, 331 p., ISBN 87-593-1125-8.

Pamindre end ti & har Internettet udviklet sig fraat vaare et eksotisk medie
for forskere, ngrder og andre minoriteter til at blive hverdag for de fleste og
rygrad i samfundets kommunikative infrastruktur. Internettet er medie for
privat kommunikation, men det er ogsa et medie, der udvider offentlighe-
den. Med nettet svaskkes massemediernes centralistiske offentlighedsstruk-
tur, fordi nettet tillader mere differentieret kommunikation og giver den
enkelte borger nye muligheder for at knytte an til de moderne samfunds
mange ekspertsystemer. Ud fra et evolutionaat mediehistorisk perspektiv af-
daskker bogen det nye medies salige egenskaber og dets forhold til andre
medier. Det er en af bogens hovedteser, at Internettet markerer overgangen
til en ny mediematrice — den femte store mediematrice i menneskehedens

historie og den farste, der er globalt distribueret. Bogen interesserer sig issa for mediets kulturelle
grammatik, dvs. den betydning, den kulturelle kontekst har for dannelsen og udviklingen af

Internettet.

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.samfundslitteratur.dk/

Artiklen

Ebbe Grunwald, Sgborg, DR Multimedie, 2004, 62 p., ISBN 87-7838-903-8, (Mediedansk),

(Danmarks Radio).

Giver et overblik over genrerne i avisen og deres forskellige funktioner.
Ser pa hvordan en journalistisk tekst er bygget op. Hvad driver artiklen
fremad? Hvilke elementer gar den pa én gang spaandende og let forstéelig?
Lass mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.dr.dk/netbutikekstra/
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Mediernes dakning af invasionen af 1rak 2003

Stig Hjarvard, Nete Ngrgaard Kristensen & Mark @rsten, Kgbenhavn, Modinet, Center for
Media and Democracy in the Network Society, 2004, 114 p. + app. 18 p., ISBN 87-91394-12-0,
(Working paper; 13), (Kgbenhavns Universitet, Modinet — Center for Medier og Demokrati).
Note: En del af projektet Modinet, der er et tvaafagligt forskningsprojekt om medier og demo-
krati. Projektet undersager globaliseringens og den nye digitale mediekulturs betydning for poli-
tik og demokrati, de etabl erede kultur- og medieinstitutioner og fremtidens hverdagsliv.

En analyse af seks danske nyhedsmediers dagkning af 17 dage af Irak-kri-
gen fra den 16. marts 2003 til og med den 14. april 2003. Perioden
omfatter dagene far krigsudbruddet, selve krigsudbruddet, tiden frem til
indtagelsen af Bagdad samt dagene lige efter. Hvor nuanceret var den
danske debat far, under og efter indtagelsen af Bagdad, hvordan blev de
faktiske krigshandlinger dakket, og hvilken rolle spillede det for
mediedakningen, at Danmark var en krigsferende nation? Det er de
overordnede spgrgsmal, som rapporten vil sgge at besvare.

Laes mere om rapporten paforlagets web-adresse: http://www.modinet.dk/pages/
publikationslister/publikationer.htm

FraRiget til Bella. Bag om tv-seriens golden age
Pernille Nordstram, (Sgborg), DR Multimedie, 2004, 224 p., ISBN 87-7953-719-7, (Danmarks

Radio).

| 1994 blev “Riget” startskuddet til en arai dansk tv-dramatik, hvor den
ene seriesucces har efterfulgt den anden. Succesen er senest kulmineret
med den moderne krimiserie “ @rnen” og med “Kraniken”, der fortadler en
del af danskernes historie med udgangspunkt i radiofabrikken Bella.
Gennem interviews med en raskke centrale personer gar bogen bag om
serierne og beskriver et stykke dansk mediehistorie. Den giver et indblik i
den arbejdsproces og de kunstneriske overvejelser, der ligger bag de se-
rier, vi ser pa skeamen. Den afdakker samtidig den tadte forbindelse
mellem tv-seriens golden age og den tilsvarende optur, der har praeget
dansk film i samme periode.

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://netbutik.dr.dk/
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Journalister og kilder. Slinger i valsen?

Nete Ngrgaard Kristensen, Arhus, Forlaget Ajour, 2004, 315 p., ISBN 87-89235-99-1, (En
CFJE publikation), (Center for Journalistik og Efteruddannelse). Note: En revideret udgave af for-
fatterens Ph.D.-afhandling.

Pa den ene side et menneske, der vil have noget at vide: Journalisten. P&
den anden side et menneske, der har den viden: Kilden. Hvem tager initia-
tivet? Har de fadles interesser? Modstridende? Flere og flere kilder er
blevet professionelle. De kender mediernes made at tanke og fungere pa,
sa de vadger bevidst at give deres information pa en made og pa et tids-
punkt, der giver maksimal effekt. Samtidig er journalisterne blevet faare
og travlere. Sd hvem bestemmer egentlig i dag —journalisten eller kilden?
Det er dette samfundsvigtige omrade, bogen undersgger.

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.forlagetajour.dk/

Special issue: Storytelling. P.o.v.: A Danish Journal of Film Studies

Richard Raskin (ed.),

(2004)18, 111 p., ISSN 1396-1160, (Arhus Universitet, Institut for Infor-

mations- og M edievidenskab).

Contains the following articles: Brian Dunnigan: Storytelling and film:
fairy tales, myth and happy endings, Morten Kyndrup: To be shown how
to be talked to: narration and parabasis in contemporary film — and
Almodévar’s " Hable con Ella” , Per Aage Brandt: Narrative models and
meaning, Keith Raskin: The invention of meaning, Nikolaj Feifer: And so
the story begins...: an analysis of selected opening shots and scenes, Mark
Le Fanu: Story and... " story” : reflections on an over-hyped concept,
Edvin Vestergaard Kau: Where's the story?: notes on telling stories cin-
ematically, Gunnar Wille: The idea: an article about idea-devel opment
problems, James Ransom: Per petuating remembrance: N. Scott Momaday
and Kiowa storytelling, 1b Johansen: Narrative power in native American

fiction: reflections on Leslie Marmon Silko's ” Storyteller” (1981), Rasmus Stampe-Hjorth: On

editing & storytelling:

an interview with Anders Refn, Saara Cantell: Poetry on screen or visual-

ised jokes?: an approach to the genres of short fiction films, Richard Raskin: Italo Calvino and
inevitability in storytelling.
Note: All issues of p.o.v. can be found on the Internet at: http://imv.au.dk/publikationer/pov/POV.html
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Dansk fotografihistorie
Mette Sandbye, (ed.), Kagbenhavn, Gyldendal, 2004, 462 p., ISBN 87-11-23147-5.

Denne bog er den farste samlede fremstilling af dansk fotografis historie.
Bogen falger historien frade farste daguerreotypier, der paden danske kron-
prins foranledning blev prassenteret herhjemme kun fa maneder efter
offentliggerelsen af det nye mediei Parisi 1839, op til den eandrede brug og
forstelse af det fotografiske billede, som de nye digitale teknikker har
medfert. De 17 bidragydere favner fotografiet i al dets bredde: |uftfotografi,
pressefotos, politifotografi, kunstbilleder, modebilleder, antropologiske
billeder, rantgenfotografi, portregter, internetkunst og meget, meget mere.
Bogen rummer et vadd af indfaldsvinkler, for den handler ikke blot om
fotograferne og deres billeder, men ogsa om hvad folk har tankt om mediet,
og hvad man har brugt fotografiernetil fra 1840’ erne og op til i dag.

Indeholder faglgende artikler: Marie-Louise Berner: En profession bliver til: daguerreotypiets
udbredel se 1839-1860, Mette Mortensen: Portrag af borgerskabet: portragkulturen 1860-1880,
André Wang Hansen: Kunst og fotografisk realisme, Louise Wolthers: Et billede af nationen: fo-
tografiet spredes 1880-1900, Martin Zerlang: Gamle minder og nye motiver: nye genrer 1900-
1920, Birna Marianne Kleivan: Det eksotiske nord: fotografier fra Grgnland 1854-1940, Mette
KiaKrabbe Meyer: Et direkte udsnit af virkeligheden: 1920’ ernesrene fotografi, Lars Schwander:
Nye inter national e kontakter: genrerne traader i karakter i 1930’ erne, Mette Kia Krabbe Meyer:
Montage, Jens Friis: Krigensbilleder: fotografietsrolle under 2. Verdenskrig — 1940’ erne, Martin
Brandt Djupdreg og Mikkel Thelle: Massemedie, form og fortadling: vaekst pa alle fronter 1945-
1960, Tage Poulsen: Mennesker og manstre: 1960’ erne: fotografi bliver et sprog, Mette Sandbye:
Snapshots fra hverdagen: genreforskelle nedbrydes 1968-80, Erik Hansen-Hansen: Nyere dansk
modefotografi, Finn Thrane: Ud i verden og hjem igen: dokumentarfotografiet 1980-2002, Rune
Gade: Et solidt fundament: kunst og fotografi 1980-2000, Mette Sandbye: Teatral ske portradter,
LarsKiel Bertelsen: Fotografiets forsvinden?: digitaliseringenstidsalder.

Lass mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.gyldendal .dk/

Magt og mirakler. Om massekommunikationens umuligheder
Kresten Schultz Jgrgensen, Kgbenhavn, Hast, 2004, 171 p., ISBN 87-14-29841-4.

Om massekommunikationens paradoks mellem fylde og afmagt. Bogen
satter fokus pato tendenser, der i disse & konvergerer: Den kommercielle
branding og den politiske kommunikation under etiketten spin. Begge
famomener har meget at byde pa — men bazer ogsa risikoen for en
overfladiskhed, som hverken virksomheder, politikere eller det bredere
samfund bgr vaae tjent med.

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.hoest.dk/
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Transnational politisk journalistik: dansk EU-journalistik 1991-2001

Mark @rsten, Roskilde, Roskilde Universitetscenter, 2004, 468 p., ISBN 87-7349-610-3, (Skrift-
seriefor journaistik pA RUC. Journalistik forskning; 1), (Roskilde Universitetscenter, Institut for
Kommunikation, Journalistik og Datalogi). Note: Danish summary, pp. 463-468. En revideret

udgave & forfatterens Ph.D.-afhandling.

daskning af EU.

Beskriver udviklingen af dansk EU-journalistik i aviser sdvel som TV fra
1991-2001. Flere bgger har pa det seneste beskadftiget sig med
selvstaendiggerelsen af den politiske journalistik fra partier og stat, men
disse har ale haft et overvejende fokus p& den nationale politik. |
afhandlingen rettes blikket i stedet mod den politiske journalistiks

Las mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.ruc.dk/jour/

Annan ny litteratur

Christensen, Bolette M.: Organizing a social move-
ment organization by means of the Internet: delib-
eration or stageing? Kgbenhavn, Modinet, Center
for Media and Democracy in the Network Society,
2004, 10 p., ISBN 87-91394-05-8, (Working pa-
per; 6), (Kagbenhavns Universitet, Modinet — Center
for Medier og Demokrati). Note: Part of the Modinet
project, which is a research project with the pur-
pose of developing an innovative interdisciplinary
research agenda investigating the effects of glo-
balization and the new media culture in politics
and democracy as well as the effects on the tradi-
tional media institutions and everyday life in the
information and network society. Internetadresse:
http://www.modinet.dk/pages/publikationslister/
publikationer.htm

MEDIA « DEMOCRACY « ORGANIZATIONS

+ NEWSPAPERS * JOURNALISM « INTERNET

+ WORLD WIDE WEB « GLOBALIZATION « DENMARK

Hoff, Jens; Markmann, Bella: Internet og det lokale
demokrati i Odder kommune: dokumentation af en
spargeskemaunder sggelse. Kgbenhavn, Modinet,
Center for Media and Democracy in the Network
Society, 2004, 88 p., ISBN 87-91394-09-0, (Working
paper; 10), (Kgbenhavns Universitet, Modinet —
Center for Medier og Demokrati). Note: En del af
projektet Modinet, der er et tvaafagligt forsknings-
projekt om medier og demokrati. Projektet under-
sgger globaliseringens og den nye digitale medie-
kulturs betydning for politik og demokrati, de etable-
rede kultur- og medieinstitutioner og fremtidens hver-
dagsliv. Internetadresse: http://www.modinet.dk/
pages/publikationslister/publikationer.htm

MEDIA « DEMOCRACY *« COMMUNICATION

* INTERNET « MEDIA USE « COMMUNITIES
« DENMARK
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Krause Hansen, Hans; Salskov-Iversen, Dorte: Glo-
balizing webs: translation of public sector e-mod-
ernization. Kgbenhavn, Modinet, Center for Media
and Democracy in the Network Society, 2004, 23
p., (Working paper; 12), (Kgbenhavns Universitet,
Modinet — Center for Medier og Demokrati). Note:
Part of the Modinet project, which is a research
project with the purpose of developing an innova-
tive interdisciplinary research agenda investigat-
ing the effects of globalization and the new media
culture in politics and democracy as well as the
effects on the traditional media institutions and
everyday life in the information and network soci-
ety. Internetadresse: http://www.modinet.dk/pages/
publikationslister/publikationer.htm

MEDIA » DEMOCRACY « COMMUNICATION

+ INFORMATION TECHNOLOGY

+ COMMUNICATION TECHNOLOGY

+ ORGANIZATIONS « MANAGEMENT

+ GLOBALIZATION » MEXICO « EUROPEAN UNION

+ DENMARK

Lund, Anker Brink: Niche nursing political net-
works: priming and framing before spinning.
Kgbenhavn, Modinet, Center for Mediaand Demo-
cracy in the Network Society, 2004, 17 p., ISBN
87-91394-08-2, (Working paper; 9), (Kgbenhavns
Universitet, Modinet — Center for Medier og Demo-
krati). Note: Part of the Modinet project, which is
a research project with the purpose of developing
an innovative interdisciplinary research agenda
investigating the effects of globalization and the
new media culture in politics and democracy as
well as the effects on the traditional media institu-
tions and everyday life in the information and net-
work society. Internetadresse: http://www.modinet.
dk/pages/publikationslister/publikationer.htm



MEDIA « DEMOCRACY

* POLITICAL COMMUNICATION ¢ JOURNALISM
« NEWS COVERAGE « MANIPULATION

* PUBLIC SPHERE « MEDIA POWER « DENMARK

Lund, Anker Brink; drsten, Mark: Nyheds-
mediernes dakning af valget til Europa-Parlamen-
tet 2004. Kgbenhavn, Modinet, Center for Media
and Democracy in the Network Society, 2004, 19
p., ISBN 87-91394-10-4, (Working paper; 11),
(Kgbenhavns Universitet, Modinet — Center for
Medier og Demokrati). Note: En del af projektet
Modinet, der er et tvaafagligt forskningsprojekt
om medier og demokrati. Projektet undersgger
globaliseringens og den nye digitale mediekulturs
betydning for politik og demokrati, de etablerede
kultur- og medieinstitutioner og fremtidens hver-
dagsliv. Internetadresse: http://www.modinet.dk/
pages/publikationslister/publikationer.htm

MEDIA « DEMOCRACY « JOURNALISM

+ NEWS COVERAGE + ELECTION CAMPAIGNS

+ AGENDA SETTING » EUROPEAN UNION

+ DENMARK

Olsen, Leif; Christensen, Stine; Rieper, Olaf: Bor-
gernes brug af Sallersd Kommunes hjemmeside:
dokumentation af en spgrgeskemaundersggel se.
Kgbenhavn, Modinet, Center for Media and Demo-
cracy in the Network Society, 2004, 93 p., ISBN 87-
91394-06-6, (Working paper; 7), (Kgbenhavns Uni-
versitet, Modinet — Center for Medier og Demo-
krati). Note: En del af projektet Modinet, der er et
tvaafagligt forskningsprojekt om medier og demo-
krati. Projektet undersgger globaliseringens og den
nye digitale mediekulturs betydning for politik og
demokrati, de etablerede kultur- og medieinstitutioner
og fremtidens hverdagsliv. English summary, pp. 91-
92. Internetadresse: http://www.modinet.dk/pages/
publikationslister/publikationer.htm
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Peters, John Durham; Silverstone, Roger; Dahlgren,
Peter; Badker, Henrik; Sendergaard, Henrik; Torpe,
Lars: Theme issue — media convergence, mediated
communication, and the transformation of the
public sphere: Modinets conference, October 21st-
23rd 2003, University of Copenhagen. Kgbenhavn,
Modinet, Center for Media and Democracy in the
Network Society, 2004, 95 p., ISBN 87-91394-07-
4, (Working paper; 8), (Kgbenhavns Universitet,
Modinet — Center for Medier og Demokrati). Note:
Part of the Modinet project, which is a research
project with the purpose of developing an innova-
tive interdisciplinary research agenda investigat-
ing the effects of globalization and the new media
culture in politics and democracy as well as the
effects on the traditional media institutions and
everyday life in the information and network soci-
ety. Internetadresse: http://www.modinet.dk/pages/
publikationslister/publikationer.htm

This publication brings together some of the papers
from the second annual conference of the Modinet
project. Between them, the papers explore several
new conditions and practices of political commu-
nication, reconsidering, as well classic dilemmas of
the public sphere.

Contains the following articles: John Durham
Peters: Conversation, democracy and communica-
tion technology, Roger Silverstone: Contrapuntal
cultures: from minorities to moralities in European
media, Peter Dahlgren: Internet, public spheres and
political communication: dispersion and delibera-
tion, Henrik Badker: Pirateri —en social bevagyelse
i netvekssamfundet?, Henrik Sgndergaard: Media
convergence and the future of broadcast media:
public servicein a digital media system, Lars Torpe:
The Internet and local communities.
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Finland
Dokumentalist: Eija Poteri

The Criminal Trial asa Speech Communication Situation

Tuula-Riitta Valikoski, Tampere, University of Tampere, 2004, 238 p., ISBN 951-44-5973-3,
(ActaUniversitatis Tamperensis; 1011), |SSN 1455-1616, (University of Tampere, Department of
Speech Communication and Voice Research). Note: Doctoral dissertation.

The author has studied speech communication in the Finnish courtroom
context. In recent years, many rapid changesin the courtroom proceedings
have taken place and the role of oral communication in trials has been
completely redefined. The author hasinvestigated the interaction between
different parties in this special context. The frame of the work is
prosecutor’s. Communication in courtroom has also looked at from the
point of the view of interpersonal communication theories and argumenta-
tion research. The research is based on qualitative materials and the
method is so called triangulation, that means: several research approaches
and materials have been used. The first material is based on courtroom
observations during 1997-2001. The second material has been collected
by guestionnaires from prosecutorsin 2000.

Available also on the Internet: Acta Electronica Universitatis Tamperensis, 346, ISBN 951-44-5974-1,
ISSN 1456-954X, http://acta.utafi.

Etusivun politiikkaa: yhteiskunnallisten toimijoiden representointi
suomalaisissa sanomalehtiuutisissa 1987-2003 [Front page politics: repre-
sentation of societal actorsin Finnish newspapers newsarticlesin 1987-
2003]

Jukka Holmberg, Jyvéaskyld, Jyvéskylan yliopisto, 2004, 261 p., ISBN 951-39-1983-8,
(Jyvaskyla studies in humanities; 30), ISSN 1459-4331, (University of Jyvéaskyl&, Department of
Communication). Note: English summary pp. 249-250. Doctoral dissertation.

The research deals with the development of subjectivity and partiality in
Finnish political journalism, as the party press system has evolved into a
more market-based one. The primary data consist of political newsarticles
published on the front page of Aamulehti, Helsingin Sanomat and
Keskisuomalainen in the years 1987, 1995, 2001 and 2003. The news
articles of these currently independent newspapers are al so compared with
three party papers. Demari, Kansan Uutiset and Suomenmaa. An actor
treatment index derived from the model developed by Kent Asp isused to
measure how the papers treated central societal actorsin different years
and on different political occasions. Special emphasis is placed on the
partisanship found in headlines and illustration. Teun A. van Dijk’s ideas
regarding discoursive structures are utilised in the case studies of six significant news events.

Available also on the Internet: ISBN 951-39-2038-0 http://selene.lib.jyu.fi:8080/vaitos/studies/studhum/
9513920380.pdf.
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Four Essays Studying the Effects of Customization and Market
Environment on the Business Success of Online Newspapersin Finland

Teemu Santonen, Helsinki, Helsinki School of Economics, 2004, 79 p. + app. 81 p., ISBN 951-
791-878-X, (Acta universitatis oeconomicae Helsingiensis, A; 242), ISSN 1237-556X, (Helsinki
School of Economics). Note: Doctoral dissertation.

The book deals with the factors affecting the business success of online
newspapers, moreover, the effects of the market environment on business
success. The author is especially interested in analyzing whether, as
suggested, the better business success is achieved by applying the
customization strategy rather than by producing standardized services.
Besides customization, thereis analyzed other factorsdirectly or indirectly
benefiting the success of online newspapers. The analysis is based on
survey data from 42 online newspapers and case data from three online
newspapersin Finland.

Julkisuus ja nomenklatuura: tutkielma keskustelun vaikeutumisesta ja
vakivallan uhkasta [Publicity and nomenclature: a study of the blockages
of the public discussion and thethreat of violence]

Pertti Julkunen, Tampere, Tampereen yliopisto, 2005, 1404 p. (in two volumes), ISBN 951-44-

6172-X, (Acta Universitatis Tamperensis; 1057), ISSN 1455-1616, (University of Tampere, De-
partment of Journalism and Mass Communication). Note: Doctoral dissertation.

The research question of the dissertation is how the philosophical and sociological examination of
publicity can help to understand the forms and motives of violence in the modern world, and the
other obstacles of public discussion. The starting point of the dissertation is Heidegger’s funda-
mental ontology. The ordinary people’'s role in publicity is examined through existentials of
ambiguity, curiosity, idle talk and nomenclature. Except of Heidegger, the important philosophers
to the author are also Séren Kierkegaard and George Herbet Mead. Hisinspiration comes, aswell,
from Dostoyevsky’s novel Crime and Punishment.

Available also on the Internet. Acta Electronica Universitatis Tamperensis; 406. ISBN 951-44-6173-8
http://acta.uta.fi/pdf/951-44-6173-8.pdf.
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“Keitd me olemme? Mitd me haluamme?” : eldinoikeusliike
maarittelykamppailun, marginalisoinnin ja moraalisen paniikin kohteena
suomalaisessa sanomalehdistéssa [“ Who we are? What do wewant?”:
theanimal rights movement asan object of discursive struggle,

mar ginalization and moral panic in Finnish newspaper sj

Pirita Juppi, Jyvaskylg, Jyvaskylan yliopisto, 2004, 315 p., ISBN 951-39-1973-0, (Jyvaskyla
studies in humanities, 29), ISSN 1459-4331, (University of Jyvéskyld, Department of
Communication). Note: English summary pp. 282-287. Doctoral dissertation.

This study explores the media coverage of the Finnish animal right
movement. The focus is on the contesting representations constructed in
various discourses by various participants of newspaper texts. The data
consist of about 1200 newsitems collected from nine Finnish national and
regional newspapers, 1995-2000. The study draws on different disci-
plines, such as media studies, sociology and political science. The metho-
dological approach combines quantitative and qualitative methods within
the framework of critical discourse analysis. The Finnish animal right
movement first gained the attention of the mediain 1995, when radical
animal right activists made their first raids on two fur farms. In the end of
the 1990’s there was a continuing struggle over the definition and repre-
sentation of the movement and its activists in the press. The mediated public debate on animal
rights movement can thus be seen as an arena of competing participants and discourses. The press
played a dual role as aforum for the participants and as an active agent of discursive power.

Available aso on the Internet: ISBN 951-39-2034-8, http://selene.lib.jyu.fi:8080/vaitos/studies/studhum/
9513920348.pdf.

Mediakielitaidon jaljilla: lapset ja nuoret valikoivina mediankayttajina [ n
sear ch for media language skills: children and young people as selective
media user |

Annikka Suoninen, Jyvaskyla, University of Jyvaskyld, 2004, 278 p., ISBN 951-39-1849-1,
(Nykykulttuurin tutkimuskeskuksen julkaisuja; 81), ISSN 1457-6899, (University of Jyvéskyla,
Department of Art and Culture Research). Note: English summary pp. 248-251.

This book is a part of Annikka Suoninen’s doctoral dissertation, based on
her sixteen years experience in and research on media uses among child-
ren and young people. Her dissertation consists of six articles (published
in the years 1993-2003) and this book. The empirical articles cover diffe-
rent aspects of media use among children and young people ranging from
3-year-old television viewers to 21-year-old Babylon 5 fans. This study,
based on cultural studies and media sociology, introduces the concept
‘media language skills' which differs from ‘media literacy’ commonly
used among psychology and educational sciences. When speaking of me-
dialanguage skills specia attention is paid to (young) people’s ability to
select, use and interpret different media and media contents as a part of
their own lives. Medialanguage skills are mainly acquired and devel oped
in everyday situations when children and young people use different media but adopting these
skills can also be supported by media education.
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Minority Languages, Media and Journalism. European Journalism
Conference 8-11th May 2003

Tom Moring, Unni Malmgren,(eds.),Helsingfors, Forskningsinstitutet, Svenska social- och
kommunalhogskolan vid Helsingfors universitet, 2004, 124 p., ISBN 952-10-0364-2, (SSKH
meddel anden; 67), ISSN 1235-3892, (Svenska social- och kommunalhdgskolan vid Helsingfors
universitet; European Journalism Conference, 2003, Helsinki).

The daily media in minority languages have several functions, beside the
main function asto serve people in their mother tongue. When celebrating
the anniversary of the Swedish School of Socia Sciences, the Journalism
Education Programme arranged a series of conferences al entitled under
the name “The European Journalism Conference: Minority Languages,
Media and Journalism”. This book is a report from these conferences and
from different workshops there. Reports are written by the following jour-
nalistis and researchers: Jaana Wallenius, Maria Wirén, Kira Schroeder,
Inka Salovaara-Moring, Geo Stenius and Sebastian Dahlstrém.

Also available on the Internet: http://sockom.helsinki.fi/info/meddel ande67.pdf.

Punainen uhka: Neuvostoliiton kuva johtavassa suomalaisessa

sanomal ehdisttssd maaliskuusta 1938 talvisodan paattymiseen
maaliskuussa 1940 [Thered threat: theimage of the Soviet Union in
leading Finnish newspapersfrom March 1938 until the end of the Winter
War in March 1940]

Sinikka Wunsch, Rovaniemi, Pohjois-Suomen Historiallinen Y hdistys, 2004, 362 p. + app. 20

p., ISBN 952-9888-22-8, (Studia Historica Septentrionalia; 43), ISSN 0356-8199, (University of
Oulu, Department of History). Note: English summary, pp. 356-362. Doctoral dissertation.

This dissertation investigates how the leading Finnish newspapers represented the Soviet Union
between March 1938 and March 1940. The newspapersinclude, first, the two Finnish papers with
the widest circulation and, second the papers of the main political parties. In order to see whether
there are any specifically Finnish featuresin the image that these papers created and sustained of
the Soviet Union they are compared with two foreign papers. Dagens Nyheter (Sweden) and the
New York Times (the United States) were quality papers with fine international reputation. Both
were published in countries which were neutral at the time and therefore not subject to wartime
censorship. The central conceptsin the study are “image” and “opinion”. In historical image re-
search “image” refers to a comprehensive conception which is based on a person’s own set of
values and comprises the subject as a hole. A human being uses images to structure his or her
world and reality, while an opinion pertains to an individual event to which the person can take a
stand regardless of his or her values and world views.
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Ruumiillisuus ja mainonta: diagnoosi tv-mainonnan
ruumiillisuusrepresentaatioista [ The body and advertising: the
representations of embodiment in television advertisements|

Harri Sarpavaara, Tampere, Tampere University Press, 2004, 210 p., ISBN 951-44-5938-5,

(University of Tampere, Department of Sociology and Social Psychology). Note: Doctoral disser-
tation. English summary, pp. 209-210.

The dissertation concerns the signification of human embodiment in television advertising. The
purpose of this study isto look at how cultural representations of embodiment are constructed in
advertisements and what kind these representations are. The analysis focuses on specific themes:
the pleasure, discipline, power, care, maintenance of the body and comic body. Particular attention
is paid to representations of the gendered body. The theoretical and methodological basis of the
research is semiotic orientated social constructionism. The research material consists of 167
Finnish television (MTV3) advertisements. The data are analysed using both qualitative and
guantative research methods.

Available also on the Internet: Acta Electronica Universitatis Tamperensis, 338, ISBN 951-44-5953-9,
ISSN 1456-954X, http://acta.utafi.

Saleable Compromises. Quality Culturesin Finnish and US Commercial
Radio
Marko Ala-Fossi, Tampere, Tampere University Press, 2005, 438 p., ISBN 951-44-6214-9, (Me-

dia studies), (University of Tampere, Departement of Journalism and Mass Communication).
Note: Doctoral dissertation.

The focus of this study is on the comparative analysis of the quality
cultures in contemporary Finnish and US commercial radio, and its major
theoretical objective is to understand and define the quality culture in
commercia radio. The study examines how the conceptions of quality in
Finnish and US commercial radio are historically constituted, what are the
major differences and similarities in conceptions of quality in contempo-
rary Finnish and US commercial radio, and what is quality and quality
culture in commercial radio broadcasting and how it is composed. The
cultural history of the quality conceptions in commercial radio in both
countries is examined using qualitative methods from the perspective of
political economy and media economics as an historical process of value
transformation. The contemporary quality cultures are studied using an integrated theoretical ap-
proach, drawing on multiple theories from communications studies, media economics, political
economy, quality management and cultural studies. Qualitative analysis of 24 research interviews
of people working for commercial radio in Finland or in the USiis done, also.

Available also on the Internet. Acta Electronica Universitatis Tamperensis; 414. ISBN 951-44-6213-0
http://acta.uta.fi/pdf/951-44-6213-0.pdf.
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Sexualizing of Economic Discoursein a Finnish Daily Newspaper of the 1990s

Tuija Parikka, Helsinki, Finnish Society for Sciences and Letters, 2004, 185 p., ISBN 951-653-
331-0, (Commentationes scientiarum socialicum; 63), ISSN 0355-256X, (University of Helsinki,
Department of Communication). Note: Doctoral dissertation.

The research deals with the process of sexualizing of economic discourse
in a Finnish daily newspaper, Helsingin Sanomat, in the context of the
economic crisis of the 1990s in Finland. How were women represented as
different from men to discuss the economy? What was the mainstream
media s role in constituting women’s and men’s possibilites of becoming
recognized as economic subjects at the time? The topical questions
include how gender is associated with the subject of economic discourse
and how these postions enabled women to express economic aims during
the crisis. Thisisreflected against Luce Irigaray’s claim concerning the
non-recognition of sexual difference as a difference in Western dicourses,
and the lack of awoman'’s possibility to speak as “herself” within such
discourses. The study is divided into three parts: the first consists of a quantative overvew of the
crisis coverage of Helsingin Sanomat, 1988-1997, the second consists of a qualitative text analy-
sis of women’s economic and equality strugglesin crisis, 1990-1995, and the third part consists of
post-crisis memory work of citizens, 1999.

Text, bild, samhélle

KristinaNikula, Kaisa Alanen & Harry L onnroth (red.): Tammerfors, Tammerfors universitet,
2004, 242 p., ISBN 951-44-5863-X, (Nordistica Tamperensia, A; 4), ISSN 1238-4720, (Univer-
sity of Tampere, School of Modern Languages and Translation Studies).

Bildens betydel se vid sidan av text och den paverkan bild och text i foren-
ing utévar har pa senare tid stadigt vuxit. Den 15-16 augusti 2002 samla-
des sprak-, medie- och konstforskare fran Sverige, Norge, Finland och
Denmark till en konferensi Tammerfors. Plenarféredragen och merparten
av de foredrag som holls under tvadagarna publicerasi denna skrift. Inne-
hall: Kristina Nikula: Text, bild, samhalle — en projektkiss; Goran Sones-
son: Bildflodet i den levda varlden — aspekter pa en samhéllelig bild-
retorik; Mikko Lehtonen: Multimodal interplays — the verbal, visual and
auditivein culture; Fa&timada Silva: Nér kulturen bestémmer — kommuni-
kation och informationsflddet i brasilianska och svenskabilderbocker; Jan
Ekecrantz: Globalisering, visualisering och kulturell 6verséttning; Chris-
tian Hecht: Fallstudier kring ordinlérning med bild, text och samtal; Elina Heikkil&: Mellan text
och bild — bildtexternai tvafinskatidningar; Martin Hultman: Mediernas bilder och texter av han-
delserna under EU-toppmotet i Goteborg; Carl-Eric Johansson: Spraket som bildkskapare i fik-
tionslitteratur -ett exempel; Lisa Killander-Braun: Paresatill den Andre; Sidsel Lied: Elevers
bruk av fortellinger fra ulike religioner og livssyn; Tiina Méantymé&ki: The male detective’s body
and social critique; Henrik Nikula: Texten som bild — bilden som text — bland annat om att 6ver-
sétta dikt; Karsten Pedersen: When authorities communicate — democracy and local and regional
authorities; Irma Sorvali: Livsmedel sforpackningar i ord och bild.
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Valbevakningi forandring. 1990-talets riksdagsval i finsk television.

Axel Rappe, Abo, Abo Akademis férlag, 2004, 265 p., ISBN 951-765-216-X, (Abo Akademi,
Statskunskap). Note: Doctoral dissertation. English summary.

Infor val ges medborgarna fleramgjligheter att viamedia foljamed valro-
relsen. Det kan vara fraga om nyheter eller televisionens valdebatter. |
basta fall ska programmen ge medborgarna information och underlag for
att de skall kunna fatta beslut om vem de skall rosta pa. — Avsikten med
denna avhandling &r att forsoka belysa televisionens bevakning av valro-
relsen och att forsoka fanga upp eventuella forandringstendenser. Tva hy-
poteser testas: popul ariseringshypotesen gor antaganden om att medias
betydelse har 6kat och att media har anpassat sig till den nya media-
logikens krav. Den andra hypotesen, konvergenshypotesen, utgér fran att
nar public service-TV féar konkurrens av kommerciella kanaler sker en
gradvis likriktning i kanalernas sétt att bevaka politiska fenomen.
Innehdllsanalysen omfattar valprogram i MTV 3 och rundradion vid riksdagsvalen 1991, 1995 och
1999.

Valentin Vaala [Valentin Vaala, afilm director]

Kimmo Laine, Matti Lukkarila, Juha Seitgjarvi (eds.): Helsinki, Suomalaisen Kirjallisuuden
Seura, 2004, 329 p., ISBN 951-746-562-9, (Suomalaisen Kirjallisuuden Seuran toimituksia; 956),
ISSN 0355-1768, (Finnish Film Archive).

Thisanthology describesthe career and life of Finnish film director Valentin Vaala (originaly Va-
lentin Ivanoff, 1909-1976). Lauri Tykkylainen and Kari Uusitalo give short biographies. Markku
Varjola, Antti Alanen, Harri Kalhaand Tytti Soilatry to put Vaala s film production to the frames
of histime. Sakari Toiviainen, Tommi Aitio and Ilkka Kippola analyse Vaala's film genres. Kari
Savolainen, Juha Seitgjarvi, Anu Juva, Mervi Herranen and Kimmo Laine give further
perspectivesto Vaala's films.

Annan ny litteratur

Aalto-Matturi, Sari: Verkostako uuden ajan tyovaen-
talo?: verkkoviestinnan mahdollisuudet ammattiyh-
distysliikkeessé. [= Is the Internet the new worker’s
hall?: the opportunities for the trade union movement
from the Internet]. Helsinki, Helsingin yliopisto,
2004, 302 p., (University of Helsinki, Department
of Communication). Note: Licentiate’s thesis. The
thesis is published in print format, slightly shorte-
ned, ISBN 951-714-232-3. 278 p. Also available on
the Internet: http://netti.sak.fi/sak/pdf/samtutk.pdf.
TRADE UNIONS « NONGOVERNMENTAL
ORGANIZATIONS « INTERNET « DEMOCRACY

+ COMMUNITIES « COMMUNICATION TECHNOLOGY
« CITIZENS » PARTICIPATION * FINLAND

Hyytia, Riina: Ennen kuin kamera kay: ideasta
kuvauksiin: tekijat kertovat. [= Before cine camera
is started: from an idea to filming: creators tell].
Helsinki, Taideteollinen korkeakoulu, 2004, 208 p.,
ISBN 951-558-157-5, (Taideteollisen korkeakoulun

julkaisusarja, A; 50), ISSN 0782-1832, (University
of Art and Design Helsinki, School of Motion Picture,
Television and Production Design). Note: Doctoral
dissertation

CHILDRENS FILMS « FILM ADAPTATION

+ FILM PRODUCTION « FILM DIRECTORS « FINLAND
+ KAISA RASTIMO * OLLI SAARELA « KLAUS HARO
+ JOHANNA VUOKSENMAA

Jéasaari, Johanna: YLE yleisdn ehdoilla?: tutkimus
suomalaisten television nykytilaa ja tulevaisuutta
koskevista arvostuksista. [= Audience feedback about
Yleisradio: how Finnish people value the present
state and the future of public service boradcasting].
Helsinki, Yleisradio, 2004, 154 p., ISBN 951-43-
0854-9, (YLE, Yleisotutkimus, Tutkimuksia; 2004,
5), (Finnish Broadcasting Company).

PUBLIC SERVICE * TELEVISION « BROADCASTING »
AUDIENCES « ATTITUDES « VALUES « FINLAND
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Mantyl&, Jorma: Journalistin etiikka. [= Journalist
ethics: a textbook with ethical cases]. Helsinki,
Gaudeamus, 2004, 203 p., ISBN 951-662-922-9
ETHICS « JOURNALISTS » JOURNALISM

* INFORMATION SOURCES « PRIVACY
* LEGISLATION « REGULATIONS « FINLAND

Morg, Tuomo (ed.); Salovaara-Moring, Inka (ed.);
Valtonen, Sanna (ed.): Mediatutkimuksen vaeltava
teoria. [= Wandering theories of media research:
foreign classics introduced by Finnish scholars].
Helsinki, Gaudeamus, 2004, 362 p., ISBN 951-
662-897-4.

MEDIA RESEARCH « COMMUNICATION THEORY

+ METHODOLOGY + SEMIOLOGY * SEMANTICS

« POPULAR CULTURE «» GENDER

+ THEODOR ADORNO « ROLAND BARTHES

+ ZYGMUNT BAUMAN « PIERRE BOURDIEU

+ JUDITH BUTLER * JAMES CAREY

+ GILLES DELEUZE « FELIX GUATTARI

+ JOHN DEWEY « JOHN FISKE « MICHEL FOUCALT

+ JURGEN HABERMAS « STUART HALL

« DAVID HARVEY « HAROLD INNIS

+ MARSHALL MCLUHAN « PAUL RICOEUR

Ollikainen, Heikki: Turmiolan Tommi Internetissa:
sisdllonanalyysi Paihdelinkin alkoholismikeskuste-
lusta. [= Interaction in a Finnish alcoholism
discussion group on the Internet]. Tampere, Tam-
pereen yliopisto, 2004, 133 p., (University of
Tampere, Department of Journalism and Mass
Communication).

Note: Licentiate's thesis. English summary. Also
available on the Internet http://tutkiel mat.uta.fi/pdf/
lisuri00021. pdf.

INTERNET « WORLD WIDE WEB « SOCIAL
INTERACTION » ALCOHOL « SOCIAL PROBLEMS «
CONTENT ANALYSIS « DISCUSSION GROUPS «
FINLAND

Pasti, Svetlana: Rosskijskij zurnalist v kontekste
peremen: media Sankt-Peterburga. Tampere, Tam-
pere University Press, 2004, 292 p., ISBN 951-44-
5975-X, (Media Studies), (University of Tampere,
Department of Journalism and Mass Communica-
tion). Note: Licentiate’s thesis. Available in Eng-
lish on the Internet: http://tutkielmat.uta.fi/pdf/lisuri
00006.pdf

JOURNALISM ¢ JOURNALISTS « VALUES « RUSSIA

Paunonen, Ulla (ed.); Suominen, Jaakko (ed.): Dig-
irakkaus. [= Digital love: information technology
and affections]. Turku, University of Turku, 2004,
225 p. + app. 17 p., ISBN 951-29-2683-0, (Kult-
tuurituotannon ja maisemantutkimuksen laitoksen
julkaisuja; 11), ISSN 1459-8469, (University of
Turku, Department of Cultural Production and
Landscape Studies).

DIGITAL MEDIA « INTERNET « EMOTIONS

+ SEXUALITY « INTERPERSONAL COMMUNICATION
+ VIRTUAL REALITY « INTERACTIVE MEDIA

+ SOCIAL INTERACTION ¢ SCIENCE FICTION FILMS

* CYBERSPACE « COMPUTERS « USER INTERFACES
« CHAT GROUPS

Ruusunen, Aimo: Rajapinnalla: naapurimaan to-
dellisuus ja kansandemokraattinen Neuvostoliitto-
journalismi 1964-1973. [= On the boundary: the
reality in Finland's neighbour country and socia-
listic Soviet journalism in Finland, 1964-1973].
Jyvaskyla, Jyvaskylan yliopisto, 2004, 277 p., (Uni-
versity of Jyvaskyld, Department of Communica-
tion). Note: Licentiate's thesis.

JOURNALISM « NEWSPAPERS * HISTORY

+ POLITICAL COMMUNICATION « POLITICAL PRESS
+ SOCIALISM « FOREIGN NEWS « NEWS FLOW

« FINLAND « USSR

Salminen, Esko: Viestinnélla vallankumoukseen:
“ demokraattisen toi mittajakoul utuksen” aika 1960-
luvulta 1980-luvulle. [= Revolutionary communi-
cation: “democratic” journalist education in Tam-
perefrom the 1960’sto the 1980’ s]. Helsinki, Edita,
2004, 353 p., ISBN 951-37-4130-3

HIGHER EDUCATION « JOURNALISTS

+ SCHOOLS OF JOURNALISM « IDEOLOGIES

« HISTORY « UNIVERSITIES « FINLAND

Sihvonen, Jukka: Mediatajun paluu: pistokkeen
padssd. [= Sense of media returning: essays on
media culture and media education from Ozzy
Osbourne to tragedy journalism]. Helsinki, Like,
2004, 185 p., ISBN 952-471-316-0

MEDIA EDUCATION « MEDIA CULTURE

+ JOURNALISM « FILMS « TELEVISION PROGRAMMES
+ CHILDREN « ADULTS « REALITY TELEVISION

Vanhanen, Hannu: 10+1 puheenvuoroa kuvarep-
ortaasista. [= Talk about photoreportages|. Hel-
sinki, Sanomalehtien Liitto, 2004, 88 p., ISBN 952-
9858-94-9, (Finnish Newspapers Association).
REPORTAGE + JOURNALISM

* PRESS PHOTOGRAPHY « PHOTOGRAPHS
« FINLAND

Viljakainen, Jarmo: Radiomonopolista kanavatul-
vaan: poimintoja Suomen radio- ja televisio-
toiminnan vaiheista. [= From radio monopoly to a
profusion of channels: phases of radio and televi-
sion activities in Finland]. Helsinki, Edita, 2004,
207 p., ISBN 951-37-4166-4.

BROADCASTING « RADIO « TELEVISION

+ PUBLIC SERVICE + COMMERCIALIZATION

« HISTORY « FINLAND

Webster, Frank (ed.); Blom, Raimo; Karvonen, Erkki;
Melin, Harri; Nordenstreng, Kaarle; Puoskari, Ensio
(assistant eds.): Information society reader. Lon-
don, Routledge, 2004, 449 p., ISBN 0-415-31927-7,
(Routledge student readers).
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Artiklar

Ampuja, Marko: Critical media research, globalisa-
tion theory and commercialisation. Javnost-The Pu-
blic 11(2004)3, pp. 59-76, ISSN 1318-3222.

MODERNITY « POSTMODERNISM
* GLOBALIZATION « COMMUNICATION THEORY

Autio, Antti: Takeshi Kitano ja neo-auteuristinen
|&hestymistapa. [= The cinema of Takeshi Kitano:
a neo-auteurist approach]. Lahikuva (2004)1, pp.
49-64, ISSN 0782-3053. Note: English summary.
FILMS « FILM DIRECTORS « FILM PRODUCTION

+ FILM THEORY + JAPAN « TAKESHI KITANO

Christians, Clifford; Nordenstreng, Kaarle: Social
responsibility worldwide. Journal of mass media
ethics 19(2004)1, pp. 3-28, ISSN 0890-0523.

ETHICS « RESPONSIBILITY « VALUES « CITIZENS
* JOURNALISM

Hakola, Outi: Performatiivinen katsoja. [= The per-
formative viewer]. Lahikuva (2004)1, pp. 24-33,
ISSN 0782-3053. Note: English summary.

TELEVISION VIEWING « TELEVISION COMEDY
* MEDIA USE « AUDIENCES * FRIENDS

Harakkaméki, Sanna: Toisin toistamisen mahdolli-
suudet: ruumiillisuuden representaatiot syomishéi-
ridité kasittelevilla Internet-sivustoilla. [= The possi-
bilities of repeating differently: representations of
corporality on the Pro Eating Disorders websites).
Lahikuva (2004)4, pp. 21-37, ISSN 0782-3053.
Note: English summary.

HEALTH INFORMATION « INTERNET

« WORLD WIDE WEB « WOMEN « PUBLICITY

« IDENTITY « FEMINISM

Haukio, Jenni; Suojanen, Maria: Vaalikone poliitti-
sena mediana. [= The database of election candi-
dates as a political medium]. Politiikka 46(2004)2,
pp. 128-136, ISSN 0032-3365.

POLITICAL COMMUNICATION « INTERNET

+ ELECTION CAMPAIGNS » CITIZENS

+ INFORMATION SOURCES

Hautakangas, Mikko: Todellisuustelevision ydin:
vertaismelodraama?: tarkastelussa Unelmien poika-
mies. [= The core of reality television: peer melodra-
ma?. an analysis of The Bachelor]. Lahikuva
(2004)1, pp. 6-23, ISSN 0782-3053. Note: English
summary.

REALITY TELEVISION » TELEVISION SERIALS

+ RECEPTION « CONCEPT ANALYSIS « PUBLICITY

* PRODUCTION « TELEVISION GENRES
« THE BACHELOR

Hujanen, Jaana: Tiedonvalitystehtévan murroksilla:
journalismineuvotteluja Risc-toimituksissa. [= Risc
Monitor and the (€)merging idea(l)s of news jour-

nalism]. Tiedotustutkimus 27(2004)4-5, pp. 38-55,
ISSN 0357-8070.

Note: English summary.

JOURNALISM « NEWSPAPERS « NEWS CRITERIA

* CITIZENS « DISCOURSE « VALUES
* ATTITUDE RESEARCH ¢ RISC MONITOR ¢ FINLAND

Husu, Liisa; Tainio, Liisa: Tiedenaiset suomalaisten
sanoma- ja aikakauslehtien haastatteluissa. [= Wo-
men researchersin Finnish newspaper and magazine
interviews]. Tiedotustutkimus 27(2004)4-5, pp. 56-
76, ISSN 0357-8070. Note: English summary.
JOURNALISM « LANGUAGE « WOMEN « MAGAZINES
+ NEWSPAPERS « RESEARCH « UNIVERSITIES

+ DISCOURSE * GENDER « FINLAND

Kangas, Sonja; Hé&mal&inen, Perttu: Hydtypelien
lgjityyppiméérittely ja kayttoliittyméarealismi. [=
The utility games genre and user interface realism].
Lahikuva (2004)2-3, 71-82, ISSN 0782-3053. Note:
English summary.

USER INTERFACES » COMPUTER GAMES

+ EDUCATION « LEARNING

Kivivuori, Janne: Rikosuutisoinnin seuraamisen
yhteys nuorten rikoskayttaytymiseen. [= Exposure
to crime news and involvement in juvenile
delinquency]. Tiedotustutkimus 27(2004)4-5, pp.
77-92, 1SSN 0357-8070.

Note: English summary. The articleis enclosed with
a commentary written by Jukka Sihvonen, pp. 93-
96.

JOURNALISM « CRIMES « YOUTH « MEDIA USE »
TELEVISION PROGRAMMES « NEWSPAPERS «
VIOLENCE « FINLAND

Laukkanen, Marjo: Sukupuolitetun ruumiin kuviaja
kuvitelmia. [= Gendered body images on the Inter-
net pages of girls magazine Demi]. Lahikuva
(2004)4, pp. 6-20, ISSN 0782-3053. Note: English
summary.

INTERNET « WORLD WIDE WEB « WOMEN

+ PHOTOGRAPHS * SEXUALITY + GENDER « YOUTH

+ MAGAZINES « DEMI « FINLAND

Luostarinen, Heikki; Suikkanen, Risto: Illusions of
friendship?: the Soviet Union and Russia in the
Finnish press. Conflict & communication online 3
(2004)1 & 2, 6 p., ISSN 1618-0747. Available only
on the Internet: http://www.cco.regener-online.de/.

IMAGE « PRESS « FOREIGN NEWS « FINLAND
* USSR « RUSSIA

Moring, Anna: Queer-tilaa virtuaalitodel li suudessa:
Nearly Roadkill ja The Powerbook. [= Queer space
invirtual reality: the reading of the novels “Nearly
Roadkill” and “ The PowerBook”]. Lahikuva (2004)
4, pp. 38-53, ISSN 0782-3053."Note: English
summary.

VIRTUAL REALITY « INTERNET « LITERATURE

« SEXUALITY « IMAGE » FICTION

107



Makeld, Anna: “Miehen ndyryytys — vai naisen?’:
Miesté el voi raiskata-elokuvan vastaanotto |ehdissa.
[= “Male humiliation — or female”: the press recep-
tion of Jorn Donner’s film Manrape]. Lahikuva
(2004)1, pp. 34-48, ISSN 0782-3053.

Note: English summary.

FILMS « RECEPTION ¢ VIOLENCE * SEXUALITY
* CRIMES « COVERAGE

Nakamura, Rika; Wirman , Hanna: Michel de Cer-
teaun strategiajataktiikkatietokonepelitutkimuksen
vélineend. [= Michel de Certeau’s strategy and
tactics as tools for computer game studies]. Lahi-
kuva (2004)2-3, 60-70, ISSN 0782-3053.

Note: English summary.

COMPUTER GAMES « SEX ROLES « CULTURAL
STUDIES

Parikka, Jussi: Interaktiivisuuden kolme kritiikki&.
[= Three critiques of interactivity]. L&hikuva
(2004)2-3, 83-97, ISSN 0782-3053. Note: English
summary.

INTERACTIVE MEDIA « CULTURAL THEORY -«
PHILOSOPHY

Pasti, Svetlana: Two generations of contemporary
Russian journalists. European journal of
communication 20(2005)1, pp. 89-115, ISSN 0267-
3231.

JOURNALISM ¢ JOURNALISTS « NEWS CRITERIA
* VALUES « RUSSIA

Ruoho, liris: Televisioarvostel un kaksoisstandardi.
[= Thedouble standard in TV criticism]. Kulttuurin-
tutkimus 21(2004)1, pp. 17-32, ISSN 0781-5751.
TELEVISION SERIALS « CRITICISM

¢ POPULAR CULTURE « SOAP OPERAS
* PEYTON PLACE « DALLAS « FINLAND

Sihvonen, Tanja: Olipa kerran...peli?: digitaaliset
pelit, kerronta- ja pelitilanteen aika-tila-jatkumo.
[= Once upon a...game?: digital games, narration,
and the time-space-continuum of gaming]. Lahikuva
(2004)2-3, 46-59, ISSN 0782-3053. Note: English
summary.

NARRATOLOGY « AUDIOVISUAL MEDIA

+ COMPUTER GAMES

Sivula, Anna; Suominen, Jaakko: Elektroninen
pelaaminen historiakulttuurina. [= Playing electro-
nic games and the culture of history]. L&hikuva
(2004)2-3, 32-45, ISSN 0782-3053. Note: English
summary.

COMPUTER GAMES « TIME « HISTORY
*« TECHNOLOGY

Strandberg, Kim: Massornas politiskatorgméten eller
de motiverades klubbar?: en studie av medborgar-
diskussioner pa Internet. Politiikka 46(2004)1, pp.
17-29, ISSN 0032-3365. Note: English summary.
POLITICAL COMMUNICATION « INTERNET »
CITIZENS » PARTICIPATION « FINLAND

108



Norge
Dokumentalist: Pernille Riise Lothe

Mediehistorie. Historisk metode i mediefaget
Hans Fredrik Dahl, Oslo, Damm, 2004, 140 p., ISBN 82-04-09789-1.

For & forsta samtiden ma man studere historien — og & forske pa historie
krever gode metoder for innhenting av informasjon. Kunnskap om fortiden
er ofte mangelfull ogi mangetilfeller ikke sammenlignbar med materialefra
var egen tid. Slike faktorer farer til at historisk forskning krever andre
tilnaamingsméter enn om en studerer dagens forhold. Forfatteren viser
nyttige teknikker for hvordan man kan forske pa medienesfortid, enten man
vil fordype seg i budskaps-, publikums-, resepsjons-, institusjons- eller
profesgionshistorie. Hvordan finner man fram i medienes arkiver og hvordan
kan man handtere ulike typer kilder? Hva bgr man tenke pai en intervjus-
ituagon? Metoder i pressehistorisk forskning og problemstillinger knyttet til
det aforske pafjernsynsmediet blir behandlet i egne kapitler.

Note: For mer informasjon, se http://www.damm.no/

Hva er en avis? Avisbegrepet fra Hellerudkomiteen til Se og Her
Sigurd Hest, Fredrikstad, Institutt for journalistikk, 2004, 100 p., (1J-rapport; 3).

Hasten 2003 startet Se og Har med to utgivelser i uken, og erkleerte at de definerte seg som en
avis. Som en fglge av dette mente de at de skulle vaare fritatt moms. Dette farte ikke overraskende
til en opphetet mediedebatt om hva som definerer en avis — og hva som kan defineres som godt
nyhetsstoff. | en utredning for Oslo fylkesskattekontor har forfatteren tatt for seg hvordan man
tidligere har definert avisbegrepet, og samtidig laget et forslag til en ny definisjon. Han har sett
naamere pa hvordan momsfritaket har fungert i praksis, og sammenlignet publikasjoner som er i
grenselandet for dette begrepet. Rapporten er en oppdatert og utvidet utgave av utredningen.
Note: For mer informasjon, se http://www.ij.no/

Kjann og journalistikk i mediene
Erika Jahr (ed.), Kristiansand, | J-forlaget, 2004, 184 p., ISBN 82-7147-265-8.

Hvem har makt i mediene? Og hvem er ofre? Er det fremdeles slik at kvin-
ner er underrepresenterte i mediene? Og er det kvalitativ forskjell pa
mediestoff fra menn og kvinner? Artikkelforfatterne tar opp traden fra
gamle og nye debatter rundt medier og kjann —og kommer med ferskeinn-
spill framange aktuelle felt.

Inneholder falgende kapitler: Innledning (Erika Jahr), Pa jakt etter
Budstikkas kvinneprofil (Sonia Jensen), Fra ofre til heltinner?: innvand-
rerkvinner i norske medier (Tine Ustad Figenschou), “ De strgmmer til
Oslo for & selge kroppen sin” : kjgnn og makt i mediedekningen av prosti-
tusjon og trafficking (Trine Lunggard), “ Et sexy eksemplar av arten”:
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analyse av fire konsertanmeldelser (Ann-Kristin Narjord Bloch Helmers), Et terningkastet kjan-
net — og filmanmel delsene rosa og lysebla? (Elsebeth Frey), Grensesprengende Scruella: burlesk
kvinnehumor som motvekt til offentlighetens forfall (Anne Fogt), Fredrik Skavlians lille lerkefugl
(Liv Skotheim), Fra hore til madonna?: kongelig merkevarebygging (Thomas Nordvik Strand-
berg), En ny modell for ledelse? (Erika Jahr), Kvinnesak eller kvinnesaker?: en analyse av Vi og
vare-sidene i Savanger Aftenblad i 1951 og 1959 (Else-Beth Roalsg) og Feature fra studium til
redaksjon (Solfrid Vartdal).

Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/

Fingre som klgr. Journalister i skriveprosessen
TineKolstad, Kristiansand, | 3-forlaget, 2004, 135 p., ISBN 82-7147-275-5.

”Noen ganger blir jeg gledelig overrasket. Jas, skriver jeg sdpass?’ sier
en av journalistene som er intervjuet i denne boken. Forfatteren har
intervjuet ni journalister om det a skrive. De forteller om skrivetrgbbel og
skriveglede, om kreativ sprakbruk, respons og selvtillit. Det & uteve det
journalistiske handverket er en prosess — og boken bidrar til & utdype hva
som skjer i denne prosessen. Hver av journalistene har i tillegg levert en
tekst som er trykket i boken og i noen av tilfellene fglger det med kom-
mentarer til hvordan de har arbeidet med teksten.

Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/

Album. Fotografiske motiver
Peter Larsen, Oslo, Spartacus, 2004, 345 p., ISBN 82-430-0-305-3.

” Jeg har valgt bare a klistre gammeldagse fotografier inn i mitt Album”
skriver Peter Larsen i innledningen til denne boken. Med det tar han en
slags avskjed med en periode, " med forestillingene om at Fotografiet fin-
nes, at man kan beskrive dets vesen, dets essens’. Han ser naamere pafo-
tografiets historie — og tar for seg et utvalg bilder som har vaat viktige for
ham selv og for andre. Han analyserer bildene og forteller om fotografene.
Samtidig reflekterer han rundt fotografiets framtid i digitaliseringens tid-
salder.

Note: For mer informasjon, se http://www.spartacus.no/
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Filmmusikk. Historie, analyse, teori
Peter Larsen, Oslo, Universitetsforlaget, 2005, 257 p., ISBN 82-15-00669-8.

| denne boken spar Larsen seg hvafilmmusikk egentlig er, hvaden brukes
til og hvordan den fungerer i filmfortellingens sammenheng. Han gar
tilbake til den levende musikken pa stumfilmenstid og beveger seg fram-
over til var egen tid. Det er den gjennomsnittlige vestlige filmens musikk
som opptar ham, og boken handler dermed i stor grad om amerikansk film.
Kjente filmer som The Big Sleep, North by Northwest, The Graduate og
Star Wars blir analysert. Forfatteren sper seg ogsa om filmmusikken er en
nadvendighet eller en mulighet i det han tar for seg filmmusikkens psyko-
logi.

Note: For mer informasjon, se http://www.universitetsforlaget.no/

Handbok i landbruksjournalistikk
Gunnar Syverud, Kristiansand, |1J-forlaget, 2004, 159 p., ISBN 82-7147-270-4.

Lurer du padhva Pesticid er? Eller trenger du bakgrunnsstoff til en artikkel
om gkologisk mat? Og hvaer egentlig formalet med landbrukspolitikken?
Forfatteren har skrevet et lettfattelig oppslagsverk for journalister og an-
dre som trenger informasjon om landbruksjournalistikk. Her far du poli-
tisk bakgrunnsstoff og nyttige ordforklaringer, innfering i lovverk,
forvaltning, utdanning og forskning. | tillegg til &gi en god oversikt over
organisasjoner, er boken ogsd utstyrt med kontaktinformasjon og

oppdaterte nettsider til sentrale aktarer.
Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/

Annan ny litteratur

Brinch, Sara: Historietimer for mediesamfunnet:
en studie av dokumentarfjernsynets historiefor-
midlende egenskaper. Trondheim, Norges teknisk-
naturvitenskapelige universitet, 2004, 315 p., ISBN
82-471-6265-2, (Doktoravhandlinger ved NTNU;
30), ISSN 1503-8181, (Norges teknisk-naturviten-
skapelige universitet, Institutt for kunst- og medie-
vitenskap). Note: Dissertation: Dr.art.

The thesis deals with archive film based history
documentaries. The author explores how the docu-
mentary dissemination of history in television ap-
pears within a media society with increasing dig-
ital orientation. The television institutions increas-
ingly use the Internet and the www as profiling
arenas for their programme supply, and for interac-
tion between audience and programmes. She exam-
ines the two TV serials People’'s century (BBC/
WGBH) and Hverdagsliv (NRK) as examples of
television based dissemination of history.

HISTORY « DOCUMENTARY FILMS « TELEVISION
* INTERNET « WORLD WIDE WEB +« AUDIENCES
* TELEVISION PROGRAMMES

Bruras, Svein: “ Uthengt” : subjektive opplevelser
av negativ presseomtale. Volda, Hagskulen i Volda/
Mareforsking Volda, 2004, 66 p., ISBN 82-7661-
216-4, (Arbeidsrapport; 166), I1SSN 0805-6609,
(Hagskulen i Volda/Mgreforsking Volda).

Hvordan oppleves det a bli omtalt i mediai negativ
sammenheng? Hvordan fales det for et enkeltmen-
neske & plutselig befinne seg i sentrum for pressens
kritiske sgkelys? Hvilke konsekvenser far dette for
livet til den som eksponeres, og for de pargrende?
Pressen skal publisere alle relevante opplysninger
i en sak. Samtidig skal den ta personvern-hensyn.
Avveiningen mellom de to kravene er et presseetisk
dilemma. | noen tilfeller er skadevirkningene av en
omtale sa store at pressen holder tilbake informa-
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sjoner, for eksempel navn og bilde av den omtalte.
Vi vet lite om hvilke skadevirkninger som kan
oppsta som felge av negativ presse-eksponering.
Vi vet ogsd lite om styrken og tyngden av disse
skadevirkningene, og om hva som forarsaker dem.
| denne rapporten forteller ni personer om sin
subjektive opplevelse av & ha blitt utsatt for nega-
tiv og belastende presseomtale. Malet er at deres
historier skal bidratil et bedre grunnlag for presse-
etiske avgjerelser i den vanskelige avveiningen
mellom publisering og personvern.

PUBLICITY « PRESS » ETHICS « PRIVACY

Calvert, Ghristine: Skriv for nettet — kort og godt.
Oslo, Universitetsforlaget, 2004, 135 p., ISBN 82-
15-00593-4

WRITING « INTERNET « COMMUNICATION
*« ELECTRONIC PUBLISHING

Furu, Nina: Redigering for web. 2.rev.ed. Kristian-
sand, 13-forlaget, 2004, 140 p., ISBN 82-7147-267-4

WORLD WIDE WEB « INTERNET « WRITING
« COMMUNICATION « INFORMATION

Gentikow, Barbara: Hvordan utforsker man medie-
erfaringer?: kvalitativ metode. rev.ed. Kristiansand,
1J-forlaget, 2005, 203 p., ISBN 82-7147-274-7
Note: Revidert utgave av publikasjon nr. 53 utgitt
av Institutt for medievitenskap ved Universitetet i
Bergen, hasten 2002.

MEDIA RESEARCH « METHODOLOGY « MEDIA USE
« TEXT ANALYSIS

Gjelsvik, Anne: Fiksjonsvoldens etiske betydnin-
ger: en studie av vurderinger av vold i amerikansk
fiksjonsfilm. Trondheim, Norges teknisk-naturviten-
skapelige universitet, 2004, 338 p., ISBN 82471-
6546-5, (Doktoravhandlinger ved NTNU; 158),
ISSN 1503-8181, (Norges teknisk-naturvitenska-
pelige universitet, Institutt for kunst- og medie-
vitenskap). Note: Dissertation: Dr.art.

The thesis discusses the relevance and possibility
of an ethical critique of fiction, based on the pres-
entation of violence in fiction film. The debate is
based on an examination of twelve American mo-
tion pictures from the 1990’s with distinct descrip-
tions of violence (Natural Born Killers, Pulp Fic-
tion, Matrix, etc.), and the reception of these by
Norwegian film reviewers. The author shows that
an ethical critique is present in Norwegian film
reviews, and that it is marked by the aversion cre-
ated by the film violence.

FILMS « CRITICAL REVIEWS « VIOLENCE ¢ FICTION

Hest, Sigurd: Avisaret 2003: farvel til fullformatet?:
revidert utgave. 2.rev.ed. Fredrikstad, Institutt for
journalistikk, 2004, 31 p., (IJ-rapport; 2)

NEWSPAPERS « MEDIA ECONOMY
* CIRCULATION FIGURES « MEDIA INDUSTRY

Johansen, Anders: Samtalens tynne trad: skriveer-
faringer. (Oslo), Spartacus, 2003, 300 p., ISBN
82-430-0249-9

WRITING « SOCIETY ¢ HISTORY « POLITICS

Liestgl, Gunnar; Rasmussen, Terje: Digitale me-
dier: eninnfgring. Oslo, Universitetforlaget, 2003,
214 p., ISBN 82-15-00359-1

DIGITAL MEDIA « DIGITALIZATION « INFORMATION
¢ INTERNET « NEWS « ENTERTAINMENT « POLITICS
*« ART

Sogstad, Knut: Layout: journalistisk presentasjon.
2.rev.ed. Kristiansand, 1J-forlaget, 2004, 255 p.,
ISBN 82-7147-252-6

PRESS « NEWSPAPERS « LAYOUT « ILLUSTRATION
* PHOTOGRAPHS

Artiklar

Andersson, Kjetil; Bratsberg, Haakon Flage; Foros,
@ystein; Hansen, Bjgrn; Wasenden, Ole Christian:
Hva gjor teleselskapene i innholdsmarkedene?
Norsk medietidsskrift 11(2004)2, pp. 122-145, ISSN
0804-8452

We discuss cases in which a telecom operator will
benefit from vertical integration with content pro-
viders, and whether an integrated company has the
incentive to discriminate against other telecom
operators or content providers. Development to-
wards layered networks and open interfaces will
generally weaken incentivesto vertical integration.
Furthermore, Telenor seems not to have the incen-
tive to discriminate against other content providers
to gain an advantage for its own content producers,
nor doesit have incentives to gain an advantage for
its own distributor by discriminating towards other
distributors.

TELECOMMUNICATION INDUSTRY « CONTENT
* OWNERSHIP « MEDIA CONVERGENCE
* DISTRIBUTION

Dahlén, Peter: En presidentmakare fran Voss: fil-
men om Knute Rockne och dess betydelse for Ro-
nald Reagans politiska karridr. Moving bodies —
mennesket i bevegelse 2(2004)2, pp. 48-71, Sport
og medier, pp. 9-185, ISSN 1503-6065

FILMS ¢ SPORT « JOURNALISM « POLITICS
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Erstad, Ola: Mediekompetansei det sosiokulturelle
felt. Norsk medietidsskrift 11(2004)3, pp. 215-236,
Mediepedagogikk, pp. 206-277, ISSN 0804-8452

The frame of reference is the ongoing curriculum
changes in Norway, where digital literacy has been
defined as equally important as reading, writing
and numeration. To understand the implications of
media literacy on learning, a socio-cultural analy-
tical perspective is introduced. In the second part
of the article, the concept of digital competence is
discussed and elaborated on. Also discussed are
the implications for media education, i.e. in rela-
tion to how children and youth use different media
as well as how teaching about media in schools
should take place.

MEDIA LITERACY « LEARNING

« MEDIA EDUCATION

« COMMUNICATION COMPETENCES
* DIGITAL MEDIA

Gentikow, Barbara: Portrettintervju: Elihu Katz om
medienes omstridte pavirkningskraft, medie-
begivenhetenes endelikt og fjernsynets dad. Norsk
medietidsskrift 11(2004)3, pp. 278-286, | SSN 0804-
8452

MEDIA « TELEVISION « COMMUNICATION EFFECTS
« JOURNALISM

Goksgyr, Matti; Olstad, Finn: Mellom “folkeopp-
dragere” og “sensasjonspakk”: et historisk perspek-
tiv pAmedier og fotball. Moving bodies — mennesket
i bevegelse 2(2004)2, pp. 19-32, Sport og medier,
pp. 9-185, ISSN 1503-6065

SPORT « MEDIA « HISTORY « PRESS « RADIO
* TELEVISION « AUDIENCES ¢« SPORT JOURNALISM

Helland, Knut: Da Peder mgtte Oscar: det tidlige
forholdet mellom sport og medier i Norge. Moving
bodies — mennesket i bevegelse 2(2004)2, pp. 33-
47, Sport og medier, pp. 9-185, ISSN 1503-6065

SPORT « MEDIA « NEWSPAPERS « RADIO « HISTORY
*« JOURNALISM « AUDIENCES * FILMS

Hestvik, Hanne: Intervju med Epp Lauk. Norsk
medietidsskrift 11(2004)2, pp. 188-192, ISSN 0804-
8452

JOURNALISM « JOURNALISTS « MEDIA RESEARCH
« HISTORY

Kirkebo, @ystein: Ekstremsport som kulturprodukt:
en innholdsanalyse av skifilm. Moving bodies —
mennesket i bevegelse 2(2004)2, pp. 88-102, Sport
og medier, pp. 9-185, ISSN 1503-6065

SPORT ¢ FILMS ¢ HISTORY « FILM PRODUCTION

+ DISTRIBUTION * CULTURE « MUSIC » GENDER

Kolbjegrnsen, Tone Kristine: Husmorforskning?
Norsk medietidsskrift 10(2003)2, pp. 132-137,
ISSN 0804-8452

CHILDREN « MEDIA « MEDIA RESEARCH
* TELEVISION « COMMUNICATION EFFECTS

Ottosen, Rune: Peder Soelvold — fra pedagog til
presserebell. Norsk medietidsskrift 11(2004)4, pp.
333-351, ISSN 0804-8452

NEWSPAPERS ¢ JOURNALISM ¢ HISTORY « MEDIA
« INVESTIGATIVE JOURNALISM

Puijk, Roel: Globale medier, lokal bruk: ungdom
og spredning av mobil og internett. Norsk mediet-
idsskrift 11(2004)3, pp. 257-277, Mediepedagogikk,
pp. 206-277, ISSN 0804-8452

The article is based on a case study of 14-year-old
pupils from one school on how they use mobile
telephones and the Internet. It is shown that both
boys and girls use these media extensively to main-
tain contact with peers and others in their immedi-
ate environment. While the girls use the Internet
most to interact, the boys use it most for entertain-
ment. The global possibilities of these media are
seldom realised, even though those with parents
born abroad more often use them to maintain con-
tacts outside Norway.

GLOBALIZATION « MEDIA USE « YOUTH
* MOBILE TELEPHONES « INTERNET
« INTERACTIVITY « GENDER « ENTERTAINMENT

Puijk, Roel: TV-sport pa verdensveven: NRK og
internett. Moving bodies — mennesket i bevegelse
2(2004)2, pp. 149-161, Sport og medier, pp. 9-
185, ISSN 1503-6065

SPORT « TELEVISION « WORLD WIDE WEB
* INTERNET

Rasmussen, Terje: Om lagingens usannsynlighet og
digitale mediers lagrevillighet: systemteoretiske og
formlogiske betraktninger. Norsk medietidsskrift
11(2004)3, pp. 237-256, Mediepedagogikk, pp.
206-277, ISSN 0804-8452. Note: Artikkelen er
opprinnelig skrevet pd oppdrag fra forprosjektet
Genreutvikling i digitale laxingsarenaer, ledet av
Gunnar Liestal og finansiert av ITU.

The essay addresses some of the challenges posed
by new digital media and that confront learning as
a general reflexive process. The argument is that
systems-theoretical and closely related form-logi-
cal insights may help to locate the difference-theo-
retical status of research on learning and digital
media through some crucial analytical correspond-
ences between levels of learning and mediaof learn-
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ing. What is here called synthetic intervention is
introduced as an operationalisation of adifference-
theoretical approach.

LEARNING ¢ DIGITAL MEDIA « MULTIMEDIA
« MEDIA CONVERGENCE * LEARNING PROCESS

Reimer, Bo: Nya upplevelser, nyaerfarenheter: tele-
viserad idrott i forandring. Norsk medietidsskrift
11(2004)2, pp. 165-182, ISSN 0804-8452

The genre of televised sport is increasingly being
based on the logic of commercia television and
less on presenting the actual sports event faith-
fully. Providing viewers with new experiences is
crucial in order to compete with the watching of
the actual sport events and with watching the out-
put of competing television channels. In tracing the
historical development of the genre of televised
sport, this article focuses on how sport is presented
on both public service and commercial television.

TELEVISION « SPORT « MEDIA « HISTORY
« COMMERCIAL TELEVISION « PUBLIC SERVICE
*« AUDIENCES

Saunes, Torunn; Dahlén, Peter: Kjgnnskonstruk-
sjoner i ekstremsportmagasinet Ultrasport. Moving
bodies — mennesket i bevegelse 2(2004)2, pp. 103-
117, Sport og medier, pp. 9-185, ISSN 1503-6065

SPORT « MAGAZINES « GENDER « NEWSPAPERS
* PICTURES « WOMEN « MEN « SEX ROLES

Sivertsen, Erling: Den iscenesatte indeks. Norsk
medietidsskrift 11(2004)2, pp. 146-164, | SSN 0804-
8452

The article focuses on an advertisement for Tine
Jarlsberg cheese observed in the Dagbladet maga-
zine. Semiotic analysis indicates that there are sev-
eral aspects connected with the indexical sign that
are staged in all advertisements. The analysis was
triggered by the play with the indexical sign. How-
ever, since the magazine al so contains press photo-
graphs, the genre of photography is compared and
discussed in relation to advertisement photogra-

phy. The analysis focuses on the reflexivity of the
creators of the index in both genres. One important
argument is that the indexical relation in the adver-
tisement photograph is loosened, while that of the
press photograph is fortified. Thus, the conclusion
of the analysisis that the practice of the advertise-
ment photographer is free and expanding due to
sophisticated digital techniques, while that of the
photojournalist is bound due to the same techniques
and values of the journalistic institution.

PHOTOGRAPHY ¢ PRESS PHOTOGRAPHY
* ADVERTISING * SEMIOLOGY

Solberg, Harry Arne: Salg av sportsrettigheter:
fordeling av markedsmakt og valg av auksjons-
prosedyre. Moving bodies — mennesket i bevegelse
2(2004)2, pp. 135-148, Sport og medier, pp. 9-
185, ISSN 1503-6065

SPORT ¢« ECONOMICS « MARKET « TELEVISION
« COMPETITION

Thomsen, Ragnhild: Norsk radiosport: en oversikt.
Moving bodies — mennesket i bevegelse 2(2004)2,
pp. 72-87, Sport og medier, pp. 9-185, ISSN 1503-
6065

RADIO « SPORT « LOCAL RADIO ¢ HISTORY -
OWNERSHIP « FINANCING

Veen, Ewoud van: Sambavs. militeemarsj: mytene
om Brasil og Tyskland i kommenteringen av VM-
finalen 2002 p& TV2. Moving bodies — mennesket
i bevegelse 2(2004)2, pp. 118-134, Sport og me-
dier, pp. 9-185, ISSN 1503-6065

SPORT ¢ JOURNALISM ¢ JOURNALISTS « TELEVISION
« STEREOTYPES « COVERAGE

Vettenranta, Soilikki: Mediepedagogikk: fra
instrumenthandtering til kritisk borgerskap. Norsk
medietidsskrift 11(2004)4, pp. 316-332, | SSN 0804-
8452

PEDAGOGY « MEDIA « INFORMATION TECHNOLOGY
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Sverige
Dokumentalist: Roger Palmqvist

Andra varldar. Kommunikation och omvarldsstudier
Tom Andersson, Lund, Studentlitteratur, 2005, 226 p., ISBN 91-44-03337-0.

Informationssamhallet innebar en mangfald av omvérldsrelationer och
snabba forandringar. Osékerhet préglar méansklig kommunikation allt mer.
Det blir vanligare med fortroendeproblem och kriser for politiker, organi-
sationer och féretag. Forfattaren menar att kommunikation och omvarlds-
studier & tva sidor av samma mynt. | boken beskrivs det som positione-
ring, det vill sdga som en fréga om att definiera, styra och anpassa sina
omvarldsrelationer och forvantningar. Forfattaren illustrerar med exempel
frén sdval det samhallspolitiskalivet som néringslivet.

Communication as Structuration. Viewing Learning Through the Lens of
Communication

Cynthia Jimes, Uppsala universitet, Institutionen for informationsvetenskap, 2005, 163 p., ISBN
91-554-6121-2, (Uppsala Studiesin Mediaand Communication; 4), ISSN 1651-4777. Note: Disser-
tation: Dr. diss.

This dissertation is about enlightening the relationship between
organizational communication and learning. In doing so, the author
explore and build upon existing theories that address the rel ationship from
astructuration perspective.

Specifically, the author turn to discursive communication theory and
sociocultural learning theory. Both of these theories place emphasis on the
everyday communication of actorsin the process of organizational learning
and structuring. To offer precision to these conceptualizations, two client
servicing processes within two distinct organi zations are studied. While one
of the processes is a decentralized, communication-intense process, the
other is a centralized, technology-driven process. For both processes, the
employees’ communicative interactions with colleagues and external actorsin the context of their
organizational structures are analysed. Using a strategy for theoretical development inspired by
Charles Sanders Peirce, the author offer inferences on how those communicative interactions — for
both types of processes — potentially shape their future activities.
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Far jag be om en kommentar? Yttrandefriheten i svensk radio 1925-1960

Goran Elgemyr, Stockholm, Stiftelsen etermediernai Sverige, 2005, 535 p., ISBN 91-518-4325-0,
(Etermediernai Sverige; 20), ISSN 1400-7274.

Utifran ett omfattande k&l Imaterial skildras de olikasvangningarnai radions
forhallande till kontroversiella amnen. Det kunde gélla inrikespolitiska
kronikor, valdebatter och andra debatter, kommunisternas medverkan i pro-
grammen, sjalvcensuren m m. Forfattaren belyser ocksa radions vag mot
storre oberoende och integritet i forhallandetill olikagrupper i samhallet.

Tva drémspel. Fran Strindbergs modernism till Potterstelevision

Staffan Ericson, Stockholm/Stehag, Brutus Ostlings Bokférlag Symposion, 2004, 463, ISBN 91-
7139-668-3, (Doktorsavhandlingar fran IMK ; 24), ISSN 1102-3015. Note: English summary 6 p.
Dissertation: Dr. diss.

Avhandlingen Tva dromspel jamfor tv& dramatiska former: August Strind-
bergs Ett drémspel och Dennis Potters tv-serie Den sjungande detektiven.
Genom att studeraverkensframvaxt i det tidiga 1900-tal ets avantgardeteater
och 1980-talets kvalitetstelevision, jamfors ocksd hur modernism skiljsfrén
masskultur och hur oberoende kulturproduktion skiljs fran kommersiell
inom de respektive falten. De Strindbergska dromspelen intresserar ocksa
tidigt Walter Benjamin och Raymond Williams, tankare som skafa stort in-
flytande pa 1900-talets syn pa konst och medier. Genom att jamfora hur
dromspel sformen har uttolkats hos Benjamin och Williams, belyser studien
hur film och television har paverkat modern kulturteori och kunskaps-
traditioner som Frankfurtskolan och Cultura studies.

Mer tecknat...? Animerade TV-program — marknad, utbud, barn, foraldrar

Cecilia von Feilitzen, Stockholm, Kulturdepartementet, Valdsskildringsradet, 2004, 247 p.,
(Valdsskildringsradets skriftserie; 31), ISSN 1102-447X.

TV &r fortfarande det medium som barn dgnar mest tid &t. Till det populara
i TV-utbudet hor tecknade och animerade program. | dag &r detta utbud
omfattande, enbart i de fem stérsta TV-kanalerna visas cirka 35 timmar
animerade program under en vecka. Skriften ger en beskrivning av mark-
nad och inkdpsrutiner for dessa samt en detaljerad analys av en veckas
programutbud. | studien ingar ocksa redovisning av intervjuer med barn
och fordldrar om hur de upplever “tecknat”.
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Reportrar pa plats. Studier i krigsjournalistik 1960-2001

Karin Fogelberg, Goteborg, Goteborgs universitet, 2004, 322 p., ISBN 91-88212-24-6,
(Goteborgsstudier i journalistik och masskommunikation; 38), ISSN 1101-4652, (Géteborgs uni-
versitet, Institutionen for journalistik och masskommunikation/JMG). Note: English summary 16
p. Dissertation: Dr. diss.

This dissertation studies the historical development and subsequent
stabilisation of war journalism as a genre by examining representations of
war in Swedish public service television over the course of 40 years.

The analytical framework, based on discourse and narrative theory,
enables a close reading of the texts, images and dramaturgical framings
used in these representations, at the same time as it establishes links to
layers of relevant contemporary contexts, which are described.

Kommunikation & organisation

MatsHeide, Catrin Johansson & Charlotte Simonsson, Malmo, Liber, 2005, 208 p., ISBN 91-
47-07335-7.

Skriften & en kursbok som ger en bred dversikt dver &mnet organi sations-
kommunikation. Den behandlar organisationers kultur, ledarskap, férand-
ring, identitet och image ur ett kommunikativt perspektiv. Forfattarna ger
ocksa teoretiska grunder och forskningsperspektiv pa detta aktuellaamne,
illustrerade med praktikfall som valts for att spegla svenska forhallanden.

Massmediernas elberoende. Elavbrottet den 23 september 2003

Stockholm, SPF, 2004, 64 p., ISSN 1401-2383, (Styrelsen for psykologiskt forsvar/SPF). Note:
Also available on the Internet http://www.psycdef.se/reports/

Den 23 september 2003 intréffade ett omfattande elavbrott i sodra Sverige
och 6straDanmark som marklade ett omrade med cirkafem miljoner inva
nare och varade i nastan sex timmar i de mest utsatta omradena. Da beho-
vet av snabb och tillforlitlig information 6kar i samband med svéra pa-
frestningar pa samhéllet har mediernas formaga att arbeta ostort — oavsett
vad som hander — stor betydelse. | denna studie beskrivs hur de svenska
medieforetagen paverkades av elavbrottet, och hur de hanterade proble-
men som uppstod.

117



Utrikegournalistikens antropologi. Nationalitet, etnicitet och kon i svenska
tidningar

Anna Roosvall, Stockholms universitet, Institutionen for journalistik, medier och kommunika-
tion/JIMK, 2005, 367 p., ISBN 91-88354-09-1, (Doktorsavhandlingar fran IMK; 25), ISSN 1102-

3015. Note: English summary 13 p. Dissertation: Dr. diss. Also available on the Internetadress:
http://urn.kb.se/resol ve?urn=urn:nbn:se:su:diva-345

The aim of this study isto identify, map and understand the anthropology —
the science of man —that can be distinguished in foreign news pagesin Swe-
dish daily papers. Concepts of nationality, ethnicity and gender are crucial
parametersin this anthropology.

Foreign news can be regarded as atextual system inwhich form and con-
tent interact to createits own object of knowledge: the“ Other”, or rather, the
“Others’. Thus, the relationship between foreign news as a textual system
and foreign news as anthropology is central to this dissertation.

The years 1987, 1995 and 2002 have been selected for examination on
the following grounds: 1987 belongs to the cold war era; 1995 belongs to
the post-cold war era, and is aso the year when Sweden joined the EU; and
2002 belongs to the era defined by the events of September 11 2001.

A quantitative and qualitative analysis of atotal of 1,162 foreign news articles published during
one week in each year, was carried out. The qualitative analysis consists mainly of discourse analy-
sis. Foucault’s discourse theory constitutes the theory of knowledge in the study. It iscombined with
Barthes' theory on mythsaswell as postcolonia and other theories on nationality, ethnicity and gen-
der and the representation of these aspectsin journalism and elsewhere. Discourse typeis a central
concept in the analysis. Discourse types resembl e subgenres, but are specifically defined by certain
perspectives. Other defining aspects are voices, style, mode of address and closeness/distance to an
event/adevelopment. Seven discourse typesthat constitute the order of the discoursein foreign news
pages were identified in this study: On location narratives, Elite event reports, Catastrophe event
reports, Situation reports, Commentaries, Picture paragraphs and Quotation paragraphs. The repre-
sentation of different regions of the world, of different nationalities and ethnicities, and of men and
women, are related to these discourse types throughout the study.

Ungdomarsvirtuella rorlighet. Anvandningen av dator, I nternet och mobil-
telefon i ett geografiskt perspektiv

Eva Thulin, Handel shdgskolan vid Goteborgs universitet, Kulturgeografiskainstitutionen, 2004,
174 p. + 3 app. 7 p., ISBN 91-86472-48-8, (Meddel ande fran Géteborgs universitets geografiska
institution, Serie B; 105), ISSN 0346-6663. Note: English summary 6 p. Dissertation: Dr. diss.

This study explores how urban young people fit the use of information and
communication technologies (ICT) into their everyday lives. Their virtua
mobility may be lasting and have long-term effects on socio-spatial
structures. The specific aim of this thesisisto examine the actual use of
ICT in young people’s everyday lives, and to analyse the social and
geographical dimensions of this use.

The thesis focuses on the following research issues: 1) evolving
patterns of access to and use of computers, the Internet, and mobile
phones among young people in Sweden; 2) the Internet as a new means of
communication, and how it affects the social and geographical patterns of
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interpersonal contacts; 3) the interplay between various forms of geographical mobility — virtual,
physical, and media-related; and 4) how computer use as a new domestic leisure activity may
affect how and where young people spend their free time.

The theoretical approach emphasises the role of the user and how her or his daily activity
patterns shape the geographical implications of ICT. Detailed insight into actual ICT use was
obtained viaalongitudinal in-depth investigation of 43 high-school students. Datawere collected
through communication and travel diaries and in-depth interviews. Data from the Swedish Natio-
nal Communication Surveys, 1997-2001, cast light on the role of various |CT-based activities

among young peoplein general.
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