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Nordicom-Sveriges Internetbarometer 2009
En sammanfattning

Ett interaktivt och mobilt kommunikationssamhéalle har vaxt fram vid sidan av de traditionella medierna.
Ungdomar valjer sociala medier och nischade tv-kanaler medan aldre valjer 'traditionella’ medier och deras
sajter. Sett i ett 30-arsperspektiv ar det idag nagot fler som tittar pa tv och laser bocker medan ungefar lika
manga lyssnar pa radio och laser dagstidning. Och tiden vi lagger pa medierna? Totalt sett har den 6kat med
ungefar 40 minuter en vanlig dag for att idag uppga till ungefar 6 timmar. Fortatningen i medieutbudet
innebér att en omfordelning har skett mellan medierna — fran de traditionella medierna till nya medieformer
pa natet. Man agnar inte lika lang tid at t ex att lyssna, titta och lasa vad galler de traditionella medierna,
radio, tv och tidningar, som tidigare. Men variationen ar stor mellan olika grupper. Lagutbildade agnar
betydligt Iangre tid at att lyssna pa radio och tv &n att anvanda internet i hemmet medan det motsatta galler
for hogutbildade. Dessa sociala skillnader genomsyrar alla aldersgrupper.

Nastan alla har internet hemma — Internet i nagon annan apparat an dator allt vanligare

I befolkningen 9-79 ar har narmare 90 procent tillgang till internet i hemmet. Bland ungdomar, 15-19 ar, har
99 procent internet och bland de aldre &r motsvarande siffra 66 procent (se tabell 3). Majoriteten av dem
som har internet i hemmet ar uppkopplade via bredband. En fijardedel har tillgang till internet via annan
apparat an dator, t ex mobiltelefon och mp3-spelare. Bland ungdomar 15-19 &r handlar det om drygt 40
procent (se figur 9).

Tva tredjedelar av befolkningen har anvant internet en genomsnittlig dag

Nastan alla ungdomar, 85 procent, anvander internet en vanlig dag. Bland pensionarer ar andelen
internetanvandare 33 procent medan 66 procent av dem har tillgang till internet i hemmet (se tabellerna 8
och 3).

Den tid som &gnas &t internet 6kar for varje ar. 1998 var anvandningstiden under en timme medan den
genomsnittlige anvandaren 2009 agnar drygt 1 timme och 45 minuter at internet en vanlig dag, langst ar den
genomsnittliga anvandningstiden bland ungdomar, 2 timmar och 35 minuter och kortast bland pensionarer, 1
timme och 26 minuter (se tabell 10).

En av fyra har konsumerat traditionella medier via internet

Allt fler anvander sig av natet for att ta del av olika medier. En genomsnittlig dag 2009 har 25 procent av
befolkningen tagit del av nagon dagstidning, veckotidning, tidskrift, radio- och/eller tv-kanal online.

Dagstidning

Internetbarometern visar att andelen dagstidningslasare pa natet snabbt har okat fran 6 procent 2002 till 15
procent 2006. Darefter har 6kningstakten varit svag och sedan 2007 &r det oférandrat 17 procent som
uppger att de laser ndgon dagstidning pa nétet (se figur 11).

Morgontidningslasningen pa natet ar 6 procent — samma som de tva foregdende aren. Andelen som har last
morgontidningen enbart pa natet ar 3 procent 2009 (se figur 13). Motsvarande siffra for kvallstidningslasning
pa natet ligger stabilt pd14 procent sedan 2006. Det ar 12 procent som har last kvallstidningen enbart pa
internet 2009 (se figur 12).

Morgon- och kvallstidningars webbplatser ar de sajter som anvandarna i stérst utstrackning nyttjar for
nyheter online. En genomsnittlig dag har 18 procent av dem tagit del av nyheter pa en kvallstidnings sajt
medan 14 procent har hamtat nyheter pa ndgon morgontidnings sajt. En procent av internetanvandarna har
anvant webb-tv pa4 nagon morgontidning eller kvallstidning (se tabell 24).

Tv och annan rorlig bild
Den rorliga bilden har gatt fran att distribueras via biografer, tv och video till att vara tillganglig via digitala
format och internet. Det ger publiken mojlighet att sjalva vélja vad man vill se och nar man vill se pa film och



rorlig bild. Utbyggnaden av bredband har varit en férutsattning for distribution och konsumtion via internet.
2009 har tre av fyra i befolkningen tillgang till bredband i hemmet; samtidigt som majligheten att surfa via
barbara apparater blir allt storre.

En genomsnittlig dag tittar 81 procent av befolkningen pa tv i “vanlig” tv-apparat, 13 procent tittar pa
video/dvd. Andelen tv-tittare via internet uppgar 2009 till 3 procent. | ungdomsgruppen har 8 procent sett tv
via internet, och andelen av befolkningen som ser videoklipp pa internet (t ex pa youtube) uppgar till 15
procent (se tabell 6 och tabell 20).

Om man ser till dem som anvant internet en genomsnittlig dag har 6 procent sett p& ndgon tv-kanal online
och i gruppen ungdomar 15-24 ar ar andelen 9 procent. Att se pa videoklipp ar betydligt vanligare — det gor
23 procent av anvandarna. | ungdomsgrupperna har 6ver hélften tittat pa videoklipp en genomsnittlig dag.
En procent av anvandarna lade sjalva ut nagot klipp pa natet (se tabell 17).

Radio
De flesta som lyssnar pa radio gor det via en vanlig radioapparat och 2 procent av befolkningen lyssnar pa
direktsand radio via internet. Bland ungdomar ar andelen 5 procent (se tabell 6).

Stora generationsskillnader i internetanvandningen
— En av fyra svenskar har anvéant sociala medier en genomsnittlig dag

Av hela befolkningen ar det 26 procent som har anvant ndgot socialt medium en vanlig dag (sociala
natverk/communities/diskussionsforum och chattgrupper) och lika manga tar del av traditionella medier pa
internet (se tabell 19). Framfér allt anvander de aldre grupperna av befolkningen internet fér e-post,
information/faktasdkning och dagstidningslasning medan de unga soker sig till sociala medier, lyssnar till
musikfiler och tittar pa videoklipp.

| barn- och ungdomsgrupperna har de sociala medierna pa internet och nya medietekniker haft stor
genomslagskraft under senare &r men den popularaste 'medieaktiviteten’ bland barn ar fortfarande att se pa
tv, 91 procent, att lasa bdcker for ndjes skull, 59 procent foljt av datorspel, 54 procent — bland flickorna ar
andelen som laser blogg 27 procent och bland pojkarna tar 24 procent del av ett onlinespels community (se
figurerna 4, 5, 27 och 28). | samma aldersgrupp laser 28 procent en vecko-/manadstidning och det ar 20
procent tar del av ett socialt natverk.

Ungdomar mellan 15-24 ar ar forhallandevis flitiga anvandare av de internettjanster som majliggor
kommunikation mellan flera anvéndare och de sociala natverken har en sjalvklar plats i deras liv. Drygt 65
procent av ungdomarna agnar sig at sociala medier en vanlig dag — av dessa kommunicerar 66 procent via
messenger och narmare 60 procent tar del av nagot socialt natverk, t ex facebook (se tabell 17 och 20).
Bland ungdomarna &r skillnaderna mellan pojkar och flickor mycket tydliga vad géaller internetanvandningen.
56 procent av flickorna har deltagit i nagot socialt natverk, 44 procent laser blogg och 35 procent ser pa
videoklipp. Bland pojkar i samma aldersgrupp anvands messenger av 41 procent och 31 procent ser nagot
videoklipp. Samtidigt agnar 42 procent av ungdomarna sig at nojeslasning av bocker (se figur 4, 5, 28a och
28hb).

Vem bloggar och vem nétverkar?

Deltagandet i bloggsfaren har okat fran 7 procent 2008 till 12 procent 2009. Andelen blogglasare ar hogst i
gruppen flickor 9-17 ar (35 procent). | samma grupp har 10 procent skrivit i egen blogg en genomsnittlig dag
(tabell 20). Den sociala natverkaren har en nagot aldre aldersprofil &n bloggarna, 54 procent i
aldersgruppen 15-19 ar och 18 procent i aldersgruppen 35-44 ar deltar i ett socialt natverk, t ex Facebook
(tabell 23).

Haften av alla pojkar spelar datorspel en vanlig dag

| befolkningen har halften av pojkarna och 37 procent av flickorna i gruppen 9-14 &r spelat dator-/tv-
f/internetspel en vanlig dag. Actionspel och aventyrsspel tillhér de mest populara spelen (tabellerna 29 och
30). Att datorspel aven har en social dimension marks i aldersgruppen dar 25 procent av internetanvandarna
har tagit del av ndgot onlinespels community en vanlig dag.

Ulrika Facht och Karin Hellingwerf
2010-10-04
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Anvandning

Figur 1. Andel som anvander massmedier i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Tabell 1. Andel som anvander olika massmedier i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag
2009 (%)

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L&g Mellan  Hoég
Television 83 84 82 91 78 80 82 90 88 83 80
Dagstidning e 77 76 41 58 76 88 89 85 78 84
Morgontidning 68 68 68 31 46 66 81 84 77 68 77
Kvéllstidning 55 56 55 33 52 61 59 52 59 63 53
Radio 73 72 73 52 59 72 80 80 78 76 73
Internet 65 69 61 65 85 78 63 34 35 68 75
Sociala medier 26 25 26 44 64 32 11 4 8 28 23
Traditionella medier pa internet 25 30 22 5 29 39 26 13 13 30 34
Tidskrift 36 31 41 29 23 33 38 51 42 31 41
Vecko-/ménadstidning 29 21 35 28 20 24 27 45 37 24 29
Special-/ffacktidskrift 12 15 10 1 4 13 16 14 9 10 19
Bok 36 28 43 59 40 35 31 34 21 30 43
Skénlitteratur/barn- och ungdoms-
litteratur 27 19 34 43 27 25 24 28 17 23 32
Facklitteratur/kurs- och larobécker 8 8 8 16 14 9 5 4 2 5 10
Text-tv 24 30 18 11 16 28 24 28 26 24 26
Cd-skiva 23 24 23 30 24 27 22 16 16 22 27
Mp3 18 19 16 40 54 16 6 2 5 17 13
Video/dvd 13 14 12 24 18 14 9 8 6 12 12
Bio 1 1 1 1 3 1 1 0 0 1 1

Anm: Kategorin dagstidning ar en sammanslagning av morgon- och kvallspresslasare och innebér att man tagit del av minst
ndgot av dessa medier. P4 samma satt ar kategorin tidskrift en sammanslagning av vecko-/manadstidning och special-/fack-
tidskrift. Vad géller bokkategorierna, skonlitteratur/barn- och ungdomslitteratur samt facklitteratur/kurs- och larobok bygger
dessa pa foljdfragor till boklasare. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chatgrupp eller
blogg. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, radio eller tv.
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Anvandning

Figur 2. Tidpunkter for medieanvandning i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Anvandning

Figur 3. Andel av befolkningen 15-24 &r och 65-79 &r som anvander olika massmedier en

genomsnittlig dag 2009 (%)
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Anm: Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chatgrupp eller blogg. Med traditionella
medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, radio eller tv.
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Anvandning: ungdomar

Figur 4. Populara medieaktiviteter en genomsnittlig dag 9-14 ar 2009 (%)
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Figur 5. Populara medieaktiviteter en genomsnittlig dag 15-24 ar 2009 (%)
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Tillgang till medier

Tabell 2. Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Har i hemmet tillgéng till Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L&g Mellan  Hoég
Prenumeration p&
dagstidning 66 64 67 55 55 53 75 81 71 63 69
enbart en 59 58 60 52 52 49 66 71 65 59 59
tva eller fler 7 6 7 3 4 4 9 10 5 4 10
Radio 100 99 100 99 99 100 100 100 100 100 99
vanlig radioapparat 92 90 93 89 81 86 97 99 96 91 91
via internet 56 59 54 51 77 71 54 26 31 61 64
i mobil/mp3/ipod 56 59 54 71 77 66 52 28 38 61 55
bilradio 85 86 84 88 81 84 89 81 79 87 84
Tv 97 97 98 100 97 95 98 99 98 97 97
vanlig tv-apparat 97 96 97 100 96 94 97 99 97 96 96
enbart en 33 31 35 11 21 38 33 46 43 31 38
tva 34 35 34 34 28 30 37 41 38 34 34
tre eller fler 29 31 28 54 a7 25 28 12 16 32 24
via internet 29 29 29 28 37 35 28 17 18 30 33
i mobil/mp3/ipod 5 7 3 6 7 6 4 2 4 5 5
i annan apparat 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0
Text-tv 93 93 93 90 94 91 95 93 92 94 92
via tv-apparat 92 91 92 90 92 89 94 93 92 92 91
via internet 22 28 18 16 30 29 21 13 15 26 23
i mobil/mp3/ipod 5 7 3 6 7 6 4 2 4 5 5
Multi-tv totalt 90 90 90 72 87 91 94 93 93 92 91
via kabel 41 39 43 30 40 43 43 42 40 42 45
via parabol 30 30 29 28 31 24 33 30 32 31 26
via mark 33 32 33 29 30 34 32 35 35 33 32
via bredband/IP-tv 10 9 10 9 10 11 10 8 8 10 10
DVD-spelare 86 87 85 97 94 91 88 65 69 90 88
enbart en 59 57 60 54 51 60 63 56 55 61 61
tva eller fler 28 30 26 43 43 32 25 9 13 29 28
Video 53 52 53 66 53 47 54 50 49 51 51
enbart en 45 45 46 56 44 42 46 46 44 43 44
tva eller fler 7 7 7 10 10 6 8 4 6 7 7
PVR/harddiskmottagare 15 16 13 15 16 18 15 7 8 15 17
Persondator totalt 91 88 89 96 98 97 90 66 67 93 95
enbart en 33 36 34 17 20 34 38 47 42 39 34
tva eller fler 58 52 55 79 78 63 52 19 25 54 61
Portabel dator 63 61 62 70 77 75 60 30 34 61 72
Internet via dator 89 91 88 96 98 97 90 66 67 93 95
Internet via annan apparat® 26 28 23 32 39 35 20 9 11 27 29
Bredbandsanslutning 73 75 72 79 80 82 73 54 55 77 77
Mp3-spelare 46 43 45 68 81 54 32 14 20 46 46
Konsol for tv-spel 44 36 40 85 68 53 25 4 13 42 36
Bérbart spel 11 9 10 24 17 14 5 0 3 10 9

Anm: Med multikanal-tv avses tv med fler kanaler &n marknatets s kallade frikanaler.

! Avser tillgang via till exempel mobiltelefon mp3/Ipod, spelkonsol eller annan mediaspelare.
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Tillgang



Tillgang: internet i hemmet

Tabell 3. Andel av befolkningen som har tillgang till internet i hemmet 1995-2009 (%)

1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2008 2009
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 3 17 47 60 71 74 83 84 90
Vuxna 18-79 ar 2 16 44 58 69 73 82 84 88
Barn/ungdom 9-17 ar 4 20 61 75 88 83 89 83 97
Kén Man 9-79 ar 3 18 49 65 74 78 85 86 91
Kvinnor 9-79 ar 2 15 44 56 68 70 80 82 88
Man 18-79 ar 3 18 46 63 72 77 84 86 90
Kvinnor 18-79 &r 2 15 42 54 66 69 79 83 87
Pojkar 9-17 &r 4 21 67 78 91 86 91 87 98
Flickor 9-17 ar 5 20 55 71 86 79 88 80 97
Alder 9-14 ar 4 19 61 70 88 79 86 83 96
15-19 &r 6 21 61 80 87 89 95 96 99
20-24 ar 3 19 43 66 73 79 94 94 96
25-34 ar 4 20 56 71 81 84 95 94 96
35-44 ar 3 25 56 79 84 87 94 97 98
45-54 ar 2 22 56 67 82 84 92 93 94
55-64 ar 1 7 35 51 63 71 80 82 87
65-79 ar 0 2 11 17 29 36 50 60 66
Utbildning Forgymnasial < 9 ar 0 5 19 25 37 43 50 53 62
(16-79 ar) Forgymnasial 9-10 ar 1 9 42 48 52 57 67 76 76
Gymnasial < 2 ar 1 17 45 63 73 78 87 87 92
Gymnasial > 2 ar 4 20 50 67 75 80 88 91 93
Hogskola/universitet < 3 &r 7 27 55 71 71 83 90 90 93
Hogskola/universitet > 3 ar 6 29 65 75 86 88 92 93 96
Utbildning/kén  L&gutbildade méan 1 7 28 36 44 54 60 65 66
(16-79 ar) Lagutbildade kvinnor 1 5 20 26 36 39 50 56 54
Gymnasieutbildade man 3 20 50 71 79 85 20 92 93
Gymnasieutbildade kvinnor 1 17 44 61 69 73 86 89 85
Hogutbildade méan 8 34 62 78 85 86 93 93 93
Hogutbildade kvinnor 4 24 59 70 82 84 20 20 91
Sysselséattning  Forvarvsarbetande 3 20 54 67 79 92 91 92 92
(16-79 ar) Pensionarer 0 2 11 18 33 40 53 58 62
Studerande 5 24 54 76 78 85 94 96 97
Hushallsstorlek En person 1 9 23 34 44 47 59 62 66
Tva personer 2 10 36 49 64 67 76 81 80
Tre personer 3 22 60 73 83 87 92 92 93
Fyra eller fler 4 24 64 81 88 87 94 93 94
Hemort Stockholmsregionen* 7 25 44 60 75 77 84 88 88
Goteborgs-/Malméregionen? 2 20 54 63 75 81 88 86 89
Ovriga landet 15 49 56 69 72 81 83 83
L Avser Stockholm, Sédertalje A-region.
2 Avser Goéteborgs-/Malmoregionen.
-14 -

© Nordicom-Sverige 2010



Tillgang: internet i hemmet

Figur 6. Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till internet i hemmet efter alder 1996-
2009 (%)
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Figur 7. Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till internet i hemmet efter yrkesgrupp-
tillhérighet 1996-2009 (%)
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Tillgang: internet i hemmet

Figur 8. Tillgang till internet och bredband i hemmet i befolkningen 9-79 &r 2002-2009 (%)
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Tabell 4. Tillgang till bredband i hemmet i befolkningen 9-79 ar 2002-2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Ar Totalt M&n  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
2002 19 22 16 25 32 23 17 3 8 19 24
2003 29 32 27 46 44 33 27 7 14 28 36
2004 39 41 34 48 60 44 36 8 17 38 45
2005 51 55 46 60 69 60 49 17 26 53 59
2006 63 66 60 72 83 73 63 26 35 65 71
2007 68 71 66 78 89 82 68 30 35 73 77
2008 73 74 70 70 87 85 71 43 47 76 80
2009 73 75 72 79 80 82 73 54 55 77 77
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Tillgang: internet i hemmet

Figur 9. Andel av befolkningen som har tillgang till internet i annan apparat an datorn 2009 (%)
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Tillgang: internet i hemmet

Tabell 5. Andel av befolkningen som har tillgang till internet i annan apparat an datorn

2007-2009 (%)

2007 2008 2009

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 18 26 25
Vuxna 18-79 ar 17 24 24

Barn/ungdom 9-17 ar 30 38 35

Kon Man 9-79 ar 20 29 28
Kvinnor 9-79 ar 18 23 23

Mén 18-79 &r 19 27 27

Kvinnor 18-79 ar 15 21 22

Pojkar 9-17 ar 27 39 36

Flickor 9-17 &r 34 36 34

Alder 9-14 ar 27 36 32
15-19 ar 34 37 41

20-24 ar 30 47 36

25-34 ar 30 36 36

35-44 &r 25 34 34

45-54 ar 19 24 24

55-64 ar 9 15 16

65-79 ar 2 7 9

Utbildning Forgymnasial < 9 ar 5 7 10
(16-79 ar) Férgymnasial 9-10 ar 12 17 14
Gymnasial < 2 ar 18 23 21

Gymnasial > 2 &r 21 29 29

Hogskola/universitet < 3 ar 18 26 27

Hdgskola/universitet > 3 &r 20 29 30

Utbildning/kén Lagutbildade man 10 12 15
(16-79 ar) Lagutbildade kvinnor 5 9 7
Gymnasieutbildade méan 22 30 29

Gymnasieutbildade kvinnor 17 24 24

Hogutbildade méan 20 33 32

Hogutbildade kvinnor 18 24 26

Sysselsattning Forvarvsarbetande 20 28 28
(16-79 ar) Pensionéarer 2 7 10
Studerande 31 36 36

Arbetslésa 15 31 27

Hushallsstorlek En person 11 17 15
Tva personer 12 16 19

Tre personer 21 33 32

Fyra eller fler 27 36 34

Hemort Stockholmsregionen® 20 29 26
Goteborgs-/Malmoregionen® 20 27 30

Ovriga landet 18 25 25

L Avser Stockholm, Sédertalje A-region.
2 Avser Goteborgs-/Malmoregionen.
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Medier och internet

Figur 10. Olika tekniker for medieanvandning i befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig dag 2009
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Tabell 6. Olika tekniker for medieanvandning i befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig dag 2009

(%)
Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan  Hog
Radio
| vanlig radioapparat 46 41 50 26 27 35 53 71 63 47 43
Radio i bilen 31 34 28 24 27 39 36 15 21 35 34
Radio i mobilen 2 2 2 3 4 4 1 1 1 2 3
Webbradio, direktsénd radio via
Internet 2 3 2 1 5 3 2 1 1 3 3
Radio i mp3/Ipod eller annan béarbar
radio 0 1 1
Poddradio, nedladdat radioprogram - - -
Tv
Vanlig tv-apparat 81 82 80 90 75 i 81 87 86 80 77
Via dator/internet 3 4 3 4 2 4 4
Inspelat tv-program i video 4 4 4 4 3 4 5
Dagstidning
Papperstidning 71 70 71 39 50 65 83 87 81 72 76
Nattidning 17 20 15 4 17 27 18 8 10 19 24
Bok
Tryckt bok 33 26 40 57 38 32 27 31 19 27 39
Ljudbok 3 3 3 2 2 3 4 4 2 3 4
Text-tv
| tv 23 18 29 11 15 27 24 27 25 24 25
P34 internet 0 0 1 - 0 1 0 0 0 1 1
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Medier och internet

Figur 11. Dagstidningslasning en genomsnittlig dag 2002-2009 (%)
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Figur 12. Kvallstidningslasning en genomsnittlig dag 2002-2009 (%)
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Medier och internet

Tabell 7.

Lasaren av dagstidning pa internet 2009 (%)

%

%

© Nordicom-Sverige 2010

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 17 Sysselsattning Arbetare 17
Vuxna 18-79 ar 19 (16-79 ar) Tjansteman 25
Barn/ungdom 9-17 ar 6 Hogre tjansteman/akademiker 31

Egna foretagare 20
Kon Man 9-79 ar 20 Pensionarer 9
Kvinnor 9-79 &r 15 Studerande 24
Arbetslosa 23
Man 18-79 &r 22
Vuxna i
Kvinnor 18-79 ar 16 hushallet En person (18 ar och aldre) 18
(18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 19
Pojkar 9-17 ar 7 Tre eller fler (18 &r och aldre) 21
Flickor 9-17 &r 5
Familj Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 25

Alder 9-14 ar 4 (18-79 ar) Aldre vuxna (45-79 ar) 12
15-19 &r 14 Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 24
20-24 ar 23 Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 27
25-34 ar 31
35-44 ar 24 Hushall En person 16
45-54 ar 20 (16-79 ar) Tva personer 15
55-64 ar 17 Tre personer 21
65-79 ar 8 Fyra personer eller fler 18

Utbildning  Férgymnasial < 9 ar 10 Hemort Stockholm 18

(16-79 &r)  Forgymnasial 9-10 ar 12 (9-79 ar) Malmo 16
Gymnasial < 2 &r 18 Goteborg 15
Gymnasial > 2 &r 19 Storre stader 20
Hogskola/universitet < 3 ar 21 Pendlingskommuner 16
Hogskola/universitet > 3 ar 27 Glesbygdskommuner 14

Varuproducerande kommuner 15
Ovriga kommuner 16
-22 -
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Anvandning

Figur 14. Andel av befolkningen 9-79 &r som anvant internet i hemmet en genomsnittlig dag
sett i relation till tillgang 1998-2009 (%)
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Figur 15. Andel av befolkningen 9-79 ar som anvant internet totalt en genomsnittlig dag
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Anvandning

Tabell 8. Andel av befolkningen 9-79 &r som anvant internet totalt* och i hemmet en
genomsnittlig dag 2009 (%)

1

Totalt | hemmet

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 65 58
Vuxna 18-79 ar 64 56

Barn/ungdom 9-17 ar 73 68

Kon Man 9-79 ar 69 64
Kvinnor 9-79 ar 61 53

Man 18-79 ar 68 62

Kvinnor 18-79 ar 60 51

Pojkar 9-17 ar 77 73

Flickor 9-17 &r 68 62

Alder 9-14 &r 65 60
15-19 ar 87 83

20-24 ar 83 79

25-34 ar 81 75

35-44 ar 76 67

45-54 ar 68 55

55-64 ar 59 49

65-79 ar 34 32

Utbildning Forgymnasial < 9 ar 30 27
(16-79 ar) Forgymnasial 9-10 ar 46 39
Gymnasial < 2 &r 61 55

Gymnasial > 2 ar 71 63

Hogskola/universitet < 3 ar 72 62

Hogskola/universitet > 3 &r 78 68

Utbildning/kon L&gutbildade méan 40 39
(16-79 ar) Lagutbildade kvinnor 35 30
Gymnasieutbildade mén 70 57

Gymnasieutbildade kvinnor 68 61

Hogutbildade méan 80 70

Hogutbildade kvinnor 73 64

Sysselséttning Forvarvsarbetande 71 60
(16-79 ar) Pensionarer 36 36
Studerande 90 86

Hushallsstorlek En person 52 45
Tva personer 55 49

Tre personer 74 66

Fyra eller fler 76 69

Hemort Stockholmsregionen2 71 64
Goteborgs-/Malméregionen® 71 63

Ovriga landet 62 55

Den totala andelen internetanvéndare bygger pa en sammanvéagning av andelen anvéandare i hemmet, andelen anvandare pa

arbete/skola samt andelen anvandare pa annan plats en genomsnittlig dag.

2 Avser Stockholm, Sddertélje A-region.
% Avser Goteborgs-/Malméregionen.
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Anvandning

Figur 16. Andel av befolkningen 9-79 & som anvant internet totalt* och i hemmet en

genomsnittlig dag 1998-2009 (%)

Tabell 9. Andel av befolkningen 9-79 &r som anvant internet totalt* eller i hemmet en
genomsnittlig dag 1998-2009 (%)
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Totalt

I hemmet

Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Totalt*
1998 21 26 16 20 41 27 16 1 8 22 33
1999 31 35 26 31 45 40 29 4 10 31 50
2000 32 36 28 26 48 46 29 5 9 35 52
2001 35 41 30 29 49 50 31 7 13 37 51
2002 32 36 29 28 44 43 31 8 12 33 44
2003 33 38 29 28 42 43 34 9 14 37 43
2004 35 37 33 23 48 46 35 11 14 38 48
2005 42 46 38 34 54 54 44 15 21 46 53
2006 62 68 57 63 84 73 62 26 30 64 73
2007 64 68 60 64 86 77 65 29 33 68 75
2008 68 72 64 66 86 80 66 39 38 71 78
2009 65 69 61 65 85 78 63 34 35 68 75
| hemmet
1998 8 10 5 6 12 10 6 1 3 9 12
1999 12 15 9 13 16 17 10 3 5 14 18
2000 16 20 12 19 27 21 14 3 5 18 23
2001 25 29 21 20 35 36 21 7 9 26 35
2002 20 22 18 21 28 26 18 7 9 21 26
2003 21 24 18 19 23 26 21 8 10 23 26
2004 21 22 19 14 27 27 21 9 8 24 26
2005 27 30 24 23 32 32 27 13 15 28 32
2006 52 58 46 77 60 48 25 25 25 54 60
2007 56 62 51 59 81 66 54 27 29 59 64
2008 60 65 56 60 82 70 55 38 33 63 69
2009 58 64 53 60 81 70 52 32 31 61 65

Den totala andelen internetanvéndare bygger pa en sammanvéagning av andelen anvéandare i hemmet, andelen anvandare pa

arbete/skola samt andelen anvandare pa annan plats en genomsnittlig dag.
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Anvandningstid

Figur 17. Genomsnittlig anvandningstid bland anvandare 9-79 &r en genomsnittlig dag 2009
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Tabell 10. Genomsnittlig anvandningstid bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag

1998-2009 (minuter)

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Totalt*
1998 50 53 43 46 38 61 45 -2 52 50 51
1999 62 65 57 46 63 69 60 24 62 61 68
2000 65 70 58 37 66 69 63 56 55 67 68
2001 65 71 58 54 77 66 61 39 55 63 71
2002 63 72 53 50 64 68 61 43 57 61 66
2003 72 77 65 50 76 80 68 39 53 81 71
2004 72 79 65 55 76 79 68 52 67 73 74
2005 75 85 64 62 85 79 73 51 58 78 77
2006 90 100 79 77 132 94 76 50 77 89 90
2007 96 105 83 82 128 104 85 53 74 95 99
2008 101 112 90 83 141 112 86 58 90 97 106
2009 106 114 97 101 155 108 86 65 82 109 103
| hemmet
1998 40 44 32 73 36 42 33 2 55 38 35
1999 41 43 37 39 49 42 37 20 44 37 41
2000 34 37 28 33 41 32 30 41 31 34 31
2001 47 52 40 58 63 46 38 22 49 a7 42
2002 44 49 38 48 63 39 38 42 47 43 40
2003 48 56 39 47 84 49 35 36 41 60 36
2004 52 60 44 53 72 53 42 50 55 49 46
2005 55 60 48 73 88 53 39 48 46 51 48
2006 73 83 61 75 121 70 52 48 68 70 66
2007 71 80 61 81 114 65 54 50 58 73 62
2008 77 86 67 80 123 77 56 54 73 75 72
2009 87 93 79 101 136 82 61 62 74 91 74

Anm: Svarspersonerna har utifrdn pa férhand angivna intervall fitt ange hur lange de anvént internet under gardagen.

Intervallen har sedan réknats om till anvandartid.

1 . u 2 i u . " s
Den totala andelen internetanvandare bygger pa en sammanvégning av andelen anvéndare i hemmet, andelen anvéndare pa arbete/skola

samt andelen anvandare pa annan plats en genomsnittlig dag

2 Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket Iagt.
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Anvandningstid

Figur 18. Anvandningstid i intervall bland internetanvandare 9-79 &r en genomsnittlig dag 2003

och 2009 (%)
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Tabell 11. Anvandningstid i intervall bland internetanvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009

(%)
Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor  9-14' 15-24  25-44  45-64  65-79" L4g" Mellan  Hog
Genomsnittlig dag
Mindre &n % tim 14 13 14 13 7 15 17 12 10 15 16
% -1 tim 19 19 20 17 16 25 22 12 12 20 24
1-2 tim 12 14 11 16 20 15 10 5 6 12 14
2-3tim 8 9 7 8 15 9 6 3 4 9 8
3-4 tim 4 5 4 6 10 5 3 1 1 4 4
4-5 tim 2 3 2 3 7 3 1 0 0 3 2
Mer &n 5 tim 5 6 4 3 11 6 4 1 2 6 6
Genomsnittlig dag i hemmet
Mindre &n %2 tim 15 16 15 11 8 19 19 12 9 16 21
-1 tim 17 17 16 15 16 22 17 11 10 17 20
1-2 tim 12 14 10 15 21 14 9 5 6 12 13
2-3tim 6 7 6 8 14 7 4 3 3 7 6
3-4 tim 3 4 3 5 3 2 1 1 3 2
4-5 tim 2 2 1 3 2 0 0 0 2 1
Mer &n 5 tim 2 4 1 2 3 1 1 1 3 2

Anm: Den totala anvandningstiden bygger p& en sammanvéagning av anvandningstiden i hemmet, pa arbete/skola/annan plats

en genomsnittlig dag.

! Antalet svarspersoner ar lagt och uppgifterna bor tolkas med forsiktighet.
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Anvandningstid

Figur 19. Internetanvandning i befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter en genomsnittlig dag
2009 (%)
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Tabell 12. Internetanvandning i befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter en genomsnittlig dag
2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14  15-24  25-44  45-64  65-79 Ldg Mellan Hog
06.00-08.00 4 6 3 1 3 6 6 1 3 5 6
08.00-12.00 25 27 23 10 24 36 26 13 14 24 36
12.00-17.00 32 34 30 26 39 42 33 14 18 32 40
17.00-19.00 22 26 18 22 31 27 19 11 12 22 25
19.00-22.00 28 31 25 24 42 35 24 11 13 28 33
22.00-24.00 9 12 7 4 20 12 7 5 4 8 14

Figur 20. Tidpunkter for anvandning av massmedier i befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig
dag 2009 (%)

100 A~
90
80
70 65
60
50 A
40 1 =2

35 36
30 30 28
30 1 22 22 10 20 22 20
20 A
6 79 9 5 0 11 9 10
10 A B 4 3 12 4
0 : .

06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00 17.00-19.00 19.00-22.00 22.00-24.00

OMorgontidning OKvallstidning B Radio BTv Binternet

-29 - © Nordicom-Sverige 2010



Anvandningstid

Figur 21. Tidpunkter for internetanvandning och tv i hemmet i befolkningen 15-24 ar en
genomsnittlig dag 2003 och 2009 (%)
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Tabell 13. Internetanvandning i hemmet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2003 och
2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
2009
17.00-19.00
Enbart internetanvandning 18 19 16 22 27 21 16 6 7 20 19
Enbart tittat pa tv 16 15 16 20 12 9 14 29 27 14 10
Bade anvant internet och tittat pa tv 5 6 4 5 7 5 3 4 4 4 5
19.00-22.00
Enbart internetanvandning 10 12 8 8 21 13 6 2 3 10 11
Enbart tittat pa tv 47 42 50 47 27 38 51 66 61 46 43
Bade anvant internet och tittat pa tv 18 21 16 13 26 25 16 8 10 19 22
22.00-24.00
Enbart internetanvandning 7 9 5 5 16 9 3 3 3 7 8
Enbart tittat pa tv 17 19 16 5 14 17 22 18 21 21 16
Bade anvant internet och tittat pa tv 3 3 2 1 5 3 3 1 1 4 3
2003
17.00-19.00
Enbart internetanvandning 3 4 2 2 5 4 3 2 2 5 4
Enbart tittat pa tv 19 20 19 22 17 12 18 37 32 16 14
Bade anvant internet och tittat pa tv 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
19.00-22.00
Enbart internetanvandning 2 2 2 2 2 3 2 - 1 2 3
Enbart tittat pa tv 66 66 66 58 55 62 69 79 76 66 61
Bade anvant internet och tittat pa tv 6 7 4 5 7 8 6 2 3 6 8
22.00-24.00
Enbart internetanvandning 1 2 1 0 2 2 1 0 1 2 2
Enbart tittat pa tv 26 29 24 12 27 29 28 26 30 29 26
Bade anvéant internet och tittat pa tv 1 1 0 0 1 1 1 - 0 1 1
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Anvandningsomrade

Figur 22. Anvandning av medier pa internet bland anvandare i hemmet 9-79 ar en genomsnittlig

dag 2009 (%)
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Tabell 14. Anvandning av medier pa internet bland anvandare i hemmet 9-79 ar en
genomsnittlig dag 2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt M&n  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Traditionella medier* 41 46 37 8 38 52 44 40 40 47 a7
Morgontidning 12 14 10 1 7 17 14 13 11 12 17
Kvallstidning 26 29 24 3 23 36 28 20 26 31 30
Annan dagstidning 4 4 3 - 1 3 5 5 4 3 5
Vecko-/manadstidning 2 2 1 1 2 2 1 1 0 2 2
Special-/facktidskrift 1 2 1 - 1 2 2 1 1 1 2
Annan tidning eller tidskrift 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1
Tv-kanal 7 7 6 9 8 4 5 5 8 6
Radiostation 3 5 2 4 4 3 3 3 4 4
Faktadatabas 10 12 8 8 13 10 9 10 7 10 12
Nyhetsbrev 3 4 2 0 2 3 4 4 4 3 4
Annan fakta/information 14 15 14 12 15 15 21 15 15 17

! Med traditionella medier pé internet avses morgontidning, kvallstidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning,
special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.
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Anvandningsomrade

Figur 23. Anvandningsomrade bland anvandare i hemmet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009
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Tabell 15. Anvandningsomrade bland anvandare i hemmet en genomsnittlig dag 2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64  65-79 Ldg  Mellan Hog
Sociala medier* 42 38 47 67 75 43 20 14 26 44 33
Besoker blogg 18 13 25 30 37 16 10 6 10 19 14
Skriver i egen blogg 4 11 8 4 0 3 4
Kommenterar inlagg i blogg 4 10 8 0 1
Online-spels community 8 11 25 15 5 4 7
Virtuellt community/virtuell
varld 2 2 1 8 4 1 0 1 1 1 1
Socialt natverk/community 28 23 33 29 59 32 10 4 15 32 22
Diskussionsforum/chattgrupp 6 7 5 7 11 7 2 2 3 6 5
Tittar pa videoklipp 25 30 20 56 52 20 9 6 14 23 16
Lagger ut videoklipp 1 1 1 3 0 0 1 1
Messenger 31 30 31 67 68 24 9 7 18 32 17
E-post 70 65 74 34 66 77 74 69 65 73 79

! Med sociala medier pé internet avses har blogg, online-spels community, virtuellt community/virtuell varld, socialt

natverk/community eller annat diskussionsforum/chattgrupp .
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Anvandningsomrade

Figur 24. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Tabell 16. Anvandningsomrade bland anvandare en genomsnittlig dag 2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt M&an  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Traditionella medier* 40 45 36 8 37 51 41 39 38 46 46
Morgontidning 13 15 11 1 7 18 15 13 12 13 18
Kvallstidning 27 29 24 3 23 36 28 19 25 32 30
Annan dagstidning 3 4 3 - 2 4 5 5 3 3 5
Vecko-/manadstidning 1 2 1 1 2 2 1 1 0 1 2
Special-/facktidskrift 2 2 1 0 1 2 2 1 1 1 3
Annan tidning eller tidskrift 1 1 1 - 1 2 1 1 1 2 1
Tv-kanal 6 7 6 4 9 8 4 4 5 8 6
Radiostation 3 5 2 2 4 4 3 3 2 4 4
Faktadatabas 12 14 11 9 16 13 11 10 7 11 15
Nyhetsbrev 4 5 3 0 2 4 5 5 3 3 5
Annan fakta/information 17 17 17 7 13 19 21 21 17 18 20

! Med traditionella medier avses morgontidning, kvallstidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning,
special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.

-34-

© Nordicom-Sverige 2010



Anvandningsomrade

Figur 25. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Tabell 17. Anvandningsomrade bland anvandare i en genomsnittlig dag 2009 %

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Mén  Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64  65-79 Ldg Mellan Hog
Sociala medier* 39 36 43 67 75 41 18 13 23 41 30
Besoker blogg 18 12 23 29 37 15 6 18 13
Skriver i egen blogg 4 6 10 8 0 4
Kommenterar inlagg i blogg 4 6 10 8 3 1 0 4
Virtuellt community/virtuell
varld 2 2 1 7 4 1 1 1 1 1
Socialt natverk/community 26 22 30 30 59 30 13 30 20
Diskussionsforum/chattgrupp 6 7 4 7 11 7 2 3 6 5
Tittar pa videoklipp 23 29 18 55 51 19 8 6 13 22 15
Lagger ut videoklipp 1 1 - 3 0 0 0
Online-spels community 10 25 15 5 1 3 4 3
Messenger 28 29 28 64 66 23 8 6 17 30 16
E-post 70 67 74 34 66 78 75 69 65 74 79

Anm: Den totala andelen internetanvandare bygger pa en sammanvéagning av andelen anvandare i hemmet, andelen
anvandare pa arbete/skola samt andelen anvandare pa annan plats en genomsnittlig dag.

! Med sociala medier avses har blogg, online-spels community, virtuellt community/virtuell varld, socialt natverk/community
eller annat diskussionsforum/chattgrupp .
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Anvandningsomrade

Figur 26. Anvandningsomrade bland l&g- och hégkonsumenter av internet 9-79 ar en

genomsnittlig dag 2009 (%)
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Tabell 18. Anvandningsomrade bland 1ag- och hogkonsumenter av internet 9-79 ar en

genomsnittlig dag 2009 (%)

Lagkonsumenter Hogkonsumenter
Morgontidning 7 18
Kvallstidning 17 35
Annan dagstidning 3 5
Vecko-/manadstidning 0 2
Special-/ffacktidskrift 1 2
Annan tidning eller tidskrift 1 2
Tv-kanal 3 10
Radiostation 1 7
Faktadatabas 7 19
Nyhetsbrev 3 6
Besoker blogg 8 31
Skriver i egen blogg 2 9
Kommenterar inlagg i blogg 2 8
Tittar p& videoklipp 9 45
Léagger ut videoklipp 0 3
Online-spels community 3 17
Virtuellt community/virtuell varld 0 4
Socialt natverk/community 9 44
Diskussionsforum/chattgrupp 2 13
Messenger 11 49
E-post 62 75

Anm: Lagkonsumenter har anvant internet mindre an 30 minuter och hégkonsumenter har anvant internet langre an 150 minuter

en genomshnittlig dag.
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Anvandningsomrade: i befolkningen

Figur 27. Anvandningsomrade i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Anm: Med traditionella medier avses morgontidning, kvallstidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning,
special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation. Med sociala medier avses hér socialt

natverk/community/diskussionsforum/chatgrupp eller blogg.

-37 -

© Nordicom-Sverige 2010



Anvandningsomrade: i befolkningen

Tabell 19. Anvandningsomrade i befolkningen en genomsnittlig dag 2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Mén  Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64  65-79 Ldg  Mellan Hog
Traditionella medier * 26 31 22 5 31 39 26 13 14 31 34
Morgontidning 9 11 7 1 6 14 10 4 4 9 13
Kvéllstidning 17 20 15 2 20 28 18 7 9 22 22
Annan dagstidning 2 3 2 1 3 3 2 1 2 4
Vecko-/manadstidning 1 1 1 1 2 1 1 0 0 1 1
Special-/facktidskrift 1 2 1 0 1 2 1 0 0 1 2
Annan tidning eller tidskrift 1 1 1 1 1 1 0 0 1 1
Tv-kanal 4 5 4 8 6 3 1 2 5 5
Radiostation 2 3 1 3 3 2 1 1 3 3
Faktadatabas 8 10 7 14 10 7 3 3 8 11
Nyhetsbrev 2 3 2 0 2 3 3 2 1 2 4
Annan fakta\information 11 12 11 5 11 14 13 7 6 12 15

Tabell 20. Anvandningsomréade i befolkningen en genomsnittlig dag 2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64  65-79 Ldg Mellan Hog
Sociala medier? 26 25 26 44 64 32 11 4 8 28 23
Besokte nagon blogg 12 9 14 19 32 12 6 2 3 12 10
Skrev i egen blogg 3 1 3 7 7 3 0 1 3 2
Kommenterade inlagg i blogg 3 1 4 6 7 3 1 0 0 3 2
Deltog i ndgot online-spels
community 5 7 3 16 13 4 1 1 1 4 2
Deltog i nagot virituellt
community/virituell vérld 1 2 1 5 3 0 0 0 0 1 1
Deltog i ndgot socialt
néatverk/community 17 16 18 19 51 23 5 1 5 20 15
Deltog i nagot
diskussionsforum eller chatt-
grupp 4 5 3 5 10 5 1 1 1 4 4
Tittade pa videoklipp 15 20 11 36 43 15 5 2 5 15 11
La ut eget videoklipp 1 1 0 3 0 0 0 0 1 0
Messenger 18 20 17 18 42 56 18 5 2 6 20
E-post 46 46 46 22 57 61 48 23 23 50 59

! Med traditionella medier pé internet avses morgontidning, kvallstidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning,
special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.
Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
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Traditionella och sociala medier i befolkningen

Tabell 21. Anvandaren av traditionella medier pd internet® (A) och sociala medier pa internet?

(B) 2009 (%)

A B A B
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 26 26 Sysselsattning Arbetare 28 22
Vuxna 18-79 ar 29 21 (16-79 ar) Tjansteman 37 18
Barn/ungdom 9-17 ar 10 52 Hogre tjansteman/akademiker 41 26
Egna foretagare 34 21
Kon Man 9-79 ar 31 25 Pensionarer 15 5
Kvinnor 9-79 ar 22 26 Studerande 38 61
Arbetslosa 37 42

Man 18-79 &r 34 20

Vuxna i

Kvinnor 18-79 ar 24 22 hushallet En person (18 ar och aldre) 26 21
(18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 28 18
Pojkar 9-17 ar 11 51 Tre eller fler (18 &r och aldre) 35 33

Flickor 9-17 &r 10 54
Familj Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 41 49
Alder 9-14 ar 5 44 (18-79 ar) Aldre vuxna (45-79 &r) 19 7
15-19 &r 25 69 Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 &r) 34 28
20-24 ar 40 56 Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 38 28

25-34 ar 42 41
35-44 ar 37 25 Hushall En person 24 19
45-54 ar 28 15 (16-79 ar) Tva personer 23 15
55-64 ar 24 7 Tre personer 31 32
65-79 ar 13 4 Fyra personer eller fler 28 36
Utbildning ~ Férgymnasial < 9 &r 12 7 Hemort Stockholm 29 30
(16-79 ar)  Forgymnasial 9-10 ar 17 10 (9-79 ar) Malmo 29 26
Gymnasial < 2 &r 28 20 Goteborg 25 29
Gymnasial > 2 ar 32 31 Storre stader 28 26
Hogskola/universitet < 3 ar 32 22 Pendlingskommuner 27 28
Hogskola/universitet > 3 &r 36 23 Glesbygdskommuner 22 21
Varuproducerande kommuner 23 22
Ovriga kommuner 25 23

! Med traditionella medier avses morgontidning, kvallstidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning,
special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.

% Med sociala medier avses har blogg, online-spels community, virtuellt community/virtuell varld, socialt natverk/community

eller annat diskussionsforum/chattgrupp .
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Bloggare

Tabell 22. Andel som skrivit i egen blogg (A) och andelen som laser blogg (B) 2009 (%)

A B A B
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 3 12 Sysselsattning Arbetare 2 9
Vuxna 18-79 ar 2 10 (16-79 ar) Tjansteman 1 8
Barn/ungdom 9-17 ar 7 25 Hogre tjansteméan/akademiker 1 8
Egna foretagare 3 11
Kon Man 9-79 ar 1 9 Pensionérer 0 2
Kvinnor 9-79 ar 3 14 Studerande 7 33
Arbetslosa 5 18

Man 18-79 ar 1 8

Vuxna i

Kvinnor 18-79 ar 3 11 hushallet En person (18 ar och &ldre) 2 9
(18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 2 8
Pojkar 9-17 &r 3 14 Tre eller fler (18 &r och &ldre) 2 15

Flickor 9-17 ar 10 35
Familj Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 5 21
Alder 9-14 ar 7 19 (18-79ar) Aldre vuxna (45-79 &r) 0 4
15-19 &r 7 35 Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 3 13
20-24 ar 6 26 Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 2 11

25-34 ar 4 16
35-44 ar 2 9 Hushall En person 1 9
45-54 ar 1 8 (16-79 ar) Tva personer 2 6
55-64 ar 0 4 Tre personer 2 13
65-79 ar 0 2 Fyra personer eller fler 4 17
Utbildning  Férgymnasial < 9 ar 1 3 Hemort Stockholm 3 13
(16-79 &r)  Forgymnasial 9-10 ar 1 4 (9-79 ar) Malmo 2 11
Gymnasial < 2 &r 2 8 Goteborg 2 12
Gymnasial > 2 ar 3 14 Storre stader 2 12
Hogskola/universitet < 3 &r 2 11 Pendlingskommuner 2 11
Hogskola/universitet > 3 ar 2 9 Glesbygdskommuner 4 11
Varuproducerande kommuner 4 10
Ovriga kommuner 3 11
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Natverkare

Tabell 23. Andel som deltagit i socialt natverk* 2009 (%)

%

%

Totalt

Koén

Alder

Utbildning

(16-79 &r)

Totala befolkningen 9-79 ar
Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Mé&n 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mé&n 18-79 ar

Kvinnor 18-79 &r

Pojkar 9-17 &r
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 &r
55-64 ar
65-79 ar

Forgymnasial < 9 ar
Forgymnasial 9-10 ar
Gymnasial < 2 &r
Gymnasial > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 &r
Hogskola/universitet > 3 ar

17
15
31

16
18

14

16

27
35

19
54
45
31
18
8
3
1

13
24
13
17

Sysselséttning
(16-79 &r)

Vuxna i
hushallet

(18-79 &r)

Familj
(18-79 ar)

Hushall
(16-79 &r)

Hemort
(9-79 ar)

Arbetare

Tjansteman

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslosa

En person (18 &r och &ldre)
Tva personer (18 ar och &ldre)
Tre eller fler (18 &r och &ldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 &r)
Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmd

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbyggdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

15
11
20
16

49
36

14
12
26

20
21

13

22
25

21
17
21
17
18
16
14
14

! Avser andel som deltagit i socialt natverk/community ( t ex facebook).
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Figur 28a. Populara internetaktiviteter i befolkningen 9-14 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Figur 28b. Populara internetaktiviteter i befolkningen 15-24 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Anvandningsomrade (nyheter)

Figur 29. Andel av befolkningen 9-79 ar som tagit del av nyheter p& internet en genomsnittlig

dag 2009 (%)
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21
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39

33
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0 T T

Totalt Man Kvinnor

Kon

9-14

15-24

25-44 45-64 65-79

Alder

Tabell 24. Internetanvandare 9-79 ar som tagit del

genomsnittlig dag 2009 (%)

Lag

Mellan Hog

Utbildning (16-79 &r)

av nyheter pa olika internetplatser en

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man Kvinnor 9-14  15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hog
Morgontidnings webbsajt 14 16 12 3 11 20 13 13 16 13 18
Webb-tv p& morgontidnings webbsajt 1 2 1 0 1 2 1 2 1 1 2
Kvaéllstidnings webbsajt 18 20 17 2 18 24 19 12 15 22 20
Webb-tv p& kvallstidnings webbsajt 1 2 1 0 1 2 1 1 1 1 1
Webbradio 2 2 1 - 2 2 2 0 1 2 3
Poddradio 0 0 0 - 1 1 0 - - 0 0
Radiostations webbsajt 0 1 0 1 1 0 1 - 1 0 0
Webb-tv 1 1 1 - 1 1 1 2 2 1 1
Tv-kanals webbsajt 1 1 1 0 2 1 1 0 2 1 1
Blogg 2 1 2 4 4 1 1 1 1 2 1
Sarskild nyhetstjanst 1 1 1 - 1 1 1 1 1 1 2
Tidskrifts webbsajt 1 1 1 - 1 1 0 1 1 0 1
Socialt natverk/community 3 3 4 6 3 1 0 2 2 2
Diskussionsforum eller chatt-grupp 2 2 1 4 4 1 0 0 2 1 1
Nej, tog inte del av nyheter pa internet 59 55 62 79 55 50 61 67 60 57 55
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Dator-/internetspel

Tabell 25. Andel av befolkningen 9-79 &r som spelar spel pa internet genomsnittlig dag

2004-2009 (%)

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Spel pa internet:
Genomsnittlig dag (%)
2004 1 2 0 3 3 1 1 - 0 1 1
2005 3 4 1 9 5 2 1 1 1 1 1
2006 6 10 3 24 15 5 2 1 2 5 3
2007 7 9 4 27 18 4 2 1 2 5 2
2008 6 9 3 26 16 4 2 1 3 4 2
2009 7 10 4 26 19 5 2 1 7 10 4

Tabell 26. Andel av befolkningen 9-79 &r som spelar spel i mobiltelefon en genomsnittlig dag

2007-2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44  45-64 65-79 Lag Mellan Hog
2007 4 4 21 10 2 1 - 1 3 2
2008 4 3 16 8 4 1 0 1 3 2
2009 6 4 21 12 4 1 0 1 6 2
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Dator-/internetspel

Tabell 27. Andel av befolkningen 9-79 &r som spelar dator-/tv- och internetspel en
genomsnittlig dag/vecka 2004-2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt ManKvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L&g Mellan  Hoég

Genomsnittlig dag

2004 7 10 4 24 16 6 2 2 3 3
2005 9 14 5 39 18 3 3 3 5
2007 14 18 10 52 32 10 5 3 6 11 7
2008 13 18 9 48 28 12 5 4 6 11 8
2009 12 17 8 44 28 10 4 3 4 11 6
Genomsnittlig vecka

2004 17 24 11 69 38 15 4 15 8
2005 20 28 12 75 39 18 6 17 11
2007 28 33 22 86 55 26 14 6 12 26 17
2008 26 33 19 71 52 25 13 7 11 24 19
2009 25 32 19 71 53 26 10 7 10 24 17
Speltid bland spelare (minuter)

Genomsnittlig dag 2007 87 105 55 95 109 73 43 -t — 94 53
Genomsnittlig dag 2008 75 86 90 77 103 60 48 - - 78 52
Genomsnittlig dag 2009 76 92 46 75 96 64 53 46 98 69 93

Tabell 28. Dator-/tv- och internetspelanvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2004-2009
(%)

9-14 ar 15-24 ar

Pojkar Flickor Pojkar Flickor
En genomsnittlig dag
2004 33 34 20 9
2005 46 11 24 6
2007 61 41 48 16
2008 57 37 42 13
2009 51 37 39 16
En genomsnittlig vecka
2004 89 34 55 17
2005 86 47 50 16
2007 94 78 74 34
2008 86 66 71 35
2009 81 61 70 36

Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
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Dator-/internetspel

Figur 30. Typ av spel bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Tabell 29. Typ av spel bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)

Annat spel

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L4g Mellan Hog
Actionspel 30 39 13 37 42 18 7 - 13 26 16
Aventyrspel/rollspel 22 22 22 26 25 18 14 5 38 20 10
Strategispel 17 16 17 12 16 23 20 14 16 17 26
Sportspel 12 12 11 12 11 14 9 5 9 16 7
Racingspel 11 4 13 8 2 - - 6
Kunskapsspel 4 10 3 18 10 9 2
Pusselspel 2 13 5 14 24 9 9 10
Pokerspel 3 3 - 9 10 - 2 9
Annat spel 14 11 22 13 9 14 23 48 31 9 22

Tabell 30. Typ av spel bland spelande pojkar 9-14 och 15-24 ar 2009 (%)

Pojkar Pojkar

9-14 & 15-24 ar

Actionspel 51 49

Racingspel 17 9

Strategispel 12 15

Sportspel 13 11

Aventyrspel/rolispel 25 26
Kunskapsspel 4
Pusselspel -

Pokerspel 1 -

Annat spel 8
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Internet och andra medier



Internet och andra medier i hemmet

Figur 31. Medieanvandning bland internetanvéndare i hemmet /ej internetanvandare i hemmet
9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Internet och andra medier

Figur 32. Medieanvandning bland internetanvandare/ej anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag

2009 (%)
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Internet och andra medier

Figur 33. Medieanvandning bland internetanvandare/ej anvandare 9-14 &r en genomsnittlig

dag 2009 (%)
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Internet och andra medier

Figur 34. Medieanvandning bland internetanvandare/ej anvandare 15-24 ar en genomsnittlig

dag 2009 (%)
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Internet och andra medier

Figur 35. Medieanvandning bland internetanvandare/ej anvandare 25-44 ar en genomsnittlig
dag 2009 (%)
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Internet och andra medier

Figur 36. Medieanvandning bland internetanvandare/ej anvandare 45-64 ar en genomsnittlig

dag 2009 (%)
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Internet och andra medier

Figur 37. Medieanvandning bland internetanvandare/ej anvandare 65-79 ar en genomsnittlig

dag 2009 (%)
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Internet och andra medier

Tabell 31. Medieanvandning bland internetanvandare/ej anvandare 9-79 ar en genomsnittlig

dag 2009 (%)

Internetanvandare
Ja Nej
Last morgontidning 68 68
Lé&st landsortstidning 45 50
Lé&st storstadstidning 30 22
Lé&st kvallstidning 32 23
Last tidskrift 36 36
L&st vecko-/ménadstidning 27 31
Last special-/facktidskrift 14 9
Lyssnat pa radio 74 71
Lyssnat pa P1 15 15
Lyssnat pa P3 13 9
Lyssnat pa P4 25 36
Lyssnat pa privat lokalradio 33 19
Tittat pa tv 83 83
Tittat pa svensk reklam-tv 65 60
Tittat pa SVT1 32 43
Tittat pa SVT2 20 27
TV3 38 42
TV4 19 14
Kanal 5 20 12
Anvant text-tv 25 21
Tittat pa video/dvd 14 10
Lyssnat pa fonogram 41 27
Lyssnat pa cd-skiva 25 21
Lyssnat pa mp3 22 10
Last ndgon bok 40 30
Last skonlitteratur 29 23
Last barn- och ungdomslitteratur 7 5
Léast fackbok
Léast kurs- eller larobok 9 3
Varit pa bio 1 0

Anm: Tabellen skall Iasas sa att bland dem som anvéant internet (Ja) har 45% last en landsortstidning och bland dem som inte

anvant internet (Nej) har 50% last en landsortstidning samma dag o.s.v.
Anvéandningen av olika medier avser all medieanvandning oavsett plattform.
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Internet och andra medier

Tabell 32. Medieanvandning bland (A) personer som anvant sociala medier pa internet och (B)
personer som anvant traditionella medier pé internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)

A B
Last morgontidning 57 73
Last landsortstidning 35 48
Lé&st storstadstidning 23 32
Lé&st kvallstidning 33 54
Lé&st tidskrift 33 35
L&st vecko-/ménadstidning 27 25
Last special-/facktidskrift 10 15
Lyssnat pa radio 67 76
Lyssnat pa P1 7 16
Lyssnat pa P3 15 16
Lyssnat pa P4 13 27
Lyssnat pa privat lokalradio 41 35
Tittat pa tv 83 85
Tittat pa svensk reklam-tv 71 68
Tittat pa SVT1 22 36
Tittat pa SVT2 13 23
TV3 27 21
TV4 36 41
Kanal 5 28 21
Anvant text-tv 21 33
Tittat pa video/dvd 18 14
Lyssnat pa fonogram 54 41
Lyssnat pa cd-skiva 25 25
Lyssnat pa mp3 38 22
Last ndgon bok 44 38
Last skonlitteratur 29 29
Last barn- och ungdomslitteratur 11 4
Last fackbok 7 7
Last kurs- eller larobok 15
Varit pa bio 2 2

Anm: Anvandningen av olika medier avser all medieanvandning oavsett plattform.
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Internet och andra medier

Figur 38a. Anvandningstid for olika medier bland internetanvandare/ej anvandare 9-79 ar en
genomsnittlig dag 2009 (minuter)
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Figur 38b. Anvandningstid for olika medier bland internetanvandare/ej anvandare 9-79 ar en
genomsnittlig dag 2000 (minuter)
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Anm: Svarspersonerna har utifrdn pa forhand angivna intervall fatt ange hur lange de anvant olika medier under gardagen.
Intervallen har sedan réknats om till anvandartid.

- 57 - © Nordicom-Sverige 2010



Internet och andra medier

Figur 39. Bruttotid for massmedier fordelat p& olika medier i befolkningen 9-79 ar en
genomsnittlig dag 2003 och 2009 (%)
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Tabell 33. Anvandningstid for olika massmedier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig
dag 2009 (minuter)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Radio 91 88 94 19 54 91 108 125 130 110 80
Cd-skiva 13 13 13 11 16 15 12 9 9 12 16
Mp3 12 13 11 19 40 11 4 1 4 12 9
Television 96 98 95 83 89 86 96 123 123 100 84
Text-tv 2 3 2 1 1 2 2 4 3 2 2
Video/DVD 11 11 10 19 17 11 7 6 6 10 10
Dagstidning® 25 25 25 5 10 17 30 46 34 24 27
Tidskrift" 13 10 16 7 7 10 14 23 17 11 15
Bok 21 15 24 24 28 20 18 22 14 18 25
Internet 68 79 59 66 132 84 54 22 29 74 76
Totalt 352 355 349 255 394 347 346 382 369 374 344

Anm: Svarspersonerna har utifrdn pa forhand angivna intervall fatt ange hur lange de anvant olika medier under gardagen.
Intervallen har sedan réaknats om till anvandartid. Med bruttotid avses den sammanlagda anvandningstiden for varje enskilt
medium utan att hansyn tagits till att flera medier kan anvandas samtidigt.

! Avser genomsnittlig tid for papperstidningen.
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Internet och andra medier

Figur 40. Bruttotid for massmedier fordelat pa olika medier i befolkningen, efter alder en
genomsnittlig dag 2009 (%)

9-14 &r Bruttotid 255 minuter 15-24 &  Bruttotid 394 minuter
Tryckta medier . . Trycktamedier
15% Ljudmedier 11% Ljudmedier
19% 28%

Internet
26% Internet

34%

Bildmedier Bildmedier
40% 27%
25-44 &r Bruttotid 347 minuter 45-64 &r Bruttotid 346 minuter

Trycktamedier Tryckta medier

14% 18%
Ljudmedier Li ;
judmedier
34% 36%
Internet Internet
24% 15%
Bildmedier Bildmedier
28% 31%
65-79 & Bruttotid 382 minuter
Tryckta medier
24%
Ljudmedier
35%
Internet
6%
Bildmedier
35%

Anm: Med bruttotid avses den sammanlagda anvandningstiden for varje enskilt medium utan att hansyn tagits till att flera
medier kan anvandas samtidigt.
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Internet och andra medier

Figur 41. Andel som tagit del av reklam pa internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag
2004-2009 (%)
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Tabell 34. Andel som tagit del av reklam pa internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig
dag 2004-2009 (%)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

2004 14 19 10 14 30 19 10 2 4 14 19
2005 20 25 15 22 41 25 14 3 6 22 22
2006 24 30 18 24 45 32 18 8 8 26 28
2007 27 31 22 20 49 39 20 7 9 29 33
2008 29 33 24 26 a7 42 22 8 10 31 35
2009 23 25 21 20 38 33 17 8 8 27 26
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Mobiltelefon

Figur 42. Tillgang till mobiltelefonfunktioner bland innehavare 9-79 ar 2009 (%)
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Tabell 35. Tillgang till mobiltelefonfunktioner bland innehavare 9-79 ar 2009 (%)
Kén Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L4g Mellan Hog
SMS 100 100 100 100 99 100 100 99 100 100 99
Kamera 84 85 84 91 94 92 81 54 67 87 85
Spel 80 80 80 94 93 86 74 49 64 82 78
MMS 83 84 81 92 92 90 78 53 64 86 83
Internet 60 64 56 70 76 71 53 17 36 63 61
FM-radio 62 65 59 71 75 70 56 28 45 66 59
Mp3-filer 56 61 51 82 85 64 40 11 30 59 51
Elektronisk post 38 43 34 35 53 46 33 13 24 42 39
Videosamtal 34 39 29 40 50 40 26 8 21 37 31
Messenger 25 28 22 25 28 31 23 6 18 25 25
GPS 14 19 10 7 20 18 12 4 8 16 15
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Mobiltelefon

Figur 43. Tillgang till olika funktioner | mobiltelefonen bland barn 9-14 ar 2009 (%)
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Figur 44. Tillgang till olika funktioner | mobiltelefonen bland ungdomar 15-24 ar 2009 (%)
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Mobiltelefon

Figur 45. Anvandningsomraden bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)
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Tabell 36. Anvandningsomraden bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009 (%)

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L4g Mellan Hog
Vanligt telefonsamtal 80 81 78 56 76 81 85 85 82 84 82
SMS 72 68 76 77 93 81 62 40 49 73 75
Mp3-filer 11 12 10 38 29 7 2 0 3 9 5
MMS 8 8 9 7 10 13 5 3 5 9 9
Spel 6 7 4 21 12 4 1 0 1 6 2
FM-radio 4 3 4 4 6 4 2 2 3 3 4
Elektronisk post 3 5 1 1 2 5 3 1 1 2 5
Messenger/MSN 1 2 1 2 3 1 1 0 1 1 1
Videoklipp 2 2 1 4 2 2 0 1 1 2 1
Videosamtal 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1
Nyhetstjanst 1 1 0 0 1 1 0 1 1 1 1
GPS 1 2 0 - 2 2 1 - - 2 1
Mobil-TV 0 0 - - 0 0 - - - 0 0
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Mobiltelefon

Figur 46. Anvandning av mobiltelefonfunktioner bland mobilinnehavare 9-14 ar och 15-24 ar en
genomsnittlig dag, 2009 (%)
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Fakta om Mediebarometern
Undersokningen 2009

Mediebarometerns huvudsakliga syfte har sedan starten 1979 varit att belysa massmediers rackvidd en
genomsnittlig dag. Ett slumpmassigt urval av Sveriges befolkning i aldern 9-79 ar intervjuas via telefon. Fragorna
galler i vilken utstrackning de tagit del av olika massmedier under gardagen. Nordicom-Sverige har sedan 1994

samordningsansvar fér Mediebarometern.

Datainsamlingen har efter upphandling genomférts av Pilen

Affarsutveckling AB. Mediebarometern 2009 innefattar de medier som redovisas i det foljande.

Radio: Avser all radio vilket inkluderar saval webbradio som
poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt eller mer passivt,
vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
radiolyssnande i bilen inkluderas.

Cd-skivor: Avser all anvandning av cd-skivor, vilket &aven
inkluderar annat lyssnande an musiklyssnande.

Mp3: Avser lyssnande p& mp3-spelare, vilket dven inkluderar
annat lyssnande an musiklyssnande.

Television: Avser all tv, vilket inkluderar saval svenska och
utlandska kanaler som kabel-, satellit, betal-tv., webb-tv och
mobil-tv. Anvandning av video och text-tv ingar emellertid inte.

Text-tv: Avser all text-tv, vilket inkluderar anvandning av
informationssidor och anvandning av sarskild programtextning
som finns for vissa program. Aven text-tv via internet ingar har.

Video/dvd: Avser saval inspelade tv-program som hyr- och
kopvideofilm. Aven PVR/harddiskmottagare ingar har.

Bio: Avser alla biografbesok, oavsett om det &r ordinarie
forestallningar, visningar for skolklasser, i filmklubbar, pa
filmfestivaler eller ndgot annat sétt.

Morgontidning: Avser alla morgonutgivna tidningar som
utkommer minst en gang i veckan, vilket inkluderar bade
storstads- och landsortspress, dagliga gratistidningar. Innefattar
bade tryckt version och internetversion.

Kvallstidning: Avser nagon av Aftonbladet, Expressen/
GT/Kvéllsposten. Innefattar bade tryckt version och internet-
version.

Reklam: Avser annonsblad, lokala annonsblad, handlares
annonsblad, l6sa reklamblad med rabattkuponger, adresse-
rad reklam, utomhusreklam samt reklam i olika medier.

Vecko-/ménadstidning: Avser savéal den traditionella vecko-
pressen, herrtidningar och ungdomstidningar som popular-
tidskrifter inriktade p& ett eller nagra specialintressen hos
lasaren. Innefattar bade tryckt version och internetversion.

Special-/facktidskrift: Avser saval facktidskrifter Inriktade pa
fack- och yrkesomraden som organisationsutgivna special-
tidskrifter. Innefattar bade tryckt version och internetversion.

Bocker: Avser saval skon- och facklitteratur som barn/
ungdoms- och larobocker/kurslitteratu. Tryckt bok, e-bok eller
ljudbok.

Internet: Avser anvandning av internet i hemmet och pa
skola/arbete, och annan plats oavsett om den ingar i arbete
eller &r av privat karaktar.

Dator/tv-spel: Avser olika spel fér persondator pd internet
och spel som ansluts till tv-apparaten.

Medieinnehav: Avser tillgang till olika typer av medier och
medieteknologi.

Telefonintervjuerna har genomfoérts under 42 slumpmassigt utvalda dagar under perioderna 5/2 till 17/6 och 9/8 till
11/12 2009. Urvalet av intervjudagar stratifierades for att uppna en jamn férdelning mellan olika veckodagar, vilket
innebar att intervjuerna genomforts under 6 Gver aret utspridda mandagar, tisdagar, onsdagar o s v.

Urval och bortfall

Urvalet bestod av ett obundet slumpmassigt individurval av Sveriges befolkning i aldern 9 till 79 ar. Urvalet drogs
ur SPARs befolkningsregister och omfattade 8145 personer boende i Sverige. Bortfall bestadende av ej
telefonnummersatta urvalsenheter, felaktiga nummer, ej malgrupp och bortresta under hela perioden osv, gav ett
nettourval pd 7122 personer. Av dessa har intervjuer genomforts med 4699 personer. Detta betyder att
undersokningen har en svarsfrekvens p& 66 procent. Andelen uttalade svarsvagrare uppgick till 18 procent
medan resterande bortfall bestar av ej antraffade, korttidssjuka mm.
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Berakning av genomsnittlig anvandartid

Svaren inom respektive tidsintervall klassificeras enligt nedanstaende mallar for att sedan omréknas
till genomsnittliga anvéandartider fér respektive medium.

Radio

Ej lyssnat pa radio = 0 minuter

Lyssnat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Lyssnat mer &n 360 minuter = 420 minuter

Cd-skiva och mp3

Ej lyssnat = 0 minuter

Lyssnat mindre an 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat mer &n 120 minuter = 180 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat mer &n 180 minuter = 210 minuter

Television

Ej tittat p& tv = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat mer &n 300 minuter = 360 minuter

Text-tv

Ej anvéant text-tv = 0 minuter

Anvant mindre &n 5 minuter = 2,5 minuter
Anvant 5 - 15 minuter = 10 minuter
Anvant 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Anvant 30 - 45 minuter = 37,5 minuter
Anvant 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Anvant mer an 60 minuter = 60 minuter

Video/dvd

Ej tittat p& video = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat mer an 300 minuter = 360 minuter

Morgon- och kvallstidning (tryckt
version)

Ej last = 0 minuter

Last mindre an 15 minuter = 8 minuter
Last 15 - 30 minuter = 23 minuter

Léast 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last mer an 120 minuter = 180 minuter

Vecko-/manadstidningar och
special-ffacktidskrifter (tryckt version)
Ej last = 0 minuter

Last mindre an 30 minuter =15 minuter
Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter

Last mer an 120 minuter = 180 minuter

Morgon- och kvéllstidning, vecko-
/ménadstidningar och special-
[ffacktidskrifter (pa internet)

Ej last = 0 minuter

Last mindre &n 5 minuter = 2,5 minuter
Last 5 - 15 minuter =10 minuter

Last 15 - 30 minuter =22,5 minuter
Léast 30 - 45 minuter = 37,5 minuter
Last 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last mer &n 120 minuter = 180 minuter

Bocker (tryckt eller digital bok)

Ej last = O minuter

Last mindre an 30 minuter = 15 minuter
Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last 120 - 180 minuter = 150 minuter
Last mer an 180 minuter = 210 minuter

Bocker (ljudbok)

Ej last = 0 minuter

Lyssnat mindre an 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat mer &n 180 minuter = 210 minuter

Dator/tv-spel

Ej spelat dator/tv-spel = 0 minuter

Spelat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Spelat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Spelat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Spelat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Spelat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Spelat mer &n 180 minuter = 210 minuter

Internet

Ej anvént internet = 0 minuter

Anvant mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Anvant 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvant 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvant 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvant 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvant 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvant mer &n 300 minuter = 360 minuter
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Antal svar i olika grupper av befolkningen

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 4 699 Sysselsattning Arbetare 1058
(16-79 ar) Tjansteman 705
Vuxna 18-79 &r 4071 Hogre tjanstemén/akademiker 424
Barn/ungdom 9-17 &r 628 Egna foretagare 211
Jordbrukare 20
Kon Méan 9-79 ar 2170 Pensionarer 904
Kvinnor 9-79 &r 2529 Studerande 314
Arbetslosa 113

Méan 18-79 ar 1855
Kvinnor 18-79 ar 2216 Vuxna i hushallet En person (18 &r och &ldre) 822
(18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 2522
Pojkar 9-17 ar 315 Tre eller fler (18 &r och &ldre) 720

Flickor 9-17 ar 313
Familj Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 681
Alder 9-14 &r 393 (18-79 &r) Aldre vuxna (45-79 &r) 1975
15-19 ar 406 Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 &r) 849
20-24 ar 280 Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 551

25-34 ar 484
35-44 ar 747 Hushall En person 715
45-54 ar 708 (16-79 ar) Tva personer 1619
55-64 ar 811 Tre personer 719
65-79 ar 870 Fyra personer eller fler 1639
Utbildning  Férgymnasial utbildning < 9 ar 520 Hemort Stockholmsregionen 679
(16-79 ar) Forgymnasial utbildning 9-10 ar 296 (9-79 ar) Malméoregionen 167
Gymnasial utbildning < 2 &r 506 Goteborgsregionen 415
Gymnasial utbildning > 2 &r 1032 Storre stader 1395
Hogskola/universitet < 3 &r 855 Pendlingskommuner 325
Hogskola/universitet > 3 &r 801 Glesbygdskommuner 165
Varuproducerande kommuner 341
Ovriga kommuner 1212
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Lathund for utrdkning av statistiska felmarginaler

Urvalsstorlek
% 50 100 150 200 400 600 800 1000 2000 3000
50 (50) 13,9 9,8 8,0 6,9 49 4,0 3,5 31 2,2 1,8
35 (65) 13,2 9,4 7,6 6,6 4,8 3,8 3,3 3,0 2,1 1,7
25 (75) 12,0 8,5 6,9 6,0 4,2 3,5 3,0 2,7 1,9 1,5
20 (80) 11,1 7,8 6,4 55 3,9 3,2 2,8 2,5 1,8 1,4
10 (90) 9,9 7,0 57 4,9 3,5 2,8 2,5 2,2 1,6 1,3
8 (92) 8,3 5,9 4,8 4,2 3,0 2,4 2,1 1,9 1,3 11
7 (93) - 53 4,3 3,8 2,7 2,2 1,9 1,7 1,2 1,1
6 (94) - 4,7 3,8 3,3 2,3 1,9 1,7 15 1,0 1,0
5 (95) - 4,3 3,5 3,0 2,1 1,7 15 14 1,0 0,8
4 (96) - - 3,1 2,7 1,9 15 1,4 1,2 0,9 0,7
3 (97) - - - 2,4 1,7 14 1,2 11 0,7 0,6
2 (98) - - - - 14 11 1,0 0,9 0,6 0,5
1 (99) - - - - 1,0 0,8 0,7 0,6 0,4 0,4

— Forutsattningar for att rdkna ut felmarginalen foreligger ej.
Kélla: SR/PUB.

Kommentar: Lathunden skall Iasas enligt féljande: Om antalet svarspersoner ar 2 000 och tabellen anger att 80 procent av
Sveriges befolkning tittat pa tv en genomsnittlig dag ar den statistiska felmarginalen med 95-procentig sékerhet +/- 1,8 procent.
Exemplet skall alltsa tolkas som att med 95 procents sdkerhet tittar mellan 78,2 och 81,8 procent pa tv en genomsnittlig dag.
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