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Mediebarometern 2015

Mediebarometern belyser manniskors konsumtion av
alla slags medier en genomsnittlig dag, oavsett distri-
butionsteknik. Syftet frén starten har varit att beskriva
tendenser och forandringar i manniskors mediekon-
sumtion 6ver tid, snarare édn att fokusera pa nivaer en-
skilda ar. Undersokningen genomférdes forsta gang-
en 1979 och har sedan dess genomforts varje ar. Den
oversiktspublikation som nu utges ér alltsa den 37e i
ordningen, vilket gor Mediebarometern till en unik
tidsserie. Sist i denna publikation finns alla fakta om
undersokningen presenterade mer i detalj.

Mediebarometern har sedan starten tilldragit sig
ett betydande allmédnt intresse. Genom att den har
organiserats som en oberoende medieundersékning
med full insyn samt mojlighet till vidareanalyser har
den successivt fatt karaktiren av basundersokning
for alla medier. Genom ett relativt enkelt undersok-
ningsforfarande och med manga pabyggnadsmojlig-
heter har det skapats ett kraftfullt instrument i kun-
skapsutvecklingen rérande hela vart mediesystem.
Aven i ett internationellt perspektiv ir Mediebaro-
metern unik genom att den bade ar kontinuerligt ge-
nomford och offentligt tillganglig.

Att undersoka
ett medielandskap i forandring

Nér Mediebarometern gjordes for forsta gangen 1979
var medielandskapet ett helt annat 4n det &r idag. Det
var forhallandevis enkelt att avgrdnsa olika medie-
former fran varandra, och det var relativt latt for
svarspersonerna att svara pa fragorna. Sa dr det inte
langre. Det blir allt svarare att bestimma vad som ar
ett medium eller en plattform, och inte minst att stilla
fragor sé att bada unga och aldre kan ta stéllning till
dem.

Fragorna i Mediebarometern har dirfér moder-
niserats i manga omgangar for att f6lja medieutveck-
lingen, bland annat i tekniskt hdnseende. Merparten
av fragorna i Mediebarometern handlar idag om
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hur méanniskor tar del av olika medier oavsett vilken
plattform de gor det pa. Samtidigt ar det viktigt att
redovisa konsumtionen av sévil ursprungsformen for
enskilda medier som digitala anvandningsformer, for
att bade behalla tidsserierna och forhalla sig till det
nya medielandskapet. Det dr ocksa genom att fraga
om anviandningen av enskilda plattformar som det 4r
mojligt att f6lja den digitala 6vergang som vi befinner
0ss mitt i.

Inte bara fragorna, utan ocksa sammanstallningen
av data maste fordndras for att béttre spegla verklig-
heten. Den tydligaste fordndringen som Mediebaro-
metern genomgatt pa detta omrade de senaste aren dr
att anvindningen av internet séllan sérredovisas, utan
redovisas i relation till de olika medieslagen. Fran och
med 2015 redovisas inte sadant som ménniskor gor
online som inte har med medieanvindning att gora,
till exempel bankérenden, shopping eller myndighets-
kontakter. Det innebir att jamforbarheten bakat i tid
paverkas, och pa nagra stillen i framstillningen gors
dérfor tva olika redovisningar, bade inklusive och ex-
klusive anvindning av annat 4n medier online.

I en tid da mediesystemet radikalt fordndras ar
det viktigt att paminna om att férandringar mellan
enskilda ar ska tolkas med stor forsiktighet; det dr de
langa tidsserierna som dr viktiga. Den tekniska ut-
vecklingen har lett till att vissa fraigor méast omformu-
leras, vilket i vissa fall gor att jamforbarheten 6ver tid
inte blir helt korrekt. I sadana fall markeras detta i ta-
beller, och langst bak i denna publikation finns en be-
skrivning av vilken slags fordndringar det ror sig om.

Mediebarometern:
en rackviddsunders6kning

Undersokningen bygger pé telefonintervjuer till ett
slumpmadssigt urval av befolkningen mellan 9 och
79 ar. Tanken med Mediebarometern var redan fran
starten att langsiktigt folja mediepubliken. Den ansats
som valdes for Mediebarometern dr mediers faktiska



rickvidd. Undersokningen avser saledes inte mannis-
kors medievanor, utan vad man faktiskt gjort en viss
tidsperiod. Tekniskt brukar detta ndmnas recency, i
motsats till frequency, som avser regelbundenheten
eller vanan.

Mediebarometern utgar fran gardagen som tidsen-
het fér mediekonsumtionen. Fragorna avser exempel-
vis om man igar ldste nagon morgontidning, om man
tittade pa TV eller lyssnade pa musik. Forst darefter
stélls vidare frégor om vilken plattform intervjuperso-
nen anvant.

For vissa av medierna ar gardagen ett missvisande
matt. Detta galler i forsta hand veckopress, tidskrifter,
bok och bio. De personer som svarar att de inte lést el-
ler tittat i en veckotidning eller tidskrift igar far darfor
foljdfragan om hen i sa fall gjort detta under ndgon av
de foregaende sex dagarna eller dn langre tidsperiod
bakét. Pa s sdtt kan Mediebarometern &ven redovisa
bland annat veckorackvidd.

Till dem som har tagit del av ett medium under den
givna tidsrymden stélls fragan om hur lang tid de édg-
nat at mediet. Detta &r givetvis ett relativt grovt matt
som primadrt tar sikte pd méanniskors subjektivt upp-
skattade tid. En sddan skattning gor det majligt att folja
utvecklingen 6ver tid. Sedan drygt femton ar tillbaka
stélls ocksa fragor om ndr pa dagen man tar del av oli-
ka medier.

Under den senaste tiodrsperioden har antalet in-
tervjuade Okat kraftigt i syfte att ytterligare sikerstalla
Mediebarometerns resultat. I 2015 ars undersokning
ingar 6069 personer. Svarsfrekvensen var 53 procent.
Alla tekniska data om unders6kningen finns sist i den-
na rapport.

Arbetet med Mediebarometern

Den modell f6r Mediebarometerns organisation och
finansiering som Nordicom arbetat efter bygger pé en
tredelning:

o Huvudansvaret f6r genomférandet ligger hos en
oberoende institution, Nordicom-Sverige, som
fungerar som bestdllare och dataansvarig samt
ansvarar for en érlig skriftlig presentation.

o Ansvaret for datainsamlingen liggs ut pa ett un-
dersokningsforetag efter sedvanlig upphandling.

o Grundanslaget kommer fran Kulturdepartemen-
tet men genomforandet av undersékningen moj-
liggors ocksa av intressenters och bidragsgivares
medverkan till finansiering.

Intressenter i 2015 ars Mediebarometer dr Dagens
Nyheter, Goteborgs-Posten, IIS (Internetstiftelsen
i Sverige), Sveriges Radio, Sveriges Television och
Utbildningsradion. Bidragsgivare dr Carat Sverige,
Svenska Dagbladet, Svenska Forldggareforeningen
och Sveriges Tidskrifter. Dartill kommer Myndighe-
ten for press, radio och tv som bidrar genom ett ana-
lyssamarbete.

Pilen/CMA Research AB har haft uppdraget att ge-
nomfora filtarbetet for Mediebarometern 2015. Mate-
rialet har bearbetats av Karin Hellingwerf och Ulrika
Facht vid Nordicom.

Avslutningsvis riktas ett stort tack till samtliga in-
tressenter, bidragsgivare och Kulturdepartementet
som gjort det ekonomiskt mojligt att genomfora Med-
iebarometern 2015.

Goteborg i maj 2016

Ingela Wadbring
Forestandare vid Nordicom
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Innehall

Medieanvéndning en vanlig dag 7
Ljudmedier en vanlig dag 21
Rérlig bild en vanlig dag 31
Textmedier en vanlig dag 51
Digitala plattformar en vanlig dag 85
Medieinnehav 99
Reklam 103

Fakta om undersékningen Mediebarometern 2015 105




Lasanvisningar

Gardag och vecka
I Mediebarometern redovisas i huvudsak gardagsanvandning, men for vissa medier ar
veckoanvindning mer passande.

Plattformar
Genomgéende redovisas anvindningen av medier oavsett plattform. Ibland sirredovisas
emellertid ursprungsformen ocksa.

Representativitet
Mediebarometern har en svarsfrekvens pa 53 procent, och ar forhéllandevis representativ
for den svenska befolkningen. Den har emellertid en viss 6verrepresentation av pensiond-
rer i de redovisade totalsiffrorna. Data i Mediebarometern &r inte viktade.

Gruppuppdelningen
Genomgaende redovisas mediekonsumtionen i olika grupper. Vdrt att ndimna &r att i prin-
cip samtliga lagutbildade personer dr pensiondrer; ndstan inga idag yrkesverksamma per-
soner har enbart grundskoleutbildning.

Tekniska data
Sist i denna rapport finns tekniska data och metodbeskrivning fér Mediebarometern.
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Medieanvandning en vanlig dag

81% anvander internet
80% tittar pa tv pa nagon plattform
22% tittar pa webb-tv
65% laser en dagstidning pa nagon plattform

48% anvander sociala medier

Mediedagen: vad vi anvander

Medier tar stor plats i var vardag och fyller en viktig
funktion for information och underhallning. Under
2000-talet har den teknologiska utvecklingen medfort
nya forutsittningar for savil medierna som for medie-
anvandarna.

Mediebarometern visar att det rader en pafallande
stabilitet i det traditionella medielandskapet. Gamla
medier ersitts inte med nya, men diaremot 6kar an-
vandningen av nya plattformar samtidigt som de gamla
plattformarna fortfarande utgdr en naturlig del av be-
folkningens vardag.

Tv-tittande &r ett bra exempel: det totala tittandet pé
tv har minskat ndgot under en femarsperiod, fran 86
procent 2010 till 80 procent 2015. Samtidigt tittar allt
fler pa webb-tv; andelen har férdubblats mellan 2014
och 2015.

Idag har de flesta minst en mobiltelefon och fler 14-
ser kvillstidningar pa nétet an i tryckt format. Anvand-
ningen av sociala medier ligger kvar pa samma niva
som 2014.

Den storsta forandringen 6ver tid giller morgon-
tidningen. De senaste fem aren har den totala andelen
morgontidningsldsare minskat med 11 procentenheter
(lasning bade pa papper och internet).

Unga och éaldre

Unga har andra vanor dn dldre. Ungdomar mellan 15
och 24 ar anvander sociala medier (84 procent), strom-
mad musik (79 procent), videoklipp (61 procent),
webb-tv (41 procent) och webb-/poddradio (14 pro-
cent) i hogre utstrackning dn andra aldersgrupper.

Bland pensionérer dominerar fortfarande tv, radio
och dagstidningar pa traditionella plattformar, trots att
de flesta pensionédrer numera har tillgéng till internet.
2015 tar 23 procent av pensionédrerna del av nagot tra-
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ditionellt medium pé en digital plattform och 21 pro-
cent tar del av sociala medier en genomsnittlig dag.

Medietiden: 333 minuter

Den totala tiden fér medieanvidndning dr inte jamforbar
med tidigare ar. Fran och med 2015 mits enbart den tid
online som handlar om nagon slags medieanvidndning.
Att exempelvis ha gjort bankirenden eller spelat spel
ingar séaledes inte lingre i den totala medietiden.

Nir internetanvindning som inte berér medier rak-
nas bort, har anvindningstiden 6kat nagot 2015, jam-
fort med 2014: fran 326 till 333 minuter en genomsnitt-
lig dag. Den procentuella férdelningen for medietiden
ar i det ndrmaste densamma mellan dren, och mest tid
laggs pa ljud (38 procent/123 minuter) och rorlig bild
(35 procent/115 minuter). Dédrnédst kommer tryckta
medier (15 procent/49 minuter) och sociala medier (11
procent/38 minuter).

Den tid vi lagger pa medier en vanlig dag har fordnd-
rats 6ver tid. De medier som har 6kat mest dr anvind-
ningen av traditionella medier pé digitala plattformar.
Anvindningstiden for traditionella medier i sina tradi-
tionella plattformar har pd motsvarande sitt minskat.
Samtidigt ar traditionell tv och traditionell radio fort-
farande de enskilda medier som upptar storst andel av
medietiden. Bocker och dagstidningar dr de tryckta me-
dier som ldses langst tid, deras del av medietiden uppgér
till 6 procent/20 minuter vardera en genomsnittlig dag.

Unga och éldre
Béade barn/unga och pensiondrer ligger mer tid pé
mediekonsumtion 4n dvriga aldersgrupper. Deras an-
vandningsmonster dr bade likt och olikt. En likhet dr
att rorlig bild och ljud anvénds mycket, men pa helt oli-
ka plattformar. For de unga star vanlig tv for 10 procent
av medietiden, for pensionidrerna 31 procent.

Sociala medier upptar en fjardedel av de ungas me-
dietid (24 procent/107 minuter) en vanlig dag, medan
pensiondrer ligger betydligt mindre tid pa tid (3 pro-
cent/12 minuter). Unga manniskor spenderar allt mer
tid pa tv/rorlig bild via internet. 2015 ars Mediebaro-
meter antyder ett trendbrott i tittande pa tv/rorlig bild
via internet, vilket ocksa styrks av andra undersokning-
ar; 6kningen dr mycket stor.
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Ljudmedier en vanlig dag

69% lyssnar pa radio pa nagon plattform
— pensionarer lyssnar mest

31% lyssnar pa P4 och 18% lyssnar pa P1

7% lyssnar pa webb-/poddradio
— unga lyssnar mest

74% lyssnar pa musik

4% lyssnar pa ljudbok

Vad vi lyssnar pa

Den totala anvandningen av ljudmedier har 6kat nagot
under senare ar. Framfor allt giller det musikanvénd-
ningen.

Traditionell radio, som fortfarande ar det storsta
ljudmediet, har emellertid tappat lyssnare under 2000-ta-
let. Nedgangen har stagnerat sedan ungefér fem ar, och
2015 lyssnar 69 procent av befolkningen pa radio en
genomsnittlig dag. Det d4r samma niva som 1980, innan
kommersiell radio startats. Det dr néstan lika vanligt att
lyssna pé bilradio som pa stationir radio.

Réckvidden for Sveriges Radio ér stabil, medan den
minskat nagot f6r den kommersiella radion. I en jam-
forelse mellan Sveriges Radio och kommersiella kana-
ler méste dock beaktas att Sveriges Radios kanaler nar i
princip hela befolkningen, medan det finns det skillnader
i mottagningsomréaden for de kommersiella kanalerna.

Lyssnandet pa olika radiokanaler har i huvudsak varit
stabil under de senaste tio aren, men i ett lingre tidsper-
spektiv har framfor allt P3 och P4 tappat lyssnarandelar,
samtidigt som andelen som lyssnar pd P1 6kat nagot.
Lyssnande pa webb/poddradio 6kar sakta 6ver tid, och
sju procent av befolkningen tar del av det 2015.

Tre fjardedelar av befolkningen lyssnar pa musik en
genomsnittlig dag. De flesta lyssnar pa musik i radion,
dérefter kommer lagrad/strommad musik via nagon di-
gital plattform. En liten andel lyssnar via cd eller tv-ka-
nal.

Unga och éldre
Det finns stora skillnader mellan hur unga och éldre an-
vander ljudmedier. Rickvidden for radio 4r hogre ju ald-
re en person dr, medan lyssnande pa lagrad/strommad

NORDICOM-Sveriges Mediebarometer 2015

musik uppvisar motsatt moénster. Den tydliga skiljelinjen
gar mellan dem som 4r under respektive over 25 ér, bade
for radio och lagrad/strommad musik. Webb-/poddra-
dio faller emellertid inte in i monstret, utan har hogst
rackvidd bland dem mellan 15 och 24 ér (14 procent).

En skiljelinje gar ocksa mellan vilka slags radiokana-
ler ménniskor tar del av. De som 4r under 45 ar lyssnar
mer pd kommersiella kanaler n andra, medan de som
ar 6ver 45 dr lyssnar mer pa public service. De som dr
mellan 25 och 44 ar lyssnar emellertid i stor utstrackning
pé bada typerna av kanaler.

Unga lyssnar mer pa musik dn éldre, och det sker di-
gitalt. Aldre lyssnar fortfarande i storst utstriackning pa
musik i radion.

Tiden vi lyssnar: 127 minuter

Allt lyssnande uppgar till dryga tvd timmar en genom-
snittlig dag. Radio star for en dryg timme, dérefter kom-
mer musik med i genomsnitt 40 minuters lyssnande en
vanlig dag.

Over tid har stora forskjutningar skett. Lyssnartiden
bland lyssnare pé radio har totalt sett minskat fran cir-
ka tre timmar i mitten av 1980-talet en genomsnittlig
dag till tva timmar 2015. Nedgéangen kan ses i alla be-
folkningsgrupper. Lyssnande pa musik (exklusive radio)
uppvisar ett helt motsatt monster: en 6kning fran en dryg
timme en genomsnittlig dag i mitten pa 2000-talets for-
sta decennium till 6ver en och en halv timme 2015. En
okning kan ses i alla befolkningsgrupper.

Unga och éldre
Ju dldre en person ér, desto mer tid d4gnar hen at att
lyssna pa radio. Bland lyssnare i den yngsta aldersgrup-
pen, 9-14 ar, dr lyssnartiden 47 minuter medan pensio-
ndrer som lyssnar pé radion dgnar radion cirka 2,5 tim-
mar en genomsnittlig dag.

Lyssnartiden for lagrad/strommad musik uppvisar
motsatt monster. Den ar hogst bland ungdomar, 15-24
ar, som lyssnar pa musik mer @n tva timmar per dag. De
allra flesta ungdomar lyssnar ocksa pa musik en vanlig
dag. De pensionérer som lyssnar (vilket 14 procent gor)
dgnar cirka 1,5 timmar at lagrad/strommad musik eller
musik pa skiva.






Ljudmedier

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2006-2015 (procent)

Procent
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2006-2015 (procent)
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Radio (totalt) 73 77 74 73 70 67 67 67 68 69
Vanlig radioapparat . . 47 46 44 40 39 40 42 39
Radio i bilen . . 32 31 29 29 29 31 32 35
Radio i mobilen/mp3/lpod 3 4 3 3 3 6 5 4 4 5
Webbradio/poddradio 2 3 3 2 3 5 3 4 7
Lagrad/strommad musik’ 14 16 18 18 24 28 28 33 33 34
Cd/vinylskiva? 31 29 27 23 21 18 16 8 7 5
Ljudbok 4 5 5 6 5 6 6 3 4 4
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Radio (totalt) 69 69 68 41 52 67 77 78 76 75 74
Vanlig radioapparat 39 37 41 12 13 24 44 67 61 47 41
Radio i bilen 35 37 32 29 30 45 42 24 26 38 39
Radio i mobilen/
mp3/Ipod 5 5 5 2 10 10 5 1 1 4 7
Webbradio/poddradio 7 8 6 4 14 12 7 2 3 6 9
Lagrad/strommad
musik’ 34 37 30 68 79 46 21 7 12 31 32
Cd/vinylskiva? 5 5 5 2 2 4 6 7 5 4 6
Ljudbok 4 3 5 3 3 5 5 3 2 4 5

1. Avser musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop,surfplatta eller annan mediaspelare.
2. Kassettband ingar till och med 2008.
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Radio 69%

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Procent
100 4
90 1
80 1
70 1
60 -
50 4
40 -
30 4
20 A
10 -
0 i
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kon Alder Utbildning (25-79 &r)
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2015 (procent)
Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 &r)"
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1980 69 71 68 51 69 74 73 66 70 74 73
1985 73 76 71 40 73 80 79 73 78 76 80
1990 78 79 77 50 71 81 83 86 82 82 78
1991 77 80 75 43 73 82 83 84 82 82 79
1992 78 79 77 45 72 83 84 83 83 82 82
1993 77 79 76 50 74 81 84 80 81 81 80
1994 82 84 80 61 77 84 87 84 84 84 85
1995 80 82 79 59 81 81 86 82 83 85 78
1996 81 82 80 62 77 82 87 87 85 84 82
1997 82 84 80 62 82 82 86 83 84 85 80
1998 80 82 79 53 80 82 86 83 84 86 80
1999 80 82 78 62 78 84 83 84 85 86 79
2000 80 82 78 60 76 79 84 84 83 82 79
2001 79 79 78 59 75 78 85 82 82 83 77
2002 79 79 79 62 76 78 82 83 80 83 78
2003 79 81 77 60 75 79 82 86 84 82 78
2004 73 75 71 49 64 74 77 82 78 76 75
2005 74 74 74 50 65 73 79 83 81 77 74
2006 74 73 74 54 58 75 79 83 77 77 77
2007 77 77 76 58 65 77 83 83 84 78 78
2008 74 75 73 50 62 76 81 79 78 76 78
2009 73 72 73 52 59 72 80 80 78 76 73
2010 70 69 71 48 55 71 76 80 74 73 73
2011 67 69 65 44 52 65 75 78 75 72 72
2012 67 67 67 42 47 69 75 78 74 75 73
2013 67 68 66 44 48 66 74 78 75 71 73
2014 68 68 68 40 53 67 75 78 75 76 73
2015 69 69 68 41 52 67 77 78 76 75 74
1. Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Radio

Totalt

Kén

Alder

Utbildning
(25-79 ar)

Sysselsattning

(16-79 ar)

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mé&n 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar
15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Eftergymnasial utbildning

(ej hogskola/universitet)
Hoégskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

Férvarvsarbetar heltid
Férvarvsarbetar deltid
Egna foéretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslésa

Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)

Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

Hushall (9-79 &ar) En person

Tva personer
Tre personer
Fyra personer eller fler

Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet

Villa i tatort
Radhus i tatort
Lagenhet/flerfamiljshus

Hemort (9-79 ar) Storstad

Stoérre stader
Ovriga kommuner

Radio
(totalt)
69

72
43

69
68

74
71
39
48

41
52
52
60
72
75
78
78

76
77
77
75

72
75
73

74
70
75
89
78
52

56
77
74
71

69
75
64
62

77
72
64
62

65
70
71

Vanlig
radioapparat

39

43
12

37
41

41
45
11
13

12
14
12
18
28
36
51
67

62
59
50
45

48
45
37

32
37
34
41
67
16

18
58
27
24

48
52
27
20

44
39
39
37

36
39
42

Bilradio
35

35
30

37
32

39
32
26
34

29
32
27
38
50
46
38
24

25
29
36
40

34
37
40

46
41
45
59
25
25

30
30
52
48

23
32
39
44

43
41
31
24

31
36
37

Webb-/
poddradio
7

N oo © o o

15
13
11

» N © © o o H o ©
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Radio 122 minuter

Lyssnartid bland lyssnare'9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (minuter)

Minuter
200

168

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)

Lyssnartid bland lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag
1986-2015 (minuter)

Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)’

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
1986 180 175 182 70 158 196 185 205 211 178 138
1987 168 168 170 66 182 181 171 168 184 181 150
1988 166 162 173 62 171 178 168 176 188 180 144
1989 176 167 188 74 160 191 180 200 199 194 149
1990 162 165 163 69 177 185 193 164 182 176 133
1991 146 139 155 60 145 176 159 160 164 170 126
1992 155 1583 156 53 152 188 178 150 170 180 145
1993 144 134 153 57 152 160 170 143 163 160 121
1994 135 125 146 44 110 149 146 137 155 152 99
1995 142 134 151 58 135 157 150 148 170 155 106
1996 161 150 171 55 133 181 170 175 191 182 123
1997 162 148 173 87 131 180 164 178 195 177 121
1998 165 160 171 74 150 181 171 173 195 182 123
1999 165 162 168 90 135 179 172 192 216 188 115
2000 162 150 175 70 133 169 171 179 205 185 117
2001 161 152 170 66 127 171 175 179 212 179 123
2002 158 153 162 62 134 161 165 182 205 173 128
2003 148 145 151 47 115 154 165 165 191 169 116
2004 170 169 170 57 127 178 186 187 219 203 128
2005 141 132 149 55 94 151 153 161 182 162 116
2006 149 144 154 57 98 150 162 185 196 168 133
2007 130 130 130 42 83 133 141 164 178 146 112
2008 126 125 127 41 97 125 136 152 167 145 108
2009 126 123 129 37 91 126 136 155 166 145 109
2010 123 120 126 43 86 116 130 160 164 137 111
2011 122 116 127 37 82 116 136 147 170 145 110
2012 125 119 130 39 113 114 125 156 170 142 111
2013 123 122 124 60 89 113 123 156 172 146 114
2014 122 118 126 40 85 106 124 154 173 141 110
2015 119 113 127 47 88 103 119 153 168 132 109
Lyssnartid bland
lyssnare pé radio
via internet 82 80 83 -2 65 82 100 -2 -2 87 86

Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersékningen Mediebarometern, rubriken
Jédmférelser dver tid.

1.Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 &r i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingér personer mellan 25 och 79 ar.

2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
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Radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2015 (procent)

Procent
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Sveriges Radio Kommersiell radio
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2015 (procent)
1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015
Totalt 80 82 80 79 79 74 77 73 67 67 69
Sveriges Radio 60 60 54 54 53 50 51 49 47 49 52
Kommersiell radio 24 27 27 31 32 28 32 28 22 19 17
P1 14 13 12 13 13 14 14 15 15 16 18
P3 17 16 14 13 13 12 11 12 11 11 10
P4 40 39 34 33 34 31 32 29 28 28 30
Rix FM " . 8 10 13 15 19 16 11 9 7
Mix Megapol . . 7 7 7 5 8 8 8 7 6
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
Radio (totalt) 69 69 68 41 52 67 77 78 76 75 74
Sveriges Radio totalt 52 52 51 11 22 46 60 74 68 59 61
P1 18 18 18 2 5 14 21 31 16 16 30
P2 3 3 3 0 1 1 3 5 2 3 4
P3 10 11 9 5 13 20 9 4 6 11 11
P4 totalt 30 30 31 5 7 19 39 49 54 39 30
P4 — lokalt 18 18 18 3 4 10 23 30 32 23 17
P4 — riks 13 13 14 2 3 9 18 21 24 17 14
Kommersiell radio totalt 17 16 18 22 26 25 19 4 8 19 15
RIX FM 7 6 8 10 10 11 8 1 3 8 7
Mix Megapol 6 5 7 6 7 9 8 1 3 7 6
NRJ 5 5 5 8 10 9 4 1 2 5 4
Rockklassiker 1 1 0 0 1 1 1 0 0 1 1
Bandit Rock 1 1 0 0 2 1 1 0 0 1 0
Annan kommersiell
station 1 1 1 1 1 0 2 1 1 1 1
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Musik 73%

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Procent
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Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Lyssnare en genomsnittlig dag 2006-2015 (procent)
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Lagrad/strommad musik'’ 14 16 18 18 24 28 28 33 33 34
Cd/vinylskiva? 31 29 27 23 21 18 16 8 7 5
Musik i radio . . . . . . . 44 43 41
Musik via tv-kanal . . . . . . . 4 3 3
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Musik (totalt) 73 74 72 77 88 77 68 66 69 70 70
Lagrad/strommad
musik! 34 37 30 68 79 46 21 7 10 22 28
Cd/vinylskiva 5 5 5 2 2 4 6 7 6 5 7
Musik via tv-kanal 3 3 4 1 1 2 3 6 5 4 4
Musik i radio 41 39 44 17 20 40 48 54 55 50 43
1. Avser musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop,surfplatta eller annan mediaspelare.
2. Kassettband ingér till och med 2008.
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Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Musik  Lagrad/strommad Cd/vinyl-

(totalt) musik’ skiva
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 73 34 5
Vuxna 18-79 ar 71 28 6
Barn/ungdom 9-17 ar 81 72 2
Kén Man 9-79 ar 74 37 5
Kvinnor 9-79 ar 72 30 5
Man 18-79 ar 73 32 6
Kvinnor 18-79 ar 69 24 6
Pojkar 9-17 ar 75 66 1
Flickor 9-17 ar 88 79 2
Alder 9-14 ar 77 68 2
15-19 ar 90 82 2
20-24 ar 85 75 2
25-34 ar 77 51 3
35-44 ar 78 42 5
45-54 ar 71 28 6
55-64 ar 65 15 6
65-79 ar 66 7 7
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 68 7 6
(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 70 17 6
Gymnasial utbildning < 2 ar 70 18 5
Gymnasial utbildning > 2 ar 71 24 4
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 67 20 6
Hogskola/universitet < 3 ar 69 24 7
Hoégskola/universitet > 3 ar 71 31 7
Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid 74 36 5
(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid 73 35 5
Egna féretagare 74 29 4
Pensionéarer 66 7 7
Studerande 84 74 3
Arbetslésa 72 44 4
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 83 64 3
Aldre vuxna (45-79 ar) 66 12 7
Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 77 42 4
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 74 41 4
Hushall (9-79 ar) En person 71 28 7
Tvéa personer 69 20 6
Tre personer 75 45 3
Fyra personer eller fler 78 53 3
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet 73 28 5
Villa i tatort 73 33 4
Radhus i tatort 71 34 7
Lagenhet/flerfamiljshus 73 38 5
Hemort (9-79 ar) Storstad 75 38 6
Storre stader 73 35 4
Ovriga kommuner 71 30 5

1. Avser musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop,surfplatta eller annan mediaspelare.
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Lagrad/strommad musik 38%

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2005-2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
2005 43 43 43 55 71 48 34 24 26 44 46
2006 42 42 42 57 73 45 33 23 25 42 43
2007 41 40 41 52 75 46 33 18 22 42 41
2008 39 42 35 57 71 43 28 16 22 39 37
2009 36 38 35 57 66 39 26 17 19 35 36
2010 40 43 38 60 68 45 31 19 22 39 40
2011 42 43 40 70 71 45 30 20 22 32 37
2012 40 41 39 58 68 46 32 21 22 32 37
2013 40 42 37 65 79 48 26 18 18 30 35
2014 38 41 36 61 81 51 27 15 18 39 37
2015 38 41 35 69 80 49 26 14 16 26 34

Lyssnartid bland lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2005-2015 (minuter)

Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
2005 66 65 66 46 92 64 58 53 64 70 61
2006 66 70 63 46 91 67 54 64 68 69 63
2007 71 74 68 49 94 70 63 67 67 77 69
2008 72 72 73 56 93 72 64 55 65 79 69
2009 68 67 68 53 86 66 59 60 68 67 68
2010 70 71 69 52 85 72 66 58 67 78 68
2011 74 76 72 53 97 74 66 61 59 71 69
2012 72 74 70 51 92 75 65 60 62 68 70
2013 71 7 71 54 82 73 69 67 66 72 71
2014 70 70 72 37 87 75 66 70 93 81 62
2015 101 105 96 65 139 103 90 89 94 101 94

Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersdkningen Mediebarometern, rubriken
Jamforelser éver tid.

1. Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Rorlig bild en vanlig dag

80% tittar pa tv pa nagon plattform
22% tittar pa webb-tv
21% tittar av ungdomarna pa strémmad film
28% tittar pa langfilm

1% gar pa bio, men 27% har gjort det
den senaste manaden

Vad vi tittar pa

Den totala anvindningen av rorlig bild via tv dr stabil
over tid, men plattformarna som anvinds for att titta har
férandrats under senare ar. Anvindningen av text-tv ar
stabil, liksom biovanorna.

Det tabldlagda tv-tittandet via vanlig tv-apparat ar
fortfarande vanligast, 65 procent av befolkningen tittar
fortfarande pa tv sa en genomsnittlig dag. De senaste 10
aren har emellertid andelen som tittar pa tv via vanlig
tv-apparat minskat; 2007 sdg 85 procent pa traditionell
tv en genomsnittlig dag. Den plattform som tagit 6ver en
del av tittandet dr nétet. Andelen som tittar pa webb-tv ér
2015 22 procent, medan 1 procent sdg pa tv via internet
2007. Att titta pa videoklipp har ocksa 6kat kraftigt sedan
2007, fran 4 till 28 procent 2015.

Réckvidden for alla svenska tv-kanaler har minskat
over tid. Det giller saval SVT som TV4 och évriga kom-
mersiella kanaler. Den kanal som tappat allra mest i rack-
vidd sedan mitten av 1990-talet &r SVT2 som gér fran
cirka 40 procents rickvidd till 16 procent. Text-tv upp-
visar samma rackvidd 2015 som 1994: dryga 20 procent.

I borjan av 2000-talet tittade drygt halften, 55 procent,
av befolkningen pa tv:s nyhetsprogram en genomsnittlig
dag. 2015 ser 35 procent pd nyheter i tv. Nyhetsprogram-
men dr den enskilda programkategori i tv som har flest
tittare, darefter kommer underhéllning-/musikprogram,
drama/serier, sport samt fakta-/samhalle-/debattpro-
gram. Nyheter toppar ocksd anvindningen av text-tv.

Det vanligaste sattet att titta pa film dr via tv, men
strommad film borjar ocksa bli vanligt. De fyra genrer
som har hogst rackvidd dr action, drama, kriminalfilm/
deckare samt komedi.

NORDICOM-Sveriges Mediebarometer 2015

Unga och éldre
Tv-tittandet ar utbrett i alla dldrar, men tv:s rickvidd ar
nagot hogre bland de yngsta och de éldsta i jamforelse
med Ovriga aldersgrupper. Monstret ar relativt stabilt
over tid.

De traditionella formerna for tv-tittandet har férand-
rats, och det dr barn och unga som uppvisar ett helt an-
nat beteende 4n vuxna. Bland ungdomar, 15-24 ér, ar det
vanligare att titta pa videoklipp &n tv i vanlig tv-apparat
en genomsnittlig dag. Tittande pa webb-tv dr nista lika
vanligt som att titta pa tvi tv:n, 41 mot 45 procent. Barn,
9-14 ar, tittar fortfarande mest pa tv i vanlig tv-apparat,
men videoklipp ar néstan lika vanligt. Pensionirer tittar
sallan pa videoklipp, 7 procent, men nistan 80 procent
tittar pa tv i vanlig tv en genomsnittlig dag.

Ocksa kanalpreferenserna skiljer sig mellan unga och
aldre. Alla svenska kanaler, SVT och kommersiella, star
starkare bland dldre. Play-tv dr starkast bland unga.

Det ar framfor allt ungdomar som tittar pa film, och
bland dem dominerar strommad film. Bland 4ldre ar det
istdllet film pé tv som dominerar. Bland barn och ungdo-
mar dr videoklippen populira. I aldersgruppen 9- till 14
ar och i gruppen 15- till 24 ar ar andelen som ser video-
klipp cirka 60 procent. 7 procent av pensionérerna ser pa
videoklipp en vanlig dag.

Biobesokandet ar stabilt sedan mitten pa 1990-talet.
Ungdomar gér oftast pa bio, men dr den grupp som mins-
kat mest 6ver tid. En genomsnittlig vecka gick 17 procent
av de unga mellan 15 och 24 ar pa bio i mitten av 1990-ta-
let, mot 9 procent 2015. Pensiondrer gar mer sillan dn
ungdomar pa bio, men frekvensen har 6kat 6ver tid.

Bland befolkningen som helhet dr nyheter den mest
sedda genren. Det giller emellertid inte dem under 25
ar. Da ir det istdllet underhallnings-/musikprogram och
drama/serier som dominerar; f6r barn upp till 14 ar dven
barn-/ungdomsprogram.

Tiden vi tittar: 118 minuter

Den genomsnittliga tittartiden bland dem som ser pa
tv dr tva timmar en genomsnittlig dag. Sedan mitten av

1980-talet 4r det en nedgéng med cirka 20 minuter. Titt-



artiden bland de som ser pa webb-tv dr nagot kortare dn
for tv totalt, 85 minuter. Bland dem som anvinder text-
tv ar anvindningen en kvart en genomsnittlig dag, och

det har 6kat nagot under senare ar.

Unga och éldre
Allra mest tid ligger pensionidrerna pd att titta pa rorlig
bild, ungefir 2,5 timmar en genomsnittlig dag. Pensio-

32

nérerna har alltid varit hogkonsumenter, och var det i
allra hogst utstrackning i samband med att kommersiell
tv startade vid skiftet 1980/1990-tal. Da uppgick deras
tittartid till 3,5 timmar som mest (1992).
Anvéandningstiden for text-tv dr hogst bland pensio-
nérer som anvander text-tv, men skillnaderna mellan oli-

ka aldersgrupper ar 6verlag relativt sma.
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Rorlig bild

Tittare pa rorlig bild 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007-2015 (procent)

Procent
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Videoklipp Webb-tv

| vanlig tv-apparat

Tittare pa rorlig bild 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007-2015 (procent)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

| vanlig tv-apparat 85 84 81 85 83 81 81 77 65
Webb-tv 1 3 3 6 6 7 6 9 22
Video/dvd 14 12 13 11 10 9 9 9 3
Videoklipp 4 11 15 17 23 21 24 26 28

Tittare pa rorlig bild 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
| vanlig tv-apparat 65 62 67 69 45 52 67 78 73 68 64
Webb-tv 22 24 19 33 41 28 17 9 9 18 20
Video/dvd 3 3 3 3 3 4 3 2 2 2 3
Videoklipp 28 33 22 60 61 35 18 7 11 18 22
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Television 80%

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2015 (procent)
Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)’
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1979 76 78 75 87 70 72 78 83 78 74 68
1980 79 80 79 90 72 75 81 86 81 76 71
1981 74 75 72 85 65 68 75 82 76 70 65
1982 78 79 78 87 71 74 80 87 81 76 70
1983 76 77 74 85 70 70 78 85 79 73 66
1984 75 76 74 86 70 70 76 84 77 73 67
1985 76 76 75 85 69 72 78 84 78 74 68
1986 75 77 74 83 68 70 78 87 79 73 67
1987 80 80 80 86 75 75 81 90 83 78 74
1988 76 77 76 81 66 72 79 89 81 73 69
1989 76 76 75 84 67 70 78 88 88 72 68
1990 79 80 77 84 74 73 80 90 82 74 76
1991 79 80 79 85 73 73 80 92 83 77 73
1992 80 82 77 83 79 73 80 90 84 76 73
1993 84 84 83 89 83 77 86 91 89 82 75
1994 85 87 84 96 83 80 84 95 89 82 80
1995 84 85 84 90 78 81 84 94 85 84 80
1996 84 85 84 91 82 81 85 90 86 84 79
1997 84 86 82 90 85 77 85 90 87 82 79
1998 86 87 85 90 84 81 86 95 89 84 82
1999 88 89 86 90 85 86 87 93 90 89 82
2000 88 89 87 93 87 82 89 95 92 88 83
2001 87 88 86 94 89 79 88 94 90 85 82
2002 85 86 84 94 84 81 83 92 87 84 81
2003 87 89 85 93 86 84 87 91 90 87 82
2004 85 87 83 93 84 81 84 90 88 84 81
2005 86 86 85 93 87 82 83 93 88 86 81
2006 86 86 86 92 84 83 85 91 89 86 83
2007 85 87 83 94 83 82 84 90 88 86 80
2008 85 87 84 90 82 81 85 93 90 83 84
2009 83 84 82 91 78 80 82 90 88 83 80
2010 86 87 85 91 80 80 87 92 89 85 83
2011 85 85 85 92 75 81 86 91 90 86 84
2012 83 83 82 88 75 77 84 89 87 85 81
2013 83 84 83 87 71 76 85 92 92 85 82
2014 82 82 82 87 67 74 83 91 90 85 80
2015 80 80 80 89 78 75 78 83 79 80 78

1.Till och med 2010 ingéar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingér personer mellan 25 och 79 ar.
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Television

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Tv Vanlig
(totalt)? tv-apparat Webb-tv Videoklipp
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 80 65 22 28
Vuxna 18-79 ar 79 65 19 23
Barn/ungdom 9-17 ar 87 63 35 61
Kén Man 9-79 ar 80 62 24 33
Kvinnor 9-79 ar 80 67 19 22
Man 18-79 ar 79 62 23 27
Kvinnor 18-79 ar 79 67 16 18
Pojkar 9-17 ar 85 61 33 66
Flickor 9-17 ar 90 66 38 56
Alder 9-14 ar 89 69 33 60
15-19 ar 80 48 42 64
20-24 ar 75 41 39 58
25-34 ar 75 46 33 41
35-44 ar 76 57 24 31
45-54 ar 77 63 20 21
55-64 ar 79 71 14 15
65-79 ar 83 78 9 7
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 80 76 6 7
(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 78 68 15 18
Gymnasial utbildning < 2 ar 79 70 14 16
Gymnasial utbildning > 2 ar 81 67 20 20
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 79 67 17 15
Hoégskola/universitet < 3 ar 78 67 17 21
Hogskola/universitet > 3 ar 79 63 21 23
Sysselsattning Férvarvsarbetar heltid 78 61 23 28
(16-79 ar) Foérvarvsarbetar deltid 74 59 21 24
Egna foretagare 72 59 20 28
Pensionéarer 84 79 10 8
Studerande 78 43 42 57
Arbetslosa 77 51 32 49
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 74 42 38 49
Aldre vuxna (45-79 &r) 81 74 12 11
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 77 60 23 29
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 77 58 24 32
Hushall (9-79 ar) En person 77 62 80 23
Tva personer 81 70 84 18
Tre personer 78 59 72 36
Fyra personer eller fler 82 62 73 41
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet 80 68 20 25
Villa i tatort 81 68 21 27
Radhus i tatort 85 71 22 24
Lagenhet/flerfamiljshus 77 58 23 31
Hemort (9-79 ar) Storstad 80 62 25 30
Storre stader 79 64 20 27
Ovriga kommuner 80 67 20 26
1. Videoklipp ingar inte i tv (totalt).
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Television 118 minuter

Tittartid bland tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (minuter)

Minuter

180
150 1
120 |
90 |
60 |

30 -

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)

Tittartid bland tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2015 (minuter)

Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)’

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
1986 133 135 128 111 121 121 141 160 144 130 121
1987 150 154 145 133 135 139 156 187 165 144 130
1988 138 143 133 123 114 127 143 181 159 127 117
1989 132 137 126 100 111 116 133 189 155 120 118
1990 136 143 129 110 130 120 136 180 152 130 118
1991 136 143 129 110 130 120 136 180 152 130 118
1992 146 156 137 119 134 124 148 207 170 137 121
1993 124 125 123 123 123 101 122 171 146 120 80
1994 115 113 117 108 111 105 108 145 132 112 90
1995 117 116 117 102 113 103 117 154 135 116 95
1996 115 117 113 103 109 106 112 152 136 113 93
1997 112 112 112 95 114 98 114 142 132 108 98
1998 114 116 113 97 106 103 112 155 138 112 96
1999 111 114 109 98 111 100 108 149 137 110 91
2000 119 118 121 97 109 106 118 157 147 112 103
2001 118 117 118 101 129 108 112 142 141 119 96
2002 120 122 117 113 119 113 114 141 139 121 105
2003 122 125 118 93 131 116 121 143 144 126 106
2004 120 120 120 99 122 114 118 142 139 124 106
2005 112 112 112 90 111 103 112 137 134 115 99
2006 118 120 116 91 115 113 117 144 142 121 108
2007 117 117 117 94 110 109 117 143 140 122 104
2008 113 112 114 84 110 108 114 132 137 118 104
2009 116 116 116 90 113 107 117 138 139 121 105
2010 119 120 118 83 108 112 122 145 142 124 116
2011 118 118 118 83 111 115 118 140 148 126 111
2012 119 121 116 79 108 114 117 146 153 132 109
2013 114 110 117 86 100 97 117 137 144 130 112
2014 120 119 121 80 109 113 120 139 150 129 115
2015 118 116 119 89 115 104 116 140 146 124 111
Tittartid pa webb-tv
bland webb-tv tittare 86 87 82 102 95 77 83 76 85 87 74

Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersékningen Mediebarometern, rubriken
Jamforelser dver tid.

1. Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Television

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2015 (procent)

Procent
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Svensk kommersiell tv® SVT totalt!

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2015 (procent)

1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2014 2015

SVT totalt 59 51 58 57 55 50 47 43 46 45 45 42
TV4 totalt? 50 49 52 55 51 46 43 43 48 43 41 35
Svensk kommersiell tv3 58 58 63 66 66 60 60 63 65 56 55 44
SVT1 40 32 38 46 45 42 38 36 39 40 40 34
SVT2 41 39 44 41 38 31 29 22 22 19 19 16
TV3 15 18 17 23 20 18 20 17 17 11 11 7
TV4 50 49 52 55 51 45 41 39 43 39 38 31
Kanal 5 6 10 10 13 17 18 18 18 16 11 8 7

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)*

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
SVT totalt’ 42 41 44 23 17 31 46 65 54 45 49
TV4 totalt? 35 31 38 24 24 29 39 44 45 42 33
Svensk kommersiell tv® 44 42 45 36 38 38 46 50 53 50 40
SVT1 34 32 36 11 9 21 36 59 48 38 39
SVT2 16 17 15 3 4 10 18 29 21 17 21
TV3 7 5 8 5 10 7 6 7 7 8 5
TV4 31 28 34 21 17 25 35 40 41 37 29
Kanal 5 7 6 8 4 9 10 6 6 7 9 6
TV6 5 7 3 9 14 5 3 2 3 4 3

Anm: Hésten 2015 var tillgangen till Sjuan 75%, Kanal 11 56%, TV4 Sport 31%, Barnkanalen 83%, Kunskapskanalen 87%, SVT24 80%, TV3
83%, Kanal 5 82%, TV6 84%, TV8 67% och Kanal 9 63%. Kalla: MMS, Kanalpenetrationsundersékning hdsten 2015.

1. SVT1, SVT2, Barnkanalen, Kunskapskanalen eller SVT24.
2. Sjuan, Kanal 11, TV4 Sport eller annan TV4-kanal.
3. Nagon av féljande svenska kommersiella kanaler: TV3, TV4, Sjuan, TV4 Sport, Kanal 11, TV4 Fakta, Kanal 5, TV6, TV8, eller Kanal 9.

4.Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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HEVEAY

Play-tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011-2015 (procent)

Procent
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2011 2012 2013 2014 2015
Play-tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011-2015 (procent)
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
2011 21 21 20 17 32 30 17 9 8 17 25
2012 27 28 26 27 42 36 23 14 11 21 29
2013 33 35 31 36 46 47 29 17 16 27 38
2014 29 30 28 38 41 40 28 15 12 23 33
2015 27 30 24 40 52 37 21 11 12 22 26

Anm: Play-tv ar en delIméngd av webb-tv.
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Play-tv

Andel som tittar pa play-tv-kanal en genomsnittlig dag/vecka 2015 (procent)

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Koén Méan 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

Alder 9-14 ar
15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar

(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet)
Hogskola/universitet < 3 ar
Hoégskola/universitet > 3 ar

Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid

(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid
Egna féretagare
Pensionéarer
Studerande
Arbetslésa

Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

Hushall (9-79 ar) En person
Tva personer
Tre personer
Fyra personer eller fler

Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet

Villa i tatort
Radhus i tatort
Lagenhet/flerfamiljshus

Hemort (9-79 ar) Storstad
Storre stader
Ovriga kommuner

Anm: Play-tv ar en delmangd av webb-tv.
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Programkategorier

Tittar pa nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2001-2015 (procent)

Procent
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Tittar pa nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2001-2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)’
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
2001 55 57 53 16 30 47 70 83 72 52 60
2002 53 54 52 15 24 46 66 75 63 49 61
2003 49 59 46 11 22 43 62 77 66 48 54
2004 49 48 51 7 19 44 64 75 65 48 58
2005 46 46 46 12 20 38 57 75 64 44 49
2006 43 43 43 7 15 33 56 72 59 41 50
2007 39 42 37 5 14 34 48 68 57 41 42
2008 41 41 40 4 12 32 54 71 58 37 49
2009 37 37 36 6 9 29 48 62 53 35 42
2010 41 41 40 8 13 31 52 70 57 42 46
2011 44 44 43 7 14 33 57 73 67 50 51
2012 38 40 36 6 12 28 47 65 55 44 45
2013 37 37 37 5 11 27 44 64 55 42 43
2014 40 40 40 7 12 27 45 67 60 47 45
2015 35 35 35 10 12 24 38 58 46 40 40

Tv-tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015:
programkategorier (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Nyhetsprogram 35 35 35 10 12 24 38 58 46 40 40
Underhallning/
musikprogram 21 19 24 25 18 17 22 24 23 22 20
Drama/serier 19 16 21 22 27 21 16 14 14 16 18
Sport 14 20 7 6 7 12 14 20 20 16 13
Fakta-/samhalls-/
debattprogram 14 15 13 6 9 11 16 19 16 16 15
Langfilm 9 10 9 8 11 8 11 8 9 10 9
Reality/dokusépa 5 4 6 4 8 4 5 5 6 5 4
Kulturprogram 4 3 4 1 3 2 4 6 5 4 4
Barn-/ungdomsprogram 3 3 4 22 2 4 1 0 1 1 1
Livsstilsprogram 3 2 4 1 3 4 3 4 4 4 3

1. Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.

40 NORDICOM-Sveriges Mediebarometer 2015



Text-tv 21%

Procent
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Text-tv-anvdndare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Totalt

Man Kvinnor

Koén

9-14

15-24 25-44 45-64 65-79
Alder

Lag
Utbildning (25-79 ar)

Mellan

Hog

Text-tv-anvdandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2015 (procent)

Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
1994 21 28 14 26 23 23 18 18 19 23 18
1995 23 30 16 23 25 24 24 16 20 25 24
1996 25 32 18 27 25 29 22 20 23 26 25
1997 25 34 17 19 33 27 23 17 21 29 25
1998 28 38 19 24 35 30 26 26 26 30 30
1999 29 36 21 19 35 34 25 28 30 32 27
2000 31 38 23 20 39 35 29 26 26 34 33
2001 28 36 20 18 36 33 25 24 25 31 29
2002 28 37 21 20 32 35 25 25 24 33 28
2003 30 38 21 19 31 36 28 26 28 33 30
2004 26 34 18 14 30 30 23 25 23 29 27
2005 29 37 21 17 35 37 25 25 26 34 30
2006 27 33 21 17 23 34 25 29 27 30 28
2007 26 33 19 12 18 33 27 28 25 29 29
2008 25 31 20 11 19 31 25 28 26 29 26
2009 24 30 18 11 16 28 24 28 26 24 26
2010 23 29 18 11 12 26 28 28 26 24 27
2011 21 27 16 9 11 22 25 29 28 25 24
2012 21 26 16 11 8 21 25 28 26 26 23
2013 21 26 16 13 8 19 24 29 27 24 22
2014 21 26 16 10 5 15 25 33 32 26 22
2015 21 26 16 10 7 14 24 33 31 22 21

1. Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Andel som anvander text-tv en genomsnittlig dag/vecka/manad
2015 (procent)

Dag Vecka Méanad
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 21 32 42
Vuxna 18-79 ar 23 34 43
Barn/ungdom 9-17 ar 9 19 31
Kén Man 9-79 ar 26 37 47
Kvinnor 9-79 ar 16 27 36
Man 18-79 ar 28 40 50
Kvinnor 18-79 ar 17 28 37
Pojkar 9-17 ar 9 18 32
Flickor 9-17 ar 9 20 31
Alder 9-14 ar 10 21 32
15-19 ar 7 14 28
20-24 ar 7 13 21
25-34 ar 12 22 31
35-44 ar 15 28 40
45-54 ar 23 32 40
55-64 ar 25 39 47
65-79 ar 33 46 55
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 33 48 58
(20-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 31 48 58
Gymnasial utbildning < 2 ar 28 40 50
Gymnasial utbildning > 2 ar 24 36 46
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 22 34 42
Hogskola/universitet < 3 ar 24 35 44
Hogskola/universitet > 3 ar 20 30 39
Sysselsattning Foérvarvsarbetar heltid 19 31 41
(16-79 ar) Férvarvsarbetar deltid 15 24 33
Egna féretagare 17 28 38
Pensionéarer 33 46 55
Studerande 6 12 22
Arbetslosa 20 31 40
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 11 19 29
Aldre vuxna (45-79 ar) 29 42 51
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 16 28 37
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar) 14 25 35
Hushall (9-79 ar) En person 24 34 42
Tva personer 27 40 49
Tre personer 17 26 36
Fyra personer eller fler 13 24 35
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet 20 31 40
Villa i tatort 20 31 42
Radhus i tatort 27 39 48
Lagenhet/flerfamiljshus 22 32 41
Hemort (9-79 ar) Storstad 19 28 37
Stérre stader 21 32 43
Ovriga kommuner 23 35 45
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Text-tv 15 minuter

Anvandartid bland text-tv-anvdndare 9-79 ar en genomsnittlig
dag 2015 (minuter)

Minuter
45 4
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54
04
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Anvandartid bland text-tv-anvdndare 9-79 ar en genomsnittlig
dag 1996-2015 (minuter)
Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1996 10 11 8 8 11 10 11 11 10 11 10
1997 10 12 8 8 9 10 12 14 14 10 9
1998 10 10 8 7 10 9 10 13 11 10 9
1999 11 11 9 8 9 11 10 14 12 11 10
2000 12 13 10 10 8 11 12 17 16 12 10
2001 10 11 9 6 9 9 10 14 13 10 10
2002 10 11 8 8 8 10 10 11 10 11 9
2003 10 10 10 7 7 10 11 14 12 10 10
2004 9 10 8 5 9 9 9 11 10 9 9
2005 10 11 9 6 8 9 11 14 11 11 9
2006 11 11 10 6 8 9 11 16 13 11 10
2007 10 10 10 6 6 9 10 15 14 10 9
2008 10 11 9 6 6 9 10 14 12 9 10
2009 10 10 10 10 7 9 10 15 13 10 9
2010 10 11 9 10 7 9 10 13 11 11 10
2011 12 12 12 7 8 11 10 17 17 12 11
2012 12 12 14 10 9 10 11 17 16 12 12
2013 13 13 14 13 11 11 12 17 16 15 12
2014 15 14 17 13 11 11 13 19 17 15 14
2015 16 14 20 182 192 10 14 20 17 17 14

1.Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingér personer mellan 25 och 79 ar.
2. Antalet svarspersoner &r mindre an 100 och siffran bor tolkas med forsiktighet.
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Anvandning av text-tv 9-79 ar en genomsnittlig dag 1996-2015 (procent)

Procent
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Programtablaer

Anvidndning av text-tv 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1996-2015 (procent)

1996 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015
Nyheter 28 24 28 23 28 27 24 22 20 19 18
Sport 23 23 24 20 21 19 16 15 15 13 12
Programtablaer 27 21 22 19 17 18 16 16 12 5 7

Anvandning av text-tv 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2015 (procent)

Alder Utbildning (25-79 ar)
Typ av information Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
Nyheter 18 21 15 3 4 15 23 26 26 22 20
Sport 12 19 5 4 4 10 14 16 19 15 11
Programtablaer 7 6 8 5 4 6 7 10 9 8 7
Vader 4 4 3 1 1 1 5 7 6 5 3
Ekonomi 4 6 2 0 1 3 5 8 6 6 5
Textning 4 3 4 4 1 2 3 7 6 4 3
Spel/lotteri 2 3 1 0 1 1 3 4 5 3 1
Annonser/reklam 1 1 0 0 0 0 1 1 1 1 0
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Tittar pa film 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2015 (procent)

Procent
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Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

N en genomsnittlig dag M en genomsnittlig vecka

Tittar pa film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Film (totalt) 28 29 26 34 38 27 27 22 26 26 25
Film direkt i tv 1 1 1 13 11 1 1 1 20 1 1
Inspelad film fran tv 3 2
Strommad film 14 21
Nedladdad film 1
Kopfilm
Hyrfilm
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Totalt

Koén

Alder

Utbildning
(20-79 ar)

Sysselsattning

(16-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 &r)

Boende (9-79 ar)

Hemort (9-79 éar)

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Mé&n 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Eftergymnasial utbildning

(ej hogskola/universitet)
Hoégskola/universitet < 3 ar
Hoégskola/universitet > 3 ar

Férvéarvsarbetar heltid
Férvarvsarbetar deltid
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslésa

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Lantgard/ensamliggande hus pa landet
Villa i tatort

Radhus i tatort

Lagenhet/flerfamiljshus

Storstad
Storre stader
Ovriga kommuner

Film (totalt)

28

27
36

29
26

29
24
33
40

34
41
35
29
26
30
25
22

24
29
25
27

24
25
25

28
26
26
24
33
32

32
24
28
28

26
26
31
30

26
27
29
30

30
28
26

Direkt i tv

16

17
13

16
16

17
16
12
15

13
13

9
12
15
19
19
18

20
21
19
19

17
16
15

16
16
16
19
10
15

11
19
16
15

15
18
16
14

16
17
19
16

17
17
15

Strémmad film Bio
7 1
6 1

17 1
8 1
6 1
7 1
4 1

15 1

19 1

14 1

22 1

19 1

11 1
7 0
6 1
2 1
1 1
1 0
3 0
2 1
6 1
4
4 1
5
7 0
6 0
6 2
1 1

18 1

11 0

15 1
2 1
8 1
7 0
7 1
4 1

10 1

10 1
5 0
6 1
6 0
9 1
8 1
7 1
7 1
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Tittar pa olika filmgenrer bland tittare 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2015 (procent)

Procent
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Action Drama Kriminalfilm/ Komedi Dokumentéar Barn-/ Science fiction/ Skrackfilm
deckare familjefilm fantasy
Tittar pa olika filmgenrer bland tittare 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2015 (procent)
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Action 26 34 18 32 33 33 26 15 21 29 22
Drama 23 19 28 11 25 24 26 24 18 21 29
Kriminalfilm/deckare 18 16 20 2 6 11 24 31 28 22 20
Komedi 16 16 16 24 26 16 12 12 14 13 13
Dokumentar 6 6 6 1 4 4 6 12 10 6 8
Barn-/familjefilm 6 5 7 22 4 8 2 2 3 4 4
Science fiction/fantasy 3 4 3 5 4 6 2 1 1 3 3
Skrackfilm 2 2 2 3 4 3 1 0 1 2 1
Musikal 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0
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Bio 7%

Biobesdkare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2015 (procent)

Procent
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Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Koén Alder Utbildning (25-79 ar)

Biobesokare 9-79 ar en genomsnittlig vecka/manad 1995-2015 (procent)

Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég

Genomsnittlig vecka

1995 7 8 6 8 17 7 4 2 2 9 11
1999 7 7 8 11 14 10 4 1 1 8 10
2003 8 7 8 10 18 9 4 2 1 8 10
2009 8 9 8 11 15 9 6 5 3 8 10
2011 7 7 8 8 14 8 5 4 4 8 8
2012 9 8 9 9 15 10 6 6 3 5 8
2013 7 6 7 9 13 7 4 5 4 4 7
2014 7 7 8 10 12 8 5 6 3 5 8
2015 7 6 8 10 9 7 5 6 4 6 7
Genomsnittlig manad

1995 24 25 22 34 52 23 16 3 10 29 32
1999 28 26 30 47 55 33 17 3 7 28 34
2003 28 27 28 44 57 35 17 8 9 27 34
2009 31 30 32 44 53 33 24 15 13 30 34
2011 28 28 29 47 48 29 20 17 10 22 27
2012 31 30 32 44 53 34 23 18 14 22 32
2013 29 28 29 43 51 31 21 18 12 22 28
2014 27 26 28 40 47 31 22 18 12 21 28
2015 27 26 28 45 45 31 21 17 13 20 27

1. Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Totalt

Koén

Alder

Utbildning
(25-79 ar)

Sysselséttning

(16-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Boende (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som besokt en biograf en genomsnittlig

dag/vecka/manad 2015 (procent)

Dag
Totala befolkningen 9-79 ar 1

Vuxna 18-79 ar 1
Barn/ungdom 9-17 ar 1

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar
Mé&n 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

—_ A A g

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

O = J G G G

Férgymnasial utbildning < 9 ar

Férgymnasial utbildning 9-10 ar

Gymnasial utbildning < 2 ar

Gymnasial utbildning > 2 ar

Eftergymnasial utbildning (ej hégskola/universitet)
Hogskola/universitet < 3 ar

Hogskola/universitet > 3 ar

- A O = 400

Forvéarvsarbetar heltid
Forvarvsarbetar deltid
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslésa

O = =4 N OO

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

O =4 4 -

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

—_ A

Lantgard/ensamliggande hus pa landet
Villa i tatort

Radhus i tatort

Lagenhet/flerfamiljshus

- O =+ O

Storstad
Storre stader 1
Ovriga kommuner 1

—_

Vecka

NN w s o oo N ©

—_

A NO O© A NOOO OO

a0 N © © o N b o0 N NN

Manad
27

24
46

26
28
23
26
45
46

45
45
44
34
29
23
18
17

13
12
18
21
20
24
29

28
30
27
16
42
16

41
18
30
24

24
22
30
36

19
26
30
32

35
27
21
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Textmedier en vanlig dag

65% laser en dagstidning
26% laser en digital dagstidning
32% laser en tidskrift
4% lyssnar pa en ljudbok

61% av barnen, 9 till 14 ar, laser i en bok

Vad vi laser

Den totala anvindningen av textmedier har minskat
over tid. Framfor allt giller det dagstidningar och tid-
skrifter, medan ldsning av bocker ar stabil.

Omkring tvé tredjedelar av befolkningen laser en
dagstidning, pa papper eller nit, en genomsnittlig dag,
medan ungefir en tredjedel ldser en tidskrift och/eller en
bok pa négon plattform. Dagstidning &r saledes fortfa-
rande det textmedium som har storst rackvidd, och fort-
satt storst pa papper.

Réckvidden for tidningar pa papper har emellertid
minskat kraftigt under de senaste tio dren medan ande-
len lasare av dagstidningar pa internet har 6kat. Utveck-
lingen é&r olikartad fér morgon- respektive kvillstidning-
ar. Nedgangen for morgontidningar pa papper har inte
kompenserats av uppgéngen online. Ungefar 50 procent
laser morgontidningen pa papper, medan 10 procent
laser online. For kvallstidningar dr rdckvidden online
betydligt hogre dn for pappret. Kvéllstidningen ldses hu-
vudsakligen pa internet, 20 procent. Enbart 6 procent
laser en kvillstidning pa papper. Fa laser bade ock; det
galler bade morgon- och kvillstidningar.

Nyheter dr det mest lasta innehéllet. Det géller bade
for morgon- och kvillstidningsldsare. Lokala nyheter 14-
ses i storst utstrackning i morgontidningen, inrikes- och
utrikesnyheter i bada typerna av tidningar. Bland dem
som laser morgontidning pa nétet ldses samtliga inne-
hallskategorier i lagre omfattning jaimfort med hur las-
ningen pé papper ser ut. Visst innehall dr antingen unikt
eller annorlunda presenterat i de digitala tidningarna,
framfor allt i kvéllstidningarna. Sport, spel och vadslag-
ning lases i stor utstrackning online. Bloggar, det mest
specifika materialet online, ldses ddremot i liten utstrack-
ning.
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Den digitala utvecklingen fér tidskrifter och bécker
skiljer sig markant fran utvecklingen fér dagstidningar.
Sévil bocker som tidskrifter lases i huvudsak pa papper.
Nérmare hilften av befolkningen ldser ndgon vecko- eller
ménadstidning under en genomsnittlig vecka, medan en
tredjedel ldser en special-/facktidskrift pa veckobasis.

Bocker ldses av en tredjedel av befolkningen en ge-
nomsnittlig dag. Veckorackvidden for bocker ar betydligt
hogre dn den dagliga riackvidden; nédstan 60 procent av
befolkningen ldser bok en vanlig vecka. Néstan all bok-
lasning sker fortfarande pa papper.

Skonlitteratur dr den klart dominerande bokgenren:
ungefir fyra av tio ldser skonlitteratur en genomsnittlig
vecka. Lasning av skonlitteratur har legat pa en stabil
niva sedan slutet av 1990-talet. Aven ldsningen av barn-
och ungdomslitteratur dr stabil.

Unga och éldre

Dagstidningar pa papper har sin klart storsta publik
bland pensionédrer medan nattidningarna har sin storsta
publik i aldersgruppen 25 till 44 ar. Andelen ldsare av na-
gon digital dagstidning via app i mobil eller surfplatta ar
11 procent, och hogst bland personer mellan 25 och 44 ér,
18 procent. E-tidning har dnnu inte slagit igenom; endast
2 procent av befolkningen ldser e-tidning en vanlig dag.

Nedgangen i kvillstidningsldsning under senare ar
galler alla dldersgrupper med undantag for de dldre. Den
digitala lasningen ér sarskilt hog bland 35- till 44-aringar
och smabarnsforaldrar. Pensionérer ldser kvallstidningen
pé papper i forhallandevis hog utstrackning.

De flesta innehallskategorier i sévidl morgontidningar
som kvillstidningar ldses i hogre grad av dldre dn yng-
re. Aldersmissigt ar skillnaderna nigot mindre nir det
galler lasning av olika onlinespecifikt innehall i kvélls-
tidningarna.

Aldre dr 6verlag flitigare lasare av tidskrifter &n yngre.
Monstret mellan de olika aldersgrupperna har i stort sett
varit detsamma under de senaste dren. En vikande trend
kan noteras bland de unga.

Bocker ldses i hogst utstrackning av de yngre. Bland
de yngsta, 9 till 14 ar ldser 61 procent en genomsnittlig
dag och en genomsnittlig vecka ldser 86 procent. Da in-
gar lax- och ldroboksldsning.



Tiden vi laser: 53 minuter

Lasandet i befolkningen som helhet uppgar till ndstan en
timme en genomsnittlig dag. Bocker och dagstidningar
pé papper upptar storst del av tiden med cirka 20 minu-
ter vardera.

Bland dem som tar del av respektive textmedium &r
det bok som dgnas ldngst tid, en timme. Morgontid-
ningar liksom alla tidskrifter 4gnas en dryg halvtimme,
medan kvallstidningsldsarna dgnar sin tidning 20 mi-
nuter.
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Unga och éldre

Vad giller dagstidningar likvdl som alla slags tidskrif-
ter sa dgnar de unga ldsarna tidningen betydligt kortare
tid 4n andra, medan de éldsta ldser tidningen avsevart
langre én andra aldersgrupper. De dldsta dr foljaktligen
inte enbart de mest regelbundna ldsarna utan ocksa den
grupp som avsitter lingst tid. Skillnaderna ér storst for
dagstidningar, och mindre for tidskrifter.

Léstiden bland dem som léser eller lyssnar pa en bok
ar en timme en genomsnittlig dag. Skolbarn mellan 9 och
14 ar, som i betydligt hogre utstrackning dn andra grup-
per laser bocker, avsitter dock kortare tid for boklasning.
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Textmedier

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2015 (procent)
Procent
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1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
— Dagstidning (totalt) Dagstidning, papper Digital dagstidning Tidskrift (totalt)
Tidskrift, papper Bok (totalt) Bok, papper
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2015 (procent)
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Dagstidning (totalt) 82 81 81 81 8 8 77 77 75 74 69 66 67 65
Dagstidning pa papper 80 79 79 73 69 67 65 66 68 66 61 55 54 50
Digital dagstidning 6 7 9 11 15 17 17 17 19 18 19 21 24 26
Tidskrift (totalt) . . . . . . . . 3 3 33 33 32 32
Tidskrift pa papper . . . . . . . . 34 34 33 32 31 30
Digital tidskrift . . . . . . . . 2 2 2 2 2 3
Bok (totalt) . . . . . . . . 3 36 34 34 36 36
Ljudbok . . . . . . . . 3 3 3 3 4 4
Bok pa papper . . . . . . . . 33 33 31 30 32 31
E-bok 0 0,5 1 1 1 1
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Dagstidning (totalt) 65 66 64 21 41 63 74 83 78 72 75
Dagstidning pa papper 50 50 50 14 20 34 60 77 70 56 57
Digital dagstidning 26 28 24 9 26 40 28 19 16 27 33
direkt pa webben 16 18 13 4 15 25 17 12 10 16 20
som e-tidning/pdf 2 3 2 0 2 3 3 3 2 3 3
via app 11 10 11 5 11 18 12 6 5 12 14
Tidskrift (totalt) 32 28 36 19 14 27 34 46 40 33 38
Tidskrift pa papper 30 26 35 17 11 24 33 45 39 32 35
Digital tidskrift 3 4 2 3 4 5 3 1 2 2 4
Bok (totalt) 36 30 42 61 35 33 30 36 21 27 42
Ljudbok 4 3 5 3 3 5 5 3 2 4 5
Bok pa papper 31 26 37 58 30 26 26 33 19 23 36
E-bok 1 1 1 1 3 2 1 1 0 1 2
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Textmedier

Lasare 9-79 ar av pappers- eller digital tidning/bok
en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Tidning/bok pa papper Digital tidning/bok
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 74 28
Vuxna 18-79 ar 75 30
Barn/ungdom 9-17 ar 67 15
Koén Mén 9-79 ar 71 30
Kvinnor 9-79 &r 77 26
Man 18-79 ar 71 33
Kvinnor 18-79 ar 79 27
Pojkar 9-17 ar 68 15
Flickor 9-17 ar 66 14
Alder 9-14 ar 69 12
15-19 ar 55 24
20-24 ar 44 36
25-34 ar 54 43
35-44 ar 66 43
45-54 ar 74 33
55-64 ar 82 27
65-79 ar 90 19
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 85 13
(20-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 81 25
Gymnasial utbildning < 2 ar 74 29
Gymnasial utbildning > 2 ar 73 28
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 76 27
Hoégskola/universitet < 3 ar 78 30
Hogskola/universitet > 3 ar 80 39
Sysselséttning Forvarvsarbetar heltid 69 37
(16-79 ar) Foérvarvsarbetar deltid 69 28
Egna féretagare 67 33
Pensionarer 90 21
Studerande 62 32
Arbetslésa 53 33
Familj (18-79 ar)  Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 54 39
Aldre vuxna (45-79 &r) 86 23
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 70 36
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 54 42
Hushall (9-79 ar) En person 71 24
Tva personer 83 28
Tre personer 67 29
Fyra personer eller fler 66 30
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet 74 23
Villa i tatort 76 28
Radhus i tatort 80 28
Lagenhet/flerfamiljshus 69 30
Hemort (9-79 ar) Storstad 73 31
Stérre stader 75 28
Ovriga kommuner 73 25
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Morgontidning 55%

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2000-2015 (procent)

Procent
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l Enbart papperstidning [ Bade digital- och papperstidning H Enbart digital tidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2000-2015 (procent)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Enbart papperstidning 74 73 71 70 68 69 68 66 63 63 60 58 54 48 47 44

Enbart digital tidning 0 0 1 1 1 2 2 2 3 3 4 3 4 5 6 7
Bade digital tidning
och papperstidning 0 1 1 1 1 2 2 4 3 3 3 3 3 3 3 4

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kon Aider Utbildning (25-79 ar)
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Morgontidning (totalt) 55 55 54 13 25 45 65 78 69 59 66
Enbart papperstidning 44 43 45 12 16 29 53 69 64 49 50
Enbart digital tidning 7 8 6 1 6 13 8 4 2 6 10
Bade och 4 4 3 0 2 4 5 4 2 6
Nagon papperstidning 48 47 48 12 18 32 57 73 66 53 55
Nagon digital tidning 11 12 9 1 8 16 12 8 5 10 16
direkt pa webben 7 8 5 1 6 11 5 3 6 10
via app 3 0 2 5 5 2 1 6
som e-tidning/pdf 2 2 1 0 1 2 3 1 1 2 2
L&st gratismaterial
pa webben 7 8 6 1 7 13 7 4 3 6 11
Lé&st betalmaterial
pa webben 3 3 3 0 1 3 5 3 2 3 5
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Morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag och andel prenumeranter 2015 (procent)

Procent
100 1
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60 - 55 58

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
B Lasare B Prenumeranter

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)"
Ar Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
1979 74 77 71 41 59 80 85 80 75 77 88
1980 74 73 75 41 67 78 82 80 75 79 78
1981 74 74 73 46 66 80 76 82 73 78 88
1982 74 75 73 42 66 79 83 83 76 79 82
1983 75 75 75 41 71 80 84 76 77 77 88
1984 74 72 75 46 69 79 77 80 75 78 79
1985 75 76 74 38 69 79 86 79 78 78 86
1986 75 76 74 44 64 79 84 83 76 78 86
1987 76 78 73 41 68 80 84 85 79 78 83
1988 76 76 76 37 68 78 85 85 78 79 84
1989 72 71 74 32 65 76 82 82 77 71 86
1990 74 75 73 36 65 76 84 83 79 73 85
1991 73 77 69 41 64 76 82 80 75 74 88
1992 71 71 71 35 61 73 79 83 73 71 84
1993 73 73 73 37 64 75 83 82 76 74 85
1994 73 72 74 31 65 71 82 86 79 72 84
1995° 71 71 71 27 65 72 82 83 74 73 84
1996 71 72 71 30 66 71 82 83 75 72 84
1997 72 71 72 30 60 72 83 81 75 71 84
1998 75 74 77 34 70 78 83 86 79 77 87
1999 72 73 71 36 63 73 81 88 81 74 80
2000 74 75 74 37 61 71 85 85 78 75 83
2001 73 73 72 40 63 73 80 83 75 73 81
2002 74 73 74 33 62 71 83 85 75 74 82
2003 73 72 74 31 63 72 83 86 78 73 83
2004 71 69 72 31 55 70 80 84 75 72 82
2005 73 72 74 30 62 72 82 84 79 73 82
2006 72 72 72 31 55 70 84 86 78 73 81
2007 72 71 72 26 59 71 82 86 77 74 82
2008 69 68 71 26 51 67 81 87 77 69 80
2009 68 68 68 31 46 66 81 84 77 68 77
2010 66 65 67 28 48 60 78 84 73 65 76
2011 64 63 66 28 45 59 76 84 77 67 75
2012 61 59 62 24 35 54 72 83 74 65 71
2013 56 54 59 21 30 48 66 78 69 59 68
2014 57 55 59 16 29 47 67 79 68 61 68
2015 55 55 54 13 25 45 65 78 69 59 66

1. Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Morgontidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Morgontidning
(totalt) Papperstidning Digital tidning
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 55 48 11
Vuxna 18-79 ar 60 52 12
Barn/ungdom 9-17 ar 15 14 2
Kén Man 9-79 ar 55 47 12
Kvinnor 9-79 ar 54 48 9
Man 18-79 ar 61 51 13
Kvinnor 18-79 ar 60 53 10
Pojkar 9-17 ar 20 18 3
Flickor 9-17 ar 9 8 1
Alder 9-14 ar 13 12 1
15-19 ar 24 20 5
20-24 ar 26 16 12
25-34 ar 36 20 18
35-44 ar 52 41 15
45-54 ar 61 51 13
55-64 ar 69 62 11
65-79 ar 78 73 8
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 68 65 4
(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 62 57 6
Gymnasial utbildning < 2 ar 60 54 9
Gymnasial utbildning > 2 ar 49 42 9
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 58 51 10
Hogskola/universitet < 3 ar 60 52 13
Hogskola/universitet > 3 ar
Sysselséttning Férvarvsarbetar heltid 56 46 14
(16-79 ar) Férvarvsarbetar deltid 52 44 10
Egna foretagare 57 49 13
Pensionarer 77 73 9
Studerande 30 20 11
Arbetslésa 39 29 12
Familj (18-79 ar)  Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 35 22 16
Aldre vuxna (45-79 &r) 72 67 10
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 57 49 12
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar) 40 28 14
Hushall (9-79 ar) En person 52 43 11
Tva personer 70 63 12
Tre personer 45 39 9
Fyra personer eller fler 38 32 9
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus péa landet 53 47 8
Villa i tatort 59 53 10
Radhus i tatort 54 48 9
Lagenhet/flerfamiljshus 50 41 12
Hemort (9-79 ar) Storstad 53 44 13
Storre stader 58 51 11
Ovriga kommuner 53 48 8
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Morgontidning 35 minuter

Lastid bland ldsare9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (minuter)
Minuter
50
45
40 1
35 1
30
25 1
20
15 1
10 -
5 4
0 A
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Lastid bland lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2015 (minuter)
Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1980 32 33 30 10 22 31 34 44 33 31 38
1981 31 34 28 12 20 30 36 44 32 29 38
1982 31 34 28 11 19 29 35 47 33 30 34
1983 32 33 30 13 19 31 35 46 33 28 36
1984 30 32 27 11 25 28 31 46 32 29 33
1985 31 34 27 13 20 29 34 48 31 28 37
1986 33 35 30 11 23 30 37 47 35 31 37
1987 32 33 31 12 22 30 36 48 35 29 35
1988 30 32 29 13 18 27 34 45 32 28 33
1989 31 32 30 12 18 28 36 44 32 30 35
1990 29 32 26 11 20 25 32 43 31 27 33
1991 29 32 27 16 21 26 32 44 32 26 35
1992 29 29 29 10 17 26 32 43 32 28 33
1993 29 31 26 10 18 24 32 44 32 27 30
1994 31 31 30 12 19 26 33 45 34 27 35
1995 31 32 30 10 21 26 33 49 33 28 36
1996 29 30 28 14 19 24 31 46 31 27 32
1997 29 30 29 16 19 24 32 45 31 28 33
1998 30 30 29 12 19 26 31 47 31 27 35
1999 29 30 29 17 19 24 32 43 33 27 33
2000 31 31 30 13 19 24 32 48 35 27 33
2001 30 32 29 16 19 24 32 49 37 27 32
2002 30 30 30 11 19 24 31 43 34 28 32
2003 31 32 30 12 19 23 33 49 35 29 33
2004 30 31 30 15 18 25 32 44 36 29 32
2005 29 29 29 12 18 24 31 42 33 27 31
2006 30 31 30 13 17 24 31 48 36 27 34
2007 29 29 29 12 17 22 30 44 34 27 31
2008 30 30 30 12 17 24 31 46 37 28 32
2009 31 30 31 13 17 23 32 45 35 28 33
2010 31 31 31 17 18 23 30 46 36 29 33
2011 31 31 31 12 18 24 30 44 36 30 34
2012 32 32 32 16 19 23 30 45 38 30 34
2013 32 33 31 14 20 25 29 43 35 31 34
2014 34 34 33 16 20 27 29 43 38 32 35
2015 35 36 35 14 24 28 31 46 37 35 37
Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersékningen Mediebarometern, rubriken
Jamférelser dver tid.
1. Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Innehall i morgontidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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Lokala Inrikes- Utrikes- Ekonomi- Kultur- Nojes- Sport Ledare och  Krénikor Annonser
nyheter nyheter nyheter nyheter material material debatt
[l Papperstidning [ Digital tidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av papperstidning 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Lokala nyheter 87 85 88 55 75 83 88 90 91 91 85
Inrikesnyheter 81 79 82 47 68 76 81 85 78 81 85
Utrikesnyheter 76 75 76 41 66 71 75 81 70 76 81
Ekonominyheter 57 60 54 28 36 52 57 64 51 58 64
Kulturmaterial 56 50 62 26 44 52 56 61 47 58 62
Nojesmaterial 56 52 60 31 43 52 56 60 51 60 58
Sport 56 68 43 54 50 52 55 58 56 62 52
Ledare och debatt 54 54 54 19 42 48 52 61 45 53 62
Krénikor 51 48 54 18 38 44 49 58 48 53 54
Annonser 39 37 41 16 28 32 39 43 40 41 39

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av digital tidning 9-79 ar en
genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (25-79 ar)

Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Inrikesnyheter 75 77 73 43 66 79 76 75 65 72 80
Utrikesnyheter 71 73 67 43 69 72 71 71 54 64 77
Lokala nyheter 70 66 76 71 49 73 69 76 73 75 71
Ekonominyheter 44 51 35 14 34 41 45 54 35 43 48
Sport 40 49 27 14 39 35 41 49 38 48 38
Ledare och debatt 37 40 33 0 37 33 35 49 24 32 41
Noéjesmaterial 35 34 36 0 31 30 38 41 19 33 39
Kulturmaterial 33 32 34 0 41 25 34 41 30 36 31
Krénikor och bloggar 27 27 27 14 22 22 27 37 22 25 29
Annonser 20 19 22 0 14 17 21 28 14 27 19
Webb-tv\videoklipp’ 8 9 7 0 17 8 5 10 5 9 7

1. Innefattar all rérlig bild pa tidningens webbplats.
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Kvallstidning 27%

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2000-2015 (procent)

Procent
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l Enbart papperstidning [ Bade digital- och papperstidning M Enbart digital tidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2000-2015 (procent)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Enbart papperstidning 23 25 23 24 25 22 19 18 17 15 15 12 10 9 8 6

Enbart digital tidning 3 3 5 5 6 8 12 12 12 12 15 15 14 15 18 20
Bade digital tidning
och papperstidning 1 1 1 1 1 1 2 2 2 1 1 1 1 1 1 1

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kvéllstidning (totalt) 27 28 25 9 22 34 28 27 28 31 29
Enbart papperstidning 6 7 6 2 2 2 6 13 14 8 5
Enbart digital tidning 20 20 19 7 20 32 21 13 14 22 23
Bade och 1 1 1 0 0 1 1 1 0 1 1
Nagon papperstidning 7 8 6 2 2 3 7 14 14 9 6
Nagon digital tidning 20 21 19 8 20 32 22 14 14 22 24
direkt pa webben 12 14 10 3 11 18 13 9 8 13 15
via app 8 8 9 5 10 15 9 4 5 10 10
som e-tidning/pdf 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1
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Kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2015 (procent)
Kon Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979 39 44 36 28 47 45 40 25 39 44 40
1980 40 46 34 25 53 44 38 30 39 46 41
1981 36 41 32 24 47 39 38 26 38 48 24
1982 36 38 34 26 41 43 39 16 35 47 29
1983 35 39 31 19 38 42 38 22 35 42 34
1984 35 38 32 18 43 41 37 22 37 40 32
1985 33 41 27 19 37 39 35 23 36 36 32
1986 34 39 29 29 39 39 35 19 32 41 31
1987 36 40 31 24 42 41 33 28 35 40 37
1988 38 40 35 22 39 43 42 27 37 45 35
1989 34 39 29 18 40 40 34 24 33 39 34
1990 32 35 28 23 37 36 31 22 33 33 27
1991 32 35 29 18 38 36 33 26 33 39 24
1992 30 34 27 18 32 35 33 23 31 35 28
1993 29 33 27 18 33 33 32 22 29 35 26
1994 30 33 27 23 34 32 32 22 30 34 23
1995 27 31 24 18 30 29 31 18 28 31 22
1996 28 31 24 19 30 28 31 24 26 32 23
1997 28 31 25 18 29 29 31 21 33 31 20
1998 27 29 24 13 28 29 29 24 29 31 23
1999 28 30 26 19 30 30 31 22 27 36 23
2000 28 31 25 18 27 29 30 27 31 32 23
2001 29 32 26 14 30 32 32 24 32 34 25
2002 28 32 24 13 29 31 32 20 29 31 26
2003 30 34 27 18 28 34 32 28 32 36 27
2004 31 34 28 20 34 33 32 29 33 35 28
2005 31 32 30 17 27 33 35 27 33 35 30
2006 33 35 30 14 29 40 36 25 28 40 34
2007 31 34 28 13 30 39 34 25 32 38 31
2008 29 31 28 13 22 34 34 27 30 33 31
2009 29 31 27 14 25 34 32 27 31 34 29
2010 31 33 30 11 26 35 36 34 35 35 33
2011 28 31 26 9 24 33 31 30 33 32 31
2012 25 27 23 9 20 30 27 27 24 30 28
2013 25 27 23 9 21 32 27 24 22 32 26
2014 26 28 25 11 23 33 29 25 24 30 29
2015 27 28 25 9 22 34 28 27 28 31 29

1. Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Kvallstidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Kvallstidning
(totalt) Papperstidning Digital tidning
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 27 7 20
Vuxna 18-79 ar 29 8 22
Barn/ungdom 9-17 ar 11 2 9
Kén Man 9-79 ar 28 8 21
Kvinnor 9-79 ar 25 6 19
Mén 18-79 ar 31 9 23
Kvinnor 18-79 ar 27 7 21
Pojkar 9-17 ar 11 2 10
Flickor 9-17 ar 11 2 9
Alder 9-14 ar 9 2 8
15-19 ar 19 3 16
20-24 ar 26 1 25
25-34 ar 32 2 30
35-44 ar 37 3 34
45-54 ar 32 7 26
55-64 ar 25 7 18
65-79 ar 27 14 14
Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 26 14 12
(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 31 11 20
Gymnasial utbildning < 2 ar 29 8 22
Gymnasial utbildning > 2 ar 28 6 22
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 33 12 21
Hogskola/universitet < 3 ar 28 7 23
Hogskola/universitet > 3 ar 30 5 25
Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid 32 6 27
(16-79 ar) Férvarvsarbetar deltid 25 3 22
Egna féretagare 32 6 27
Pensionarer 28 14 15
Studerande 25 2 23
Arbetslésa 28 4 24
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 29 3 27
Aldre vuxna (45-79 &r) 27 11 16
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 32 5 29
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 34 2 32
Hushall (9-79 ar) En person 24 8 17
Tva personer 29 10 20
Tre personer 26 5 22
Fyra personer eller fler 25 3 23
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus péa landet 23 6 18
Villa i tatort 27 7 21
Radhus i tatort 26 7 20
Lagenhet/flerfamiljshus 27 8 20
Hemort (9-79 ar) Storstad 28 8 21
Storre stader 26 6 20
Ovriga kommuner 27 8 20
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Kvallstidning 21 minuter

Lastid bland ldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (minuter)
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Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)

Lastid bland lasare9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2015 (minuter)

Kén Aider Utbildning (16-79/25-79 ar)'

Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
1980 29 32 25 14 24 30 32 38 34 25 28
1981 30 32 27 21 22 30 33 46 33 28 32
1982 27 30 25 15 21 26 36 46 33 25 27
1983 29 30 27 12 24 29 32 36 30 30 28
1984 31 32 29 11 26 29 32 45 32 30 34
1985 33 34 31 16 24 33 40 35 33 36 31
1986 30 33 26 12 22 30 37 42 35 30 27
1987 29 32 25 13 24 31 32 36 34 28 26
1988 29 31 26 15 23 27 34 37 32 27 28
1989 26 29 22 12 20 25 30 34 30 25 25
1990 27 29 26 14 21 29 29 37 30 27 27
1991 26 28 23 16 21 26 28 32 27 27 27
1992 25 27 23 12 19 25 28 34 29 24 25
1993 26 28 23 12 19 25 27 40 30 24 26
1994 27 28 26 13 22 27 29 36 29 27 30
1995 26 28 24 12 22 26 28 39 30 25 26
1996 26 28 23 16 20 24 28 34 27 25 27
1997 27 29 26 13 21 25 30 40 31 27 25
1998 26 27 25 15 20 23 30 37 32 24 24
1999 25 26 23 18 19 24 27 33 29 25 24
2000 27 28 26 16 19 23 30 37 32 26 25
2001 26 28 24 14 18 24 29 39 34 24 25
2002 24 25 22 15 16 22 26 33 32 23 21
2003 26 28 23 13 19 21 29 36 31 25 25
2004 26 28 24 14 22 23 28 36 33 26 23
2005 24 26 23 14 20 21 26 34 29 25 22
2006 23 25 21 15 17 19 25 36 33 23 21
2007 23 25 22 14 17 21 25 32 31 23 21
2008 24 25 23 12 21 21 25 31 32 24 21
2009 24 25 22 14 19 21 24 33 29 23 23
2010 23 24 21 14 16 17 23 32 29 22 22
2011 22 24 20 15 18 19 22 30 29 22 22
2012 22 24 20 11 17 17 23 31 29 22 22
2013 21 23 20 -2 15 17 23 29 29 23 20
2014 21 22 21 -2 16 17 19 31 29 22 19
2015 21 23 19 -2 16 17 21 29 27 23 20

1.Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingér personer mellan 25 och 79 ar.
2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
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Innehall i kvallstidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare oavsett plattform 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Inrikesnyheter 75 71 81 46 60 75 78 82 79 76 80
Utrikesnyheter 70 68 74 48 58 71 72 75 70 72 74
Lokala nyheter 49 47 51 45 35 45 49 58 59 47 50
Sport 48 64 28 50 44 44 49 51 54 51 44
Nojesmaterial 37 31 44 18 33 34 36 44 38 39 38
Ekonominyheter 36 38 35 14 20 32 36 49 41 36 40
Kulturmaterial 30 26 35 7 18 25 30 42 29 34 32
Ledare och debatt 29 30 28 11 23 26 26 41 31 31 30
Krénikor eller bloggar 28 26 30 4 23 23 25 39 32 28 29
Annonser 17 16 17 11 10 14 14 25 22 16 17
Bilaga 10 10 10 5 4 7 11 15 14 10 10

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av digital tidning 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Sport, spel,
vadslagning 37 53 19 -2 41 34 40 36 43 41 33
Noje,kandisar 25 17 33 -2 25 25 27 20 18 23 27
Arbete, studier,
ekonomi 21 23 18 -2 23 19 20 26 13 18 25
Film, musik,
annan kultur 17 15 18 -2 19 14 18 17 13 14 19
Livsstil' 17 11 25 -2 19 13 18 19 15 17 17
Resor 12 11 14 -2 12 11 14 15 15 13 13
Webb-tv 12 14 8 -2 15 11 13 9 13 11 11
Relationer, dejting,
karlek 4 3 6 -2 5 4 4 5 3 4 4
Blogg 5 5 6 -2 10 6 5 4 5 4 6

1. Material om mode, mat, vikt, hélsa, boende, inredning, teknik, prylar och trender.
2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
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Vecko-/manadstidning 24%

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2015 (procent)

Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)’
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1980 23 16 30 28 25 19 23 28 26 20 15
1981 23 15 31 29 24 16 20 39 27 19 13
1982 22 15 29 23 21 19 22 29 25 18 17
1983 30 21 38 34 32 21 33 39 33 28 21
1984 24 14 35 26 28 18 23 33 27 24 15
1985 22 13 31 14 19 18 23 42 28 19 16
1986 21 12 30 20 19 17 21 37 25 20 15
1987 22 13 30 11 24 14 26 39 29 20 15
1988 18 10 26 13 17 13 19 31 23 16 14
1989 19 12 26 13 15 15 18 36 25 19 13
1990 20 12 28 14 14 13 24 35 27 14 16
1991 18 10 26 13 15 14 19 31 23 18 12
1992 19 9 28 14 16 14 20 34 24 16 15
1993 22 12 31 13 19 16 25 37 30 18 16
1994 30 23 36 23 27 23 30 46 35 26 29
1995 31 23 38 24 29 28 30 45 34 29 32
1996 29 23 36 34 27 21 29 49 35 24 27
1997 29 22 34 32 24 22 29 46 35 24 27
1998 31 24 37 27 29 23 32 48 37 27 30
1999 31 25 37 29 25 25 33 47 37 30 29
2000 33 27 39 33 28 26 34 46 40 30 31
2001 34 27 40 37 28 27 36 46 40 32 30
2002 29 21 37 30 21 25 29 43 36 27 27
2003 31 24 37 44 20 24 32 42 37 26 28
2004 28 22 34 34 23 24 28 39 32 26 28
2005 30 23 36 33 27 25 29 39 35 28 28
2006 30 23 36 36 22 23 31 41 34 27 28
2007 30 23 36 29 19 24 30 44 37 26 30
2008 29 23 35 24 21 26 30 42 35 26 32
2009 29 21 35 28 20 24 27 45 37 24 29
2010 27 20 32 25 15 22 30 35 31 25 28
2011 27 21 32 26 16 22 27 39 34 26 29
2012 26 21 31 16 14 24 27 38 35 26 30
2013 25 20 30 19 13 18 26 39 31 25 28
2014 25 19 31 19 12 19 25 37 34 26 27
2015 24 19 30 16 10 19 25 38 33 26 27

Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersdkningen Mediebarometern, rubriken
Jamférelser dver tid.

1. Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Vecko-/manadstidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Vecko-/manads-  Vecko-/manads- Digital vecko-/
tidning (totalt)  tidning pa papper  manadstidning
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 24 23 1
Vuxna 18-79 ar 26 25 1
Barn/ungdom 9-17 ar 15 13 2
Kén Mén 9-79 ar 19 18 2
Kvinnor 9-79 ar 30 29 1
Man 18-79 ar 20 19 1
Kvinnor 18-79 ar 32 31 1
Pojkar 9-17 ar 16 14 2
Flickor 9-17 ar 14 12 2
Alder 9-14 ar 16 15 1
15-19 ar 11 8 2
20-24 ar 9 7 2
25-34 ar 15 13 2
35-44 ar 21 20 2
45-54 ar 21 20 1
55-64 ar 28 27 1
65-79 ar 38 38 0
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 33 33 1
(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 28 27 2
Gymnasial utbildning < 2 ar 23 23 0
Gymnasial utbildning > 2 ar 22 21 1
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 28 28 1
Hogskola/universitet < 3 ar 25 24 1
Hogskola/universitet > 3 ar 26 24 2
Sysselséttning Férvarvsarbetar heltid 19 18 2
(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid 23 22 2
Egna foretagare 21 21 1
Pensionarer 38 38 1
Studerande 15 13 2
Arbetslésa 14 12 2
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 14 11 3
Aldre vuxna (45-79 &r) 33 32 1
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 18 17 2
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar) 19 17 2
Hushall (9-79 ar) En person 27 26 1
Tva personer 31 30 1
Tre personer 17 17 1
Fyra personer eller fler 18 16 2
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus péa landet 27 27 1
Villa i tatort 26 24 1
Radhus i tatort 25 24 1
Lagenhet/flerfamiljshus 21 20 2
Hemort (9-79 ar) Storstad 23 22 2
Storre stader 22 21 1
Ovriga kommuner 27 26 1
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Vecko-/manadstidning 36 minuter

Lastid bland ldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (minuter)

Minuter
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Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Lastid bland ldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2015 (minuter)

Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
1986 32 28 34 25 29 26 32 44 38 30 22
1987 37 39 36 29 30 33 36 47 41 35 26
1988 30 28 31 23 24 27 29 39 35 24 28
1989 34 33 35 20 27 23 37 49 42 32 23
1990 29 26 30 15 24 24 34 31 33 21 22
1991 27 23 29 19 23 27 30 29 30 25 28
1992 31 29 31 21 25 25 31 36 35 29 25
1993 32 27 34 22 26 24 32 46 38 29 27
1994 34 33 34 30 28 30 35 40 38 32 31
1995 34 32 35 24 33 29 34 44 38 31 35
1996 36 33 37 26 31 27 36 50 41 34 31
1997 33 30 35 26 26 28 31 48 41 30 29
1998 36 33 37 27 31 30 36 47 44 35 29
1999 32 32 33 23 26 31 31 44 36 33 32
2000 34 32 36 28 30 29 35 43 41 30 33
2001 36 32 39 27 31 35 32 51 43 36 34
2002 33 32 34 26 31 29 34 39 40 31 31
2003 34 35 34 29 36 27 35 43 38 36 30
2004 34 33 35 31 33 30 35 38 39 34 32
2005 32 29 34 26 27 27 33 44 36 33 30
2006 34 31 36 29 27 27 33 47 42 32 32
2007 32 29 34 23 28 28 30 43 38 32 30
2008 34 31 36 27 32 29 33 44 42 34 32
2009 35 32 36 24 32 28 37 42 40 36 33
2010 35 32 36 26 26 29 33 46 45 34 33
2011 34 33 35 26 28 29 33 44 44 35 32
2012 36 34 37 24 29 28 33 46 45 36 34
2013 36 34 37 23 30 28 35 43 39 37 37
2014 35 31 37 24 28 30 32 41 41 37 33
2015 36 33 38 24 26 27 35 43 43 40 33

Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersékningen Mediebarometern, rubriken
Jamforelser éver tid.

1.Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 &r i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingér personer mellan 25 och 79 ar.
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Vecko-/manadstidning

Lasare av vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
dag/vecka/manad 2001-2015 (procent)

Procent
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l Dag B Vecka B Manad

Lasare av vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
dag/vecka/manad 2001-2015 (procent)

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Dag 34 29 31 28 30 30 30 29 29 27 27 26 25 25 24
Vecka 60 53 55 51 56 54 55 55 53 52 51 49 47 47 47
Manad 83 76 78 77 79 79 78 78 78 76 75 73 73 72 70

Lasare av vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2001-2015 (procent)

Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
2001 60 53 67 59 59 55 64 66 61 61 59
2002 53 42 63 54 51 50 54 60 56 52 53
2003 55 46 64 69 46 50 57 61 58 50 57
2004 51 41 60 57 44 49 50 57 52 49 53
2005 56 47 64 58 55 52 57 57 56 55 56
2006 54 44 64 53 43 52 59 58 55 54 55
2007 55 45 63 49 43 54 56 64 57 53 58
2008 55 45 64 45 43 55 57 64 56 52 61
2009 53 43 62 48 45 52 54 64 57 50 57
2010 52 43 60 43 37 52 57 60 54 51 57
2011 51 42 58 43 37 49 54 60 53 51 57
2012 49 41 56 33 32 51 52 59 56 52 54
2013 47 41 54 32 29 43 52 61 54 51 53
2014 47 40 55 35 29 42 51 59 53 50 52
2015 47 40 54 31 28 41 52 59 50 47 51

1.Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 &r i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingér personer mellan 25 och 79 ar.
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Vecko-/manadstidning

Procent
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Veckotidningar?

Specialmagasin’

Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2004-2015 (procent)

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Specialmagasin’ 26 31 31 29 30 28 25 26 25 27 21 22
Veckotidning? 22 24 24 24 23 22 24 22 21 18 19 17
Ungdomstidning?® 3 4 3 4 4 5 5 4 3 2 3 2
Serietidning-/album 3 3 3 2 2 1 1 1 1 1 1
Annan tidning 1 3 3 2 1 1 1 1 1 1 1 1

Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2015 (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Typ av tidning
Specialmagasin’ 22 26 17 7 15 24 26 23 17 24 28
Veckotidning? 17 9 26 5 7 10 20 29 31 21 17
Ungdomstidning?® 2 1 3 10 3 1 1 1 2
Serietidning-/album 1 1 0 5 1 0 0 0 0 0
Annan tidning 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2

1. Magasin med inriktning pa: sport, motion, halsa, friluftsliv, resor, traédgard, mat, barn, data, IT, motor, teknik, kultur, musik, vetenskap, historia,
ekonomi, samhalle, politik, livsstil/magasin fér kvinnor, damtidning och livsstil/magasin fér man.
2. Familjetidning, kandistidning och annan veckotidning.

3.Tjejtidning med inriktning pa mode, trender eller skdnhet och barn- och ungdomstidning.
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Vecko-/manadstidning

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldst nagon vecko-/
manadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2003-2015 (procent)

Procent
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Prenumeration Kopt i Lanat av
i hemmet kiosk/affar bekant/slakting

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldast nagon vecko-/
manadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2003-2015 (procent)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Prenumeration i hemmet 57 58 56 58 58 59 57 57 59 60 60 61 62
Kopt i kiosk/affar 21 21 20 21 21 20 21 21 17 17 17 17 14
Lanat av bekant/slakting 11 11 12 9 7 6 6 6 7 6 6 5 5

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldst nagon vecko-/
manadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Anskaffning bland ldsare
Prenumeration

i hemmet 62 65 61 53 34 53 61 76 73 65 63
Kopt i kiosk/affar 14 11 17 26 24 18 12 9 10 12 13
Lanat av

bekant/slékting 5 3 7 3 5 4 6 5 5 6 5
Last i vantrum 4 3 4 1 5 3 5 3 2 4 4
Pa arbetet 4 4 4 4 7 7 5 0 1 4 4
Gratisexemplar 3 3 2 2 5 5 2 1 1 2 3
Internet 2 4 2 3 7 4 2 1 1 1 3
Annat sétt 2 3 2 2 3 2 3 2 4 3 2
Lést hos

bekant/slékting 1 1 1 1 3 2 1 1 1 2 1
Last pa bibliotek 1 1 1 2 4 1 1 1 1 1 1
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Special-/facktidskrift 12%

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Procent
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Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2015 (procent)
Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)’
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1980 22 27 16 10 19 27 26 11 15 25 47
1981 22 26 16 12 18 26 27 12 16 24 39
1982 26 33 18 15 26 28 34 19 22 30 41
1983 27 33 22 13 24 34 35 13 24 30 41
1984 28 33 23 16 29 36 27 19 20 34 50
1985 26 32 20 6 25 32 32 17 23 28 44
1986 26 31 21 9 25 33 29 17 19 30 47
1987 26 30 22 12 23 31 30 19 17 31 44
1988 24 28 20 8 17 28 29 22 19 27 37
1989 24 29 19 9 22 25 33 18 21 23 36
1990 28 35 21 9 28 30 37 21 25 32 45
1991 26 30 22 12 21 31 30 20 19 30 43
1992 24 25 22 19 23 23 25 28 24 23 26
1993 28 34 23 13 25 29 36 22 22 30 43
1994 31 36 26 17 21 34 40 27 26 30 52
1995 29 34 24 10 26 31 36 23 22 29 47
1996 28 31 24 8 22 31 38 18 21 28 45
1997 26 31 23 12 19 28 33 24 21 26 41
1998 27 29 25 11 17 29 36 25 21 26 44
1999 28 31 25 10 18 30 36 29 24 31 41
2000 32 35 29 15 22 36 38 28 25 34 36
2001 21 24 19 6 16 24 27 18 16 20 35
2002 19 20 18 6 13 19 25 17 14 20 27
2003 19 21 17 6 10 20 24 18 13 19 28
2004 16 17 14 5 8 17 19 18 12 17 23
2005 17 18 16 6 12 18 22 15 12 18 25
2006 15 17 13 5 7 15 20 16 10 13 24
2007 15 17 13 3 5 15 21 17 11 14 24
2008 14 17 12 3 6 14 20 16 12 13 22
2009 12 15 10 1 4 13 16 14 9 10 19
2010 11 13 9 4 5 12 16 12 7 9 18
2011 11 13 9 3 5 12 14 13 8 11 17
2012 11 13 10 3 5 13 15 12 8 10 18
2013 11 13 9 2 4 12 15 13 6 10 19
2014 11 12 10 3 4 12 14 13 7 10 17
2015 12 13 11 5 6 11 15 14 9 11 17
Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersdkningen Mediebarometern, rubriken
Jamforelser éver tid.
1. Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Special-/facktidskrift

Andel som laser en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Special-/ Special-/
facktidskrift facktidskrift Digital special-/
(totalt) pa papper facktidskrift
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 12 10 2
Vuxna 18-79 ar 13 11 2
Barn/ungdom 9-17 ar 5 4 1
Kén Man 9-79 ar 13 11 3
Kvinnor 9-79 &r 11 10 1
Mén 18-79 ar 14 12 3
Kvinnor 18-79 ar 11 11 1
Pojkar 9-17 ar 6 5 1
Flickor 9-17 ar 4 3 1
Alder 9-14 ar 5 4 1
15-19 ar 5 4 1
20-24 ar 7 5 3
25-34 ar 11 8 3
35-44 ar 12 9 3
45-54 ar 15 13 2
55-64 &r 15 13 2
65-79 ar 14 13 1
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 8 7 1
(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 11 10 1
Gymnasial utbildning < 2 ar 10 9 1
Gymnasial utbildning > 2 ar 9 7 1
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 13 12 1
Hoégskola/universitet < 3 ar 15 13 2
Hogskola/universitet > 3 ar 18 16 4
Sysselséttning Foérvarvsarbetar heltid 13 12 2
(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid 10 10 1
Egna féretagare 17 14 3
Pensionarer 13 12 1
Studerande 8 6 2
Arbetslésa 3 2 1
Familj (18-79 ar)  Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 10 8 3
Aldre vuxna (45-79 &r) 14 13 1
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 13 11 3
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 9 7 2
Hushall (9-79 ar) En person 11 10 1
Tva personer 15 13 2
Tre personer 10 8 2
Fyra personer eller fler 9 7 2
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet 14 13 2
Villa i tatort 13 11 2
Radhus i tatort 10 9 1
Lagenhet/flerfamiljshus 10 9 2
Hemort (9-79 ar) Storstad 13 10 3
Stérre stader 11 10 2
Ovriga kommuner 11 10 1
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Special-/facktidskrift 31 minuter

Lastid bland ldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (minuter)

Minuter
50 7

45
40
35 1
30
25 1
20 1
15 1
10 1

2 2

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Lastid bland lasare9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2015 (minuter)

Kén Aider Utbildning (16-79/25-79 ar)’

Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1986 31 32 29 25 27 30 31 41 33 30 30
1987 31 32 31 35 27 30 33 37 31 29 34
1988 29 33 24 27 28 31 26 35 30 27 33
1989 27 29 25 22 28 26 29 28 26 27 30
1990 30 33 25 17 31 30 30 28 28 32 32
1991 28 30 24 18 32 26 30 27 27 28 29
1992 24 25 22 20 24 23 25 28 24 23 26
1993 27 29 25 21 27 27 28 31 28 28 27
1994 28 29 27 24 26 28 28 32 30 25 30
1995 28 29 27 32 32 26 27 34 27 27 30
1996 30 33 27 26 30 26 32 41 33 29 30
1997 30 34 27 26 29 32 28 37 30 32 31
1998 29 31 27 30 27 26 29 35 30 29 28
1999 28 28 29 18 23 28 28 37 30 26 31
2000 28 28 28 18 21 25 29 36 31 28 27
2001 26 27 24 25 19 23 26 34 27 23 27
2002 24 24 23 21 21 23 23 28 27 23 23
2003 26 27 25 24 28 25 25 30 29 26 25
2004 27 29 25 23 34 24 27 31 28 29 26
2005 23 24 24 20 22 22 23 27 23 24 24
2006 28 28 29 _2 35 22 38 25 32 26 29
2007 29 30 28 2 29 30 26 35 31 29 28
2008 26 26 26 _2 35 23 25 30 27 25 26
2009 28 29 27 2 24 28 27 31 25 29 29
2010 29 30 28 _2 21 25 30 33 31 27 30
2011 28 28 27 2 22 23 30 30 28 25 30
2012 28 29 26 2 26 27 27 30 34 30 26
2013 30 31 28 _2 _2 26 28 35 _2 29 28
2014 29 29 28 _2 _2 29 28 30 _2 28 30
2015 31 32 29 2 2 26 29 36 34 30 31

Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersékningen Mediebarometern, rubriken
Jamférelser dver tid.

1.Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
2. Siffran redovisas inte da antalet svarspersoner &r mycket lagt.
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Special-/facktidskrift

Lasare av special-/facktidskrift 9-79 ar en genomsnittlig
dag/vecka/manad 2001-2015 (procent)

Procent
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l Dag M Vecka M Manad

Lasare av vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
dag/vecka/manad 2001-2015 (procent)

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Dag 21 19 19 16 17 15 15 14 12 11 11 11 11 11 12
Vecka 44 39 37 31 37 33 33 33 29 27 27 28 27 27 29
Manad 66 64 61 58 64 60 56 54 51 51 52 51 52 51 51

Lasare av vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
dag 2001-2015 (procent)

Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)’
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
2001 44 47 41 9 25 52 55 41 35 46 65
2002 39 40 38 15 26 43 50 32 31 41 52
2003 37 39 35 15 23 41 45 34 30 38 51
2004 31 31 30 8 17 35 38 29 25 32 42
2005 37 39 35 14 25 41 47 32 29 40 50
2006 33 36 31 13 15 35 44 34 26 30 49
2007 33 35 32 9 16 37 46 32 27 32 48
2008 33 35 30 5 13 39 43 33 25 29 50
2009 29 31 27 5 12 33 38 31 23 26 43
2010 27 30 25 6 12 32 38 27 20 24 43
2011 27 29 25 5 11 30 39 28 22 31 39
2012 28 29 27 7 13 31 39 29 20 29 40
2013 27 29 25 5 12 30 36 29 20 26 41
2014 27 28 26 6 9 31 36 28 19 28 39
2015 29 30 27 10 15 30 39 29 20 27 39

1.Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 &r i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingér personer mellan 25 och 79 ar.
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Special-/facktidskrift

Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2004-2015 (procent)

Procent
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tidning medlemstidskrift tidskrift tidning
Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2004-2015 (procent)
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Yrkes-/branschtidning 11 13 11 9 11 9 9 8 8 7 8 9
Organisations-/medlemstidskrift 10 15 10 7 7 6 6 5 5 6 5 6
Vetenskaplig tidskrift . . . . 5 5 4 4 6 5 5 6
Fackférbundstidning . . . . 7 6 5 5 5 5 5 4

Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt M&an Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Typ av tidskrift
Yrkes-/branschtidning 9 10 8 1 5 12 14 7 6 9 14

Organisations-/
medlemstidskrift

Vetenskaplig tidskrift
Fackférbundstidning
Kundtidning
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Annan typ av tidskrift
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Bok 36%

Procent

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2015 (procent)
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Bok (totalt) Bok pa papper Ljudbok E-bok
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2010-2015 (procent)
2010 2011 2012 2013 2014 2015
Bok (totalt) 36 36 34 34 36 36
Bok pa papper 33 33 31 30 32 31
Ljudbok 3 3 3 3 4 4
E-bok 0 0,5 1 1 1 1

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (25-79 ar)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Genomsnittlig dag
Bok (totalt) 36 30 42 61 35 33 30 36 21 27 42
Bok pa papper 31 26 37 58 30 26 26 33 19 23 36
Ljudbok 4 3 5 3 3 5 5 3 2 4 5
E-bok 1 1 1 3 1 0 1 2
Genomsnittlig vecka
Bok (totalt) 56 49 64 86 55 54 51 52 34 45 65
Bok pé papper 50 43 57 82 49 46 45 47 30 40 56
Ljudbok 6 6 7 4 5 8 8 5 5 7 8
E-bok 2 2 2 2 4 3 2 1 0 1 3
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2015 (procent)
Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)'

Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
1979 29 26 33 50 31 28 25 23 16 33 56
1980 29 24 34 57 38 28 20 22 16 33 51
1981 29 26 33 51 36 28 24 19 16 34 46
1982 33 28 39 58 37 30 28 22 20 36 51
1983 31 27 36 52 40 33 21 20 19 34 50
1984 31 28 33 60 35 30 21 24 17 32 50
1985 31 27 35 54 43 31 21 18 17 35 48
1986 33 28 37 49 47 32 27 21 19 37 50
1987 35 30 40 53 40 35 30 24 21 35 54
1988 34 28 39 53 46 33 23 29 19 38 47
1989 31 25 38 46 35 33 25 25 19 33 44
1990 34 29 39 53 46 33 25 29 24 35 51
1991 32 28 35 53 41 32 21 25 21 32 43
1992 33 28 38 53 43 31 25 27 21 31 51
1993 31 26 37 51 37 3 25 26 20 28 46
1994 43 37 49 76 59 40 37 30 27 42 60
1995 44 38 50 74 56 41 35 32 27 43 58
1996 40 33 46 69 53 33 35 32 26 36 51
1997 38 31 43 63 47 37 32 29 22 35 52
1998 39 32 45 70 49 39 30 28 22 34 49
1999 37 31 44 62 43 35 30 32 24 29 46
2000 39 32 46 66 44 38 33 37 23 32 54
2001 38 33 43 62 45 37 31 36 23 33 47
2002 39 30 46 62 45 37 35 35 23 33 49
2003 35 27 42 55 40 32 33 28 19 30 45
2004 37 29 45 55 43 35 34 33 21 30 50
2005 38 32 44 59 39 34 37 37 25 30 49
2006 38 31 45 61 39 33 35 41 26 30 45
2007 38 30 45 60 39 33 36 36 24 31 45
2008 37 30 42 59 33 34 34 35 25 30 44
2009 36 28 43 59 40 35 31 34 21 30 43
2010 36 28 42 57 34 34 33 32 22 28 42
2011 36 29 43 62 37 30 32 36 25 26 41
2012 34 27 41 58 34 30 30 36 21 27 40
2013 34 28 39 53 29 29 30 37 23 27 39
2014 36 29 43 62 37 31 35 35 23 27 42
2015 36 30 42 61 35 33 30 36 21 27 42

Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersékningen Mediebarometern, rubriken

Jamforelser éver tid.

1. Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Totalt

Kén

Alder

Utbildning
(25-79 ar)

Sysselséttning
(16-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Boende (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som laser en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Eftergymnasial utbildning

(ej hégskola/universitet)
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

Foérvarvsarbetar heltid
Foérvarvsarbetar deltid
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslésa

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Lantgard/ensamliggande hus pa landet
Villa i tatort

Radhus i tatort

Lagenhet/flerfamiljshus

Storstad
Storre stader
Ovriga kommuner

Bok (totalt)

36

33
58

30
42

26
39
55
61

61
38
32
32
33
30
31
36

18
27
22
28

27
37
45

29
35
25
37
45
32

34
34
30
31

34
35
34
40

33
35
44
37

41
37
32

Bok pa papper

31

28
54

26
37

22
34
51
58

58
34
27
26
27
24
27
33

17
22
19
25

23
31
39

24
31
19
33
41
27

28
30
24
26

30
31
28
36

28
31
40
32

36
32
28

Ljudbok E-bok
4 1
4 1
3 1
3 1
5 1
3 1
5 1
3 1
3 1
3 1
2 2
4 3
5 3
5 2
6 2
4 1
3 1
1 0
4 0
3 0
4 0
4 1
6 1
5 3
4 2
6 0
6 1
4 1
3 3
4 3
5 3
4 1
6 1
4 3
4 1
4 1
5 2
4 2
4 1
4 1
4 1
4 2
4 2
4 1
4 1
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Bok 61 minuter

Lastid bland ldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (minuter)

Minuter
100

%01 82
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30
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Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)

Lastid bland ldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2015 (minuter)

Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)’
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
1986 68 68 69 46 82 71 64 65 64 79 71
1987 64 62 65 44 72 62 70 72 60 76 66
1988 65 63 67 38 76 68 69 60 58 71 77
1989 61 58 64 41 68 63 69 59 68 57 70
1990 59 57 62 44 73 59 55 61 68 58 61
1991 58 64 53 46 72 53 52 68 49 58 74
1992 53 48 57 43 77 54 55 61 53 53 57
1993 ! 59 60 58 42 75 57 57 61 58 57 66
1994 63 61 65 55 79 61 55 65 65 65 62
1995 64 59 68 51 89 60 57 65 64 68 68
1996 56 52 59 41 74 54 54 59 57 64 56
1997 61 57 64 51 72 60 57 69 67 61 61
1998 60 57 63 39 84 61 54 66 68 62 65
1999 55 54 56 37 76 54 56 59 %9 52 62
2000 60 56 62 44 69 54 60 73 62 61 62
2001 62 57 66 52 77 60 58 66 56 64 65
2002 55 50 58 38 66 55 51 65 52 57 59
2003 55 54 57 44 61 56 56 62 59 57 58
2004 54 52 56 42 68 51 54 60 63 55 54
2005 56 51 58 34 59 56 56 67 62 55 60
2006 53 51 54 38 60 46 54 67 67 52 53
2007 51 50 51 35 51 48 51 68 60 50 54
2008 50 48 52 39 58 46 50 62 .88 54 51
2009 58 56 59 42 70 56 57 65 68 61 59
2010 56 56 57 42 63 58 56 62 70 61 57
2011 56 53 58 38 71 57 56 57 54 58 57
2012 55 51 57 37 65 53 52 64 61 57 56
2013 58 57 59 35 66 57 59 65 63 63 59
2014 60 54 64 36 67 62 59 68 73 63 61
2015 61 58 64 35 82 63 61 68 69 66 63

Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersékningen Mediebarometern, rubriken
Jédmférelser dver tid.

1.Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 &r i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingér personer mellan 25 och 79 ar.
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Skal att lasa bok

Andel som laser bok fér nojes skull och for arbete eller skola bland boklédsare

Procent
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9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2015 (procent)
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Andel som laser bok for nojes skull och for arbete eller skola bland boklasare

9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2015 (procent)

Kén Aider Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Lé&st for néjes skull

1999 76 73 78 64 51 78 87 99 90 84 77
2001 83 83 83 71 59 85 93 99 98 83 89
2003 87 84 89 73 69 88 96 98 96 91 90
2005 85 82 87 70 62 86 94 98 95 89 87
2007 85 83 87 67 61 89 95 98 98 89 91
2009 87 84 90 68 67 91 96 99 97 92 92
2011 87 85 88 77 64 87 98 100 95 98 95
2013 88 87 88 71 64 87 95 99 99 95 93
2014 88 86 89 78 65 86 95 99 98 96 94
2015 87 85 88 65 64 88 95 99 97 97 93
Lést for arbete eller skola

1999 33 36 30 50 63 29 20 2 9 22 34
2001 26 27 26 46 59 25 12 1 7 22 22
2003 17 20 15 36 37 18 7 2 5 12 16
2005 21 24 18 37 49 20 10 3 6 15 20
2007 19 22 17 40 45 16 9 3 4 14 15
2009 18 22 16 46 41 13 8 2 3 11 13
2011 19 21 18 35 48 19 7 1 6 4 9
2013 16 17 16 39 44 18 6 2 1 6 10
2014 17 20 15 33 44 20 8 3 4 5 11
2015 18 19 17 46 44 16 7 1 2 6 10

Anm: Brott i tidsserien markeras med avskiljande streck. Fér mer information se avsnittet Fakta om undersékningen Mediebarometern, rubriken
Jamforelser éver tid.

1. Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Bokgenrer

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2015 (procent)

Procent
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Facklitteratur/ Annan bok

kurs-/larobok

Skonlitteratur

Lasare av olika genrer 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2015 (procent)

1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2014 2015

Skénlitteratur 31 38 37 39 37 37 34 35 38 37
Barn-/ungdomslitteratur 8 8 8 7 7 6 7 6 6 6
Skénlitteratur/barn-

och ungdomslitteratur 39 45 45 46 44 43 41 40 43 42
Facklitteratur/kurs-/larobok 22 18 11 16 12 12 12 12 13 13
Annan bok . . . 3 4 5 7 4 3 4
Ljudbok . 33 33 3 5 6 6 6 6 6

Lasare av olika genrer 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2015 (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Skonlitteratur 37 30 44 32 35 35 39 39 24 33 47
Barn-/ungdomslitteratur 6 4 7 38 3 5 1 0 0 2 3
Skénlitteratur/barn-
och ungdomslitteratur 42 34 50 69 37 38 40 40 24 34 48
Facklitteratur/kurs-/
larobok 13 13 12 17 20 15 10 9 6 8 15
Annan bok 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 4
Ljudbok 6 6 7 4 5 8 8 5 5 7 8
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Bokgenrer

Andel som laser olika typer av bécker en genomsnittlig vecka 2015 (procent)

Skoénlitteratur/ Fack-
barn- och litteratur/
Bok Bok pa ungdoms- kurs- och
(totalt)  papper Ljudbok  E-bok litteratur larobok
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 56 50 6 2 42 13
Vuxna 18-79 ar 52 46 7 2 39 12
Barn/ungdom 9-17 ar 81 76 4 2 64 17
Kén Man 9-79 ar 49 43 6 2 34 13
Kvinnor 9-79 ar 64 57 7 2 50 12
Mén 18-79 ar 44 38 6 3 30 12
Kvinnor 18-79 ar 61 54 7 2 48 12
Pojkar 9-17 ar 79 74 5 2 61 17
Flickor 9-17 ar 83 80 4 1 68 17
Alder 9-14 ar 86 82 4 2 69 17
15-19 ar 58 54 4 4 42 18
20-24 ar 52 45 6 5 31 22
25-34 ar 55 47 7 3 36 18
35-44 ar 54 45 9 3 40 12
45-54 ar 51 44 9 3 40 11
55-64 ar 51 46 6 1 39 9
65-79 ar 52 47 5 1 40 9
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 30 27 4 0 23 4
(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 42 37 6 1 28 10
Gymnasial utbildning < 2 ar 38 32 7 1 29 7
Gymnasial utbildning > 2 ar 47 43 6 1 37 7
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 46 40 7 2 32 10
Hogskola/universitet < 3 ar 59 51 8 2 44 13
Hogskola/universitet > 3 ar 68 60 8 4 52 17
Sysselséttning Foérvéarvsarbetar heltid 51 45 7 3 39 11
(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid 54 48 9 1 44 9
Egna féretagare 45 39 9 2 33 11
Pensionarer 53 48 5 2 40 10
Studerande 67 61 5 4 40 30
Arbetslosa 43 37 6 3 30 10
Familj (18-79 ar)  Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 54 47 7 4 35 19
Aldre vuxna (45-79 ar) 52 47 6 2 39 9
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 53 45 10 3 41 13
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 48 42 7 4 36 13
Hushall (9-79 ar) En person 52 47 6 2 37 13
Tva personer 54 48 6 2 40 11
Tre personer 53 47 6 3 40 13
Fyra personer eller fler 63 57 7 3 49 15
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet 51 45 7 2 38 11
Villa i tatort 57 51 7 2 44 11
Radhus i tatort 64 59 6 2 48 15
Lagenhet/flerfamiljshus 55 49 6 3 40 14
Hemort (9-79 ar) Storstad 61 55 7 3 46 14
Stérre stader 58 52 7 2 44 13
Ovriga kommuner 50 45 6 2 37 11
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Anskaffning av bok

Anskaffning av bécker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar
den senaste veckan 1998-2015 (procent)

Procent
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Kopt i bokhandel/pocketbutik e L ANAL PA bibliotek — KOPt via internetbokhandel
Anskaffning av bécker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar
den senaste veckan 1998-2015 (procent)
1998 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2014 2015
Kopts i bokhandel/pocketbutik 28 26 31 35 29 31 28 29 31 29 29
Kopts via internetbokhandel 0 1 1 1 3 5 7 8 8 8 8
Kopts i kiosk eller i varuhus 4 4 4 3 6 6 6 6 6 5 6
Kdpts genom bokklubb 10 10 9 6 9 6 4 4 4 3 3
Kopts pa antikvariat 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1
Lanats pa bibliotek 25 28 22 18 21 22 25 25 23 26 24
Lanats fran slakt/van/bekant 11 12 14 13 10 10 11 8 8 7 7
Lanats i lasecirkel 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0
Fatt som gava 13 10 13 14 13 11 9 10 10 11 10
Laddats ned fran internet . . . . . 1 1 1 2 2 4
Anskaffats pa annat satt 7 6 6 7 7 6 6 5 4 5 6
Anskaffning av bocker bland dem som ldast nagon bok 9-79 ar
den senaste veckan 2015 (procent)
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Anskaffning bland ldsare
Kopts i bokhandel/

pocketbutik 29 31 28 17 26 30 35 31 31 31
Kopts via internetbokhandel 8 9 8 1 12 14 9 6 3 8
Kopts i kiosk eller i varuhus 6 6 6 3 4 8 7 7 7 8
Koépts genom bokklubb 3 2 3 1 2 1 4 4 5 3
Kopts pa antikvariat 1 1 1 0 1 1 1 1 1
Lanats pa bibliotek 24 22 25 47 30 16 15 22 27 18
Lanats fran slakt/

van/bekant 7 5 8 3 5 8 8 7 6 8
Lanats i lasecirkel 1 1 1 1 0 1
Laddats ned fran internet 4 4 3 2 4 7 4 2 2 4
Fatt som gava 10 11 9 13 6 8 10 12 12 11
Anskaffats pa annat satt 6 6 6 10 7 4 5 5 5

10
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Digitala plattformar en vanlig dag

34% anvander traditionella medier online
52% anvander sociala medier

42% anvander sociala medier via
en smart telefon

22% av pensionédrerna anvénder
sociala medier

Vad vi gor online

Atta av tio anvinder internet en genomsnittlig dag. D4
ingar all anvindning, oavsett om den sker i bostaden, pd
arbetet/skolan eller annan plats, och oavsett om den in-
gar i ett arbete eller om den ar av privat karaktar.

Anvindningen av sociala medier dr vanligare dn an-
vandningen av traditionella medier pa natet. Hilften av
befolkningen anvénder sociala medier en genomsnittlig
dag, jamfort med en tredjedel som anvéinder traditionella
medier.

De vanligaste anvindningsomrdadena online ar att
skicka/ta emot e-post eller att anvinda sociala medier.
Hilften av befolkningen gor det varje dag. Lyssna pa mu-
sik, titta pa videoklipp eller titta pa film ar ocksé vanliga
anvindningsomrdden som atminstone en fjardedel av
befolkningen gor en genomsnittlig dag.

Av de traditionella medierna édr det kvillstidningarna
som har storst rackvidd pé nitet. Andelen anvéndare en
vanlig dag dr 20 procent medan 10 procent har tagit del
av en morgontidning. Fa personer tar del av veckotid-
ningar och tidskrifter pa internet. Andelen som har varit
inne pa nagon tv-kanals webbsida ar 8 procent.

Generellt giller att en stor andel av aktiviteterna pa
internet &r relativt passiva snarare én aktiva. Betydligt
storre andel laser an skriver blogg, laser tweets dn twitt-
rar, tittar pa videoklipp 4n lagger ut videoklipp och sa
vidare.

Forutom att ringa och skicka/ta emot SMS/MMS sa
anvdnds de smarta mobilerna framfor allt till att besoka
sociala natverk. Lyssna pa musik och anvdnda e-post &r
ocksa stora anvandningsomraden.

Summeras all tid som ldaggs online p4 olika plattfor-
mar sé blir det ungefir tvd timmar. D4 ingér bade tradi-
tionella och sociala medier. Det sirredovisas inte i kom-
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mande avsnitt eftersom exempelvis lisning av kvallstid-
ning online redovisats i anslutning till lasning av kvalls-
tidningar.

Unga och éldre
I den digitala virlden gor unga allting i storre utstrack-
ning dn dldre. De medelélders dominerar emellertid i
enstaka avseenden, som att i storst utstrackning anvinda
traditionella medier online.

En fjardedel av pensiondrerna anvinder traditionella
medier online en genomsnittlig dag, medan fyra av tio
ungdomar, 15-24 ar, gor det. En ungefir lika stor andel av
pensiondrerna anvinder sociala medier an genomsnittlig
dag, medan nio av tio ungdomar gor det.

Bland dem som anvénder internet en vanlig dag ér
skillnaderna mindre, men det finns énda ingenting som
pensiondrerna anvander mer 4n andra aldersgrupper.
Ibland ar skillnaderna emellertid smé, som att ta del av
nyhetsbrev eller skriva i egen blogg.

Ungdomar tillbringar avsevirt mer tid pé sociala me-
dier 4n andra. Bland dem som anvinder sociala medier
ar den genomsnittliga tiden 112 minuter. Det 4r mer 4n

den tid de lagger pa tv.

Nyheter online

Nir vi bortser fran nyhetskonsumtion pa traditionella
plattformar — som tv-program eller dagstidningar — och
enbart ser hur rackvidden ser ut online for olika nyhets-
kanaler ar det Facebook som har storst rackvidd. En fjér-
dedel av befolkningen tar del av nyheter pa Facebook en
genomsnittlig dag; bland ungdomar 4r det hélften. Dér-
nést kommer kvillstidningen online med en rackvidd pa
17 procent i befolkningen, och 19 procent bland ungdo-
mar.

En dryg tredjedel av befolkningen tar inte del av négra
nyheter online en genomsnittlig dag.

Dataspel

En genomsnittlig dag spelar en tredjedel av befolkningen
ndgot dataspel och 22 procent spelar online. Tvé tred-
jedelar av barnen och hilften av ungdomarna spelar en
genomsnittlig dag. Ju dldre man ér, i desto lagre utstrack-



ning spelar man dataspel. Den totala 6kning av spelande
i befolkningen som konstaterats efter 2004, har avstannat
och ligger pa en mycket stabil niva sedan négra ar till-
baka. Det har inte skett nagon direkt 6kning i tid bland
spelarna, utan den ér cirka 1 timme och 20 minuter. Ob-
servera att speltiden inte ingar i den totala medietid som
redovisas i denna rapports forsta del, utan enbart redo-
visas hér.
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Nir det galler spelandet kan man inte bortse fran skill-
nader mellan mén och kvinnor. Mén spelar action- och
sportspel i klart storre utstrackning an kvinnor vilka oftare
spelar fragesport-, ordpussel- och plattformspel 4n mén.
Mins och kvinnors spelande har narmat sig varandra ifraga
om bade andel som spelar och den tid som ldggs ned. Kvin-
nor spelar dock fortfarande betydligt kortare tid &n mén.

I alla avseenden spelar unga mer 4n éldre: en storre an-
del och ldngre tid, oavsett om vi analyserar dag eller vecka.
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Digitala plattformar (totalt)

Anvandning av digitala medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2009-2015 (procent)
Procent
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Anvandning av digitala medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2009-2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)?
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Traditionella medier'

2009 25 30 22 5 29 39 26 13 13 30 34
2010 28 32 25 9 35 42 30 16 16 3 35
2011 31 37 26 8 36 47 32 19 16 32 41
2012 32 37 28 14 38 48 32 20 18 34 40
2013 32 36 28 14 36 48 33 19 15 33 40
2014 33 37 29 15 37 52 37 19 17 33 41
2015 34 38 29 15 38 53 35 23 20 35 41
Sociala mediert

2009 26 25 26 44 64 32 11 4 8 28 23
2010 35 34 35 40 79 49 20 7 13 38 34
2011 42 40 44 49 86 58 26 11 12 30 41
2012 47 45 48 54 84 64 35 18 19 40 46
2013 47 45 50 56 84 66 39 17 17 40 48
2014 48 46 50 54 83 71 42 20 20 40 51
2015 52 48 55 62 89 73 45 22 22 45 53

Anvandartid for digitala medier bland anvdndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2013-2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt M&an Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Anvéndartid bland anvédndare av traditionella medier'

2013 37 40 33 16 33 48 36 21 38 39 38
2014 42 44 41 21 45 54 42 26 36 45 43
2015 59 62 54 55 86 61 58 37 43 53 57
Anvéndartid bland anvédndare av sociala medier?

2013 85 76 93 112 122 71 65 63 68 79 71
2014 72 67 76 98 109 60 54 49 76 61 51
2015 66 64 69 83 112 52 47 48 60 56 43

1. Avser morgontidning, kvallstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktidskrift, tv-kanal eller radio.
2. Avser socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

3. Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25
och 79 ar.
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Digitala plattformar (totalt)

Andel anvdndare en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Traditionella medier’ Sociala medier?
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 34 52
Vuxna 18-79 ar 36 49
Barn/ungdom 9-17 ar 18 69
Koén Man 9-79 ar 38 48
Kvinnor 9-79 ar 29 55
Man 18-79 ar 41 46
Kvinnor 18-79 ar 31 53
Pojkar 9-17 ar 17 64
Flickor 9-17 ar 18 73
Alder 9-14 ar 15 62
15-19 ar 30 89
20-24 ar 47 88
25-34 ar 54 82
35-44 ar 52 67
45-54 ar 39 53
55-64 ar 31 38
65-79 ar 23 22
Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 15 19
(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 29 29
Gymnasial utbildning < 2 ar 35 40
Gymnasial utbildning > 2 ar 35 48
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 35 44
Hogskola/universitet < 3 ar 38 52
Hogskola/universitet > 3 ar 43 54
Sysselséttning Forvarvsarbetar heltid 45 59
(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid 35 60
Egna féretagare 38 57
Pensionéarer 24 24
Studerande 43 87
Arbetslésa 45 66
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 49 81
Aldre vuxna (45-79 ar) 27 31
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 44 63
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 51 74
Hushall (9-79 ar) En person 32 45
Tva personer 32 40
Tre personer 34 61
Fyra personer eller fler 37 68
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet 26 45
Villa i tatort 34 51
Radhus i tatort 32 52
Lagenhet/flerfamiljshus 37 56
Hemort (9-79 ar) Storstad 39 56
Storre stader 34 52
Ovriga kommuner 29 48
1. Avser morgontidning, kvéllstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktidskrift, tv eller radio.
2. Avser socialt natverk/community, diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
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Smart telefon

Anvandare en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Traditionella medier’ Sociala medier?
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 23 42
Vuxna 18-79 ar 24 39
Barn/ungdom 9-17 ar 14 64
Kén Mén 9-79 ar 25 38
Kvinnor 9-79 ar 20 46
Man 18-79 ar 27 35
Kvinnor 18-79 ar 21 42
Pojkar 9-17 ar 13 55
Flickor 9-17 ar 16 74
Alder 9-14 ar 10 57
15-19 ar 28 85
20-24 ar 37 82
25-34 ar 42 71
35-44 ar 40 58
45-54 ar 27 44
55-64 ar 19 24
65-79 ar 8 11
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 7 11
(25-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 16 21
Gymnasial utbildning < 2 ar 21 27
Gymnasial utbildning > 2 ar 25 37
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 22 35
Hoégskola/universitet < 3 ar 25 41
Hogskola/universitet > 3 ar 28 40
Sysselsattning Férvarvsarbetar heltid 34 50
(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid 22 50
Egna féretagare 28 47
Pensionéarer 10 12
Studerande 35 81
Arbetslésa 23 51
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 37 71
Aldre vuxna (45-79 ar) 14 19
Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 33 56
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar) 45 67
Hushall (9-79 ar) En person 19 34
Tva personer 19 29
Tre personer 23 52
Fyra personer eller fler 31 62
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet 16 33
Villa i tatort 23 42
Radhus i tatort 24 43
Lagenhet/flerfamiljshus 25 46
Hemort (9-79 ar) Storstad 26 46
Storre stader 23 43
Ovriga kommuner 20 38
Anm: Smart telefon &r en delméngd av digitala plattformar.
1. Avser morgontidning, kvélistidning, vecko-/manadstidning, special-/facktidskrift, tv eller radio.
2. Avser socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
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Digitala plattformar (totalt

Anvandningsomraden i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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90 |
80
70 |
60 |
50
40
30
20
10

0

Besoker E-post Aktiv pa Lyssnar Tittar Tittar Spelar Kvalls- Fakta- Samtalar
socialt natverk/ socialt pa pa pa spel tidning databas over
diskussions- natverk/ musik videoklipp tv/film internet
forum? diskussions- (t ex
forum?' Skype)

Anvandningsomraden i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég

Laser kvallstidning 20 21 19 8 20 32 22 14 14 22 24
Léser morgontidning 10 12 9 1 8 16 12 8 5 10 16
Laser tidskrift 3 4 2 3 4 5 3 1 2 2 4
Tv-kanals webbsidor 8 8 7 6 12 11 7 4 4 6 9
Tittar pa tv/film 25 27 23 39 47 29 21 12 12 21 23
Lyssnar pa musik 33 35 30 56 73 46 22 8 11 23 28
Lyssnar pa radiostations

webbsidor 6 7 5 1 9 10 7 2 2 5 8
Lyssnar pa podcast 4 5 4 3 10 8 3 1 1 2 5
Tar del av faktadatabas 17 18 16 13 30 23 16 9 6 12 22
Laser nyhetsbrev 5 6 4 1 5 7 5 4 2 5 6
Annan fakta/information 9 9 9 4 10 10 12 8 8 10 1
Besoker socialt natverk/

diskussionsforum 50 45 55 61 88 71 44 21 22 43 51
Aktiv pa socialt natverk/

diskussionsforum 33 29 37 42 61 48 27 11 13 27 33
Laser blogg 9 7 12 11 19 15 7 4 3 7 10
Skriver i egen blogg 1 1 1 1 3 1 1 0 0 1 1
Kommenterar inlagg i blogg 2 2 2 2 3 2 2 1 1 2 1
Laser twitter 6 6 4 8 18 7 3 1 1 3 4
Twittrar 2 2 2 3 8 2 1 0 0 1 1
Tittar pa videoklipp 31 37 26 67 68 41 20 8 12 21 25
Lagger ut videoklipp 2 2 1 3 4 2 1 0 0 1 1
Spelar spel 20 23 18 53 36 21 15 8 10 16 14
Deltar i spelcommunity

online 4 7 2 10 12 5 2 1 2 3 2
Anvander e-post 50 51 49 16 58 67 57 37 27 50 64
Samtalar éver internet

(t ex Skype) 11 13 9 21 31 14 7 3 3 7 9

90 NORDICOM-Sveriges Mediebarometer 2015



Digitala plattformar (totalt

Procent
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Anvandningsomraden bland internetanvdndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

E-post Aktiv pa Tittar Lyssnar Tittar Spelar Kvalls- Fakta-
socialt natverk/ socialt pa pa pa spel tidning databas

néatverk/ videoklipp musik tv/film
diskussions-

forum’

Anvdndningsomraden bland internetanvdndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Samtalar
over
internet
(t ex
Skype)

Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Léaser kvallstidning 25 27 24 9 21 34 28 27 32 31 29
Laser morgontidning 12 14 11 1 8 17 15 15 8 12 19
Laser tidskrift 4 5 3 2 4 5 4 2 3 2 5
Tv-kanals webbsidor 10 11 10 7 12 12 10 8 9 9 12
Tittar pa tv/film 35 38 32 42 48 33 28 25 27 31 30
Lyssnar pa musik 48 52 44 62 75 51 32 18 29 37 39
Lyssnar pa radiostations

webbsidor 8 10 7 2 10 11 10 6 4 9 1
Lyssnar pa podcast 6 7 6 3 11 9 4 3 3 4 8
Tar del av faktadatabas 23 26 21 15 30 26 21 18 14 18 28
Laser nyhetsbrev 6 8 5 1 5 9 6 7 4 9 7
Annan fakta/information 9 9 9 4 10 10 11 9 9 10 10
Besodker socialt natverk/

diskussionsforum 83 77 90 72 92 87 82 77 80 85 87
Aktiv p& socialt natverk/

diskussionsforum 54 49 60 50 64 58 51 42 47 51 54
Laser blogg 16 12 20 13 20 18 13 14 11 14 17
Skriver i egen blogg 2 2 2 1 3 2 2 2 2 2 2
Kommenterar inldgg i blogg 3 3 3 2 3 3 3 2 4 3 2
Léaser twitter 9 11 7 10 19 8 5 3 2 6 7
Twittrar 3 4 3 4 8 3 1 1 1 1 2
Tittar pa videoklipp 52 63 42 80 71 50 38 30 43 40 42
L&agger ut videoklipp 3 3 2 3 4 2 2 1 1 2 2
Spelar spel 29 34 25 55 37 24 22 18 23 26 20
Deltar i spelcommunity

online 7 11 3 11 13 6 4 3 7 6 3
Anvénder e-post 60 61 59 18 59 73 69 62 56 62 76
Samtalar dver internet

(t ex Skype) 17 20 14 23 32 16 9 7 8 11 13
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Smart telefon

Anvandningsomraden i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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Talar i Skickar Besoker E-post Aktiv pa Lyssnar Tittar Kvalls- Spelar Morgon-
telefon SMS eller socialt socialt pa pa tidning spel tidning
MMS néatverk/ néatverk/ musik videoklipp
diskussions- diskussions-
forum forum

Anvandningsomraden i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Talar i telefon 72 72 72 62 77 80 75 64 61 74 76
Skickar sms eller mms 61 57 65 65 83 76 64 37 34 58 66
Léaser kvallstidning 15 16 13 7 20 28 15 5 7 17 17
Laser morgontidning 9 11 7 2 11 18 9 3 3 8 13
Laser tidskrift 1 2 1 1 2 3 1 1 0 1 2
Tv-kanals webbsidor 2 2 2 1 4 3 2 1 1 1 2
Tittar pa tv/film 3 4 3 6 10 4 2 1 1 2 3
Lyssnar pa musik 20 20 19 38 55 30 9 2 4 12 15
Lyssnar pa radiostations

webbsidor 4 4 3 0 6 7 1 1 3 5
Lyssnar pa podcast 2 3 2 1 7 5 1 0 0 1 3
Tar del av faktadatabas 8 8 7 4 16 11 7 3 2 6 9
Léaser nyhetsbrev 2 3 2 1 3 4 2 1 1 2 3
Annan fakta/information 5 5 5 2 7 6 6 4 4 5 6
Besoker socialt natverk/

diskussionsforum 38 34 43 54 78 59 30 9 13 31 37
Aktiv pa socialt natverk/

diskussionsforum 23 19 27 30 48 35 18 5 8 19 22
Laser blogg 4 3 6 6 11 8 2 1 1 3 4
Skriver i egen blogg 0 0 1 0 2 0 0 0 0 0 0
Kommenterar inlagg i blogg 1 1 1 1 2 1 1 0 1 1 1
Laser twitter 4 4 3 5 14 5 2 0 0 2 3
Twittrar 1 1 1 2 6 2 0 0 0 0 1
Tittar pa videoklipp 15 17 14 35 40 21 7 2 4 10 11
Lagger ut videoklipp 1 1 1 1 3 0 0 0 1 0
Spelar spel 11 11 12 30 17 13 9 3 3 10 9
Deltar i spelcommunity

online 1 2 1 3 3 2 1 1 1
Anvander e-post 28 28 27 8 36 46 30 15 12 27 37
Samtalar 6ver internet

(t ex Skype) 5 5 5 6 16 6 3 1 1 3 4

Anm: Smart telefon &r en delméngd av digitala plattformar.
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Smart telefon

Anvandningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Procent
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Talar i Skickar Besoker E-post Aktiv pa Lyssnar Tittar Kvalls- Spelar Morgon-
telefon SMS eller socialt socialt pa pa tidning spel tidning
MMS néatverk/ néatverk/ musik videoklipp
diskussions- diskussions-
forum forum
" . o s o
Anvandningsomraden bland anvéndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Talar i telefon 84 85 84 72 81 85 85 89 89 87 86
Skickar sms eller mms 70 66 74 74 85 80 71 48 45 66 73
Laser kvallstidning 17 19 15 8 20 30 17 7 10 19 19
Laser morgontidning 10 12 8 2 12 19 10 4 4 9 14
Laser tidskrift 2 2 1 1 2 3 1 1 1 1 2
Tv-kanals webbsidor 2 2 2 1 4 3 2 1 1 2 3
Tittar pa tv/film 4 5 3 7 10 5 2 1 1 3 3
Lyssnar pa musik 22 23 21 43 57 32 10 2 5 14 17
Lyssnar pa radiostations
webbsidor 4 4 4 0 6 7 4 1 1 4 5
Lyssnar pa podcast 3 3 3 1 7 5 2 0 0 2 3
Tar del av faktadatabas 9 9 8 5 17 12 7 4 3 7 10
Laser nyhetsbrev 2 3 2 1 3 4 2 1 1 3 3
Annan fakta/information 6 6 6 2 7 6 7 5 6 5 6
Besoker socialt natverk/
diskussionsforum 44 39 48 61 81 62 33 12 17 35 41
Aktiv pa socialt natverk/
diskussionsforum 26 22 30 35 50 37 20 7 10 21 24
Léaser blogg 5 3 7 7 12 8 2 1 1 3 5
Skriver i egen blogg 1 0 1 0 2 0 0 0 0 0 0
Kommenterar inlagg i blogg 1 1 1 1 2 1 1 0 1 1 1
Laser twitter 4 5 4 6 14 5 2 0 0 2 3
Twittrar 2 2 2 2 6 2 0 0 0 0 1
Tittar pa videoklipp 17 20 15 40 41 22 8 3 5 11 12
Lagger ut videoklipp 1 1 1 1 3 1 0 0 0 1 0
Spelar spel 13 12 13 34 18 13 10 4 5 11 10
Deltar i spelcommunity
online 1 2 1 3 3 2 1 1 2 1
Anvander e-post 31 32 30 9 37 49 33 19 16 31 41
Samtalar éver internet
(t ex Skype) 6 6 6 6 17 7 3 2 1 4 4
Anm: Smart telefon &r en delmangd av digitala plattformar.
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Andel av befolkningen 9-79 ar som tar del av onlinenyheter
en genomsnittlig dag 2012 och 2015 (procent)
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Morgon- Kvalls- Tv- Radio- Sarskilld Blogg Facebook  Twitter Andra Youtube Poddradio/
tidnings tidnings kanals kanals nyhets- sociala eller annan podcast
webbsajt  webbsajt  webbsajt  webbsajt tjanst/ medier sajt for

tidning rorlig bild
W 2012 M 2015

Andel av befolkningen 9-79 ar som tar del av onlinenyheter
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hodg

Webbaserade medier

Morgontidnings sajt 11 13 8 2 9 19 13 6 4 11 16
Kvallstidnings sajt 17 19 15 7 19 28 18 11 10 20 20
Tv-kanals sajt 3 3 2 1 3 5 3 1 1 3 4
Radiokanals sajt 2 2 1 1 2 2 2 1 0 1 2
Sarskild nyhetstjanst/tidning 2 2 2 2 4 3 2 1 0 2 2
Blogg 2 2 2 1 5 4 1 0 1 1 2
Facebook 21 20 23 14 50 35 16 7 9 18 21
Twitter 2 3 2 3 9 3 1 0 0 1 2
Andra sociala medier 3 4 2 1 9 5 2 1 1 3 2
Youtube/annan

sajt for rorlig bild 6 8 4 11 17 7 4 1 1 5 3
Poddradio/podcast 2 2 1 3 2 2 1 1 1 2
Tar inte del av onlinenyheter

en genomsnittlig dag 37 37 37 61 28 29 39 35 29 37 36

- o
Andel av befolkningen 9-79 ar som tar del av nyheter
oavsett plattform en genomsnittlig dag 2015 (procent)
Kén Alder Utbildning (25-79 &r)
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Morgontidning 47 47 46 9 20 38 56 68 58 51 57
Kvallstidning 22 23 21 7 21 26 24 23 23 26 24
SVT 46 47 44 17 18 32 52 72 60 52 52
TV4 31 30 31 15 16 23 37 42 41 37 31
Nyheter i annan tv-kanal 4 4 4 2 2 2 5 7 6 4 5
Nyheter i Sveriges radio 28 28 27 6 11 22 33 40 36 33 31
Nyheter i kommersiell radio 4 5 4 1 3 6 5 5 5 6 5
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Dataspel 29%

Spelare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Spelare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka
2004-2015 (procent/minuter)

Kén Aider Utbildning (16-79/25-79 ar)'
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Genomsnittlig dag

2004 7 10 4 24 16 6 2 2 3 6 3
2005 9 14 5 39 18 7 3 3 3 7 5
2006 9 14 4 37 23 7 2 1 2 7 4
2007 14 18 10 52 32 10 5 3 6 11 7
2008 13 18 9 48 28 12 5 4 6 11 8
2009 12 17 8 44 28 10 4 3 4 11 6
2010 14 20 10 43 30 15 5 4 6 13 9
2011 22 27 17 59 46 23 9 5 8 13 14
2012 29 32 25 69 54 33 14 10 13 27 21
2013 31 32 31 74 55 34 21 13 14 26 23
2014 29 32 27 69 50 33 23 13 14 23 24
2015 30 32 27 66 48 32 23 15 17 24 24
Genomsnittlig vecka

2004 17 24 11 69 38 15 6 4 6 15 8
2005 20 28 12 75 39 18 7 6 9 17 1
2006 16 24 8 60 41 14 4 1 5 14 8
2007 28 33 22 86 55 26 14 6 12 26 17
2008 26 33 19 71 52 25 13 7 11 24 19
2009 25 32 19 71 53 26 10 7 10 24 17
2010 27 34 22 72 50 30 13 10 12 26 20
2011 34 41 28 81 67 39 17 11 13 23 25
2012 37 41 33 83 65 45 21 14 14 26 25
2013 41 41 41 86 70 48 30 18 19 36 32
2014 40 43 38 86 68 46 31 19 19 32 34
2015 41 44 38 84 64 45 32 21 22 34 33
Speltid bland spelare (minuter)

2007 87 105 55 95 109 73 43 -2 -2 94 53
2008 75 86 50 77 103 60 48 -2 -2 76 52
2009 76 92 46 75 96 64 53 -2 -2 69 63
2010 70 82 50 60 97 56 58 -2 =2 73 61
2011 65 81 40 57 91 56 47 -2 -2 63 54
2012 65 82 41 64 90 55 46 41 483 51 48
2013 59 75 41 66 87 51 39 37° 49° 49 39
2014 82 99 63 88 116 74 60 65 86 71 60
2015 81 97 62 97 109 73 63 65 74 77 59

1.Till och med 2010 ingar alla svarande mellan 16 och 79 &r i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingér personer mellan 25 och 79 ar.
2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.

3. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran bor dérfér tolkas med forsiktighet.
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Anvidndning av dataspel i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2005-2015 (procent)

Procent
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Dataspel Onlinespel Deltar i spelcommunity online
Anvandning av dataspel i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2005-2015 (procent)
Koén Alder Utbildning (16-79/25-79 ar)’
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hég

Dataspel 30 32 27 66 48 32 23 15 17 24 24

pa stationar

dator/konsol 14 20 7 41 29 10 7 8 8 9 7

pa mobiltelefon 14 12 16 31 18 17 13 4 5 12 12

pa surfplatta 5 4 5 15 1 4 4 3 3 4 4
Spelar online
2005 3 4 1 9 5 2 1 1 1 1 1
2007 7 9 4 27 18 4 2 1 2 5 2
2009 7 10 4 26 19 5 2 1 7 10 4
2011 14 19 10 33 33 15 7 3 8 13 14
2013 22 22 22 54 39 24 15 8 9 17 17
2014 22 24 20 58 37 23 16 9 11 17 16
2015 22 25 19 58 38 22 16 9 11 18 15
Deltar i spelcommunity online
2012 4 7 2 11 13 5 1 1 1 3 2
2013 5 7 3 14 13 5 2 0 1 2 2
2014 5 7 2 14 13 5 1 1 1 3 2
2015 4 7 2 10 12 5 2 1 2 3 2

1. Till och med 2010 ingér alla svarande mellan 16 och 79 ar i kategorin utbildning. Fran och med 2011 ingar personer mellan 25 och 79 ar.
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Andel spelare totalt och online en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Dataspel (totalt) Onlinespel
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 30 22
Vuxna 18-79 ar 25 17
Barn/ungdom 9-17 ar 64 56
Koén Man 9-79 ar 32 25
Kvinnor 9-79 ar 27 19
Man 18-79 ar 25 18
Kvinnor 18-79 ar 24 16
Pojkar 9-17 ar 77 71
Flickor 9-17 ar 48 37
Alder 9-14 ar 66 58
15-19 ar 53 42
20-24 ar 42 33
25-34 ar 34 23
35-44 ar 30 21
45-54 ar 26 18
55-64 ar 21 14
65-79 ar 15 9
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 16 10
(25-79 ar) Foérgymnasial utbildning 9-10 ar 19 12
Gymnasial utbildning < 2 ar 23 17
Gymnasial utbildning > 2 ar 26 20
Eftergymnasial utbildning
(ej hogskola/universitet) 20 14
Hoégskola/universitet < 3 ar 23 15
Hogskola/universitet > 3 ar 24 15
Sysselsattning Férvarvsarbetar heltid 28 20
(16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid 29 21
Egna féretagare 24 14
Pensionéarer 15 10
Studerande 44 30
Arbetslésa 42 37
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 38 29
Aldre vuxna (45-79 ar) 18 12
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 30 21
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 30 20
Hushall (9-79 ar) En person 22 16
Tva personer 22 16
Tre personer 35 26
Fyra personer eller fler 44 34
Boende (9-79 ar) Lantgard/ensamliggande hus pa landet 28 20
Villa i tatort 30 22
Radhus i tatort 31 23
Lagenhet/flerfamiljshus 30 22
Hemort (9-79 ar) Storstad 31 23
Storre stader 29 22
Ovriga kommuner 29 22
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Dataspelsgenrer

Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Procent
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13
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12
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Sportspel Racingspel Kunskaps- Musikspel Annat spel

spel

Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kén Alder Utbildning (25-79 ar)
Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Strategispel 21 23 20 18 25 28 20 13 15 21 23
Actionspel 16 26 5 27 34 15 5 1 3 9 8
Plattformsspel’ 13 9 19 11 10 16 18 11 11 15 18
Kortspel 13 12 14 1 4 7 17 44 36 22 15
Fragesport/ordpussel 13 7 19 3 6 12 24 18 16 17 19
Aventyrspel/rolispel 12 13 11 27 13 12 4 1 6 5 7
Sportspel 7 12 2 13 11 7 3 1 3 5 3
Racingspel 5 5 4 6 5 6 3 3 6 4 4
Kunskapsspel 4 3 5 4 1 4 5 4 1 4 5
Musikspel 2 1 3 3 3 0 2 2 3 1 1
Annat spel 5 3 8 5 4 4 7 7 9 7 4
1.T.ex. Super Mario, Tetris, Angry Birds.
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Medieinnehav

53% prenumererar pa en morgontidning
36% har en smart-tv i hemmet

76% har en smarttelefon
och 59% har en surfplatta

10% har en lasplatta

En forutsittning for att kunna ta del av medier av olika
slag ar att ha tillgang till dem. Det medium som allra
flest har tillgang till ir radio, 98 procent. Over 90 pro-
cent av befolkningen har ocksa tillgang till tv och da-
tor. Tillgdngen till tv har minskat dver tid, medan da-
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tor okat. Minst spritt i befolkningen ar lasplattor som
endast 10 procent har tillgang till. Det 6kar emellertid
sakta.

Mellan min och kvinnor finns i princip inga skillna-
der i innehav av medieteknik, med ett undantag: konsol
for tv-spel, som mién har tillgang till i stérre utstriackning
an kvinnor. De storsta aldersmassiga skillnaderna giller
digital teknik som pensionérer har tillgang till i ldgre ut-
strackning 4n andra. Framfor allt giller det smarta mobi-
ler. De allra flesta pensionirer har emellertid tillging till
datorer, 84 procent. De utbildningsskillnader som kan ses
kan i huvudsak forklaras av att det ar de dldsta som &r lag-
utbildade.



Medieinnehav 2015

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika
medier i hemmet 2015 (procent)

Har i hemmet Koén Alder Utbildning (25-79 ar)
tillgang till Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Prenumeration pa
dagstidning 53 51 54 46 32 31 61 71 63 51 58
enbart en 47 45 48 41 28 29 54 62 58 47 49
tva eller fler 6 6 7 5 4 3 7 10 5 5 9
Radio 98 98 98 98 94 97 99 99 98 98 99
vanlig radioapparat 79 78 80 66 53 65 87 96 91 84 82
via internet 78 79 76 74 85 88 82 65 58 77 85
i mobil/mp3/ipod 75 77 74 75 81 85 79 62 59 73 81
i bilen 84 85 82 90 71 81 88 83 81 86 85
Tv 92 92 93 97 84 85 96 97 95 94 92
vanlig tv-apparat 88 87 90 92 80 79 91 94 92 89 88
smart-tv 36 38 33 53 39 38 38 23 24 34 35
Tv-mottagning
via tv-antenn 26 27 24 19 20 26 26 29 30 28 25
via bredband/kabel 46 45 47 32 41 46 51 48 43 46 52
via parabol 19 20 18 16 16 13 22 23 24 22 16
Dvd-spelare 75 76 74 85 62 71 82 71 68 77 77
Pvr/harddiskmottagare 32 33 31 33 33 30 38 26 25 34 33
Persondator totalt 92 93 91 97 95 96 95 84 77 92 96
Portabel dator 81 81 81 90 88 89 85 64 56 79 86
Surfplatta 59 60 58 87 59 70 61 37 36 57 61
Mp3-spelare 31 32 30 34 37 37 33 20 20 29 34
Konsol for tv-spel 37 41 32 82 59 54 30 5 10 31 31
Béarbart spel 14 15 14 43 25 19 9 1 3 10 10
Smart telefon 76 78 75 94 95 92 79 47 43 73 81
Léasplatta 10 11 10 15 11 10 11 8 9 9 10
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Reklam

36% tar del av reklam i tv och 29% i nagon mor-
gontidning — pensionérer gor det mest

20% tar del av reklam via Facebook
— ungdomar gér det mest

27% tar del av annonsblad och 26% tar del av
direktreklam — pensionérer gor det mest

9% tar del av reklam i videoklipp

— 9 till 14-aringar gor det mest

Det ar inte sakert att all reklam en tar del av ar medveten
eftersom den inte aktivt eftersokts, vilket gor det svart
att bedéma reklamens rickvidd. Hogst medveten réack-

NORDICOM-Sveriges Mediebarometer 2015

103

vidd tycks tv ha. En tredjedel av befolkningen sdger sig
ha tagit del av tv-reklam en genomsnittlig dag. Det dr en
klar nedgang sedan drygt tio ar. Skillnaden mellan olika
befolkningsgrupper ér hir liten.

En néstan lika stor andel av befolkningen, 25-30 pro-
cent, har tagit del av reklam i morgontidning, annons-
blad eller direktreklam en genomsnittlig dag. Annons-
blad har ungefar samma rackvidd 6ver tid, medan den
gar ner kraftigt for savil morgontidningar som direktre-
klam. Det finns storre aldersskillnader for reklam i mor-
gontidningar dn fér andra annonsslag. Aldre tar del av
reklam i morgontidningar i betydligt storre utstrackning
an yngre, medan skillnaderna dr mindre f6r annonsblad
och direktreklam i den vuxna delen av befolkningen.



Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2015 (procent)
Procent
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Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2015 (procent)

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Tv 58 56 57 58 59 52 51 45 37 38 37 36
Morgontidning 47 51 53 52 51 46 40 40 33 31 31 29
Radio 24 26 25 28 27 22 20 19 16 15 15 14
Kvallstidning 12 15 18 18 18 18 17 18 15 15 14 15
Veckotidning eller magasin 10 13 14 16 15 11 8 8 7 4 5 5
Facebook . . . . . . . . 17 19 19 20
| anslutning till videoklipp . . . . . . . . . . . 9
Annonsblad 31 33 33 33 31 31 30 33 3 30 30 27
Direktreklam 48 47 50 49 45 40 38 39 42 34 33 26

Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2015 (procent)

Kon Alder Utbildning (25-79 ar)

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Tv 36 34 38 35 27 32 41 38 42 41 33
Morgontidning 29 28 31 5 14 28 37 38 34 32 38
Kvéllstidning 15 16 14 6 15 22 14 13 13 17 16
Radio 14 13 14 7 14 19 15 10 13 16 14
Veckotidning/magasin 5 4 6 1 2 5 5 7 6 6 6
Facebook 20 18 22 16 45 34 16 4 8 17 20
Videoklipp 9 11 8 25 22 12 5 1 2 6 6
SMS 6 4 8 4 6 8 7 4 3 6 7
Spotify eller Itunes 3 4 2 6 9 3 2 0 1 2 2
Blogg 2 1 3 1 5 3 1 0 0 1 2
Annan social plattform 3 3 3 4 8 5 2 0 1 2 2
Annonsblad 27 26 29 14 18 27 30 34 30 31 30
Direktreklam 26 24 29 15 18 24 29 32 30 32 26
Bio 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0
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Fakta om undersokningen
Mediebarometern

Mediebarometerns huvudsakliga syfte har sedan starten
1979 varit att belysa mediers rickvidd en genomsnittlig
dag. Ett slumpmassigt urval av Sveriges befolkning i al-
dern 9-79 ar intervjuas via telefon. Fragorna giller i vilken
utstriackning de tagit del av olika medier under gardagen.

Nordicom-Sverige har sedan 1994 samordningsan-
svar for Mediebarometern. Datainsamlingen har ge-
nomforts av CMA Reseach AB. Mediebarometern 2015
innefattar de medier som redovisas i det f6ljande.

Olika medieformer

Radio: Avser all radio vilket inkluderar savil webbradio
som poddradio oavsett om lyssnandet ér aktivt eller mer
passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnan-
de och radiolyssnande i bilen inkluderas.

Musik: Avser allt lyssnande till medierad musik dven
musik via radioprogram och tv-kanaler ingar. Konserter
och livespelningar ingér inte.

Television: Avser all tv, vilket inkluderar savil svens-
ka och utlindska kanaler som kabel-, satellit-, betal-tv,
webb-tv, mobil-tv, inspelade tv-program och streamad
tv. Anviandning av text-tv ingér emellertid inte.

Text-tv: Avser all text-tv, vilket inkluderar anvindning
av informationssidor och anviandning av sédrskild pro-
gramtextning som finns for vissa program. Aven text-tv
via internet ingar har.

Film: Avser allt tittande pa film savil bio som tittande
via tv, internet och dvd/video ingar.

Bio: Avser alla biografbesok, oavsett om det dr ordinarie
forestéllningar, visningar for skolklasser, i filmklubbar,
pé filmfestivaler eller nagot annat sitt.

Morgontidning: Avser alla morgonutgivna tidningar
som utkommer minst en gang i veckan, vilket inklude-
rar storstads- och landsortspress, dagliga gratistidningar,
tryckt version eller internetversion.

Kvillstidning: Avser nagon av Aftonbladet, Expressen/
GT/Kvillsposten, tryckt version eller internetversion.
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Reklam: Avser annonsblad, lokala annonsblad, handla-
res annonsblad, l6sa reklamblad med rabattkuponger,
adresserad reklam, utomhusreklam samt reklam i olika
medier.

Vecko-/manadstidning: Avser savil den traditionella
veckopressen och ungdomstidningar som populdrtid-
skrifter inriktade pa ett eller négra specialintressen hos
lasaren. Tryckt version eller internetversion.

Special-/facktidskrift: Avser savil facktidskrifter inrik-
tade pé fack- och yrkesomraden som organisationsutgiv-
na specialtidskrifter. Tryckt version eller internetversion.

Bocker: Avser sivil skon- och facklitteratur som barn/
ungdomsbocker och lirobocker/kurslitteratur, tryckta
bocker, e-bocker eller ljudbocker.

Internet: Avser anvindning av internet i hemmet och pa
skola/arbete, och annan plats oavsett om den ingar i ar-
bete eller dr av privat karaktér.

Sociala medier: Avser anvindning av sociala nitverk,
communities, diskussionsforum, chattgrupper eller
bloggar pa internet.

Dataspel: Avser spel till persondatorer, tv-apparater,
mobiltelefoner och andra birbara spelapparater.

Medieinnehav: Avser tillgang till olika typer av medier
och medieteknologi.



Urval och bortfall

Telefonintervjuerna har genomférts under 42 slump-
maissigt utvalda dagar un-der perioderna 3/2 till 15/6
och 6/8 till 15/12 2015. Urvalet av intervjudagar strati-
fierades for att uppnd en jaimn fordelning mellan olika
veckodagar, vilket innebdr att intervjuerna genomforts
under 6 over dret utspridda mandagar, tisdagar, onsda-
gar och sa vidare.

Urvalet bestod av ett obundet slumpmissigt indivi-
durval av Sveriges befolkning i aldern 9 till 79 ar. Urva-
let drogs ur SPARs befolkningsregister och omfattade 16
086 personer boende i Sverige. Bortfallet, bestdende av
ej telefonnummersatta urvalsenheter, felaktiga nummer,
¢j malgrupp och dubbletter, gav ett nettourval pa 11 440
personer. Av dessa har intervjuer genomforts med 6 010
personer. Detta betyder att undersokningen har en svars-
frekvens pa 53 procent. Andelen uttalade svarsvégrare
uppgick till 29 procent medan resterande bortfall bestar
av ej antraffade, bortresta och korttidssjuka med mera.

Svarsfrekvensen har sjunkit med 2 procentenheter
sedan 2014. Over tid ir det frimst andelen viigrare som
okat, men det dr ocksa fler som inte varit antriffbara,
vilket kan ha samband med att en hogre andel telefon-
nummer varit fel dn tidigare. Trots att savil fasta tele-
fonnummer som mobiltelefonnummer har funnits i de
ursprungliga urvalen har det noterats att en hog andel av
mobilnumren inte anvéinds trots att de ar juridiskt akti-
va. Hela 16 procent i bruttourvalet har inte gatt att fa tag
pé trots att 10 kontaktforsok gjorts.

En jaimforelse mellan Mediebarometern och SCB:s
befolkningsstatistik visar relativt god representativitet i
flertalet aldersgrupper. Personer mellan 25 och 34 ar ar
nagot underrepresenterade och de dldsta ar tydligt over-
representerade.

Fordelningen mellan boende i storstider och dvriga
landet 4r mycket jamt fordelad.

Representativitet bland svarande jamfért med den svenska befolkningen 2015 (procent)

Mediebarometern SCB Mediebarometern SCB
Man 9-79 ar 51 51 9-14 ar 10 8
Kvinnor 9-79 ar 49 49 15-19 ar 6 6
Man 18-79 ar 44 45 20-24 ar 6 8
Kvinnor 18-79 ar 43 44 25-34 ar 9 16
Pojkar 9-17 ar 7 6 35-44 ar 12 15
Flickor 9-17 ar 6 5 45-54 ar 14 16
55-64 ar 16 14
65-79 ar 27 17
Storstader 32 34
Storre stader 27 27
Ovriga kommuner 61 59
Kommentar: Data om befolkningen ar hamtade fran scb.se
Antal svar i olika grupper av befolkningen
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 6 069 Utbildning Forgymnasial utbildning < 9 ar 537 Hushall En person 1157
X (25-79 ar) Forgymnasial utbildning 9-10 &r 268 (9-79 ar) Tva personer 2 339
Vuxna 18-79 &r 5275 Gymnasial utbildning < 2 ar 402 Tre personer 908
Barn/ungdom 9-17 &r 794 Gymnasial utbildning > 2 ar 875 Fyra personer eller fler 1 590
. 50 Q. s Eftergymnasial utbildning
Kén Mén 9-79 ar 3109 i hogskola/uni . > Boende Lantgard eller ensamliggande
Kvinnor 9-79 ar 2 960 (6] hdgskola/universitet) 823 79 s hus pd land 1 o1
Hégskola/universitet < 3 ar 927 (979 4n l_Js ;?a "an et 018
Man 18-79 ar 2 673 Hogskola/universitet > 3 ar 1 361 Villa i taForﬂt 2 482
Kvinnor 18-79 &r 2 602 Radhus i tétort 539
Pojkar 9-17 &r 436 Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid 2 045 Lagenhet/flerfamiljshus 2 049
Flickor 9-17 &r 358 (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid 419
Egna féretagare 309 Hemornt St?rstad ) 1923
Alder 9-14 ar 598 Pensionarer 1703 (979 an %torre stader 1659
15-19 ar 370 Studerande 412 Ovriga kommuner 2 487
20-24 ar 346 Arbetslosa 98
25-34 ar 552
35-44 ar 730 Familj \"(ngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 927
45-54 ar 845 (18-79 ar) Aldre vuxna (45-79 ar) 3 008
55-64 ar 953 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)842
65-79 ar 1673 Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 508
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Berakning av genomsnittlig anvandartid

Svaren inom respektive tidsintervall klassificeras enligt nedanstaende mallar for att sedan omraknas till genomsnitt-

liga anviandartider for respektive medium.

Radio (vanlig radio fm/dab

och webb-/poddradio)

Ej lyssnat pa radio = 0 minuter

Lyssnat mindre dn 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Lyssnat mer dn 360 minuter = 420 minuter

Musik

Ej lyssnat pa musik = 0 minuter

Lyssnat mindre dn 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Lyssnat mer dn 360 minuter = 420 minuter

Television

(vanlig tv, inspelad tv och webb-tv)
Ej tittat pa TV = 0 minuter

Tittat mindre dn 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat mer 4n 300 minuter = 360 minuter

Text-tv

Ej anvint text-TV = 0 minuter

Anvint mindre dn 5 minuter = 2,5 minuter
Anvént 5 - 15 minuter = 10 minuter
Anvéant 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Anvint 30 - 45 minuter = 37,5 minuter
Anvint 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Anvint mer dn 60 minuter = 60 minuter
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Film (ej bio eller direktsind tv)

Ej tittat pa film = 0 minuter

Tittat mindre dan 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Tittat mer an 360 minuter = 420 minuter

Morgon- och kvillstidning
(tryckt version)

Ej last = 0 minuter

Last mindre dn 15 minuter = 8 minuter
Last 15 - 30 minuter = 23 minuter

Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last mer 4n 120 minuter = 180 minuter

Vecko-/manadstidningar, special-/
facktidskrifter (tryckt version)

Ej last = 0 minuter

Last mindre 4n 30 minuter =15 minuter
Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter

Lést mer dn 120 minuter = 180 minuter

Morgon-/ kvillstidningar, vecko-/
manadstidningar, special-/
facktidskrifter (pa internet)

Ej last = 0 minuter

Last mindre 4n 5 minuter = 2,5 minuter
Last 5 - 15 minuter = 10 minuter

Last 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Last 30 - 45 minuter =37,5 minuter
Liast 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Last 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lést mer dn 120 minuter = 180 minuter

Bocker (tryckt eller digital bok)

Ej last = 0 minuter

List mindre 4n 30 minuter =15 minuter
Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last 120 - 180 minuter = 150 minuter
Last mer an 180 minuter = 210 minuter
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Bocker (ljudbok)

Ej lyssnat = 0 minuter

Lyssnat mindre dn 30 minuter =15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat mer dn 180 minuter = 210 minuter

Dataspel

Ej spelat dataspel = 0 minuter

Spelat mindre @n 15 minuter = 7,5 minuter
Spelat 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Spelat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Spelat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Spelat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Spelat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Spelat mer dn 240 = 270 minuter

Sociala medier

Ej anvént sociala medier = 0 minuter
Anvint mindre dn 30 minuter = 15 minuter
Anvint 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvint 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvint 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvint 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anviént 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anviant 300 - 360 minuter = 330 minuter

Anvint mer dn 360 minuter = 420 minuter

Internet

Ej anvént Internet = 0 minuter

Anvint mindre dn 30 minuter = 15 minuter
Anviant 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvint 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvint 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anviént 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvint 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvint 300 - 360 minuter = 330 minuter
Anviant 360 - 420 minuter = 390 minuter

Anvint mer dn 420 minuter = 450 minuter



Frageformularet 2015

Mediebarometern 2015 har en upplaggning som gor att

den blir sd jamforbar med tidigare undersokningar som

mojligt. Foljande grundkrav géller:

o den genomf6rs i form av telefonintervjuer till ett slump-

missigt individurval av svenska befolkningen mellan 9

och 79 ar

den avser fragor om konsumtion (inklusive innehav) av

medier under foregaende dag/vecka/méanad/halvar/ar

den inkluderar ett antal sociala bakgrundsfragor

den avser mediekonsumtion under totalt 42 slump-
missigt valda dagar over hela aret (med undantag av
juli), dér en stratifiering har genomforts s att varje
veckodag forekommer 6 ganger

den baseras pa 6 069 genomférda telefonintervjuer

den omfattar foljande fragor:

Senaste
anvandnings-  Kanal/ Platt- Tid- Anvandnings-
Medium Innehav Antal tillfélle typ Tid form punkt omrade Plats
Morgontidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Kvallstidning Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Vecko- eller manadstidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Special- eller facktidskrift Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Bok Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Radio Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja
Musik Ja Nej Ja Nej Ja Ja Ja Nej Ja
Tv Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Text-tv Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Dataspel Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Film Nej Nej Ja Ja ja Ja Nej Ja Ja
Reklam Nej Nej Ja Nej Nej Ja Nej Nej Nej
Internet Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja
Sociala medier Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej Ja Jaj
Mobiltelefon Ja Nej Ja Nej Nej Nej Nej Ja Nej
Ovrig medieteknologi Ja Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej

Fortydligande av frageformularet

Vad giller kanal/typ avses:

for morgontidning: enskilda titlar

for kvillstidning: enskilda titlar

for vecko-/mdnadstidning: familje-, dam-, herr-, och
ungdomstidning, veckotidning med konsumentinne-
hall, serietidning/seriealbum, specialmagasin, gratisut-
delad nojestidning

for special-/facktidskrift: organisations-/medlemstid-
ning, kulturtidskrift, politisk tidskrift, facktidskrift in-
riktad pa yrkesomréden, specialtidskrift inriktad p4 in-
tresseomraden, utlandsk tidskrift

for bocker: skon-, barn/ungdoms-, facklitteratur, liro-
bocker/kurslitteratur eller annan bok
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for radio: enskilda kanaler

for tv: ett tjugotal tv-kanaler inklusive playtjanster
for text-tv: enskilda kanaler

for dataspel: typ av spel

for reklam: annonsblad, lokala annonsblad, handla-
res annonsblad, 16sa reklamblad med rabattkuponger,
adresserad reklam, utomhusreklam

for internet: typ av webbplatser, sajter

for sociala medier: socialt natverk, community, diskus-
sionsforum, chattgrupp eller blogg.
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Vad giller plattform avses:

o for morgontidning, kvillstidning, vecko-/manadstid-
ning och special-/facktidskrift: tryckt version eller
internetversion, via dator, surfplatta, mobiltelefon,
Ipod/mp3, lasplatta eller annan apparat

o for bocker: vanlig tryckt bok, cd-bok, mp3-bok, E-bok
pa las-/surfplatta via datorn, i mobiltelefonen eller
annan apparat

o for radio: vanlig radioapparat, webbradio, direktsind
radio via internet, poddradio, radio i mobil/mp3/
Ipod eller annan barbar radio eller bilradio

o for musik: cd, mp3, lagrad musik/musikfiler, direkt-
sand radio, poddradio eller i tv

o for tv: vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon,
Ipod/mp3, eller annan apparat

o for film: bio, inspelade filmer, hyrfilm, kopfilm, di-
rektsdnd film i tv eller internettjanst

o fOr text-tv: vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltele-
fon, Ipod/mp3, lasplatta eller annan apparat

o for reklam: dagspress, tidskrifter, radio, tv, bio, webb-
platser

o for sociala medier: via dator eller mobiltelefon
o fOr internet: via dator eller annan apparat

o for dataspel: via dator, spelkonsol, internet eller mo-
biltelefon

Vad giller anvindningsomrade avses:

o for morgontidning: lisning av innehall

o for kvallstidning: 1asning av innehall

o fOr bocker: lasning for nojes skull eller for skola/arbete
o for tv: tittande pa olika programkategorier

o for text-tv: ta del av T'V:s programtablder, nyheter m m
o for film: tittande pa olika filmkategorier

o for sociala medier: nyttjande av olika typer av anvind-

ningsomraden

o for internet: nyttjande av olika typer av anviandnings-
omréden, funktioner

o fOr mobiltelefon: nyttjande av olika typer av anvand-
ningsomraden, funktioner

Vad giller plats avses:
o fOr vecko-/manadstidning: 1asning pa bibliotek, i vint-
rum, hos bekanta, pa arbetet

o for radio: lyssnande i bostaden, skolan, arbetet, bilen,
resa, café eller annan offentlig plats

o fOr musik: lyssnande i bostaden, skolan, arbetet, bilen,
resa, café eller annan offentlig plats

o for tv: tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa,
café eller annan offentlig plats

o for film: tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen,
resa, café, pa biograf eller annan offentlig plats

o fOr internet: anvandning i bostaden, skolan, arbetet,
pé resa, café, annan offentlig plats eller annan plats

Bra att veta vid jamforelser over tid

I takt med att nya plattformar och ny medieteknik ut-
vecklats har ocksa statistikrutinerna andrats, till exem-
pel genom nya fragor, uppdaterade frageformuleringar
och nya redovisningssitt. Medieanvindning en genom-
snittlig dag och tid for anvindning av olika medier ar
grundldggande fragor i Mediebarometern. De forand-
ringar som gjorts dr viktiga att kidnna till vid jamforel-
ser over tid i avseende pd medieanvindning och me-
dietid.

Radio

1979-1992 himtades resultat fran fragor om radiolyss-
nande i Sveriges Radios kontinuerliga publikrakningar.
1993 lyftes radiofragorna istillet in i Mediebarometern.
Fran och med 2011 gjordes ett fortydligande i rdckvidds-
fragan for att betona att &ven webb- och poddradio av-
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ses. I Sveriges Radios publikrdkningar, 1979-1992, fick
svarspersonerna ange vilka program de lyssnat pa under
gardagen. Fran svaren riaknades lyssnartiden ut genom
att summera tiden for de program man lyssnat pa.

Vid ett par tillfallen efter 1992 har frageformularet
justerats avseende medietiden for radio. 1996 utokades
svarsalternativen med ett tidsintervall, och fran och med
2013 anvénds tva fragor for att kunna skilja pa lyssnarti-
den for vanlig radio respektive via webb/podd. Foér mer
information om anvédndartiden efter 1992, las vidare un-
der rubriken Berdkning av genomsnittlig anvindartid.

Fonogram/musik

Till och med 2012 stilldes i Mediebarometern fragor om
lyssnande till olika ljudmedier med utgédngspunkt i tek-
niken. Detta dndrades fran och med 2013 da fragorna

109



utgér fran om man tagit del av musik under gardagen.
Darefter har svarspersonerna fatt ange via vilka platt-
formar/kanaler de tagit del av musiken. I samband med
omldggningen av fonogramfragorna kom lyssnande till
ljudbok att utga hir, och stidlls istallet i anslutning till
fragorna om bokladsning.

Grammofon/cd: 1979-1992 stilldes en fraga om lyss-
nande till grammofonskivor, 1993 dndrades fragefor-
muleringen sa att dven cd-skivor angavs i fragan. 2003
dndrades éter frageformuleringen och grammofonskivor
nimndes inte lingre i frigorna om lyssnande eller lyss-
nartid. 2006-2012 gillde fragan allt lyssnande pé cd-ski-
vor, dven ljudbocker. Fran och med 2013 avses lyssnande
till musik pa cd eller vinylskiva.

Kassettband: 1979-2007 stélldes fragor om lyssnande
till kassetband. Dessa fragor togs bort dd andelen lyssna-
re understeg 3 procent.

Mp3/lagrad/strommad musik: Fragor om lyssnade till
mp3 stélldes forsta gangen ar 2004. Fram till och med
2012 gillde fragan allt lyssnande pa mp3, dven ljudbock-
er, fran och med 2013 avses lyssnande till musik i barbar
digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller an-

nan mediaspelare.

Television

1979-1992 hamtades resultat frén fragor om tv-tittande
och tittartid i Sveriges Radios kontinuerliga publikréak-
ningar. 1993 lyftes tv-fradgorna in i Mediebarometern.

Fragorna som ligger till grund f6r andelen tv-tittare
har korrigerats ett par ganger. 1993-2006 gillde fragan
tv-tittande i allménhet, 2007 formulerades fragan med
ett fortydligande om att vi avser dven tittande via dator,
mobiltelefon eller annan mediaspelare, och &ren 2008 -
2009 andrades detta fortydligande till att gélla webb-tv,
tv 1 mobiltelefon, mp3/ipod eller liknande. 2010-2012
stélls tvé fragor om tv-tittande under gardagen, dir den
ena fragan giller tittande i vanlig tv-apparat och den an-
dra fragan tv via internet oavsett plattform. 2013-2014
stills en inledande fraga samt en uppféljningsfraga om
olika plattformer for tv-tittande. 2015 stills en fraga om
tittande pé tv/rorlig bild.

I Sveriges Radios publikrakningar 1979-1992 fick
svarspersonerna ange vilka program de tittat pa under
gardagen. Fran svaren raknades tittartiden ut genom att
summera tiden for de program man tittat pa. 2010-2012
stalls tva fragor for att kunna skilja pa tittartid for van-
lig tv-apparat och tittartid via webb. Fran och med 2013
stélls tre fragor om tittartid, en fraga géller vanlig tv, en
tv via internet och tredje fraga avser tid for inspelad tv.
For mer information om tittartiden efter 1992, lis vidare
under rubriken Berdkning av genomsnittlig anvindartid.

Film
Till och med 2012 stdlldes i Mediebarometern fragor om
tittande pé film med utgangspunkt i videoteknik. Detta
forfaringssitt kom att dndras fran och med 2013 da fra-
gorna dndrades sa att de utgar fran om man sett pa film
under gardagen. Darefter har svarspersonerna fatt ange
via vilka plattformar/kanaler de sett pa film.

Video/dvd/harddiskmottagare
samt inspelad tv och film

1979 tillfragades svarspersonerna om anviandning av
tv-bandspelare. 1980-2001 gillde fragan tittande pa vi-
deo. 2002-2006 gillde fragan video och dvd, 2007-2012
harddiskmottagare, dvd och video. Fran och med 2013
hidmtas andelen video/dvd-tittare fran en fraga om tit-
tande pa inspelade tv-program samt fran en fraga som
avser tittande pa film via olika plattformar.

1985-1992 hiamtades resultat fran fragor om video-tit-
tande och tittartid for video fran Sveriges Radios konti-
nuerliga publikrakningar. Svarspersonerna fick hir ange
mellan vilka tidpunkter och hur linge de tittat pa video
under gardagen. Frdn svaren har tittartiden rdknats ut
genom att summera tiden som angetts under varje tids-
intervall. 1993 utokades svarsalternativen med tva tids-
intervall. Fran och med 2013 stills ingen frdga om titt-
artid pa video istéllet stills en fraga som géller tittartid
pé inspelad tv och en fraga som avser tittartid pa film
via olika plattformar, exklusive bio och direktsénd tv. For
mer information, lds vidare under rubriken Berikning av
genomsnittlig anvindartid.

Dagstidningar

1979-2008 stilldes fragorna om tid for dagstidningar
(morgon- och kvallstidningar) genom en fraga som om-
fattade tidningsldsning oavsett plattform. Fran och med
2009 stills fyra fragor for att kunna skilja pa lastid pa
papper och léstid via webb. Tidsintervallen for lasning
via webb dr utformade med fler mojligheter for att klassi-
ficera lasning inom kortare intervaller. Fér mer informa-
tion las vidare under rubriken Berdkning av genomsnittlig
anvindartid.

Morgontidningar: 1998-2000 redovisades morgontid-
ningsldsning inklusive dagliga gratistidningar genom en
sarskild fraga om de gratisutgivna morgontidningarna.
Fran och med 2001 gors ett direkt fortydligande i huvud-
fragan att gratisutgivna morgontidningar ingér. Fran och
med 1998 dndras frageformuleringen fran Ldste du nd-
gon morgontidning igar? till Léste eller tittade du i ndgon
morgontidning igdr? 2006 tillkom ett fortydligande om att
tidningen p4 internet ingr.
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Kvillstidningar: Fran och med 1998 andras fragefor-
muleringen fran Ldste du ndgon kvdllstidning igdr? till
Laste eller tittade du i ndagon kvillstidning igar? 2006 till-
kom ett fortydligande om att tidningen pa internet ingér.
2002 till och med 2005 fanns enbart en f6ljdfrdga om vil-
ken plattform man lést tidningen pa.

Tidskrifter

1980-2008 stdlldes fragorna om tid for tidskrifter
(vecko-/ménadstidningar och special-/facktidskrifter)
genom en fraga som omfattade tidningsldsning oav-
sett plattform. Fran och med 2009 stills fyra fragor for
att kunna skilja pa lastid pa papper och léstid via webb.
Tidsintervallen for ldsning via webb 4r utformade med
fler mojligheter att klassificera lasning inom kortare in-
tervaller. For mer information las vidare under rubriken
Berdikning av genomsnittlig anvindartid.
Vecko-/manadstidningar: Fram till och med 1993 gill-
de fragan veckotidningar/populdrpress, fran och med
1994 har dven manadstidningar explicit angivits i fragan.
Fran och med 2001 gjordes ytterligare fortydliganden, i
form av ett utokat antal svarsalternativ nar det géller typ
av vecko-/manadstidning, vilket sannolikt bidrog till en
uppgiven minskad anvandning av special-/facktidskrifter.

Bocker

Till och med 1993 gillde fragan bokldsning i allménhet.
1994-2004 formulerades fragan om genom att specificera
att dven skolbocker och faktabocker avses. 2005 fick fra-
gan ytterligare ett fortydligande med att 4ven ldsning av
kok- och fotobocker ingér. Fran och med 2006 inleds fra-
gan med att betona att dven bocker man lyssnar till avses.

Vid ett par tillfillen har frigeformuldret justerats
avseende anvdndningstid f6r bocker. 2007 utékades
svarsalternativen med ett tidsintervall. Fran och med
2009 stills tva fragor for att kunna skilja ut lastid for
lasta bocker och bocker som man lyssnat till. For mer
information lés vidare under rubriken Berdkning av ge-
nomsnittlig anvindartid.

NORDICOM-Sveriges Mediebarometer 2015

11

Internet

Fragor om anviandning av internet en genomsnittlig
dag stalldes forsta gangen 1996. Da var fragan en del av
anvidndningsomraden for persondator i hemmet. 1998-
2000 avser internetanvindning anvindning en genom-
snittlig dag i hemmet och/eller anvindning pa arbetet
senaste arbets-/skoldagen. 2001-2012 bygger andelen
internetanvindare pa en sammanslagning av tva fragor:
internet i hemmet och internet pa annan plats utanfor
hemmet. Fran och med 2013 stills en fraga om inter-
netanvandning oavsett plats.

Vid ett antal tillfillen har frageformuléret justerats i
avseende pa tid for internetanvindning. 1999-2000 ar
internettiden en sammanslagning av tid for internet i
hemmet och tid for internet pa arbete/skola senaste ar-
bets-/skoldagen. 2001-2005 bygger internettiden pé en
sammanslagning av fyra fragor: internettid i hemmet, pa
arbetet, i skolan eller pa annan plats. 2006-2012 bygger
internettiden pa tva fragor: tid for anvindning i hemmet
och tid for anvindning utanfér hemmet. Fran och med
2013 stélls enbart en generell fraga om tid for anvénd-
ning av internet. 2013 ut6kades ocksa tidsintervallen for
internetanvindning med tre tidsintervall. Fér mer infor-
mation lds vidare under rubriken Berdkning av genom-
snittlig anvindartid.

Dataspel

1996-2003 stélldes en fraga om anvindning av tv-spel,
1997-2005 stélldes dven en fréga om spel i persondator.
2006-2007 tillfragades svarspersonerna om de spelat da-
tor-/tv-spel. Fran och med 2008 stills en sérskild fraga
om spel via olika digitala plattformar.

2002-2005 finns en fraga om tid for tv-spel vid senaste
speltillfallet bland dem som spelat tv-spel den senaste veck-
an. 2006 formuleras fragan om till att gilla tid f6r data-/tv-
spel. Frdn och med 2007 avses tid for dataspel bland dem
som spelat under gardagen. 2008 utdkades svarsalternati-
ven med tvd tidsintervall. For mer information lis vidare
under rubriken Berdkning av genomsnittlig anvindartid.



Mediebarometern 1979-2015

Mediebarometern startades 1979 som ett samarbetspro-
jekt mellan PUB, Sveriges Radio, och Dagspresskollegiet,
Goteborgs universitet. PUB, Sveriges Radio, svarade for
utférandet av undersdkningen och utgav varje ar en
oversiktspublikation. Nordicom 6vertog samordnings-
ansvaret 1994 da PUB stod infor nedlaggning.

Undersokningen genomfordes till en borjan under en
hostvecka varje ar. 1983 utokades insamlingsperioden
till tva veckor pa hosten. Mediebarometern blev érsre-
presentativ forst 1985 genom att de 14 undersékningsda-
garna slumpmaissigt spreds 6ver aret. Fran och med 1988
har Mediebarometern genomforts 6ver ett kalenderar
med forsta mdtdagen i januari/februari och den sista i
december. Under juli har emellertid aldrig nagra inter-
vjuer gjorts. Undersokningsperioden utokades 1990 till
21 dagar, 1993 till 28 dagar, och ar 2002 utokades Medie-
barometern till 42 dagar spridda 6ver aret. Redan fran
starten har intervjuerna genomforts alla veckodagar, vil-
ket betyder att antalet mandagar, tisdagar, onsdagar och
sé vidare alltid varit lika stort.

Antalet genomforda intervjuer utokades till 2 600 nér
Nordicom 6vertog Mediebarometern 1994. Med tanke
pa dagens medielandskap som ar betydligt mer kom-
plext dn for bara tio ar sedan genomfordes en utékning
av urvalet 2002 och ytterligare en utdkning 2006 samt
2014. Antalet genomforda intervjuer 4r numera 6 000
per undersokningsar.

I Mediebarometern 1979-1992 himtades uppgifter-
na for anviandningstid for tv- och videotittande samt

om radiolyssnande fran Sveriges Radios publik- och
programforskningsavdelnings (PUB) kontinuerliga pu-
blikrdkningar. Svarspersonerna har hir mer i detalj fatt
ange vilka program de tittat respektive lyssnat pad under
gardagen. Frdn dessa svar har tittar- och lyssnartiden
raknats ut for varje svarsperson genom att summera ti-
den for de program de tittat pad. Nar Nordicom-Sverige
overtog ansvaret 1994 blev Mediebarometern for forsta
gangen en samlad undersokning. Fran och med 1994 ars
Mediebarometer har svarspersonerna fatt géra en upp-
skattning av hur ldng tid de dgnat at radio, tv och video
under gardagen. Det innebar att den tid som dgnas &t
respektive medium &r direkt jamforbar mellan samtliga
medier frdn och med 1993.

Nordicom fann det vid 6vertagandet 1994 angelédget
att dven inkludera fragor som giller anvdndning av text-
tv och biobesok. Vidare har sedan 1996, med anledning
av de genomgripande fordndringar som det svenska
medielandskapet genomgatt, Mediebarometerns frage-
formulér utdkats med fragor om anvindning av internet
samt tillgang till ny medieteknologi. Som konsekvens av
de senaste arens teknologiska forandringar har fragefor-
muléret fran och med 2013 bytt fokus frén att fraga om
anviandning av cd, mp3 och video/dvd till att utga fran
konsumtion av musik och film i olika plattformar. For
att fanga anvandarnas konsumtion av sociala medier och
nya medieteknologier utvirderas och utvecklas formula-
ret pa kontinuerlig basis.

Lathund foér utrakning av statistiska felmarginaler

Urvalsstorlek
Procent 50 100 150 200 400 600 800 1000 2000 3000 4000 6000
50 (50) 13,9 9,8 8,0 6,9 4,9 4,0 3,5 3,1 2,2 1,8 1,5 1,3
35 (65) 13,2 9,4 7,6 6,6 4,8 3,8 3,3 3,0 2,1 1,7 1,5 1,2
25 (75) 12,0 8,5 6,9 6,0 4,2 3,5 3,0 2,7 1,9 1,5 1,3 1,1
20 (80) 11,1 7,8 6,4 5,5 3,9 3,2 2,8 2,5 1,8 1,4 1,2 1,0
10 (90) 9,9 7,0 5,7 4,9 3,5 2,8 2,5 2,2 1,6 1,3 0,9 0,8
8 (92) 8,3 5,9 4,8 4,2 3,0 2,4 2,1 1,9 1,3 1,1 0,8 0,7
7 (93) - 5,3 4,3 3,8 2,7 2,2 1,9 1,7 1,2 1,1 0,8 0,6
6 (94) - 4,7 3,8 8 2,3 1,9 1,7 1,5 1,0 1,0 0,7 0,6
5 (95) - 4,3 3,5 3,0 2,1 1,7 1,5 1,4 1,0 0,8 0,7 0,6
4 (96) - - 3,1 2,7 1,9 1,5 1,4 1,2 0,9 0,7 0,6 0,5
3 (97) - - - 2,4 1,7 1,4 1,2 1,1 0,7 0,6 0,5 0,4
2 (98) - - - - 1,4 1,1 1,0 0,9 0,6 0,5 0,4 0,4
1 (99) - - - - 1,0 0,8 0,7 0,6 0,4 0,4 0,3 0,3

— Forutséattningar for att rakna ut felmarginalen féreligger ej.
Kélla: SR/PUB, Nordicom.

Kommentar: Lathunden skall Iasas enligt féljande: Om antalet svarspersoner &r 2 000 och tabellen anger att 80 procent av Sveriges befolkning tittat
pa tv en genomsnittlig dag &r den statistiska felmarginalen med 95-procentig sékerhet +/- 1,8 procent. Exemplet skall alltsa tolkas som att med 95
procents sakerhet tittar mellan 78,2 och 81,8 procent pa tv en genomsnittlig dag.
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NORDICOM ér ett nordiskt kunskapscenter for medie- och kommunikationsomradet. Med
utgdngspunkt i den akademiska forskningen insamlar, bearbetar och formedlar Nordicom
kunskap till olika brukargrupper i Norden, Europa och 6évriga varlden. Arbetet syftar till
att utveckla mediekunskapen och bidra till att forskningens resultat synliggors i behand-
lingen av mediefragor pa olika nivaer i bade offentlig och privat verksamhet. Nordicom ar
en institution inom Nordiska Ministerradet. Verksamheten utmarks av tre huvudsakliga
omraden.

® Medieforskningen och dess resultat i de nordiska ldnderna
Nordicom utger en nordisk tidskrift, Nordicom Information, och en engelsksprakig, tidskrift,
Nordicom Review (refereed), samt antologier och rapporter pa flera sprak. Olika forsknings-
databaser, bl a géllande litteratur och pagaende forskning, uppdateras l6pande och &r
tillgangliga via Internet. Nordicom kan sagas utgora navet i det nordiska samarbetet vad
géller medieforskningen. Ett viktigt inslag i Nordicoms arbete ar att géra nordisk medie- och
kommunikationsforskning kand i andra lander samt formedla kontakter mellan nordiska
och internationella forskningsmiljoer. Verksamheten ar uppbyggd kring nationella doku-
mentationscentraler.

® Medieutvecklingen och medietrender i de nordiska ldnderna
Nordicom utarbetar samnordisk mediestatistik och redovisar kvalificerade analyser i skrift-
serien Nordic Media Trends. Aven mediedgande och medielagstiftning i de nordiska landerna
dokumenteras. Nordicom ger de nordiska landerna en samlad rost i flera europeiska och
internationella natverk och organisationer som utarbetar underlag i medie- och kulturpoli-
tiska fradgor. Samtidigt insamlar Nordicom relevant omvarldskunskap for vidareférmedling
till olika brukargrupper. Det géller mediepolitiska fragor inom EU, Europaradet och interna-
tionella organisationer.

® Forskning om barn, unga och medier i véiirlden
Nordicom startade 1997 pa uppdrag av UNESCO The International Clearinghouse on Child-
ren, Youth and Media. Arbetet syftar till att 6ka kunskapen om barn, ungdomar och medier
och darmed ge underlag for relevant beslutsfattande, bidra till en konstruktiv samhallsde-
batt samt frdmja barns och ungdomars mediekunnighet och mediekompetens (media lite-
racy). Det ar ocksa en férhoppning att Clearinghusets arbete ska stimulera vidare forskning
om barn, ungdomar och medier. Verksamheten ar uppbyggd kring ett globalt natverk med
1000-talet deltagare som representerar inte bara forskarsamhallet utan aven t ex medie-
branschen, politiken och frivilliga organisationer. Olika publikationer utges, t ex en arsbok
och nyhetsbrev.
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